Objectifs de la reunion

M Sensibiliser votre organisme a l'orientation
strategique et aux objectifs de Mesures
Canada

B Obtenir des renseignements sur :

> |3 structure de votre organisme et les
nternvenants cles,

> |es controles metrologigues internes de votre
organisme,

> |es autres modes de prestation de services
(AMPS) possibles au sein de votre organisme:;




Objectifs de la reunion (suite)

M Recuellir/etudier les points de vue
preliminaires de votre erganisme sur le
niveau dintervention approprie de MC pour le
secteur petrolier aval et sur les AMPS
POSSIkIES;

M Examiner les prochaines étapes du
Precessus d'examen.




La revue du Secteur peétrolier aval

M [es membre de I'éguipe: Ted Kingsbury (LE)
DDP, Renald Marceau DSI, Terry Reid
Reégion des Prairies et du Nord




Secteur petrolier (aval)

M Comprend :

» Raffineurs/fabricants, grossistes et distributeurs de
produits petraliers raffinés comprenant les carburants, les
Auiles et graisses melangees, les carburants d'aviation,
les huiles lubrifiantes, coke, paraffine, propane, butane,
ethane, pentane, methane, les huiles de chauffage et le
diesel




Secteur petrolier (aval)

M Comprend :

» Systemes des postes de chargement et des installations
de steckage envrac, systemes de mesure montes sur
camion, systemes de mesure pour
chargement/déchargement de navires, avions ou Wwagons,
les pipelines, ete.




Secteur petrolier (aval)

M Ne comprend pas :

> Distributeurs pour la vente au detail d'essence et
de prepane (stations-service), distributeurs pour
aerenefs legers et petites marinas, ravitailleurs
de camiens a cartes ou a cles;

> Compteurs sur camions pour la vente des huiles
de chauffage aux consommateurs (mazout,
propane),

> Compteurs et compteurs de transfert fiduciaire

de gazoduc pour prodults petroliers non raffines
(bruts).




Mandat de Mesures Canada

M Administrer et appliguer la
> [ ol surles poids et mesures, et
> |a Lol sur I'inspection de I'€lectricite et du gaz




Mission de Mesures Canada

M Assurer I'eguité et I'exactitude des produits et
Services qui soent achetes et vendus sur la
pPase diune mesure afin de contribuer au
maintien d'un marché équitable et competitif

pour les Canadiens.




Enjeux

B MC ne peut plus remplir sa mission
flentremise des programmes habitue

M MC a subi dimportantes reductions ©

S .
e

[ESSOUICes aul cours des dernieres annees:
M e nembre et la complexite des appareils ont

augmente de facon importante;

M MC sfacguitte de son mandat dans certains
secteurs traditionnels seulement - non dans

leUSs les secteurs commerciaux.




Pregrammes de Mesures Canada
(Secteurs d'activites)

M [es programmes actuels:
> Approkations obligatoires des apparells
> Verifications Initiales obligatoires
> Reverifications des apparells
nspections d'installation (E&G)
ASPEClions des quantités nettes
Etalonnage des étalons de mesure
Procedures de reglement des differends/plaintes
Programme. d'acecreditation




Orientation strategigue de MC

B Mesures Canada s'est dote d'une orientation
stratégigue luir permettant de remplir sa mission et
diameliorer l'efficacité de ses programmes.

B Premier element : MC doit s'acquitter de son mandat

® en elant present dans tous les secteurs economiques;

® en intervenant seulement lorsgu'il est nécessaire et
selon le niveau appropriée afin d'assurer I'exactitude et
léguite des mesures sur le marche; et

e en evaluant periodiguement les mesures dans tous les
SECcteurs commerciaux.




Orientation strategigue de MC

B Mesures Canada mettra en oeuvre ses
activites d'intervention de facon progressive
afin. de remplir totalement son mandat en

201.5.




Opinions eclairees des
Intervenants

B Intervenants:: ceux gui ont un intérét direct dans le
Secteur et gui peuvent etre touches par toute decision
(@acheteurs, vendeurs, clients, parties dépendantes)!!

B [e pomnt de vue éclaire des intervenants est un

element cle pour :

> determiner le niveau d'intervention approprie de MC afin
d'assurer l'eguite des mesures;

> |dentifier d'autres modes de prestation de services
acceptanbles;

> determiner la freguence de I'examen periodigue du secteur;

> ctablirles mecanismes de controle métrologique minimal et les
mecanismes de reglement des differends.




Niveaux d'intervention de MC

B Niveaux d'intervention de MC :

> elfectuer des examens periodigues du secteur;
> etablir la tracabilite des etalons de mesure;

etablir et appliguer les regles visant les produits et les
Sefnvices gui font l'objet de mesures commerciales;

etablir et appliquer les regles metrologiques visant les
apparells utilises pour les mesures commerciales;

etablir des mecanismes pour regler les differends et les
plaintes.




Services devant éetre offerts
directement par MC

M \VIC doit continuer a :
> etablir des regles et exigences au besoin;
> regler les plaintes et les differends;

> survelller le marnche et, au besoin, intervenir afin
diassurer le niveau de conformité approprié.




AuUtres modes de prestation des
services (AMPS)

M Etalennage des étalons;
M Apprebation des apparells;

M Verification et reverification des apparelils et
des systemes;

M Inspection des installations (E&G).




Realisations a ce jour

B |dentification de 39 secteurs commerciaux

B Choix des premiers secteurs a étre analyses :
> Secteur petrolier aval
> Electricité

B Recherche preliminaire effectuee pour :

» |dentifier les intervenants

> determiner les programmes de controle métrologigue
existants

> etablir d'autres modes de prestation de services possibles

B Etablissement de rapports, plans et jalons
d'execution




Organismes contactes et visités

Petro-Canada

Iving ©il

ShellfCanada Limitee

IHusky: ©il Operations Ltd.

[Federated Co-op

Parkiand Industries

Sunece Inc.

Chevron Canada Limited

Compagnie Petroliere Imperiale
Ultramar Ltee

Association canadienne du gaz propane
ICPP (Institut canadien;des:produits pétroliers)




Organismes contactes et visitées
(Suite)

CEPA (Canadian Energy Pipeline Association)

PCE (Petreleum Communication Foundation)

National Farmers Union

Canadian Seed| Growers Association

\Western Canadian Wheat Growers Association

[LAssoeciation des consemmateurs du Canada (avec I'equipe de
revue du secteur de |'electricite)

Canadian Ol Heat Association

Procor Limited
IRGIVIA (Independant Retail Gasoline Marketers Association of

Canada)
OPA (Ontarie Propane Association)

Consolidated Aviation




Organismes contactes et visités
(suite)

SGS Canada Inc.

IS Intertek Testing Senvices - Caleb Brett

AlifCanada

AQCM (LL'Assoeciation guebecoise )

AQP! (Association quebecoise du chauffage au mazout)
Enbridge Pipelines

Trans Moeuntain Pipelines




Premiere etape

B Presentation et infermation
> Etablir un premier contact avec les intervenants

Saisir les intenvenants de l'orientation strategique de
\Y/|@

Recuelllir de linfermation sur le secteur
Completer; |a liste des intervenants
Comprendre le poeint de vue des intervenants




Prochaines etapes (suite)

B Examiner les dennees et l'information; elaborer une
preposition
» Analyserlinfermation et les donnees
> Propeser un niveau dintervention au secteur
> Revolr la strategie, le plan et les reperes d'execution




Prochaines etapes (suite)

B Implantation
Revolr les recommandations et les conclusions:

Einaliser le plan et les echeanciers et soumettre aux
Intenenants;

Entreprendre les modifications nécessaires aux
reglements

\Viettre en place les mecanismes d'implantation
Implanter




