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la Camara por dentro >

- jornada

ill» Canada, un buen destino
para las empresas madrilefias

Suﬁerténmciq al NAFTA lo convierle en un lugar idéneo para vender productos a los EE UU
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= CAMNADA cs el destino
i de inversién mejor va-
M8 lorado por las empresas
e espanolas, segin un es-
tudlo publicado por Iberglobal y
el Club de Exportadores e Inver-
sores. Asi se puso de relieve du-
rante la jornada Oportunidades
Comerciales y de Inversién en
Canadi, que celebré la Camara
para informar a las empresas ma-
drilefias sobre los nuevos nego-
Cios que surgen en ese pais.
“Canad4 es un mercado de 32
millones de consumidores, sin
embargo, su pertenencia al NAF-
TA (zona de libre comercio entre
Canadi, EE UU y México) lo
convierte en clave para introdu-
~cirse en un mercado de 420 mi-
llones de consumidores’, indico
el vicepresidente de la Cdmara,
Augusto de Castafieda. “A esto se
anade que el segundo pais més

‘extenso del mundo (ocupa una -
 América del Norte de la direc-

superficie 18 veces superior a Es-
pafia) es el miembro del G-7 con
el mayor crecimiento econémico
y mantiene, desde hace ocho
anos, superavit presupuestario’,
agrego.

PARTICIPANTES. La jornada cont6
' con la presencia de Marc Lortie,
embajador de Canada en Espaia;
Pedro Bernat, presidente de Ho-
nor de Telvent; Marcel Lebleu,
consejero comercial de la Emba-

jada de Canadd en Espana; Justin
Sugawara, representante del Mi-
nisterio de Agricultura de Cana-
d4; Arthur Soler, consultor y ex
presidente de Cadbury Canads;

Jaime Palafox, director de pro-

mocién exterior de FIAB; y José

Manuel Rodriguez, subdirector
adjunte para lberoamérica y

cién general de Comercio ¢ In-
versién del Ministerio de Indus-
tria, Comercio y Turismo.
Lebleu se refiri6 a los resulta-
dos de una encuesta del Econo-
mic Intelligence Unit que afirma
que Canada es el mejor pais para
hacer negocios durante el perio-
do 2004-2008. "El valor total del
comercio bilateral entre Espafa y
Canad4 ascendi6 a 1.531 millo-
nes de euros en 2004, lo que re-

PRESENTACION. E! vicepresidente de la Camara,

ugusto de Castaneda, abrié la jornada.

presenta el doble de las relacio-
nes comerciales de hace cinco
afos’, indic6 Lebleu. Las expor-
taciones canadienses a Espafa
fueron de 751 millones de euros
en 2004, un 40% mads que en

2003 y en la actualidad destacan

las de combustible, legumbres y
el sector acrondutico. Por su par-
te, Canadd import6 en el mismo
afio mercancfas procedentes de
Espafia por valor de 781 millones
de euros, principalmente maqui-

" naria, hierro y acero, vehiculos,

combustible y productos sidertir-
gicos.

Espafia y Canada, destact Le-
bleu, se encuentran entre las diez
mayores potencias econdémicas
del mundo, cuentan con econo-
mias similares en tamarfio y natu-
raleza y son las mds abiertas de

los miembros de la OCDE. Am-
bos pafses mantienen una cola-
boracién estrecha y productiva
en el campo de las ciencias y la
tecnologia. Espafia ha identifica-
do a Canad4 como pais priorita-
rio dentro de su nuevo programa
nacional de ciencia y tecnologia.

Por su parte, Justin Sugawara
hablé de las oportunidades de
negocio en el sector agroalimen-
taric y enumerd una serie de ven-
tajas que presenta el mercado ca-
nadiense frente al de Estados
Unidos, entre ellas, mano de obra

'mas barata; menores costes en los

servicios publicos, asi como en
todo aquello relacionado con la
investigacion y el desarrollo; yla
existencia de varios programas
gubernamentales que favorecen
al sector agroalimentario.
Arthur Soler insisti6 en que
Canad4 es un gran lugar para las

‘empresas agroalimentarias en ge-

neral y los productos de reposte-

ria en particular y sefial6 las cla-

ves que favorecen esta situacién:

el acceso libre de impuestos a los

EE UL el precio del azticar refi-

nado entre un 40 y un 50% més

bajo que en Estados Unidos; pre-

cios especiales de la leche para las

empresas reposteras; y el pro-

grama de Importacion para la
Reexportacién, que permite im-
portar libres de impuestos de-

terminados ingredientes utiliza-

dos en productos exportados al

mercado estadounidense. B



