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Activités médiatiques

dans le cadre de la Stratégie fédérale de 

lutte contre le tabagisme
Lignes directrices et formulaire d’élaboration de proposition

www.vivezsansfumee.ca MacroButton "FollowLink" 

Notre mission est d’aider la population canadienne à maintenir et à améliorer sa santé.

Also available in English
[image: image2.jpg]Canada





Qu’est-ce que la Stratégie fédérale de lutte contre le tabagisme ?
La Stratégie fédérale de lutte contre le tabagisme (SFLT) consiste en une approche globale, intégrée et soutenue de lutte contre le tabagisme au Canada. Annoncée par le ministre de la Santé en avril 2001, la SFLT, dont la mise en oeuvre sera effectuée sur une période de dix ans, comporte les objectifs suivants :

· réduire de 5 % le pourcentage de fumeurs (soit de 25 % à 20 % de la population);

· réduire de 30 % le nombre de cigarettes vendues;

· faire passer la proportion des détaillants qui se conforment aux dispositions législatives sur la vente du tabac aux jeunes de 69 % à 80 %;

· réduire le nombre de personnes involontairement exposées à la fumée secondaire du tabac dans les endroits publics fermés;

· explorer des moyens permettant d’imposer des modifications aux produits du tabac afin de réduire les dangers pour la santé. 

Le volet médiatique de la SFLT porte sur les domaines clés suivants :

· soutenir les autres volets de la SFLT;

· accroître le soutien du public au sujet des activités gouvernementales dans le domaine de la lutte au tabagisme;

· aider à établir le fait de ne pas fumer comme norme sociale dans tous les groupes d’âge;

· éduquer les fumeurs et les non-fumeurs en ce qui concerne les dangers associés au tabagisme et à l’exposition à la fumée secondaire du tabac.

Financement sous forme de contribution dans le cadre du volet médiatique de la Stratégie fédérale de lutte contre le tabagisme

Les présentes lignes directrices fournissent de l’information au sujet du financement sous forme de contribution dans le cadre du volet médiatique de la SFLT. Elles décrivent les critères d’admissibilité et les exigences en ce qui a trait aux propositions (voir les sections correspondantes ci-dessous). Ces lignes directrices sont conformes aux récentes révisions des règles du gouvernement fédéral qui régissent le financement sous forme de contribution.




Nota : Avant de soumettre une proposition, communiquer avec le conseiller de programme de Santé Canada pour discuter de l’activité proposée. Le présent document contient un formulaire d’élaboration de proposition. 

Les types d’activité suivants peuvent être admissibles au financement sous forme de contribution dans le cadre du volet médiatique de la SFLT :

· élaboration et conception originale de publicité ou d’autres outils de marketing pertinents;

· remise en forme d’outils de marketing pertinents existants ou protection par droit d’auteur de matériel existant;

· pré enquête sur une approche marketing ou d’autres outils de marketing pertinents au moyen d’un type approprié de recherche ou de sondage;

· production de publicité ou d’autres outils de marketing audio, audio-visuel ou imprimé pertinents à diffusion générale;

· impression d’outils de marketing;

· planification et achat d’espaces dans les médias pour la diffusion d’outils de marketing pertinents;

· marketing événementiel, concours ou autres activités en matière de relations publiques, de promotion et de relation avec les médias;

· post-évaluation des campagnes d’activités médiatiques au moyen de sondages, d’enquêtes ou de recherches appropriés auprès du public.

Les types d’activité suivants ne sont PAS admissibles au financement sous forme de contribution dans le cadre de la SFLT :

· recherche fondamentale ou recherche scientifique;

· sondage d’opinion
;

· commandite;

· prestation directe de services dans des domaines de compétence provinciale, territoriale ou municipale;

· activités à but lucratif;

· activités d’éducation;

· coûts d’immobilisation ou coûts d’exploitation permanents (fondamentaux);

· formation relative aux médias de masse, aux relations avec les médias et aux relations publiques.

Qui est admissible au financement ?

Les organismes à but non lucratif et les associations professionnelles enregistrés qui oeuvrent au Canada, à l’échelon national, provincial, territorial ou régional, ainsi que d’autres ordres de gouvernement, peuvent être admissibles au financement.

On encourage les organismes requérants à démontrer qu’ils ont formé des partenariats stratégiques avec d’autres groupes afin de renforcer leur capacité d’élaborer et de mettre en oeuvre des initiatives efficaces de lutte contre le tabagisme. Les partenariats stratégiques doivent être des collaborations de travail actives qui concernent des groupes d’intervenants importants à l’échelle nationale, provinciale, territoriale ou régionale.

Les propositions de financement doivent comprendre une description du rôle de chaque partenaire et de sa participation à l’activité proposée. Chaque organisme membre du partenariat doit fournir une lettre d’appui dans laquelle il démontre son engagement face à son rôle et l’activité proposée. 

Les organismes requérants doivent avoir consulté les administrations provinciales ou territoriales appropriées au sujet de la demande proposée. L’appui des provinces ou des territoires est un élément clé lors de l’évaluation des propositions.

Quels sont les critères d’évaluation pour les activités proposées?

L’approbation des contributions est fondée sur les critères suivants : 

· manière dont le projet ou l’activité contribue aux objectifs de la SFLT;

· contribution aux principaux objectifs du volet médiatique de la SFLT;

· qualité et pertinence de la description détaillée de l’initiative, y compris le cas échéant, l’information sur la manière dont les campagnes médiatiques : 1) peuvent atteindre efficacement les publics cibles et à risque élevé; 2) correspondent aux objectifs médiatiques prédéterminés, tel qu’ils ont été établis par Santé Canada en collaboration avec le Comité consultatif ministériel sur la lutte contre le tabagisme;

· preuve de la capacité de gérer de manière efficiente et efficace, en particulier en ce qui concerne les organismes qui proposent le projet pilote;

· indication de la manière dont les connaissances acquises au cours du projet, ainsi que tout document produit, feront l’objet d’échange, dans le cas des organismes qui proposent le projet pilote; 

· démonstration d’une grande possibilité d’avoir une incidence considérable à l’échelle nationale ou régionale
;

· participation des membres du groupe cible prévu tout au long des étapes de l’activité;

· résultats clairs et mesurables;

· approche innovatrice de la lutte au tabagisme; 

· durabilité (si l’activité se poursuive au-delà de la période couverte par la contribution de la SFLT, les sources additionnelles de financement doivent être déterminées);

· exécution dans une période de 9 mois, se terminant le 31 mars 2007.

Clause pour les langues officielles – Le demandeur sera tenu de définir clairement la clientèle du projet et, en consultation avec le Ministère, de prendre les mesures nécessaires pour respecter l’esprit et l’intention de la Loi sur les langues officielles, c.‑à‑d communiquer avec le public dans la langue officielle (français ou anglais) de son choix.

L’emblème du Gouvernement du Canada devra paraître sur toute la documentation ou tout le matériel produits et imprimés par l’organisation, et les annonces médiatiques faites pour la télévision devront être conformes aux directives fédérales d’identification de l’image de marque.

Évaluation
La stratégie d’évaluation doit être un élément intégral - et continu - de l’activité proposée. On trouvera un modèle de plan d’évaluation à l’annexe C du présent document.

Les coûts de l’évaluation, y compris les coûts et les avantages associés à l’exécution d’une évaluation externe (le cas échéant), devraient être compris dans le budget global du projet.

Processus d’examen

Le conseiller de programme de Santé Canada examinera chaque proposition de financement pour veiller à ce qu’elle soit complète. S’il manque des renseignements, le conseiller de programme communiquera avec l’organisme requérant afin de lui donner l’occasion de fournir tout élément essentiel.

Toutes les propositions seront ensuite examinées en fonction des facteurs suivants :

· conformité aux critères d’admissibilité;

· degré de nécessité (de l’activité proposée);

· faisabilité (y compris les ressources et le soutien des partenaires);

· suffisance et affectation des ressources;

· durabilité;

· qualité globale. 

De plus, toutes les propositions seront examinées par un comité d’examen.

Comité d’examen

Les propositions sont présélectionnées et évaluées par le comité d’examen, qui est composé de représentants des divers bureaux du Programme de la lutte au tabagisme, à savoir : Programmes et médias de masse; Recherche, surveillance et évaluation; Politiques et planification stratégique; Marketing et communications stratégiques; Réglementation et conformité, ainsi que par les représentants des bureaux régionaux de Santé Canada, les représentants des ministères de la Santé des provinces et des territoires et par d’autres experts indépendants au besoin.

Processus d’approbation

D’une façon générale, l’approbation du financement prend au moins de six à douze semaines après que le processus d’examen initial est terminé. 

Une fois que le processus d’examen est terminé et que le financement, le cas échéant, est déterminé, le conseiller de programme informera l’organisme requérant et lui expliquera les exigences financières et administratives. 

Où et quand envoyer votre proposition de financement ?

Une version électronique de votre proposition doit être reçue avant 17 h (heure normale de l’Est - HNE) le lundi 1ier mai 2006. Les lettres d’appui signées doivent également être reçues par la poste avant 17 h (HNE) le même jour.

Les propositions et les lettres doivent être envoyées à :

Andrea MacTavish
Gestionnaire intérimaire

Bureau des programmes et des médias de masse

123, rue Slater, 6e étage, pièce D669
LP : 3506C

Ottawa (Ontario) K1A 0K9

Courriel: andrea_mactavish@hc-sc.gc.ca 
Demandes de renseignements

Pour toute question relative à cet appel de propositions, veuillez vous adresser au conseiller de programme:


Jacques Bourguignon

Conseiller de programme

Bureau des programmes et des médias de masse

123, rue Slater, 6e étage

LP: 3506C

Ottawa (Ontario) K1A 0K9

Téléphone : (613) 952-3357

Télécopieur : (613) 952-5188

Courriel : jacques_bourguignon@hc-sc.gc.ca
Suggestions
Nous vous encourageons à suivre les étapes suivantes avant de présenter vos propositions :

1.
Communiquer avec le conseiller de programme de votre région pour discuter de l’activité proposée par rapport aux priorités et à la disponibilité de fonds.

2.
Avant d’élaborer une proposition, veuillez envisager utiliser ou modifier des campagnes existantes.

3.
Visitez le site américain Centers for Disease Control and Prevention’s Media Resource Library au www.cdc.gov/tobacco/mcrc/index.htm, ou communiquez avec des centres d’information sur le tabac pour découvrir ce qui est disponible. Voici une courte liste de centres d’information sur le tabac :


Conseil Canadien pour le contrôle du tabac

http://www.cctc.ca MacroButton "FollowLink" 

 
Conseil québécois sur le tabac et la santé


www.cqts.qc.ca MacroButton "FollowLink" 



Info-tabac


www.arrete.qc.ca MacroButton "FollowLink" 


 SEQ CHAPTER \h \r 1Colombie-Britannique


http://www.preventionsource.bc.ca/ MacroButton "FollowLink" 




Centers for Disease Control (Atlanta)


http://apps.nccd.cdc.gov/mcrc/ MacroButton "FollowLink" 




Colorado


http://www.gaspforair.org MacroButton "FollowLink" 


Arizona


http://www.tepp.org MacroButton "FollowLink" 


Wisconsin


http://www.uhs.wisc.edu/wch/ MacroButton "FollowLink" 


Oregon


http://www.ohd.hr.state.or.us/tobacco/otec/index.htm MacroButton "FollowLink" 


Maine


http://www.tobaccofreemaine.org/ MacroButton "FollowLink" 


Formulaire d’Élaboration de proposition
1.        INTRODUCTION 

Le formulaire d’élaboration des propositions est destiné aux organismes qui désirent soumettre une demande de financement dans le cadre du volet médiatique de la Stratégie fédérale de lutte contre le tabagisme (SFLT). Le financement est accessible pour les activités précises de lutte contre le tabagisme, d’une durée limitée, qui appuient les objectifs de la SFLT et dont les buts sont les suivants : 

· soutenir les autres volets de la SFLT;

· accroître le soutien du public au sujet des activités gouvernementales dans le domaine de la lutte contre le tabagisme;

· aider à établir le fait de ne pas fumer comme norme sociale dans tous les groupes d’âge;

· éduquer les fumeurs et les non-fumeurs en ce qui concerne les dangers associés au tabagisme et à l’exposition à la fumée secondaire du tabac.

1.1 Premières étapes

Avant de remplir le formulaire d’élaboration des propositions

a. Examiner les Lignes directrices destinées au requérant : activités médiatiques dans le cadre de la Stratégie fédérale de lutte contre le tabagisme. Ces lignes directrices présentent de l’information au sujet des critères d’admissibilité et des exigences visant les propositions. 

b. Discuter de l’activité proposée avec votre conseiller de programme. Il fournira de la rétroaction ou des conseils qui aideront à simplifier le processus d’élaboration de la proposition. 

c. Visitez le site américain Centers for Disease Control and Prevention’s Media Resource Library au www.cdc.gov/tobacco/mcrc/index.htm MacroButton "FollowLink" 
 ou considérer consulter des centres d’information sur le tabac pour découvrir ce qui est disponible.

1.2
Remplir le présent formulaire d’élaboration de proposition 

· Veuillez télécharger la présente version électronique du document « Lignes directrices et formulaire d’élaboration de proposition », ainsi que le chiffrier Excel (Annexe B – Budget) à partir du site Web www.vivezsansfumee.ca MacroButton "FollowLink" 
 ou communiquer avec le conseiller de programme responsable de votre région pour obtenir une version électronique de ces documents par courriel.

2. RENSEIGNEMENTS GÉNÉRAUX

2.1
Renseignements au sujet de l’activité proposée
a. Quel est le titre de l’activité proposée?

     
b. Fournir une description détaillée de l’activité proposée pour laquelle le financement est demandé.

     
2.2
Renseignements au sujet de l’organisme requérant
a.        Coordonnées (de l’organisme requérant)

Nom (organisme) :      
Adresse municipale :      
Adresse postale (si différente de la précédente) :      
Ville et province :      
Code postal :      
Téléphone :      

Fax :      

Courriel :      
Site Web :      
b.        Coordonnées (de la personne-ressource qui dirige l’activité proposée)

Nom :      
Titre (p. ex., président du conseil/président/membre du conseil) :      
Adresse municipale :      
Adresse postale (si différente de la précédente) :      
Ville et province :      
Code postal :      
Téléphone :      

Fax :      

Courriel :      
c.
Coordonnées (de la personne qui fera le travail quotidiennement)

Nom :      
Titre :      
Adresse municipale :      
Adresse postale (si différente de la précédente) :      
Ville et province :      
Code postal :      
Téléphone :      

Fax :      

Courriel :      
d.
Renseignements au sujet de la constitution ou de l’enregistrement 
Date de la constitution ou de l’enregistrement comme organisme à but non lucratif :

     
Numéro de matricule de la société :

     

Veuillez joindre une copie du rapport annuel le plus récent.

e.
Mandat
Quel est le mandat de votre organisme?

     
f.
Qualités pour parrainer l’activité proposée
Qu’est-ce qui fait de votre organisme un commanditaire qualifié pour l’activité proposée?

     
g.
Sources de financement
De quelles sources de financement de base ou permanent votre organisme

dispose-t-il?

     
Quel est le budget annuel actuel de votre organisme? 

     
h.
Financement antérieur de Santé Canada
Votre organisme reçoit-il du financement de Santé Canada actuellement?

  FORMCHECKBOX 
 Oui   FORMCHECKBOX 
 Non

Si oui, préciser (le nom du programme et les coordonnées de son conseiller, dates et brève description du projet, financement accordé, et toutes autres informations pertinentes).

     
Votre organisme a-t-il reçu du financement de Santé Canada dans le

passé?

  FORMCHECKBOX 
 Oui   FORMCHECKBOX 
 Non

Si oui, préciser (le nom du programme et les coordonnées de son conseiller, dates et brève description du projet, financement accordé, et toutes autres informations pertinentes).

     
2.3
Justification de l’activité
a. 
Pourquoi l’activité proposée est-elle nécessaire?

     
b.        Cette activité est-elle fondée sur des données probantes?

  FORMCHECKBOX 
 Oui   FORMCHECKBOX 
 Non

c.        Comment votre organisme a-t-il déterminé le besoin de cette activité?


(Décrire la méthodologie utilisée et les preuves de la nécessité)

     
d.        Dans quelle mesure les groupes cibles prévus ont-ils été consultés au sujet de cette activité?

     
e.        Pourquoi croyez-vous que l’activité proposée répondra aux besoins déterminés?

     
2.4
Renseignements au sujet des partenariats stratégiques
a. Quels sont les autres organismes qui participeront à l’activité et pourquoi?
     

b. Quel rôle chaque organisme partenaire joue-t-il (y compris votre organisme) au cours de l’activité proposée?

     

Joindre la lettre  d’appui de chacun des partenaires - y compris de votre organisme 
c.
Comment ces partenariats stratégiques renforcent-ils votre capacité d’élaborer et d’exécuter l’activité proposée?

     

2.5
Renseignements au sujet de la consultation auprès des responsables provinciaux ou territoriaux
a.
Avez-vous consulté les responsables provinciaux ou territoriaux au sujet de l’activité proposée?

 FORMCHECKBOX 
 Oui   FORMCHECKBOX 
 Non

Si oui, décrire l’étendue de la consultation et auprès de qui elle a été

faite (fournir le nom des personnes consultées et leur titre) :

     
b.        Ces responsables ont-ils fait part de leur appui à l’activité proposée?

  FORMCHECKBOX 
 Oui   FORMCHECKBOX 
 Non 

Si oui, préciser. 

     

2.6
Renseignements sur la manière dont l’activité proposée répond aux exigences d’admissibilité 
a. Comment cette activité est-elle conforme à une ou plusieurs des priorités de                  financement particulières décrites dans les lignes directrices destinées au                      requérant?
     

b. Quel est l’impact potentiel de cette activité à l’échelle nationale, provinciale,                   territoriale ou régionale?
     

c. Quels résultats cette activité permettra-t-elle d’atteindre et comment seront-ils                mesurés? (Décrire les résultats mesurables de l’activité)
     

d. Cette activité sera-t-elle terminée par le 31 mars 2007?

 FORMCHECKBOX 
 Oui   FORMCHECKBOX 
 Non 

Date de début :      
Date de fin :      
2.7
Portée prévue de l’activité
a.        Quels sont les groupes cibles prévus de l’activité ? 

     
b.        Qui tirera profit de l’activité et de quelle manière ?

           (Précisez le nombre estimatif de personnes)

     

3. PLAN DE TRAVAIL

À l’aide du modèle de plan de travail à l’annexe A, présenter un plan de travail détaillé qui décrit chaque activité, la méthode proposée et l’échéancier de chacune. Le plan de travail doit mentionner le responsable de chaque activité, de même que la date de début et de fin, ainsi que les heures de travail requises pour leur exécution.

4. RÉALISATIONS ATTENDUES – Produits livrables
Énumérer chaque réalisation attendue ainsi que la date à laquelle elle sera présentée à Santé Canada :

a)      
b)      
c)      
d)      
5. BUDGET

À l’aide du formulaire détaillé qui se trouve à l’annexe B,  veuillez fournir un budget détaillé qui précise les coûts et les ressources prévues. N’oubliez pas de :

· Relier les coûts avec les tâches auxquelles ils se rapportent.

· Inclure toutes les contributions (y compris les contributions en nature) qui seront offertes par votre organisme et vos organismes partenaires.

· Inclure les coûts des activités de diffusion (voir ci-dessous).

· Inclure les coûts des activités d’évaluation (voir ci-dessous).

· Préciser le temps que chaque employé consacrera à ce projet particulier. Fournir un taux quotidien de rémunération pour chaque employé. 

Nota : Si un employé affecté à ce projet reçoit déjà un salaire, Santé Canada ne paiera pas pour un salaire en double. On pourra toutefois payer un salaire de remplacement, si l’employé est strictement affecté au projet et si l’ensemble du poste budgétaire « Personnel » ne dépasse pas 10 p. 100 du financement total.

Nota : aucun financement ne sera accordé pour les coûts d’immobilisation et les coûts d’exploitation permanents (de base) et les frais de loyers.

6)  PLAN DE DIFFUSION (OU D’ÉCHANGE DE CONNAISSANCES)

Préciser de quelle manière et avec qui on échangera les résultats de l’activité proposée.

     
7) PLAN DE VIABILITÉ

Prévoyez-vous poursuivre l’activité proposée au-delà de la période couverte dans la proposition ?

 FORMCHECKBOX 
 Oui   FORMCHECKBOX 
 Non

Si oui, décrire comment l’activité proposée se poursuivra au-delà de la période couverte par le financement dans le cadre de la SFLT et précisez les sources additionnelles de financement accessibles.

     
8.
PLAN D’ÉVALUATION

À l’aide du modèle de plan d’évaluation à l’annexe C, présenter un aperçu de la stratégie d’évaluation. Répondre aux questions suivantes également :

a) Quel est le rôle de chaque organisme partenaire au cours de l’évaluation ?
     
b) Comment les groupes cibles prévues participeront-ils à l’évaluation?

     
c) Comment utiliserez-vous l’information recueillie dans l’évaluation pour apporter des améliorations ou des changements à l’activité au cours de son déploiement?
     
ANNEXE A - plan de travail ET ÉCHÉANCES

	Activité
	Méthode
	Date de début
	Date de fin
	Responsable

	1      
	     
	     
	     
	     

	2      
	     
	     
	     
	     

	3      
	     
	     
	     
	     

	4      
	     
	     
	     
	     

	5      
	     
	     
	     
	     

	6      
	     
	     
	     
	     

	7      
	     
	     
	     
	     

	8      
	     
	     
	     
	     

	9      
	     
	     
	     
	     

	10      
	     
	     
	     
	     


ANNEXE B — Budget

Veuillez télécharger, compléter et retourner avec votre proposition le chiffrier Excel que vous trouverez à l’adresse suivante : www.vivezsansfumee.ca MacroButton "FollowLink" 

ANNEXE C — Plan d’évaluation (et liste de contrôle pour axer la conception de l’évaluation)
	Résultat attendu ou effets du projet

(décrire)
	Indicateurs de 

réussite

(énumérer les indicateurs)
	Sources d’information ou de données

(énumérer les sources)
	Méthode de collecte des données

(p. ex., enquête auprès d’informateurs clés, systèmes qui surveillent l’utilisation des services)
	Échéancier
	Responsable

(En général, le gestionnaire et les évaluateurs de projet)
	De quelle manière les résultats de l’évaluation du projet ont‑ils été échangés ou diffusés?

(p. ex., site Web, publications et service de formation)

)

	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     


Pour de plus amples renseignements au sujet de l’évaluation de programme, vous pourriez consulter le site Web du US Department of Health and Human Services – Introduction to Program Evaluation for Comprehensive Tobacco Control Programs à l’adresse : http://www.cdc.gov/tobacco/evaluation_manual/contents.htm MacroButton "FollowLink" 
.
Liste de vérification pour la conception de l’évaluation
· Définir l’objet de votre évaluation.

· Préciser l’utilisation des résultats d’évaluation.

· Formuler les questions auxquelles l’évaluation va répondre.

· Faire la distinction entre l’évaluation et les questions de recherche.

· Examiner les questions d’évaluation avec les parties intéressées, les gestionnaires et le personnel du programme.

· Inclure l’évaluation du processus et des résultats.

· Revoir les options pour la conception de l’évaluation.

· Envisager une méthode d’évaluation fondée sur les objectifs.

· S’assurer que la conception de l’évaluation est adaptée aux questions d’évaluation.

· Recueillir les données de référence.

· Planifier la manière de comparer les données avec celles des autres provinces et les données nationales.

· Envisager de faire une comparaison avec les données locales ou régionales ou les deux.

· Demander des conseils ou un examen technique.

· Documenter la nécessité du programme.

· Documenter les ressources du programme.

· Noter le stade d’élaboration du programme.

· Expliquer le contexte du programme.

· Énumérer et décrire les activités du programme.

· Énoncer les buts et les objectifs du programme.

· Préparer un modèle logique.
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�	Les évaluations des besoins ou autres sondages nécessaires pour appuyer les objectifs de l’activité proposée pourraient être admissibles. 


�	L’utilisation du terme « régionale » signifie que les activités auront un impact sur plus d’une collectivité ou d’un secteur local.
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