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& Hausse record des ventes d’articles

d’ameublement et d’appareils électro-
nigues des grands détaillants

En janvier, les ventes d' articles d’ ameublement et d' appa-
reils électroniques des grands détaillants ont grimpé de
12,6 %. Il s'agit de la hausse la plus marquée des ventes
d’une année al’ autre jamais enregistrée dans cette
catégorie. Cette croissance a devanceé celle des produits
de santé et de soins personnels.

Les consommateurs dépensent le

plus pour les véhicules automobiles

L’an dernier, les consommateurs ont dépensé plus en
véhicules automobiles et en piéces et services connexes
gu’ en aliments, en boissons non alcoolisées, en vétements
et en chaussures, toutes catégories confondues.

La demande des ménages reste ferme
La croissance de I'indicateur avancé s est élevée a

1,1 % en mars. Celarefléte laforce de la demande des
meénages au début de la nouvelle année.

Un début d’année au ralenti pour les
ventes de véhicules neufs

Aprés avoir diminué en janvier, les ventes de véhicules
automobiles neufs ont fléchi de 4,4 % en février. La
baisse des deux derniers mois fait suite ala hausse
remarquable de 9,3 % observée en décembre.

Les dépenses touristiques au pays
atteignent un sommet

En 1999, les dépenses touristiques au Canada ont atteint
une somme record de 50,1 milliards de dollars, en hausse
de 6,5 % par rapport a 1998. L es dépenses des visiteurs
étrangers ont représenté 30 % des dépenses totales, une
part qui progresse sans cesse depuis 10 ans.

Lemploi dans le secteur public reste stable
L e secteur public a employé en moyenne un peu moins
de 2,8 millions de personnes I’ an dernier, en hausse de
900 emplois par rapport & 1998.

Hausse record des ventes d’articles
d’ameublement et d’appareils
électroniques des grands détaillants

njanvier, lesventesd’ articlesd’ ameublement et d' appareils
E électroniquesfaites par lesgrands détaillants ont grimpé de

12,6 %. Il s'agit de la hausse la plus marquée des ventes
d uneannéeal’ autre jamais enregistrée dans cette catégorie. Cette
croissance adevanceé celle des produits de santé et de soins person-
nels, qui ont augmenté de 9,8 %. L es produits de santé et de soins
personnels étaient en téte de liste depuis juillet 1999,

Les ventes des grands détaillants ont atteint 5,1 milliards de
dollars en janvier, en hausse de 1,4 % par rapport au méme mois
de 1999. Misapart les concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs, le groupe des grands détaillants a effectué 37 % de
I’ensemble des ventes du commerce de détail. A I’intérieur du
groupe, les grands détaillants en alimentation ont représenté 42 %
des ventes, comparativement a45 % en janvier 1999. La part des
grands magasins est restée relativement stable pour se fixer a
20 %, malgré la disparition d’ Eaton.

Ventes des grands détaillants
Données non désaisonnalisées

Janvier  Janvier Janvier

1999 2000 1999 a

janvier

2000

Millions Variation

de dollars en %

Ensemble des marchandises 5027 5100 14

Aliments et boissons 2071 1960 -54

Vétements, chaussures et accessoires 789 801 15

Articles d’ameublement et appareils

électroniques 672 757 12,6

Articles de santé et de soins personnels 392 431 9,8

Articles et fournitures pour la maison 255 263 2,8

Articles de sport et de loisirs 182 198 8,5
Quincaillerie et produits pour pelouse

et jardin 153 148 -35

Autres biens et services 512 543 6,0

(suite ala page 2)
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... Hausse record des ventes d’ articles d’ameublement
et d’appareilsélectroniquesdes grands détaillants

Dans la catégorie des articles d’ ameublement et des appareils
électroniques, les ventes ont augmenté de plus de 10 % dans le
cas des meubles d'intérieur (+ 13,6 %), des appareils ménagers
(+ 13,2 %), des appareils électroniques (+ 13,2 %) et des articles
d ameublement (+ 10,3%). Enjanvier, lesventesd' articlesd ameu-
blement et d appareils éectroniques ont représenté 15 % des
ventes totales des grands détaillants, en hausse par rapport ala
proportion de 13 % enregistrée en janvier 1999.

Les ventes de la catégorie de la quincaillerie et des produits
pour pelouse et jardin ont baissé de 3,5 %. Une combinaison de
ventes élevées en janvier 1999 ainsi qu’ un temps plut6t clément
cet hiver pourraient avoir contribué a la baisse des ventes
mensuelles des produits tel s que | es souffleuses.

Au quatriémetrimestre de 1999, legroupe desgrands détaillants
abénéficié de 30 % detousles achats faits aupres des détaillants.
Si I'on exclut les ventes des concessionnaires de véhicules
automobiles et récréatifs, la part des ventes du groupe grimpe a
39 %. Lesgrands détaillant ont effectué 41 % des ventes au détail
totales d’ aliments et de boissons.

En raison des fortes ventes de produits de santé et de soins
personnels au quatrieme trimestre de 1999, la part de marché des
grands détaillants pour ces produits a augmenté, passant de 31 %
au quatriéme trimestre de 1998 a 33 %. Une bonne partie de la
hausse est attribuable & la croissance des ventes de médicaments
sur ordonnance et en ventelibre, dont I’ augmentation trimestrielle
d' une année al’ autre a été de 31,7 %. Au quatrieme trimestre de
1999, les grands détaillants ont fait 23 % des ventes totales de
meédicaments sur ordonnance et en vente libre, comparativement
a 20 % au méme trimestre de |’ année précédente.

Note aux lecteurs

Le groupe des grands détaillants comprend environ 80 des
plus grandes entreprises au Canada dans les secteurs de
I’alimentation, des vétements, des articles d’ameublement et
des appareils éectroniques, des articles de sport et des
marchandises diverses du commerce de détail. Le présent
article est fondé sur des comparaisons des ventes d’ une année
al’autre. Celles-ci sont touchées par |es modifications appor-
tées ala composition du groupe des grands détaillants, surtout
dans le secteur de I’alimentation ou un certain nombre de
chaines de supermarchésont fait I’ objet d’ une restructuration.
Les données présentéesiici ne sont pas désai sonnalisées.

L’ augmentation des ventes d’ articles de sport et de loisirs par
les grands détaillants au quatrieme trimestre a fait monter
|égérement leur part de marché aun peu plus de 39 % par rapport
al’ensemble des détaillants. Par ailleurs, les grands détaillants
ont vendu 36 % de la quincaillerie et des articles pour pelouse et
jardin, 54 % des articles d’ ameublement et des appareils é ectro-
niques, 59 % des vétements et des chaussures et 66 % des articles
et fournitures pour la maison.

Pour obtenir des données ou des renseignements généraux,
communiquez avec la Sous-section du service a la clientéle
au (613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067
(courriel : detaillantsinfo@statcan.ca). Pour desrenseignements
analytiques, communiquez avec Chantale Harvey au (613)
951-0670, Division de la statistique du commerce.

Les consommateurs dépensent le
plus pour les véhicules automobiles

"an dernier, les consommateurs ont dépensé plus en

L véhicules automobiles et en pieces et services connexes

qu’ en aliments, en boissons non alcoolisées, en vétements

et en chaussures, toutes catégories confondues. Pour chaquetranche

de 100 $ déboursée dans les magasins de détail en 1999, les

Canadiens ont acheté pour 35,70 $ de véhicules automobileset de

piéces et services connexes (incluant I’ essence), pour 19,50 $ d' ali-

ments et de boissons non alcoolisées et pour 9,70 $ de vétements,
d accessoires et de chaussures.

Les dépenses dans les magasins de détail se sont chiffrées a
261,2 milliards de dollars, en hausse de 5,8 % par rapport a1998.
De tous les principaux groupes de marchandises, ¢’ est celui des
carburants, des huiles et des additifs pour véhicules automobiles
qui présente la plus forte augmentation annuelle des ventes
(+ 12,3 %), ce groupe ayant connu une montée des prix durant les
six derniersmoisdel’ année. Venait ensuite le groupe des articles
d ameublement et des appareils éectroniques (+ 10,5 %), dont
les ventes ont été fermes toute I’ année. Les consommateurs ont
consacré 19,9 milliards de dollars & ces marchandises en 1999.
Dans cette catégorie, les ventes d appareils éectroniques ont le
plus progressé (+ 14,4 %), ce qui refléte la forte demande des

Note aux lecteurs

L’ Enquétetrimestrielle sur lesmar chandises vendues au détail
fournit des estimations trimestrielles, a I’ échelle nationale,
deshienset servicesvendusdans|esdiversgenresde magasins
dedétail. Toutes|es estimations (en valeur absolue ou rel atives)
mentionnées dans | e présent article visent les achats faits chez
les détaillants, et non pas les achats qui proviennent d’ autres
sources. Lesdonnéestrimestrielles ne sont pas désai sonnalisées.

Lesmagasins qui vendent principalement deslogicielset du
matériel informatique, du matériel de bureau ou du bois et des
matériaux de construction appartiennent au secteur du com-
merce de gros et ne sont pasinclusici. Les ventes de véhicules
automobil es neufs comprennent la valeur des véhicules aleur
prix deventeintégral et incluent lesvéhiculeslouésaleur prix
de vente intégral.

consommateurs pour lesderniers gadgets él ectroniques. L esventes
de meubles d'intérieur (+ 11,2 %) et d'articles d’ameublement
(+ 7,8 %) ont aussi affiché une bonne progression. En revanche,
les ventes d’ appareils électroménagers ont enregistré lahausse la
plusfable (+ 6,5 %).

(suite ala page 3)
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... Lesconsommateur s dépensent le plus pour lesvéhicules
automobiles

Les tendances de la consommation ont varié toute I’ année.
Pendant lamajeure partie de 1999, les Canadiens ont acheté 60 %
deleursarticlesd’ ameublement et deleurs appareil s é ectroniques
dans des magasins spécialisés. Toutefois, au quatriéme trimestre,
lapart de marché de ces magasins est descendue a 56 % au profit
des magasins de marchandises diverses (catégorie comprenant les
grands magasins) et des magasins de fournitures pour I’ auto, dont
les ventes ont progresseé pendant les fétes de fin d’ année.

Les Canadiensont dépensé 18,1 milliardsdedollarsen articles
de santé et de soins personnels en 1999, en hausse de 9,4 % par
rapport a 1998. Dans cette catégorie, on trouve les produits de
beauté, les médicaments sur ordonnance et en vente libre, les
suppléments vitaminiques, les lunettes et les autres articles de
toilette. Les pharmacies dominent ce marché, maisellesont perdu
du terrain, leur part de marché étant passée de 62 % en 1998 a
59 % en 1999. Les consommateurs se sont en effet tournés vers
d autres détaillantsau moment d’ acheter cesproduits. Par exemple,
ilsont acheté pour 3,2 milliardsde dollarsd’ articlesde santé et de
soins personnels dans les magasins d’' alimentation, une somme
supérieure de 23,7 % acelle dépensée en 1998. Par conséquent, la
part de marché que détiennent les magasins d’ alimentation pour
ces produits s est accrue de 2,0 points pour atteindre 18 %.

Pour obtenir des données ou des renseignements généraux,
communiquez avec la Sous-section du service a la clientéle au
(613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067
(courriel : detaillantsinfo@statcan.ca). Pour desrenseignements
analytiques, communiquez avec Denis Fournier au (613)
951-0096, Division de la statistique du commerce.

Dépenses des consommateurs, 1999

Véhicules automobiles, pieces
et services (incluant I'essence)

Aliments et bons_sclJns :l 19,50
non alcoolisées |
Vétements, chaussu_res :l 9,70
et accessoires |
Articles d’ameublement et :l 760
appareils électroniques | !

Boissons alcoolisées et :I 5.70
produits du tabac | '

Médicaments (sur ordonnance [l 4.10
et en vente libre) '

Articles de sport et de loisirs [l 3,80

Quincaillerie et produits
pour pelouse et jardin D 2,90

Articles de soins personnels
g : Dz,so
(médicaments non compris)

Articles et fournitures D 200
pour la maison '

Tous les autres biens et services | 6,20

0 5 10 15 20 25 30 35 40

La demande des ménages
reste ferme

acroissancedel’indicateur avancés est élevéeal,1 % en

L mars, ce qui correspond a peu pres acelle de 1,0 % enre-

gistréeenfévrier. Cestaux reflétent laforce delademande

des ménages au début de la nouvelle année qui s est produite

parallélement au ral entissement du secteur de lafabrication et de
I’indicateur avancé des Etats-Unis.

L’'indice du logement s'est accru pour un deuxiéme mois
d affilée en mars. Laconstruction de maisonsindividuellesapris
le relais de celle de logements multifamiliaux pour maintenir le
rythme des mises en chantier, qui ont enregistré leur meilleure
performance sur deux moisdepuis1992. Lemarchédel’ habitation
a stimulé les ventes de meubles et d articles ménagers pour un
deuxiéme mois de suite. Les ventes d’ autres biens durables ont
continué de s' accroitre aun rythme deux foisplusrapidequ’il y a
trois mois. Ces progressions dans les dépenses traduisent la

confiance accrue des ménages, alimentée par |’ expansion continue
du marché du travail et des marchés boursiers.

Les nouvelles commandes de biens durables ont enregistré
leur hausse la plus modeste des six derniers mois, le secteur dela
machinerie s éant replié conformément a la baisse prévue cette
année des dépenses en immobilisations. Les services aux entre-
prises ont poursuivi leur lente progression, ce qui contraste avec
les hausses marquées observées en 1998 et en 1999.

Aux Etats-Unis, I’indicateur avancéaralenti, en partie a cause

des nouvelles commandes de biens d' investissement. Parmi les
autres baisses d’importance figuraient celle des permis de
construction, lesquels ont diminué parallélement a la hausse des
taux d’intérét.
Lenumérod avril 2000 deL’ Observateur économique canadien
(11-010-XPB, 23 $ / 227 $) vient de paraitre. Pour plus de
renseignements, communiquez avec Francine Roy au (613)
951-3627, Groupe del’ analyse économique de conjoncture. (Voir
aussi les « Tendances actuelles » a la page 8.)
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Un debut d’année au ralenti pour
les ventes de véhicules neufs

prés avoir diminué en janvier, le nombre de véhicules
A automobiles neufs vendus a fléchi de 4,4 % en février,

pour s établir 2126 593 unités. L abaisse desdeux derniers
mois fait suite a la hausse remarquable de 9,3 % observée en
décembre. Le mouvement alahausse que maintenaient lesventes
de véhicules automobiles neufs depuis lafin de 1998 a connu un
essoufflement au cours des derniers mois.

Autant les voitures particuliéres que les camions ont contribué
aurecul desventesenfévrier. Lenombrede voitures particulieres
neuves vendues a baissé de 5,2 % pour se situer a 66 550 unités.
Cette baisse est |a deuxiéme a se produire apres | a période de sept
mois de hausses d' affilée qui avait commencé en juin 1999 pour
culminer en décembre avec une progression de 12,4 %.

Ventes de véhicules automobiles neufs

Milliers d’'unités
150

140 .

130 .

120 -

110 .

100IIIIIIIIII|IIIIIIIIIII|IIIIIIIIIIIII

M J J JF
1997 1998 1999 2000

—— Données désaisonnalisées - Tendance

Note aux lecteurs

Les voitures particuliéres comprennent les voitures utilisées a
des fins personnelles et commerciales (comme les taxis et les
voitures de location). Les camions comprennent les mini-
fourgonnettes, les véhicules utilitaires a caractéere sportif, les
camions légers et lourds, les fourgonnettes, les autocars et
les autobus. Toutes les données du présent article sont
désaisonnalisées.

Pour un deuxiéme mois consécutif, le nombre de camions
neufs vendus a diminué en février, régressant de 3,4 %. Dans
I’ensemble, les ventes de camions demeurent relativement
inchangéesdepuis|’ éé 1999. Depuis cetemps, ellesont toutefois
perdu du terrain par rapport aux ventes de voitures particulieres,
leur part des ventes totales de véhicules automobil es neufs étant
passée de 49 % a 47 % en février.

Touteslesprovinces, al’ exception du Manitoba, ont enregistré
une baisse du nombre de véhicules automobiles neufs vendus de
janvier afévrier. On aobservélesplusfortesdiminutionsaTerre-
Neuve (— 11,2 %) et au Québec (— 10,6 %). Au Manitoba, les
ventes de véhicules automobiles neufs ont progressé de 0,9 %,
mais elles demeurent plutét stagnantes depuis |’ automne 1998.

Le numéro de février 2000 de Ventes de véhicules automobiles
neufs (63-007-XIB, 13 $/ 124 $) présente les données détaill ées.
Pour obtenir des données ou des renseignements généraux,
communiquez avec la Sous-section des services a la clientéle au
(613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067
(courriél : detaillantsinfo@statcan.ca). Les données désaison-
nalisées provinciales remontant a janvier 1991 sont disponibles
sur demande. Pour desrenseignements anal ytiques, communiquez
avec Clérance Kimanyi au (613) 951-6363 (courriel :
kimacle@statcan.ca), Division de |a statistique du commerce.

Les dépenses touristiques au
pays atteignent un sommet

es dépenses touristiques au Canada ont atteint une somme
L record de 50,1 milliardsde dollarsen 1999, ayant augmenté
de 6,5 % par rapport a 1998, un pourcentage |égérement
inférieur a celui obtenu de 1997 a 1998 (+ 7,0 %). Les dépenses
liéesau transport sont al’ originedel’ augmentation del’ an passé.
Apréscorrection pour éliminer leseffetsdel’ inflation, lesdépenses
touristiques au pays se sont accrues de 3,2 %, comparativement a
5,0 % en 1998.

Lesvisiteursétrangersont dépensé 15,3 milliardsdedollarsen
1999, en hausse de 7,7 %, comparativement a une croissance de
11,4 % en 1998. Deleur c6té, les Canadiens ont dépensé 34,8 mil-
liardsde dollars, en hausse de 6,0 %, par rapport aune progression
de 5,1 % en 1998.

L es dépenses des visiteurs étrangers ont représenté 30 % des
dépensestotales en 1999 et | es dépenses des Canadiens, 70 %. La
part des dépenses qui revient aux visiteurs étrangers est en

Note aux lecteurs

Sauf indication contraire, les données ne sont pas désaison-
nalisées et sont exprimées en prix courants.

progression constante depuis les 10 derniéeres années. Ainsi, les
dépenses de ces derniers ont représenté 22 % de I’ ensembl e des
dépenses en 1989 et 25 % en 1994.

Lenombretotal de visiteurs a augmenté de 2,1 % en 1999, en
hausse pour une septiéme année de suite. Le nombre de visiteurs
des Etats-Unis ne s est accru que de 1,8 %, aprés avoir augmenté
de 8,3 % en 1998. L e nombre de voyageurs detous|es autres pays
s'est redresse en 1999 et a progresse de 5,2 %, aors qu'il avait
diminué de 8,3 % en 1998. Ce redressement provient en grande
partie d’ une hausse de 4,1 % du nombre de visiteurs de |’ Europe,
qui avait fléchi de 2,4 % en 1998, et d'une hausse de 7,0 % du
nombre de voyageurs de I’ Asie-Pacifique, lequel avait chuté de
19,5 % cette année-la.

(suite ala page 5)
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... Lesdépensestouristiques au pays atteignent un sommet

En 1999, lesprix desbiens et servicestouristiques ont augmenté
plusfortement (+ 3,8 %) quel’ Indice des prix alaconsommation
pour I’ ensemble des biens et services (+ 1,8 %). Ce sont les prix
du transport (+ 4,5 %) et de |I"hébergement (+ 4,6 %) qui ont
progresse le plus. Le prix du transport s'est accru par suite du
renchérissement du prix du carburant.

Le nombre d emplois atemps plein et atemps partiel générés
par le tourisme s'est accru de 1,2% en 1999 pour atteindre
524 300. En 1998, la croissance avait éé de 3,0 %. Dans le
secteur du tourisme, la croissance de I’emploi a été inférieure a
celle enregistrée pour I'ensemble du secteur des entreprises
(+ 3,5 %).

Le plus récent numéro de la publication | ndicateurs nationaux
du tourisme (13-001-XPB, 21 $/ 70 $) est maintenant en vente.
Pour commander la publication, communiquez avec I’ agent des
services a la clientéle au (613) 951-3640 (télécopieur : (613)
951-3816; courriel : iead-info-dcrd@statcan.ca). Pour des
renseignements analytiques, communiquez avec Sylvain Venne
au (613) 951-3835, Division des comptes des revenus et des
dépenses.

Dépenses touristiques au Canada
Données non désaisonnalisées

1998 1999 1998 a

1999

Milliards de dollars ~ Variation

(prix courants) en %

Ensemble des dépenses touristiques 47,0 50,1 6,5
Visiteurs étrangers 14,2 15,3 7,7
Canadiens 32,8 34,8 6,0
Transport 18,5 20,1 8,5
Visiteurs étrangers 3,6 3,9 8,5
Canadiens 14,9 16,2 8,5
Hébergement 6,7 7,1 51
Visiteurs étrangers 3,2 34 8,4
Canadiens 3,6 3,6 2,1
Restauration 7,7 8,1 5,0
Visiteurs étrangers 3,3 3,5 7,6
Canadiens 4,4 4,6 3,1
Autres biens et services touristiques 4,8 51 5,7
Visiteurs étrangers 1,3 14 7,8
Canadiens 35 3,6 4,9
Autres biens et services 9,3 9,8 53
Visiteurs étrangers 2,8 3,0 6,2
Canadiens 6,5 6,8 4,8

L'emploi dans le secteur public
reste stable

"emploi dans le secteur public a continué de se stabiliser

en 1999. L e secteur public aemployé en moyenne un peu

moinsde 2,8 millions de personnes|’ an dernier, en hausse
de 900 emplois par rapport a 1998. Il s'agit de la premiére
augmentation en sept ans. Les plus fortes hausses ont eu lieu en
Ontario (+ 4 700) et en Alberta (+ 4 300). C’est au Québec que
I’emploi dans le secteur public a chuté le plus (- 12 000).

Emploi dans le secteur public?, 1999

Nombre de Variation

personnes annuelle

employées? en %
Canada 2798 970 --
Terre-Neuve 55572 -0,2
fle-du-Prince-Edouard 15134 -5,0
Nouvelle-Ecosse 102 681 -16
Nouveau-Brunswick 81 085 2,6
Québec 719031 -1,6
Ontario 958 253 0,5
Manitoba 130776 2,4
Saskatchewan 111921 0,8
Alberta 259 329 1,7
Colombie-Britannique 345 650 0,1
Yukon 4705 -44
Territoires du Nord-Ouest 8172 -25,2
Nunavut 3005 0,0
Extérieur du Canada 2998 2,1

- - Nombre infime.

1. Excluant les entreprises publiques.

2. Le total pour le Canada peut ne pas correspondre a la somme des provinces
et des territoires en raison de l'arrondissement.

Note aux lecteurs

Lenombre d’ emplois est calculé chaque mois, et une moyenne
est établie pour I'année. Le secteur public renferme toutes les
unitésinstitutionnelles sous contr 6le gouvernemental. L’ admi-
nistration fédérale comprend lesmilitaires. Lesadministrations
provincialeset territorialesincluent I’administration publique
générale, lesuniversitéset collegeset lesinstitutions de services
de santé et de services sociaux. Les administrations locales
incluent les conseils scolaires.

Méme apres plusieurs années de restrictions budgétaires treés
serrées et de restructuration dans les administrations publiques, il
y a maintenant autant de Canadiens travaillant dans le secteur
public qu'il y en avait en 1985. Cependant, le secteur public
comptait moins de 92 employés pour 1 000 habitants en 1999,
comparativement aplus de 108 en 1985.

Lastabilité del’ emploi dansle secteur public refletelastabilité
de I’emploi dans I’administration publique, laquelle représente
prés de 91 % des effectifs totaux du secteur. En 1999, les
administrations fédérale, provinciales et territoriales ains que
locales ont employé un peu plus de 2,5 millions de personnes, un
nombre pratiquement inchangé par rapport a celui de 1998.

L’emploi a baissé faiblement dans deux des trois niveaux
d’administration publique. Les effectifs des administrations
provincialeset territorialesont diminué de 1 800 employés (- 0,1 %)
pour se fixer a 1,3 million. Les hopitaux et les universités du
Québec ainsi quelescollegesdel’ Ontario ont étélacause de cette
diminution.

Les effectifs de I'administration fédérale (y compris les
militaires) s'élevaient a 330 000 employés en 1999, en baisse

(suite a la page 6)
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... L’emploi dansle secteur public reste stable

de 0,3 % ou de 970 emplois par rapport a 1998. Une baisse de
2 400 emplois dans I’ effectif militaire a plus que neutralisé une
hausse de 1 400 emplois dans |’ administration générale.

Par contre, le nombre d’ emplois aaugmenté de 2 200 dansles
administrations locales en 1999, pour s établir a 894 000. Les
hausses les plus fortes ont été observées en Ontario (+ 2 660) et
en Alberta (+ 1 800).

L es entreprises publiques, qui composent la partie restante du
secteur public, ont vu leurs effectifs croitre pour une deuxiéme
année consécutive. En 1999, on y dénombrait 262 000 employés,

en hausse de 0,6 % ou de 1 500 emplois par rapport a I’année
précédente.

Pour desrenseignements généraux sur les produitset lesservices
de la Division des ingtitutions publiques ou pour obtenir des
tableaux personnalisés, communiquez avec Jo-Anne Thibault
au (613) 951-0767 (télécopieur : (613) 951-0661; courriel :
jo-anne.thibault@statcan.ca), Division des institutions
publiques. Pour des renseignements analytiques, commu-
niquez avec Robert Sauvé au (613) 951-8306 (courriel :
robert.sauve@mxai.statcan.ca), Division des institutions
publiques.

Nouveautés de Statistiqgue Canada

Avril 2000

B CANADIAN LOBSERVATEUR
| OBSERVER CANADIEN

L'Observateur économique canadien

W'; ECONOMIC ECONOMIQUE
!

Le numéro du mois d avril de la publication vedette de Statistique Canada portant sur les
statistiques économiques, L’ Observateur économique canadien, analyse les conditions
économiques actuelles, comprend un sommaire des principaux événements économiques du
moisde mars et présente un étude spéciale sur lebilan del’ année. Ony apprend quelapoussée
de croissance alafin de la décennie arenversé plusieurs tendances qui s étaient manifestées
durant les années 1990.

Un apercu statistique séparé fournit également une gamme étendue de tableaux et de
graphiques contenant les principales séries chronologiques de I’ économie du Canada, des
provinces et des grands pays industrialisés.

Lenuméro d’ avril 2000 de L’ Observateur économique canadien (11-010-XPB, 23$/ 227 $)
est maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Roberta Brancati
au (613) 951-1640 (courriel : oec@statcan.ca), Groupe de |'analyse économique de

conjoncture.
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InFo-Dopagas

Printemps 2000

La tranisformation de la familte et Pévolution du marché des |
voyages familiaux des Canadiens enire 1980 et 1998

Info-Voyages
Printemps 2000

Lenuméro du printemps 2000 d’ Info-voyages, e bulletin trimestriel d’ information de Statistique
Canada sur le tourisme, présente I’ article « La transformation de la famille et I’ évolution du
marché des voyages familiaux des Canadiens entre 1980 et 1998 ». Dans un premier temps, cet
articledécrit les changements survenus au sein delastructure familial e en faisant lalumiére sur
les facteurs qui semblent influer sur le marché des voyages aujourd’ hui. Dans un deuxieme
temps, les voyages des Canadiens effectués en famille en 1998 sont comparés avec ceux des
adultes qui voyagent seuls. Dans cette section, |" auteur présente certaines stratégies utilisées
par I"industrie touristique pour s adapter a ces nouveaux marchés.

Chague trimestre, Info-voyages analyse les tendances de I’ indice des prix des voyages. On
y présente également les plusrécentsindicateurs de voyages, | es caractéristiques des voyageurs
et le compte des voyages internationaux.

Le numéro du printemps 2000 dela publication | nfo-voyages (version imprimée : 87-003-XPB,
133$/42$; version sur Internet : 87-003-XIF, 5%/ 16 $) est maintenant en vente. Pour plusde
renseignements, communiquez avec Monique Beyrouti au (613) 951-1673 (télécopieur : (613)
951-2909; courriel : beyrmon@statcan.ca), Culture, Tourisme et Centre de la statistique de

I’ éducation.

Indicateurs des services
Quatrieme trimestre de 1999

Leplusrécent numéro d' Indicateurs des servicesinclut I’ éude spéciale « Laconcurrence dans
les services de restauration durant les années 1990 ». L’ étude examine la concurrence que se
sont livrée lesfournisseurs de services de restauration et les magasins d' alimentation durant les
années 1990 et |es effets que cette vive concurrence a eu sur chagque secteur. L’ étude examine
également certains facteurs al’ origine de I’ évolution de la demande et de I’ offre dans chagque
secteur. Elle décrit auss en détail certaines caractéri stiques du marché des services de restauration.

De plus, dans chague numéro, on trouve des tableaux et des graphiques qui présentent des
données ajour sur laproduction, I’emploi et larémunération dans différentes branches d' acti-
vité du secteur des services au cours des huit derniers trimestres.

Le numéro du quatrieme trimestre de 1999 de la publication I ndicateurs des services (version
imprimée : 63-016-XPB, 35 $/ 116 $; version sur Internet: 63-016-XIB, 26 $ / 87 $) est
maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Don Little au (613)
951-6739 (courrid : littdon@statcan.ca), Division des industries de service.

- Services Indicateurs
e ; L
/™ Indicators des services

J 4" Quarter 1999 4 trimestre 1998
oeries e

i bt

oy

e erinea s
s atnése 40

5 Feature article: : - Etude spéciale.:
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensuelle en %
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L'activité économique a augmenté de 0,5 % en janvier. Cette
18¢ hausse d'affilée s'inscrit dans la plus longue série de
progressions mensuelles jamais enregistrée depuis 1961.

Indice composite

Variation mensuelle en %
15 .
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En mars, I'indicateur avancé s’est accru de 1,1 %. Les
hausses en février et en mars traduisent la force de la
demande des ménages.

Indice des prix ala consommation

Variation annuelle en %
4r -

IPC
3k d’ensemble IPC sans les aliments ]
et I'énergie
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En mars, les prix a la consommation de biens et de services
étaient supérieurs de 3,0 % a ceux d’il y a un an. Sans les
aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 1,5 %.

Taux de chémage

%
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En mars, la croissance de I'emploi s’est accompagnée d’'une
hausse similaire de la population active, de sorte que le taux
de chdmage est demeuré a 6,8 % pour un quatriéme mois
de suite.

Fabrication

Milliards de dollars
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Commandes en carnet

Livraisons

J J JF
1997 1998 1999 2000

Les livraisons des fabricants ont reculé de 1,8 % en février,
pour se fixer a 43,0 milliards de dollars. Les commandes
en carnet ont fléchi de 0,7 % pour s’établir a 54,1 milliards
de dollars.

Commerce des marchandises

Milliards de dollars
35 A

30 .
Exportations

25
Importations
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En janvier, les exportations de marchandises ont fait un
bond de 4,0 % par rapport a décembre, pour atteindre
33,2 milliards de dollars. Les importations ont régressé de
1,8 %, pour se situer a 28,6 milliards de dollars.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'Indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1992) janvier 770,1 05 % 47 %
Indice composite (1992 = 100) mars* 160,1 1,1 % 79 %
Bénéfices d exploitation des sociétés (milliards de dollars) 4° trim. de 1999 439 78 % 271 %
Taux d' utilisation de la capacité industrielle (%) 4° trim. de 1999 86,8 1371 40 T
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) janvier 22,5 0,0 % 6,7 %
Ventes des grands magasins (milliards de dollars) février 1,49 -25% 15 %
Ventes de véhicules automaobiles neufs (milliers d’ unités) février 126,6 —44% 6,5 %
Ventes en gros (milliards de dollars) janvier 31,2 0,2 % 9,5 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) mars 14,86 0,2 % 3.2%
Taux de chdmage (%) mars 6,8 0,0t -111
Taux d activité (%) mars 65,9 01t 04t
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) janvier 618,85 0,3% 2,0 %
Indice de I’ offre d’emploi (1996 = 100) mars 171 0,6 % 118 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) janvier 33,2 4,0 % 151 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) janvier 28,6 -18% 9,9 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) janvier 45 1,8 1,8
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) février 43,0 -18% 10,3 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) février* 42,6 -17% 42 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) février* 54,1 -0,7% 42 %
Ratio des stocks aux livraisons février 1,31 0,04 0,00
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) mars* 112,8 0,7 % 3,0 %
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100) février 125,8 0,9 % 59 %
Indice des prix des matiéres brutes (1992 = 100) février 139,7 32 % 371 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) février 102,4 04 % 21%

* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I’ exception des indices de prix.
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Publications parues du 13 au 19 avril 2000

Période Numéro au Prix (%)

Division / Titre de la publication catalogue (Numéro / Abonnement)
BALANCE DES PAIEMENTS ET FLUX FINANCIERS
Opérations internationales du Canada en valeurs mobilieres janvier 2000 67-002-XPB 18/176
CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA

STATISTIQUE DE L’EDUCATION
Touriscope, voyages internationaux, vol. 16, n° 2 février 2000 66-001-PPB 8/73
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Fer et acier primaire février 2000 41-001-XI1B 5/47
Huiles et corps gras février 2000 32-006-X1B 5/47
INDUSTRIES DE SERVICE
Indicateurs des services 42 trim. de 1999

Internet 63-016-XIB 26/87

Papier 63-016-XPB 35/116
INSTITUTIONS PUBLIQUES
Statistiques sur le secteur public 1998-1999 68-213-X1B 46
MESURES ET ANALYSE DES INDUSTRIES
Produit intérieur brut par industrie janvier 2000 15-001-XPB 15/ 145
PRIX
Indice des prix ala consommation mars 2000 62-001-XPB 11/103
STATISTIQUE DU COMMERCE
Commerce de gros janvier 2000 63-008-X1B 14/ 140
TRANSPORTS
Chargements ferroviaires février 2000 52-001-XIF 8/77

Les numéros au catalogue se terminant par -XIB ou -XIF représentent la version électronique sur Internet; -XMB ou -XMF, la version microfiche; -XPB
ou -XPF, laversion imprimée; et -XDB, la version éectronique sur disquette ou sur CD-ROM. (Lalettre B indique que le produit est bilingue et l1a
lettre F signifie que le produit est en frangais.)

Note : Les prix des publications sont exprimés en dollars canadiens et n’incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison supplémentaires

s appliquent aux envois al’ extérieur du Canada.

Pour commander les produits et services

Pour commander Infomat ou I'une ou I’ autre des publications précitées :
Ayezenmain ® Titre ® Numéro au catalogue ® Numéro de volume ® Numéro del’édition ® Numéro de carte VISA ou MasterCard.

Au Canada et al’ extérieur du Canada, composez : (613) 951-7277 ou 1 800 267-6677
Pour envoyer votre commande par télécopieur : (613) 951-1584 ou 1 877 287-4369
Courrier électronique : order @statcan.ca

Pour commander sur Internet : Allez sur le site Web de Statistique Canada a |’ adresse www.statcan.ca sous la rubrique « Produits et services ».

Pour commander par la poste, écrivez a : Statistique Canada, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A OT6.

Veuillez inclure un chéque ou un mandat-poste al’ ordre du Receveur général du Canada/ Publications.

L es centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.

Pour trouver le centre le plus prés, consultez les pages bleues de I’ annuaire tél éphonique sous « Statistique Canada ».

Lesagentslibrairesagrééset autreslibrairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Changement d’adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez I’ un des numéros ci-dessus.

Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a I’ adr esse www.statcan.ca. La base de données CANSIM est accessible sous la rubrique « Produits et
services ». || est également possible de consulter divers tableaux sous la rubrique « Le Canada en statistiques ».
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