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& La croissance soutenue des

indicateurs avancés se poursuit

L’indicateur avancé composite a continué de

S accroitre de fagon réguliére, ayant été en hausse de
0,2 % en mars. Lademande des ménages est restée la
principal e source de croissance. En tout, quatre
composantes ont progressé, soit une de moins qu’en
février, le logement ayant connu un ralentissement.
Quatre composantes ont baissé et deux sont demeurées
inchangées.

Les automobiles et I’essence
propulsent les ventes au détail
a un niveau record

En février, les ventes au détail ont crd de 1,5 % pour
atteindre un sommet de 26,5 milliards de dollars, aprés
avoir augmenté de 0,9 % en janvier. Une forte reprise
des ventes des concessionnaires de véhicules auto-
mobiles et récréatifs ainsi qu’ une hausse appréciable
des ventes des stations-service, attribuable aune
augmentation des prix de |’ essence, expliquent la
progression du total des ventes au détail en février.

C’est a Terre-Neuve-et-Labrador
gue le PIB croit le plus

L’ économie a connu une reprise marquée partout au
Canada en 2002. En effet, la croissance du produit
intérieur brut réel s est accélérée dans 8 des

13 provinces et territoires. Terre-Neuve-et-L abrador est
venue en téte en 2002, son produit intérieur brut réel
ayant affiché une hausse remarquable de 13,4 %.

Le bénévolat est plus probable quand
les employeurs I’encouragent

Selon une nouvelle étude, au Canada, environ le quart
du temps alloué au bénévolat en 2000 |’ a été avec

I” appui des employeurs. L’ étude révele que les
bénévoles occupant un emploi sont susceptibles

d’ accorder plus de temps au bénévolat s'ils bénéficient
de |’ appui de leur employeur.

Le taux d’inflation ralentit
guelque peu

n mars, le taux d’inflation des prix a la consommation a

E progressé de 4,3 %, en baisse par rapport al’ augmentation

de 4,6 % enregistréeenfévrier. Cerdentissement s explique

en grande partie par une hausse plus faible des prix de |’ essence.

L’ Indicedesprix alaconsommation (IPC) sans|’ énergie, qui avait

augmenté de 3,4 % defévrier 2002 afévrier 2003, aaussi ralenti sa
progression en mars, ayant enregistré une hausse de 3,2 %.

Plusieurs facteurs ont contribué a ralentir I’augmentation de
Il PC sur 12 mois en mars. Le principal facteur était le ralentisse-
ment delahaussedesprix del’ essence, qui ont augmentéde 22,1 %
par rapport a une hausse de 32,1 % enregistrée en février. La
contribution des voyages organisés ala progression del’ IPC s’ est
auss affaiblie defagon notable en mars (+0,2 %) comparativement
afévrier (+9,0 %). Aussi, lesprix del’ électricité ont chuté de 0,8 %
en mars, aorsqu'ils avaient augmenté de 2,0 % en février. Enfin,
une bai sse plus prononcée des prix del’ hébergement pour voyageurs
est survenue en mars.

Deux facteurs principaux ont quelque peu réduit I’ effet de ces
ralentissements. I s'agit des prix du gaz naturel qui ont enregistré
une hausse de 23,5 % en mars, alorsqu’ilsn’ aval ent augmenté que
de 6,8 % en février. De méme, les prix du mazout sur 12 mois ont

(suite a la page 2)

Indice des prix a la consommation, mars 2003
Variation annuelle en %, données non désaisonnalisées

Ensemble Aliments Loge- Trans- Energie
ment ports

Canada 4,3 1,7 3,8 10,8 17,5
Terre-Neuve-et-Labrador 5,7 1,4 6,2 17,6 18,7
Tle-du-Prince-Edouard 7.1 1,0 9,3 18,3 36,8
Nouvelle-Ecosse 6,8 2,6 7.8 15,5 26,5
Nouveau-Brunswick 6,8 2,7 51 18,8 19,4
Québec 4.4 1,6 4,7 10,4 15,3
Ontario 3,3 1,7 1,7 10,1 12,3
Manitoba 3,5 1,2 2,7 6,7 16,3
Saskatchewan 4,0 2,4 25 8,7 11,3
Alberta 7,6 1,4 13,7 14,5 48,0
Colombie-Britannique 34 19 2,1 9,0 17,6
Whitehorse 4,6 0,4 4,1 12,2 19,2
Yellowknife 4,0 1,3 4,5 7,0 25,8
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Letaux d’inflation... (suite de la page 1)

affiché une hausse de 62,1 % en mars, contre un taux de 47,8 %
enregistréenfévrier. L’ indice du gaz naturel aaugmentédefévrier
a mars 2003, mais I’ explication principale de I'accélération
observée était la chute de cet indice en mars 2002. Dansle casdu
mazout, par contre, ¢’ est surtout la hausse de 12,4 % de février a
mars 2003 qui a entrainé une augmentation sur 12 mois.

Lesprix del’ énergie ont bondi de 17,5 % de mars 2002 amars
2003. La hausse des prix de I’ essence (+22,1 %) représentait les
deux tiers de cette augmentation, alors que lamontée des prix du
mazout et du gaz naturel en constituait le reste.

Le taux d'inflation fondamentale, qui exclut les huit compo-
santesles plusinstables et qui est étroitement suivi par laBanque
du Canada, aaugmenté de 2,9 % de mars 2002 amars 2003. Cette
hausse constitue un ralentissement par rapport aux variations sur
12 mois observées en janvier (+3,3 %) et en février (+3,1 %).

D’un mois a l’autre, I'lPC s'est accru de 0,4 % de février a
mars, ce qui constitue une augmentation moindre que les hausses
de 0,8 % dejanvier et de 0,7 % defévrier. En mars, on a observé
une hausse des prix du gaz naturel (+7,2 %), du mazout (+12,4 %),
de I'essence (+0,9 %) et des vétements pour femmes (+2,3 %),
ainsi qu’une augmentation du codt de remplacement de maison
par lepropriétaireet du colt d' intérét hypothécaire. Laprogression
mensuelle a surtout été ralentie par la diminution des prix de
I” hébergement pour voyageurs (-5,8 %).

Defévrier amars, les prix del’ énergie ont augmenté de 2,0 %.
Misapart leprix del’ électricité, qui adiminuéfaiblement (-0,1 %),

lesprix detoutesles composantesdel’ énergie ont crd. Le prix du
baril de pétrole brut a encore augmenté au début de mars, ce qui
explique une partie de ces hausses.

Pour les prix du gaz naturel, la pression ala hausse est venue
presque uniquement d’une augmentation de 24,5 % des prix en
Alberta. Lahausse des co(ts de recouvrement et |’ @imination du
crédit de 15 $ qui était accordé aux clientsdu sud del’ Albertaen
février expliquent cette progression. Pour un troisieme mois
consécutif, I"indice du mazout a augmenté, et ce, dans toutes les
provinces. En mars, des hausses des prix de I’ essence ont été
observéesdans certaines provinces commelaCol ombie-Britannique
et I'lle-du-Prince-Edouard, alors que les prix ont diminué dans
d’ autres provinces comme |’ Ontario et le Québec.

Ladiminution des prix del” hébergement pour voyageurs a été
leprincipal facteur ayant contribué afreiner laprogression en mars,
et ce, enraison d’ une diminution delademande. Depuislapremiéere
parution del’indice desvoyages organisés, en octobre 1978, ¢’ est
la premiére fois qu’ on observe une baisse (-1,2 %) de cet indice
durant un moisde mars. Latendance saisonniéreal’ accroissement
des prix pour les destinations vers la Floride, toujours en grande
demande en mars, ne s est pas fait sentir cette année.

Lenuméro demars2003 deL’indicedesprix ala consommation
(Internet : 62-001-XIB, 8 $/ 77 $, papier : 62-001-XPB, 11 $/103 $)
est maintenant en vente. Pour plus de renseignements, commu-
nigquez avec Rebecca McDougall au (613) 951-9606 ou composez
sansfraisle 1866 230-2248 ou communiquez avec Joanne Moreau
au (613) 951-7130), Divisiondesprix. (Voir aussi les « Tendances
actuelles» ala page6.)

!_a proissance soutenue des _
indicateurs avanceés se poursuit

"indicateur avancé composite a continué de s accroitre de

L facon réguliere, ayant été en hausse de 0,2 % en mars. La
demande des ménages est restée la principale source de
croissance. En tout, quatre composantes ont progressé, soit une de
moins qu’'en février, le logement ayant connu un ralentissement.
Quatre composantes ont baissé et deux sont demeuréesinchangées.

Lesmisesen chantier ont diminué par rapport al’impressionnant
sommet qu’ ellesavaient atteint en février. Elles sont tout de méme
demeurées | égérement au-dessus deleur niveau moyen enregistré
en 2002, stimulées par la hausse des revenus et les faibles taux
hypothécaires. La forte demande des ménages s est aussi mani-
festée par la hausse marquée de I'emploi dans les services. En
contrepartie, les ventes de biens durables ont enregistré leur
huitieme bai sse en neuf mois, menées par le recul dans e secteur

de I’automobile. La tendance de la demande des ménages a se
diriger davantage vers le logement que vers les biens durables a
commencéil y adeux ans.

Lafabrication a été partagée. Le ralentissement des ventes de
voitures au pays et aux Etats-Unisaentrainé une cinquiéme baisse
d’ affilée des nouvelles commandes de biens durables, la plus
accentuée parmi les composantes. Cerecul contraste avec laforte
demande d'énergie, qui est un des facteurs ayant mené a une
premiére hausse du ratio des livraisons aux stocks en trois mois.

L' indicateur américain acontinué d’ augmenter (+0,1 %), mais
la croissance était surtout attribuable aux composantes liées au
marché financier.

Pour plusderenseignementssur I’ économie, consultez e numéro
d avril 2003 de L’ Observateur économique canadien (papier :
11-010-XPB, 23 $/ 227 $), qui est maintenant en vente. Pour en
savoir plus, communiquez avec Francine Roy au (613) 951-3627,
Groupe de |’ analyse de conjoncture. (Voir aussi les « Tendances
actuelles» ala page6.)
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Les automobiles et I'essence
propulsent les ventes au détail
a un niveau record

nfévrier, lesventesau détail ont criide 1,5 % pour atteindre

E un sommet de 26,5 milliards de dollars, aprés avoir

augmenté de 0,9 % enjanvier. Unefortereprise desventes

des concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs ainsi

gu’ une hausse appréciable des ventes des stations-service, attri-

buable & une augmentation des prix de I’ essence, expliquent la

progression du total des ventes au détail en février. Si I’ on exclut

les ventes de ces détaillants, les ventes au détail ont reculé de
0,3 % en février.

Laforte reprise observée dansles ventes de voitures neuves en
février afait augmenter considérablement les ventes des conces-
sionnaires de véhicules automobiles et récréatifs (+4,3 %). |l s agit
de la principale hausse mensuelle des ventes depuis novembre
2001, moment ou les concessionnaires avaient introduit des
programmes de financement a 0 % d’intérét, tres appréeciés des
consommateurs. Les stations-service ont affiché une progression
deleursventesde 6,3 % en février et de 4,6 % en janvier, gracea
une hausse des prix de |’ essence ala pompe.

En février, les consommateurs ont réduit de 2,0 % leurs
dépenses dans les magasins de vétements, apres avoir beaucoup
dépensé en janvier. Les conditions météorologiques extrémes
expliquent en partie I'instabilité observée dans les ventes des
détaillants du secteur de |’ habillement depuis le début de 2002.

Lesdétaillants du secteur du meuble ont enregistré, en février,
une deuxiéme bai sse mensuelle consécutive deleursventes. Celles-
ci ont reculé de 0,7 % en février et de 1,3 % en janvier, annulant
ainsi les gains observés dans ce secteur au cours des deux mois
précédents.

En février, de fortes ventes enregistrées dans le secteur de
I"automobile ont fait augmenter les ventes au détail dans toutes
les provinces. L’ Albertaa connu la hausse la plus é evée pour un
deuxiéme mois d' affilée. Les détaillants de cette province ont
affiché des progressions appréciables de leurs ventes en février
(+2,5 %) et en janvier (+2,7 %). En Alberta, les ventes au détail
augmentent en général depuisledébut de 1999, mémesi leshausses
ont été plus faibles durant la deuxiéme moitié de 2002.

LaSaskatchewan s est classée deuxiéme en février au chapitre
desventes au détail, en hausse de 1,8 %. Depuis|’ automne 2001,
lesdétaillants de cette province enregistrent généralement defortes
augmentations de leurs ventes.

Commerce de détail, février 2003
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 26 480 15 52
Terre-Neuve-et-Labrador 438 14 3,1
fle-du-Prince-Edouard 111 1,7 1,4
Nouvelle-Ecosse 768 0,8 1,8
Nouveau-Brunswick 609 0,8 0,4
Québec 6 053 1,7 54
Ontario 9971 14 5,8
Manitoba 893 0,4 1,0
Saskatchewan 781 1,8 7,4
Alberta 3286 25 6,4
Colombie-Britannique 3468 0,6 4,7
Yukon 36 9,4 8,4
Territoires du Nord-Ouest 46 3,4 6,2
Nunavut 18 -1,0 13,2

Tant au Québec qu’a I’ Tle-du-Prince-Edouard, les ventes au
détail ont cri de 1,7 % en février. Au Québec, cette troisieme
hausse mensuelle consécutive afait remonter lesventes, qui avaient
été faibles depuis le début de 2002. A I'Tle-du-Prince-Edouard,
les ventes au détail sont restées pratiquement inchangées depuis
le début de 2002, apres avoir généralement progressé au cours de
2001.

En Ontario et a Terre-Neuve-et-Labrador, les détaillants ont
enregistré des hausses identiques de leurs ventes (+1,4 %). En
Ontario, les ventes au détail se sont accrues pour un troisiéme
moisdesuiteenfévrier, aprésavoir progressé lentement durant la
majeure partie de 2002. A Terre-Neuve-et-L abrador, les ventes
au détail ont repris de la vigueur ces derniers mois, apres avoir
pratiquement stagné depuis|’ été 2001.

Le numéro de février 2003 de Commerce de détail (Internet :
63-005-XIB, 16 $/ 155 $) est maintenant en vente. Pour plus de
renselgnements, communiquez avec les Services a la clientéle au
(613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067
(courriel : detaillantsinfo@statcan.ca). Pour des questions
analytiques, communiquez avec Paul Gratton au (613) 951-3541
(courriel : paul.gratton@statcan.ca), Division dela statistique du
commerce.
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C’'est a Terre-Neuve-et-Labrador
que le PIB croit le plus

’ économie aconnu une reprise marquée partout au Canada
L en 2002. En effet, la croissance du produit intérieur brut

(PIB) réel s'est accélérée dans 8 des 13 provinces et
territoires.

Terre-Neuve-et-L abrador est venue en téte en 2002, son PIB
réel ayant affiché une hausse remarquable de 13,4 %. Ce taux de
croissance représentait plus du double de celui del "Tle-du-Prince-
Edouard qui venait ensuite, ayant enregistré une hausse de 5,6 %.

LePIB detouteslesprovincesal’ est du Manitoba, al’ exception
du Nouveau-Brunswick, a augmenté pour se chiffrer a des taux
supérieursalamoyenne nationale de 3,4 %. Par contre, I’ économie
de la Saskatchewan, qui a été touchée par la sécheresse et la
faiblesse des marchés d' exportation, a été laseule dsereplier.

La construction résidentielle a connu un essor considérable
partout au pays. L’ augmentation des mises en chantier a excédé
50 % au Québec et aété de plusde 20 % dans sept autres provinces.
Lesfaiblestaux d'intérét, I’ augmentation du revenu personnel et
lavigueur du marchédu travail ont contribué aux hausses observées
au chapitre de I’ habitation.

L es dépenses de consommation se sont accél érées dans 9 des
13 provinces et territoires. Les achats de véhicules automobiles
neufsont fortement contribué a cette expansion, lacroissance ayant
variéentre 14,7 % au Manitobaet 6,2 % aTerre-Neuve-et-L abrador.
Les fabricants de véhicules automobiles ont offert des incitatifs
financierstout au long de I’ année.

Laproduction du secteur delafabrication s est redressée, ayant
augmenté de 2,5 % ala suite d' une baisse de 4,7 % observée en
2001. Les usines de fabrication en Ontario ont représenté pres de
70 % des hausses enregistrées, et ce, particulierement dans le
domaine du matériel de transport, y compris les véhicules auto-
mobiles et les piéces.

Ailleurs dans le secteur de la fabrication, la production des
chantiers maritimes a triplé en Nouvelle-Ecosse. Au Québec, la
fabrication de produitsdu bois, y comprisle papier, afait un bond
de 15,3 %. Parmi lesrésultats positifs enregistrés en Saskatchewan
figurait une hausse marquée de 25,0 % de lafabrication de papier,
alors qu’ une augmentation de 7,7 % de lafabrication de produits
du bois a contribué a alimenter I’économie de la Colombie-
Britannique.

L esexportationsinternationalesont reprislégérement alasuite
de la baisse enregistrée en 2001, mais elles sont demeurées en
deca des niveaux atteints en 2000. A I'échelon provincial, les
résultats étaient partagés. En Ontario, les exportations de matériel
de transport, y compris les véhicules automobiles et les piéces,
ont augmenté de plus de 5 %. Les exportations de combustibles
minéraux ont monté en fléche a Terre-Neuve-et-L abrador. Toute-

Produit intérieur brut réel, 2002

Canada
T.-N.-L.
1.-P.-E.
N.-E.
N.-B.

Qc

Ont.

13,4

Man.
Sask. 1,
Alb.
C.-B.
Yn
T.N.-O.
Nt

-3 0 3 6 9 12 15
Variation en %, en dollars enchainés de 1997

fois, au Québec, les exportations ont reculé, celles d’ aéronefs et
d’ autre matériel de transport ayant chuté de 11 %. Dans |’ Ouest,
les exportations de céréales ont diminué en Saskatchewan et en
Alberta a cause de la sécheresse.

Lacroissance du revenu du travail se situait entre 14,7 % dans
les Territoires du Nord-Ouest, ot les mines de diamants ont
contribué arehausser lesrevenus personnels, et 2,1 % en Colombie-
Britannique. A I’ échelon national, laforte croissance de |’ emploi
(+2,2 %) aété partiellement contrebal ancée par une réduction des
heuresmoyennestravaillées, ce qui aentrainé une haussede 1,6 %
desheurestotalestravaillées. Lacroissance des heurestravaill ées
avarié entre 9,9 % dans les Territoires du Nord-Ouest et -0,2 %
en Saskatchewan.

Les bénéfices ont rebondi de 6,2 % en 2002, a la suite d'une
baisse de 8,9 % enregistrée en 2001. Encore unefois, lesrésultats
différaient selon la province, I’ Ontario et le Québec ayant connu
une croissance marguée en raison de la vigueur du secteur de la
fabrication. En Alberta, lesbénéfices ont chuté de plusde 20 %, a
la suite de la baisse des prix du gaz naturel.

La publication Comptes économiques provinciaux, estimations
annuelles — Tableaux et document analytique, 2002 (papier :
13-213-PPB, 50 $) est maintenant en vente. Pour plus de rensei-
gnements, communiquez avec I'agent d’information au (613)
951-3640 (courriel : iead-info-dcrd@statcan.ca), Division des
comptes des revenus et dépenses.
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Le bénévolat est plus probable
guand les employeurs
I’encouragent

on une nouvelle éude, au Canada, environ le quart du
emps alloué au bénévolat en 2000 I’ a é&té avec I’ appui des
ployeurs. L’ étude révéle que les bénévoles occupant un

emploi sont susceptibles d’ accorder plus de temps au bénévolat
s'ilsbénéficient de I’ appui de leur employeur.

Se basant sur lesrésultats de I’ Enquéte nationale sur ledon, le
bénévolat et la participation de 1997 et de 2000, I'étude « Le
bénévolat pendant les heures de travail » porte sur I’ appui des
employeurs au bénévolat. On'y examine les formes d’ appui, les
avantages du bénévolat effectué avec |’ appui de I’employeur et
lesraisons pour lesquellesles employés ne font pas de bénévolat.

En 2000, environ 6,5 millionsde personnes, ou 27 % delapopu-
lation de 15 ans et plus, exercaient une forme d’ activité bénévole
par I’ entremise d’ un groupe ou d’ un organisme. Cela représente
une baisse d environ 1 million de personnes par rapport aux
7,5 millions de bénévoles, ou 31 % de la population, observés en
1997.

Malgré cette baisse, le nombre d’ heures était en hausse parmi
ceux ayant donné de leur temps. En moyenne, chague bénévole a
offert 162 heures de son tempsen 2000, soit une hausse par rapport
aux 149 heures enregistrées en 1997.

Alors méme que la moyenne des bénévoles a chuté pendant
cette période, la proportion de bénévoles appuyés par leur
employeur a augmenté. En 2000, environ 1 725 000 bénévoles
ayant un emploi, ou prés de 48 % de tous |les bénévoles occupant
un emploi, ont recu un quelconque appui de leur employeur, soit
une hausse par rapport a 44 % en 1997.

5

Ces bénévoles ont consacré en moyenne 148 heures au béné-
volat durant I’année, ce qui représente environ 20 heures de plus
gueleurs homol ogues ne recevant aucun appui deleur employeur.
Le nombre d heures de bénévolat attribuable aux employés
recevant au moins uneformed’ appui del’ employeur s est chiffré
a plus de 255 millions, soit environ le quart du nombre total
d' heures de bénévolat.

Dans les plus petits milieux de travail (soit ceux de moins de
20 employés), I’ appui prenait le plus souvent la forme de temps
librealouéet d’ horairesdetravail modifiés. Lesplus petits milieux
detravail éaient plussusceptiblesd’ offrir un appui aux bénévoles.
Environ 60 % des bénévoles obtenant |’ appui de leur employeur
dans les petits milieux de travail ont dit obtenir du temps libre,
contre 53 % dans les milieux de plus de 500 employés.

De méme, 59 % des bénévoles obtenant I’ appui de leur
employeur dans les petits milieux de travail ont indiqué avoir éé
autorisés a modifier leur horaire de travail, contre 52 % de ceux
faisant partie de plus grands milieux.

Les avantages que présente |’appui de I’employeur pour
I’employé, et en bout de ligne pour I’ employeur, sont manifestes.
Lesbénévoles appuyés par leur employeur ont été plus nombreux
gue ceux ne recevant pas d'appui de ce genre a déclarer des
avantages complémentaires aleur emploi.

En outre, lesemployeurs peuvent étre portésaappuyer lesacti-
vités bénévoles de leurs employés afin de projeter une image
publique favorable et de maintenir en poste leurs employés.

L'article « Le bénévolat pendant les heures de travail » est
maintenant disponible dans le numéro en ligne d’avril 2003 de
L’emploi et le revenu en perspective (Internet : 75-001-XIF,
5$/48 $). Pour plusderense gnements, communiquez avec Diane
Galarneau au (613) 951-4626 (diane.galarneau@statcan.ca),
Division de |’ analyse des enquétes auprés des ménages et sur le
travail.

La frontiére canado-américaine : encore une barriere commerciale importante

Une nouvelle étude révele qu’ en 1993, soit quatre ans apres la mise en pratique du libre-échange, le Canada avait atteint environ la
moitié de son niveau potentiel de commerce avec les Etats-Unis.

L’ étude, qui a permis de mesurer |’ intégration commerciale des économies canadienne et américaine, amontré que les échanges
entre les Etats américains en 1993 étaient en moyenne deux fois plus importants que le commerce transfrontalier entre les deux pays.
L’ é&ude apermisde conclure que mémesi lafrontiére est demeurée une barriére commercialeimportante, son influence était nettement
moindre que celle estimée lors d’ études précédentes.

L’ étuderéveleauss queledegré d'intégration économique entreles provinces était beaucoup pluseleve qu’ entreles Etatsaméricains.
En moyenne, les échanges interprovinciaux étaient six fois plus importants que les échanges entre les Etats.
Le document de recherche Vaincre les distances, vaincre les frontieres : comparaison des échanges régionaux en Amérique du

Nord (11F0027MIF2003008, gratuit) est maintenant accessible dans le site Web de Statistique Canada (www.statcan.ca). Pour en
savoir plus, communiquez avec John Baldwin au (613) 951-8588, Division de I’ analyse micro-économique.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut
Variation mensuelle en %
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L’activité économigue globale a progressé de 0,4 % en janvier,
apres une croissance nulle en décembre.

Indice composite
Variation mensuelle en %
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L'indicateur avancé composite a progressé de 0,2 % en mars,
aprées avoir augmenté de 0,3 % en février.

Indice des prix & la consommation
Variation annuelle en %
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En mars, les prix a la consommation de biens et de services
étaient supérieurs de 4,3 % a ceux d'ily a un an. Sans les
aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 3,6 %.

Taux de chémage
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En mars, le taux de chdmage a baissé de 0,1 point de
pourcentage pour se fixer a 7,3 %.

Fabrication

Milliards de dollars
60
55 r Carnets de commandes
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Les livraisons des fabricants ont baissé de 0,9 % en février
pour atteindre 44,2 milliards de dollars. Les carnets de
commandes ont reculé de 0,9 % pour se fixer a 43,0 milliards
de dollars.

Commerce des marchandises
Milliards de dollars

40
Exportations

35
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En février, les exportations ont baissé de 1,6 % pour se fixer a
34,6 milliards de dollars. Les importations sont restées
inchangées, a 30,0 milliards de dollars.

Note :

Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'Indice des prix & la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1997)* février* 996,7 0,2 % 33%
Indice composite (1992 = 100) mars 181,2 0,2 % 47 %
Bénéfices d exploitation des sociétés (milliards de dollars) 42 trim. de 2002 419 51% 32,8 %
Taux d utilisation de la capacité industrielle (%)? 42 trim. de 2002 82,9 02t 25t
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) février 26,5 15% 52 %
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d’ unités) février 146,8 14,1 % 15 %
Ventes en gros (milliards de dollars) février 36,8 -0,2 % 8,5 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) mars 15,7 0,1 % 29 %
Taux de chémage (%) mars 73 017 -04 1
Taux d’ activité (%) mars 67,5 00t 09Tt
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) février* 687,37 0,13 % 1,67 %
Indice de I offre d’emploi (1996 = 100) mars 112,7 1,2 % -10,8 %
Prestataires ordinaires d’ assurance-emploi (en milliers) février* 531,3 0,3% -4.2 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) février 34,6 -1,6 % 20%
Importations de marchandises (milliards de dollars) février 30,0 0,0 % 28 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) février 4.6 -0,6 -0,1
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) février 442 -09 % 4,7 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) février 437 1,6 % 2,7 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) février 43,0 -0,9 % -7,6 %
Ratio des stocks aux livraisons février 1,44 0,02 -0,04
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) mars 122,8 0,4 % 43 %
Indice des prix des produits industriels (1997 = 100) mars* 108,8 -0,5 % 1,3 %
Indice des prix des matiéres brutes (1997 = 100) mars® 124,0 -4,0 % 119 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) février 1138 0,6 % 51 %

Note: Tousles chiffres sont désaisonnalisés a I’ exception des indices de prix.
* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

évaluation aux prix de base.

qui remplace la Classification type des industries de 1980.

1. 1997 remplace 1992 comme année de base pour I’ estimation du produit intérieur brut par industrie. En outre, I’ évaluation au colt des facteurs a été remplacée par une

2. Lecalcul du taux d' utilisation de la capacité de production est maintenant basé sur le Systéme de classification desindustries de I’ Amérique du Nord (SCIAN) de 1997,

Infomat
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Produits diffusés du 24 au 30 avril 2003

DOMAINE / Titre du produit Période Numéro au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement)

AGRICULTURE

Disparité infraprovinciale des revenus au Canada 1992 a4 1999 21-601-MIF gratuit
Indice des prix des produits agricoles février 2003 21-007-X1B gratuit
Lesindustries des cultures de serre, des gazonniéres et des pépinieres 2002 22-202-X1B 26
Regards sur I"industrie agro-alimentaire et la communauté agricole 1991 a 2001 21-004-X1F gratuit
Larevue des céréales et des graines ol éagineuses février 2003 22-007-X1B 11112
Larevue des céréales et des graines ol éagineuses février 2003 22-007-XPB 15/149
Stocks de viandes froides et congel ées avril 2003 23-009-X1F gratuit
Superficies projetées en mars pour |es principal es grandes cultures au Canada 2003 22-002-X1B 11/66
Superficies projetées en mars pour |es principales grandes cultures au Canada 2003 22-002-XPB 15/88
ANALYSE ECONOMIQUE DE CONJONCTURE

L’ Observateur économique canadien avril 2003 11-010-XPB 23/227
COMMERCE INTERNATIONAL

Exportations par marchandise février 2003 65-004-XMB 37/361
Exportations par marchandise février 2003 65-004-XPB 78/773

COMPTES DES REVENUS ET DES DEPENSES
Comptes économiques provinciaux, estimations annuelles —

Tableaux et document analytique 2002 13-213-XDB 80
Comptes économiques provinciaux, estimations annuelles —

Tableaux et document analytique 2002 13-213-PPB 50
Comptes nationauix des revenus et dépenses, estimations trimestrielles 42 trim. de 2002 13-001-X1B 33/109
Comptes nationaux des revenus et dépenses, estimations trimestrielles 42 trim. de 2002 13-001-XPB 44/145
DEMOGRAPHIE
Statistiques démographiques trimestrielles 42 trim. de 2002 91-002-X1B 8/25
Statistiques démographiques trimestrielles 42 trim. de 2002 91-002-XPB 10/33
ENTREES-SORTIES
La structure entrées-sorties de |’ économie canadienne 1997-1998 15-201-X1F 51
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Contre-plagués de construction février 2003 35-001-X1B 5147
Enquéte mensuelle sur les industries manufacturiéres février 2003 31-001-XIF 15/147
Laine minérale y compris lesisolants en fibre de verre mars 2003 44-004-X1B 5147
Production et disposition des produits du tabac mars 2003 32-022-X1B 5/47
STATISTIQUE DU COMMERCE
Commerce de détail février 2003 63-005-X1B 16/155
STATISTIQUE DU REVENU
Enquéte sur la séeurité financiére — Microdonnées a grande diffusion 2003 13M0006XCB 2000
Enquéte sur la sécurité financiere de 1999 — Guide de I’ utilisateur pour le

fichier de microdonnées a grande diffusion 2003 13F0026MIF gratuit

L es numéros au catalogue se terminant par -X1B ou -XIF représentent la version électronique sur Internet; -XMB ou -XMF, la version microfiche; -XPB ou -XPF,
laversion imprimée; -XDB, la version électronique sur disquette; et -X CB, celle sur CD-ROM. (Lalettre B indique que e produit est bilingue et lalettre F signifie
que le produit est en frangais.)
Note: Les prix des produits sont exprimés en dollars canadiens et n’incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison s appliquent aux envois al’ extérieur

du Canada.

Pour commander les produits et services

Pour commander Infomat ou I’un ou I’autre des produits précités:

Ayezenmain ® Titre ® Numéro au catalogue ® Numéro devolume ® Numéro del’édition ® Numéro de carte VISA ou MasterCard.
Au Canada et al’ extérieur du Canada, composez : (613) 951-7277 ou 1 800 267-6677
Pour envoyer votre commande par télécopieur : (613) 951-1584 ou 1 877 287-4369
Courrier électronique : order @statcan.ca
Pour commander sur Internet : Allez sur le site de Statistique Canada a |’ adresse www.statcan.ca sous la rubrique « Nos produits et services ».
Pour commander par la poste, écrivez a : Gestion de la circulation, Statistique Canada, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A OT6.
Veuillez inclure un chéque ou un mandat-poste al’ ordre du Receveur général du Canada/ Publications.
L es centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.
Pour trouver le centre le plus prés, consultez les pages bleues de |’ annuaire tél éphonique sous « Statistique Canada ».
Lesagentslibrairesagrééset autreslibrairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
Changement d’adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez I’ un des numéros ci-dessus.
Visitez Statistique Canada sur Internet en tout tempsa |’ adresse www.statcan.ca. La base de données CANSIM est accessible sous |a rubrique « Nos produits
et services ». || est également possible de consulter divers tableaux sous la rubrique « Le Canada en statistiques ».
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Calendrier des principaux communiqués : mai 2003

Larelation entretravailler
pendant ses études secon-
daires et le décrochage, 2000

Recettes monétaires agricoles,
1# trim. de 2003

Revenu agricole net, 2002

Assurance-emploi, mars 2003

Caractéristiques des
voyageur s inter nationaux,
42 trim. de 2002

Compte des voyagesinter-
nationaux, 1* trim. de 2003

internationaux,
1# trim. de 2003

Indicesdes prix des produits
industrielset desmatiéres
brutes, avril 2003

Emploi, rémunération et
heures detravail, mars 2003

Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi
1 2
Per spectives du monde
desaffaires: industries
manufacturiéres, avril 2003
5 6 7 8 9
Permis de bétir, mars 2003 Stocks de céréales, Enquéte sur la population
Au 31 mars 2003 active, avril 2003
Indicedel’ offred’emploi,
avril 2003
12 13 14 15 16
Indice des prix deslogements | Recensement : religion et Ventes de véhicules Enquéte mensuelle sur les
neufs, mars 2003 revenu desparticuliers, des automobiles neufs, industries manufacturieéres,
familles et des ménages, 2001 | mars 2003 mars 2003
Commerce international de
mar chandises du Canada,
mars 2003
19 20 21 22 23
Opérationsinternationalesdu | Indicateursavancés, Indicedesprix ala
Canada en valeursmobilieres, |avril 2003 consommation, avril 2003
mars 2003
Commerce de gros, mars 2003 Commerce de détail, Soutien social et mgrtfa]lte
mars 2003 chez les per sonnes agées,
Voyages entre le Canada et les 1994-1995 a 2000-2001
autres pays, mars 2003
26 27 28 29| Balance despaiements | 30

Comptes économiques et
financier snationaux,
1# trim. de 2003

Produit intérieur brut par
industrie, mars 2003
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