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Note de reconnaissance

Le succés du systeme statistique du Canada repose
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada
et la population, les entreprises, les administrations
canadiennes et les autres organismes. Sans cette
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible
de produire des statistiques précises et actuelles.
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‘ Highlights I ‘ Faits saillants I

Retailers and Wholesalers activities continual to En dépit de la faiblesse des marchés intérieurs, l'activité des
improve during 1995 at the rate of 4.1% ard 8.7% détaillants et des grossistes a continué de s'améliorer en 1975
respectively despie we&k domestt markets Retail (gains de 4.1% et de 8.7%, respectivement). Les recettes des
revenus roe to $2174 bilion while Wholesale détaillants ont atteint $217.4 milliards tandis que celles des
revenuesspurral by the exportirg sectorsadvancd to grossistes, stimulées par les secteurs a vocation exportatrice, se
$307.0 billion. sont chiffrées a $307.0 milliards.

The Retal Trade sectoraccountd for 46.6% of total En 1995, le secteur du commerce de détail a représenté 46.6% des
consumeexpenditurein Canadaluring 19% (Tablel.2 dépenses totales des consommateurs au Canada (tableau 1.2,
page25), continuirg thetrerd of slightbut steag annual page 25); le mouvement de hausses annuelles légeres mais

increases since 1992. The contribution to Gross constanteamore en 1992 s'e$ donc maintenu La contribution
Domeste Produt¢ by the Wholesaé Trace secta has du secteur du commerce de gros au produit intérieur brut a
increasd while the Retal Trade sectos has remained augmenté tandis que celle du secteur du commerce de détail est
steady since 1992. demeurée stable depuis 1992.

Employmern inthe Retal Trade secta increasd 2.6% to L'emploi dans le secteur du commerce de détail a crii de 2.6% en
1,444,087 in 1995, while the number of persons 1995 pou atteinde 1,444,087 dars |le secteu du commere de
employed in the Wholesale Trade sector rose by 5.9% togros, le nombre de personnes occupant un emploi a augmenté de

647,410. 5.9%, passant a 647,410.

The Othe Producs and Petroleun sectos led Chez les grossistes, les secteurs des produits divers et du pétrole
wholesalingactivity with yearover yearrevenuegainsof ont mené le bal, enregistrant des gains annuels respectifs de
17.6% and 15.2%respectively The Automotive sector 17.6% et de 15.2% au chapitre dexettes. Du c6té des
continuedo drive growthin Retail Trade,accountingor détaillants, c'est le secteur de lI'automobile qui a donné le ton

36.1% of all retal revenue with the Clothing sector (36.1% de l'ensemble des recettes des détaillants); le taux de

postirg the highes rate of change of 8.5% Wholesaling variation le plus élevé (8.5%) a été enregistré par le secteur des

of Lumbe and Building Materiak postel the only vétements. En 1995, les grossistes de bois et de matériaux de

revenue decline of 1.1% in 1995, while all retail sectors constructiorsontlesseulsdansle sectea ducommercealegrosa

increased, with the Food sector generating the lowest gairavoir ététémoins d'une baisse de leurs recettes (-1.1%). Dans le

of 0.1%. secteur du commerce de détail, tous les groupes de commerce ont
déclaré une rogression, le gain le plus modeste (0.1%) ayant été
enregistré par les industries des aliments.

Regiondly, Western Canada was the mostprosperousfor L'Ouest canadien a été la région la plus prospére pour les
retailers with 6.4% growth in revenue, with rates détaillantslacroissancelesrecettes atteignant 6.4%. Les taux de
declining rapidly eastwad acros the country to 2.9% in croissance ont diminué rapidement en allant vers l'est du pays;

Atlantic Canada Wholesales in the Prairie Provinces dans la région de I'Atlantique, le taux n'était plus que 2.9%. Les

enjoyal the highes increase amongs the regions grossistes de la région des Prairies sont ceux qui ont affiché la

(13.8%) well abo\e the Canadia rate of 8.7%. plus forte croissance parmi les régions avec un taux de 13.8%,
résultat nettement supérieur a la moyenne canadienne (8.7%).

The sluggi$r domestt econony pressurd overal Retail La langueur de I'économie nationale a fait baisser de 0.5% la
sector gross margins down 0.5% from 27.3% in 1994, to margebrutedars le secten du commercededétail,qui estpassée
26.9in 1995 despike continuel grosmarghnincreases  de 27.3% en 1994 a 26.9% en 1995, et ce en dépit d'une
in the Automotive and Clothing sectors Similarly, the amélioration constante des marges brutes dans les secteurs de
gross margirs amongswholesales decline slightly from ['automobile et des v&tements. De méme, la marge brute des

the 1994 level of 21.2% to 21.0% in 1995. Retail profit grossists alégéremendiminué entre 199 et 1995 passahde
margins were also suppressed by 0.5% to 4.5% nationally21.2% a 21.0%. La marge de profit nette des détaillants a
with only Departmenstoresexperiencinganetlossfrom également diminué (-0.5%) a I'échelle nationale, pour d'établir a
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operations of 0.19 of a percentage point. A similar story 4.5% alors que seuk les grand magasis ont suli une perte

unfolded among$ wholesales whos profit margins d'exploitation nette (-0.19 point). Le scénario a été le méme chez

declined from 5.5% in 1994 to 5.0% in 1995, with les grossistesdort la marge de profit état de 5.5% en 1994,

wholesales of Lumbe ard Building Materiak reporting s'élevait a 5.0% en 1995. Les grossistes de bois et de matériaux

the only losg-0.5%). de constructio ont été les seuk asignale une pere d'exploitation
(-0.5%).
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Description of the Annual Wholesale and Retalil Description de I'Enquéte annuelle sur les

Trade Survey commerces de gros et de détail

Introduction Introduction

This is the third edition dVholesaling and Retailing in  Ceci est la troisieme édition dees commerces de gros et de
Canada This annual publication replaces the two détail au Canada Cette publication annuelle remplace les deux
previows annué publicatiors coverirg distributive trades publications annuelles précédentes couvrant les commerces de
in CanadaWholesale Trade in Cana@adAnnual Retail distribution au CanadaStatistiques sur le commerce de gebs
Trade Its objective is to present information on the Commerce de détail annuelSon objectif est de présenter des
operatimg revenus and expenditure of wholesales and données sur les recettes et les dépenses d'exploitation des
retailers in Canada by trade group and at national andgrossistegtdes détaillans auCanadaa groupede commerceet
provincial or territorial levels. This information is au niveau nationd et provincid ou territorial. Cesinformations
required by all levels of government to develop national sort requiss par tous les niveaw de gouvernemen pour
and regional economic programs and policies and isdéveloppe des programme économique et des politiques
usedby businessedradeassociationandothersto assist nationales et régionales et sont utilisées par les entreprises, les
in decision making marketirg efforts ard to assess  associations de marchands et autres groupes pour élaborer des
busineszonditions. stratégies de commercialisation, évaluer les conditions du marché
et prendre des décisions.

The New Survey La nouvelle enquéte

The principal source of data for this publication is the Lasoure principak dedonnésde cete publication es I'Enquéte
Annual Wholesale and Retail Trade Survey (AWRTS). annuelé sur les commercs de gros et de détal (EACGD).
The AWRTS collects data from a sample of wholesalers L'EACGD recueilke des données d'un échantillon de grossistes et
and independent retailers following the same sampling de détaillans indépendargtsuivart la méthoa d'échantillonnage
strategy used for the Monthly Wholesale and Retail Trade utilisée par 'Enquéte mensuelle sur le commerce de gros et le
Surveys (MWRTS). Data on retail chain and department commerce de détail (EMCGD). Les données sur les organisations
store organizations are collected from the Annual Retail de magasinsa swcaursales et de grandsmagasinsdu commercede
Chan ard DepartmehStore Survey (ARC). détail proviennent de I'Enquéte annuelle sur les magasins a
succursales et les grands magasins (EAMS).

This is the third yearfor which estimats base on the C'est la troisieme année que les estimations sont publiées selon la
new methodology are published. The previous annualnouvele méthodologie Les publicatiors annuells précédentes,
publications under the old methodology compiled réalisées selon I'ancienne méthodologie, renfermaient des
estimats from both survey ard administratie data. estimations produites a partir de données d'enquéte et de données
Survey data came from the Annual Wholesale Trade administratives Les donnésd'enquét provenaiehde I'Enquéte
Survey (AWTS), coverirg all known wholesale annuelle sur le commerce de gros (EACG), qui couvrait tous les
merchants; the ARC for chain and department store grossiste connusI'EAMS pou les organisatios de magasis a
organizations; and the Annual Retail Trade Survey succursalget de grand magasinset I'Enquée annuele su le
(ARTS), covering all known independent retailers not commere de détal (EACD), qui couvrat tous les détaillants
covered by the ARC. Wholesale and retail operations indépendargconnts qui n'étaien pas couvers pa 'lEAMS. Les
unde acertainrevenueghreshotl wereexcludel from the exploitations de gros et de détail dont les revenus étaient
survey Administrative data cane from income tax inférieurs a un seuil déterminé étaient exclues de I'enquéte. Les
returrs for corporatios and unincorporatd businesses. données administratives provenaient de déclarations d'imp6t sur
le revenu de sociétés et d'entreprises non constituées.

Comparability Comparabilité

Changs in concep$ and methodolog and revisiors of L es changements de concepts et de méthoddogies et desrévisions

daa mack by respondenh may lead to discrepancies  de données de la part des répondants pourraient mener a des
betweerdatafrom the AWRTS anddatacollectedby the différences entre les données de 'EACGD et les données saisies
MWRTS, as well as the ARTS and the AWTS. The use pa I'EMCGD, I'EACG et 'EACD. L'utilisation d'ure enquéte-

of asample-baseslurveyalsomarksabreakin theseries échantillon cause aussi un bris de série des données annuelles
from the annud data publishel from the previows annual issues des enquétes annuelles précédentes. Les données saisies
suveys. Data collected from the MWRTS are often pa 'EMCGD sort souvendes estimatiors préliminaires qui sont
preliminary estimates that are revised by the time of therévisées a temps pour la collecte de 'EACGD. Les données de
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collection of the AWRTS. Annual survey data is adjusted I'enquéte annuelle sont ajustées pour tenir compte des diverses

to take into accoum respondentssarious fiscd periods. périodes fiscales des répondants. Cet ajustement affecte les
This adjustment affects both the wholesale trade and theestimations des recettes du commerce de gros et du commerce de
retail trade revenue estimates by about 1%. détail d'environ 1%.

The Link Between Wholesale and Retail Trade Le lien entre les commerces de gros et de détail

The wholesaé ard retai trade sectos of the economy Les commerces de gros et de détail représentent diff érentes parties
represent different portions of the goods delivery systemsdu systéme de livraison de biens aux consommateurs. La fonction

to the final consumsiof a product The supplig function de fournisseur aux détaillants est prédominante pour les grossistes
for retailessis prevalem for wholesales of goods sudh as de biens tels que les aliments, les boissons, les vétements et les
food, beveragesapparé and househat furnishings On articles d'ameublement. Cependant, pour des biens comme les

the other hand, for goods such as metals, machinery andanétauxles machinesles matériauxles céréals et le pétrole les
equipment, gain and pebleum, wholesales mainly grossistsfournissemprincipalemendes utilisateus industriek et

suppl industrid and commercia users farmess and commerciaux, des agriculteurs et des marchés étrangers de sorte
foreign markets to the extent that 65 per cent of total que 65 pou cert del'activité du commere de gros au Canadne
wholesale trade activity in Canada does not go throughpase pas pa les résean de détaillants.

retail channels.

Mixed-activity businessg(sud asfirmsengagd in both Les entreprises a activités mixtes (telles que les entreprises de
wholesalig and retailing manufacturing etc..) are vente de gros exer¢cant en méme temps la fonction de détaillants,
classified to the sector from which they derive the largest fabricants, etc...) sont classifiées au saaleut elles dérivert la

portion of their gross margin The gros margh is the plus grande partie de leur marge brute. La marge brute est la
diff erence between total operating revenue and the cost of différence entre le totd des recetts d'exploitation et le prix de
goods sold. revient.

The delineation bateenwholesale andetail businesses  Ladistinction ente le commere de gros et le commere de détail

is basel on the "class of customet activity criterion If a se base sur le "type de clientéle". Si la plus grande partie de la
large shake of the gross margn is obtaina from sales to marge brute provient de ventes & des détaillants, des industries,
retailer industrial commercial institutiond or des commercants, des institutions et des professionnels, plutot
professionh uses than from sales to household gue des ventes a des ménages ou a des particuli ers pour leur usage
consumersor private individuals for personal use personnel (y compris les ventes a des exploitants agricoles en vue
(includingsalego farmersfor non-farmuse)thebusiness d'un usage autre qu'agricole), le commerce est classé dans la
is classifiel to wholesaé trade Certan businessgare catégorie "commerce de gros". Certaines entreprises sont classées
considered to be wholesale regardless of the class of darsle commere de gros malgé larépartition de leurs ventes par
custome of their sales Suc businesse ded in the type de clientéle. L'activité de ces entreprises porte sur les
following commaodities office furniture, machiney and marchandises suivantes: meubles, machines et équipements de
equipment, computers, lumber and building materials, bureay ordinateursbois et matériax de constructionmachines,

farm madhinery, equipment and supgdies, commercial matériel et fournitures agricoles; véhicules a moteur commerciaux
mota vehicles and all types of industrid ard commercial et tous autres types de machines et de matériel commerciaux et
machinery and/or equipment. industriels.

Revisions Révisions

1994 AWRTS data were not revised. Les données de 1994 de I'EACGD n'ont pas été révisées.
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‘ Annual review - Wholesale Trade I ‘ Revue annuelle - Commerce de gros I

Year 1995 Année 1995

Overall the total operating revenue posted by CanadianEn 1995 les recetts totales d'exploitation des grossistes
wholesalers during 1995 amounted to $307.0 billion, an canadier se sort chiffrées a$3070 milliards, soit une hause de
advane of 8.70 over tha of 1994 This rate was 8.7% par rapport a 1994. Ce taux est nettement inférieur a la

consideraly lower than the 11.246 increa® during 1994. progression enregistrée en 1994 (11.2%). En termes de valeur
In terms of dollar value, 60% of the increase was monétaire trois groupes de commere ornt représeré 60% de
concentraté within three trade grougs of which Other l'augmentation, la part du lion allant au groupe des produits divers
Producs accountd for the larges shae ($6.7 billion), ($6.7 milliards), suivi de celui des produits du pétrole

followed by Petroleun Producs ($5.0 billion) and thirdly ($5.0 milliards) et de celui des machines, du matériel et des
Industrial and Other Machinery, Equipment and Supplies fournitures industriek et autres ($3.0 milliards).
($3.0 billion).

The year 1995 was characterized by a general economid.'annéel 9% a étécaractérisépa un ralentissemerdéconomique
slowdown Demar for Canadia product was lower, général. La demande de produits canadiens a diminué, le dollar
thevalueof the Canadiardollar washigher,interestrates s'est apprécié, les taux d'intérét se sont raffermis et le marché
were rising, and the domestic market was sluggish while nationa a stagré alors que I'économe américaime a conru une

the U.S. economy was slowing down. baisse de régime.

Weak spending by Canadian households, owing to theirLe faible niveau de dépenssedes ménags canadiensattribuable
limited incomes and high levd of indebtednessslowed a leur revenu limité et a leur haut niveau d'endettement, a ralenti
the sales directad to the Canadia consumers Even les ventes d’articles de consommation au Canada. Bien que les
thouch wholesalersgrowth was weake in 1995 foreign grossistes aient affiché une plus faible croissance en 1995, les
markes continuel to be more favourabé to wholesalers marchés étrangers ont continué de leur étre plus favorables que le
than the domestt market Wholesales are currently marché intérieur. Le secteur du commerce de gros représente
responsible for about 13% of our exports. The growth in actuellemenenviron 13% de nos exportations L’accroissement
exports thoudh slowing combinel with recen price des exportations, quoique beaucoup plus lent, ainsi que les

increass helpeal pus revente up for those expot driven hausses de prix ont contribué & améliorer les ventes des secteurs
industries. axeés sur I'exportation.
Aseconom¢ activity slowed in 1995 businessetried to En 1995, les entreprises ont tenté de s'adapter au ralentissement

adapt mostly by reducing their costs. In Canada, this économiqe surtou en réduisan leurs colts Au Canadace
translated into restructuring and downsizing in businessesmouvement s'est traduit par des restructurations et des réductions
across all sectors. These important elements partlyd'effectifs dans tous les secteurs. Ces éléments importants
contributed in 1995 to some of the large fluctuations that expliquent en partie certaines des énormes fluctuations qui ont été
were observed in various sectors. observées dans divers secteurs en 1995.

Review by trade group Revue par groupe de commerce

Wholesalers of Other Products, which accounted for the Les grossiste du grouge «Divers,, qui ont affiché la plus forte
largest dollar increase in 1995, reported a 17.6% jump inaugmentation en termes de valeur monétaire en 1995, ont signalé
sales over 1994 Pulp ard paper fertilizers and potash une hausse de 17.6% de leurs ventes par rapport & 1994. Les
are sone of the commodities found within this trade pates et papiers, les engrais et la potasse comptent parmi les
groy for which sales were heavily influenced by foreign produits de ce groupe de commerce pour lesquels la demande
demand Also, prices of a numbe of commodities étrangere a fortement influé sur s ventes. En outg, les prix d'un
included in this trade group, especially paper and papercertainnombrede produitscompri dars cegroupedecommerce,

products newsprirt ard pulp, rose steadiy during 1995, particulierement le papier et les produits du papier, le papier
therefore contributing to the increase in revenue reportedjournal et la pate a papier, se sont constamment raffermis au cours
by these companies. de 1995, ce qui a contribué a la hausse des recettes d'exploitation

des entreprises qui produisent ces biens.
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Wholesales of BeverageDrug and Tobaco recorde a Les grossistes de boissons, de médicaments et de tabac ont vu
14.8% increa® in sales in 1995 A large pat of the leurs ventes faire un bond de 14.6% en 1995. Cette hausse est
increase can be attributed to some cfasdion changes  attribuabé en grande partie ades changemeistde classification et
and updates, which occurred between 1994 and.1995 a des mises a jour qui ont été effectués entre 1994 et 1995.

Sales by wholesalers of Petroleum posted strong growthEn 1995 les grossiste de pétrok ont conru une forte croissance,

in 1995, recording a jump of 15.2% over 1994. leursventes progressainde 15.2%6 pa rappot 21994 Lahausse
Amalgamatios of operatios along with classification enregistrée par ce groupe découle en grande partie des fusions
changes were responsible for a large proportion of thed'entreprise et des changemesst de classification Le
increase within this group. Also in 1995, the growth in raffermissemetdes prix darsle sectendel'énerge dars 'Ouest

this group was partly attributable to a pick-up in energy canadierestundeuxiemefacteu qui expliquela croissanceece

prices in western Canada groupe de commerce en 1995.

Wholesales of Grain hawe postal strorg sales for a Les grossistes de grain ont été témoins d'une activité vigoureuse
second year in a row. Their 1995 sales increased 13.9%pou une deuxiéng anné de suitg enregistrahun gain de 13.9%
which follows a 21.3% increag in 1994 Within this dans la foulée de l'avance de 21.3% signalée en 1994. La

trade group, sales were heavily influenced by foreign demane étrangée afortemen influé sur les ventes de ce groupe
demand as exports accounted for more than 60% of allde commercedort les exportatiors ont représeré plus de 60%

grain sales. des recettes d'exploitation.

After leadirg the pad in recen years wholesales of En 1995, les grossistes de machines, de matériel et de fournitures
Industrid Machinery Equipmen and Supplies reported industriels, qui étaient en téte du peloton depuis quelques années,
a rise in revenue during 1995 of 8.6%, a much lower rise ont signak une augmentatio de leurs recetts (8.6%) nettement
thanthe previousy reportal increag of 15.9%in 1994. inférieure a celle observée en 1994 (15.9%). Ce recul marqué des

This marked slowdown in sales throughout 1995, ventestout au coursde 1995 ainsi que la diminution des livraisons
combinal with decreasein manufacturersmachinery de machines et de matériel par les fabricants semblent indiquer

ard equipmemnshipmens seen to suggestha the bulk of gue la majeue patie des investissements conseca lachat de
theinvestmentin equipment for retoolingin the Canadian matériel servant au réoutillage dans le secteur industriel au
industrid secto is completed On the othe hand, Canada ont été faits. Par alilleurs, les grossistes d'ordinateurs, de
wholesaler®f ComputersPackagedoftwareandOther logiciels de série et d'équipements électroniques connexes ont
Electront Machiney continuel to repott strorg salesin signalé a nouveau de fortes ventes en 1995. Cette situation est

1995. This may suggest that businesses were still seekingeut-étre une indication que les entreprises cherchaient encore a
further productivity gairs by increasimgy their investment accroitre leur productivité en investissant davantage dans les
in new technologis ard therefore contributing to the rise  nouvelles technologies et pourrait expliquer la hausse des ventes
in compute sals and othe relatel high-tech d'ordinateurs et de produits connexes de haute technologie. Par
commodities. For example, the arrival in Canada of a exemple I'implantation au Canaé d'un certah nombe de
number of discount, specialty and warehouse format magasinsderabais, spédalisésou de type entrepdt depuis le début
stores since the early 1990's triggered an increase use adesannés 90 s'e$ soldée par une utilisation accrie des nouvelles
new information technologis as redesignd distribution technologies de l'information au fur et a mesure que des activités
activities or new "logistics" practices were being de distribution restructurés ou une nouvelk logistique étaient

introduced across the country. mises en place a I'échelle du pays.
Wholesales of Metals Hardwae and Plumbirg and Les grossistes de métaux, d'articles de quincaillerie et de
Heatirg Equipmen armd Supplies recordel a 2.2% matériaux de plomberie et de chauffage ont enregistré une hausse

increase in 1995. The rise in sales was largely de2.2% deleursventesen 1995. Cette progression est attribuable
attributabé to the metak componentfor which demand en grande partie a I'élément métaux, pour lequel la demande est
in 1995 remained good while prices moved upward. demeurée bonne malgré les hausses de prix.

Wholesalers of Motor Vehicles, Parts and Accessories Les grossiste de véhicules automobilespieces et accessoirgont
reported a 6.3% gain in 1995 compared to a 14.4% affichéungain de 6.3% en 1995 comparativement a une hausse de
increase in 1994. Much of the Canadian production of 14.4% en 1994 Comne une grance partie de la production
motor vehicles is exported to the U.S., so despite acanadienneevéhicule automobils estexportéeaux Etats-Unis,
marked slowdown of Canadian consumer spending inl'‘économe américainecaractérisé par une plus forte activité, a

1995, wholesaling of motor vehicles remained relatively permis aux ventes en gros de véhicules automobiles de demeurer
healthy benefittig from a more active American relativement vigoureuses en 1995 malgré la baisse marquée des
economy. dépenses des consommateurs canadiens.
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Sales by wholesales of Househall Goods and Les ventes des grossistes d'articles ménagers ainsi que de bois et
wholesalers of Lumber and Building Materials posted de matériax de constructia n'ort guese varié par rappot a1994
only smal changs from 199 to 1995 up 2.8% and (hausse de 2.8% et baisse de 1.8%, respectivement). En 1995,

down 1.1% respectively. dAnteres rates wererising in dans un contexte de hausse des taux d'intérét, les consommateurs
1995 Canadia consumes restrainé their spendig on canadiens ont restreint leurs achats d'articles ménagers en raison
housirg items due to job insecuriy and even cutbaclsin de leur insécurité sur le plan de I'emploi ou méme, dans de
many instances. nombreux cas, de la suppression de leur poste.

Wholesalers of Food Products reported a small gain inLes grossiste de produit alimentaire ont signak un faible gain

1995 increasimg 1.8% In thefirst part of the year, short en 1995 (1.8%). Au cours du premier semestre, les pénuries
supplies due to weather damage of U.S. crops and higheengendrée pa les dommags infligés pa dane natue aux
producer prices were main factors which affected salesrécoltes au Etats-Unis et le relévement des prix a la production
levels. ont été les principaux facteurs qui ont influé sur les ventes.

Wholesaler®f FarmMachinery, Equipment and Supplies En 1995, les grossistes de machines, de matériel et de fournitures
posted a much lower rise in 1995, up 6.8% from 1994. agricoles ont obsené une hauss beaucop moins élevée (6.8%)
Again, lower industrid investmemspendig may explain qu'en 1994. Encore une fois, la réduction des investissements

part of the weaker rise. dans le secteur industriel explique peut-étre en partie cette faible
hausse.
Sales by wholesalers to household consumers Ventes des grossistes aux ménages

The wholesalig industy in Cana@ is in constant Le secteur du commerce de gros au Canada est en constante
transformation In addition to services sud as supply transformation. En plus d’offrir des services tels que la gestion
management provision of information on new des approvisionnements, la diffusion de renseignements sur les
technologies, and product grading, wholesalers havenouvelles technologies et le classement des produits, les grossistes
expandd their custome bag to include selling to ont accru leur clientéle en vendant directement aux ménages.
househal consumersIncreasd competition has pushed L'accroissement de la concurrence a amené les grossistes a
wholesalers to diversify in order to remain competitive. diversifier leur activité afin de demeurer concurrentiels.

In 1995, sales made directly to households by wholesalersEn 1995, les ventes directes des grossistes aux ménages ont
totalled $1256 billion. Thisrepresers4.1% of totd sales totalisé $12.6 milliards, soit 4.1% de I'ensemble de leurs ventes.
by wholesalers. Just under 40% of sales made tolLesmatériax de constructio (32.3%9 ains que les ordinateurs
households by wholesalers came from building materials et les logiciels de série (7.5%) représentent un peu moins de 40%
(32.3%) and computers and packaged software (7.5%). des ventes des grossistes aux ménages.

Traditionally, sales ithese two sedors were destined to Traditionnellementles ventes dars ces dew secteus n'étaiet pas
non-househal consumers However since the arrivd of destinées a des ménages. Cependant, depuis I'aveénement de
personal computers and warehouse-type building supplied'ordinateur personnel et du magasin de matériaux de construction
storessalesto household hawe bea increasing In 1995, de type entrepdt, les ventes aux ménages sont ala hausse. En

18.6% of sales by wholesalers of Building and Lumber 1995 lesménage ontreprésentd8.8% des ventesdes grossistes
Materials were made to households, up from 16.4% in de bois et de matériax de construction soit une hausge par
1994 Similarly, wholesales of Computers Packaged rapport au niveau enregistré en 1994 (16.4%). De méme, les

Softwae and Othea Electront Machiney sawv their grossistes d'ordinateurs, de logiciels de série et dautres
percentage of sales to households increase from 2.7% iréquipements électroniques ont vu le pourcentage de leurs ventes
1994 to 4.6% in 1995. aux ménages passer de 2.7% en 1994 a 4.6% en 1995.
Provincial review Revue par province

Industrial activity differs significantly from one part of L'activitéindustrielke differe grandemend'ure régian du Canada

Canaato anotherinfluenceal by sud factors as climate, a l'autre en raison de facteurs comme le climat, la population, la
population, proximity to markets, access to source of proximité des marchésl'accés aux source d'approvisionnement
supply, transportation links, etc et les réseaux de transport.
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On aprovincid basis Ontarb ( 48.1%) Quebe (19.3%) Sur le plan provincial, I'Ontario, le Québec et I'Alberta ont
and Alberta ( 17.7%) accounted for much of the growth représeré une grand partie de 'augmentatio enregistré en
in 1995 Of thew three both Ontario(10.9% and 1995, affichant respectivement des gains de 48.1%, 19.3% et
Alberta(12.5% reportel ahighe rateof increasehanthe 17.7%. Deux de ces trois provinces, soit I'Ontario (10.9%) et
Canadian average of 8.7%. A number of trade groupsl'Alberta(12.5%), ont signalé untaux de croissanceplus élevé que
with strorg performane in 19% were concentrated la moyenne canadienne (8.7%). En 1995, un certain nombre des
within these two provinces. In comparison, sales by groupes de commere qui ont affiché un excellert rendement
Quebec wholesalers resulted in a 7.9% increase in totaktaienn concentré dars ces dew provinces A titre de
operating revenue-slightly lower than the Canadian comparaison, les grossistes du Québec ont vu leurs recettes totales
average- and a drop from 9.5% for the previous.year  d'exploitation progressede 7.9% soit une hauss légerement
inférieure a la moyenne canadienne et une baisse par rapport a
I'avance signalée pour l'année précédente (9.5%).

Sales by Nova Scotia and Newfoundland wholesalersLes ventes des grossistes de la Nouvétlesse et de Terre-
increasd 20.8%0 and 11.68% respectivelySales by New Neuve ont reculé de 20.6% et de 11.6%, respectivement. Celles
Brunswik wholesales increasd 7.0% while sales by des grossistes du Nouveau-Brunswick ont grimpé de 7.0% tandis
Prince Edwad Island wholesales marginaly decreased  que celles des grossistes déleddu-PrinceEdouard ont
(-0.8%) Wholesales of the Atlantic Provincesemerged légérement fléchi (-0.8%). Les grossistes de la région de
from the recessia of the early 199Gs with contributions I'Atlantique sont sortis de la récession du début des années 90
by mosttrade groups stimulatel by the Hibernia Project grace au concours de la plupart des groupes de commerce qui ont
ard the constructio of a fixed link betwe@ Prince été stimulés par le projet Hibernia et I'aménagement d'un
Edward Island and the mainland. In 1995, the raccordemen permaneh ente ITle-du-PrinceEdouard et le
performane of the Foad Producs wholesalesimproved continent. En 1995, le rendement des grossistes de produits
strongly compared to 1994 alimentaires s'est fortement amélioré par rapport a 1994,

In westen Canadathe ratesof increaseobseved were Dans I'Ouest canadien, les taux de croissance observeés ont été treés
quite uneven British Columbareportal the only decline variables. Lune des quat povinces, soit la Colombie-
(-5.8%). In contrast, Manitoba, Saskatchewan and Britannique, a signalé un repli (-5.8%). En revanche, le
Alberta all posted higher growth rates than the CanadianManitobg la Saskatchewaet I'Alberta ont toutes trois affiché des
average up 16.36 , 14.8%6 ard 12.8% respectively. taux de croissance supérieurs a la moyenne canadienne (16.3%,
Westen Cana@ is known as having the largest 14.5% et 12.5%, respectivement). L'Ouest canadien est réputé
concentratia of wholesales exportirg to foreign markets avoir la plus forte concenfation de gossistes a vocation
ard asforeign demaml for Canadiarproductfluctuatedin exportatrice. Les fluctuations de la demande de produits
1995, it affected each province differently. For example, canadiesal'étrange en19% onteudes répercussiondifférentes
a drop in construction activity in Canada and in the U.S. sur chaqueprovince. Pa exemple)a baissederégimedu secteur
contributel to lower Canadia lumbe sales and strongly de la construction au Canada et &iats-Unis a entrainé une
affectad British Columbias economy as a large pait of diminution des ventes de bois canadien et a fortement ralenti
Canadas lumberexpors originat from this province. I'économie de la Colombie-Britannique, étant donné qu'une
grande partie des exportations de bois du Canada proviennent de
cette province.

Financial profile Profil financier

Wholesalers gross margn (the differene between La marge brute des grossistes (différence entre les recettes et le
revenues and cost of goods sold) as a percentage of totalo(t des marchandise vendues) en tart que pourcentag des
operating revenue was 21.0% in 1995, down slightly from recettes totales d'exploitation, s'établissait a 21.0% en 1995, soit
21.2% reporta in 1994 As in 1994 wholesales of une légere baisse par rapport a 1994 (21.2%). Tout comme en
Industrid Machinery Equipmet and Supplies reported 1994, ce sont les grossistes de machines, de matériel et de
the highest gross margins in 1995 with 28.8% followed by fournitures industriels qui ont signalé la marge brute la plus élevée
wholesalers of Apparel and Dry Goods (28.1%) and en 19% (28.8%) suivis des grossiste de vétement et d'articles
wholesaler®f ComputersPackagedoftwareandOther de mercerie (28.1%) et des grossistes d'ordinateurs, de logiciels

Electrontc Machiney (27.9%) Wholesales of Grain de série et d'autres équipements électroniques (27.9%). Les
(9.0%) Foad Producs (15.2% and Petroleumn Products grossistes de grain (9.0%), de produits alimentaires (15.2) et de
(15.6%9 recorde the three lowed margins. produits du pétrole (15.6%) sont ceux qui ont affiché les plus

faibles marges.
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Operating profit for wholesalers (total operating revenue En 1995, le bénéfice d'exploitation des grossistes (recettes totales
minus total operating expenses) as a percentage of totafl'exploitation moins les dépenses totales d'exploitation), en tant
operating revenue was 5.0% in 1995 down from 5.5% que pourcentagdes recetta totales d'exploitation s'établissaia
reportel in 1994 Wholesales of Lumbe and Building 5.0%, soit une baisse par rapport a 1994 (5.5%). Les grossistes
Materiak reporta the lowed operatirg profit in 1995 de bois et de matériaux de construction sont ceux qui ont déclaré
(- 0.5%) followed by wholesalers of Motor Vehicles, leplusfaible bénéfie d'exploitation en 1996 (-0.5%) suivis des
Parts and Accessories (1.5%) and wholesalers of détaillans devéhicules automobilespieces et accessoirg(1.5%)

Household Goods (2.5%) et des grossistes d'articles ménagers (2.5%).

Revenue to inventory ratio Ratio des recettes aux stocks

The 19% sales to inventoly ratio increasd to 8.9, En 1995, le ratio des recettes aux stocks a augmenté a 8.9, ce qui
meanirgy tha wholesales had to repla® therr inventory signifie que les grossistes ont d{ renouveler leurs stocks 8.9 fois
8.9 times during the yea to med the demand A au cours de l'année pour répondre a la demande. La diminution

combination of lower inventories and increased sales leddes stocks, jumelé a I'accroissement des ventes, a fait augmenter
to a rise in the ratio in 1995. An increase in the ratio le ratio en 1995 Une hause du ratio se tradut par un taux de

mears a quicke rate of inventoy turnove and lower rotation des stocks plus rapide et une diminution des co(ts pour
costs for wholesalers. les grossistes.

The highest ratios of sales to inventory were reported byLes ratios les plus élevés ont été signalé par les grossiste de
wholesales of Petrolemn Producs (21.6) Grain (21.5), produits du pétrole (21.6), de grain (21.5) et de produits
ard Foad Producs (15.3) Wholesales of Farm alimentaires (15.3). Les grossistes de machines, de matériel et de
Machinery, Equipment and Supplies (4.0), and Household fournitures agricoles (4.0), d'articles ménagers (5.4) ainsi que de
Goods (5.4) and Apparel and Dry Goods (5.5) reported vétemens et d'articles de mercere (5.5) sort cew qui ont affiché

the lowest ratios. les plus faibles ratios.

Other Aspects Autres aspects

Employment among wholesalers, an important indicator En 1995, I'emploi chez les grossistes - indicateur important de la
of the standadl of living tha wholesat industries support, contibution du commeee de gos au niveau de vie - a augmenté
increasd 5.9% in 1995 Sone 35,8M new jobs were de 5.9%. Quelque 35,800 nouveaux emplois ont été créés, soit un
created, which is somewhat higher than the numberpeu plusqu'en 1994 Laproportion desemplosquereprésergle
reported for 1994. The share of wholesale employment tosecteur du commerce de gros par rapport a I'ensemble des emplois
the total Canadian employment remained stable at 6.0%.au Canada est demeurée stable (6.0%).

According to the Survey of Employment Payrol and Selon I'Enquéte sur I'emploi, la rémunération et les heures de

Hours, in terms of weekly earnings, the wholesale averagetravail, la rémunération hebdomadaire moyenne dans le secteur du

weekly income including overtime accountd for commerce de gros, si l'on tient compte des heures

$633.72 Excluding overtime it amounte to $620.38 supplémentaires, s'élevait a $633.72. Si I'on exclut les heures
supplémentaires, elle se chiffrait a $620.38.

Note Note

Because certain revisions were incorporated into the 1995_.es données sur le commerce de gros pour I'année 1995 ayant fait

annuaWholesaé Trade datg the figuresare morein line I'objet de certains redressements, les statistiques rendent compte

with the true levd of Wholesa¢ Trade in Canada. plus fidélement de la situation réelle dans ce secteur au Canada.

Comparison to previots years dat shoutl be treated Compte tenu de ces redressements, il y a lieu d'étre prudent

with caution. lorsqu'on établit des comparaisons avec les données publiées pour
les années antérieures.
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Les commerces de gros et de détail au Canada, 1995

‘ Annual Review - Retail Trade I ‘ Revue annuelle - Commerce de détail I

The Retal Trade secta revenus accountd for 46.68% of

total consumer expenditures in Canada during 1995
(Table 1.2 page 25). This proportian hasincreasd slightly
over the last three years, following annual decreases from
1988 to 1992 inclusive. The sector's contribution to
Canada gross domestt produd has remainel a steady
6.0% since 1991. Despite the nearly equal contribution to
gross domestt produd by the Wholesat ard Retal Trade
sectorsthe Retal Trade secta has consistent employed
more than twice the numbe of workeis as Wholesaé Trade.
Employmen in Retal Trade grew 2.6% to 1,444,09 in
1995.

In 1995, Retailers' revenue increased 4.1% to $217.4 billion
(Text Table 1). This was the fourth consecutive annual
increase Growth was widespred acros all majar groups,

led bythe clothing sedor (+8.5%)and the automotive sedor
(+6.6%). Women's clothing stores and other clothing stores
sectors contributed most to the overall gain on a percentage
bass at (+11.59%9 amd (+11.49 respectively The
automotive secto gain was fuelled by gasolire service
stations (+11.3%) with motor vehicle and recreational
vehicle deales climbing to (+6.9%9 and automotie parts

and accessories up (+1.6%). The food sector attained the
smallest increased (+0.1%), with the dlip by supermarkets

and grocery stores (-1.1%) supported by the continued
strength in the other food stores category (+16.5%).

En 1995, les recettes du secteur du commerce de détail ont
représeré 46.8% des dépensgtotales des consommateurs

au Canada (tableau 1.2, page 25). Cette proportion s'est
accrue légérement au cours des trois derniéres années, a la
suitt de plusieus baisse annuells (198 a 1992,
inclusivement). La contribution de ce secteur au produit
intérieur brut du Cana@ demeue stabk (6.09%) depuis
1991. Bien que le commerce de gros et le commerce de
détail contribuent a peu prés également au produit intérieur
brut, le nombre d'employés dans le secteur du commerce de
détail a toujours été plus de deux fois plus élevé que le
nombre d'employés dans le secteur du commerce de gros.
En 1995, I'emploi dans le secteur du commerce de détail a
crd de 2.6%, pour atteindre 1,444,087.

En 1995 lesrecetts des détaillans ont augmend de 4.1%,
totalisar $2174 milliards (tableaudescriptf 1). 1l s'agissait

de la quatrieme hausse annuelle consécutive. Tous les
principaux groupes de commerce affiché desgains Le
secteurdes vétements(+8.5%) et celui de I'automobile
(+6.6%) ont donné le ton. Les magasins de vétements pour
dames et les autres magasins ¢ vétements sot ceux qu ont
contribué le plus a l'augmentation totale, en termes de
pourcentag (+11.26 e +11.4% respectivement).
L'accroissement observé dans le secteur de I'automobile est
attribuableprincipalemehaux stations-servicé+11.39) et,

dars une moindie mesureaw concessionnaisde véhicules
automobil es et réaédifs (+6.9%) et aux détaillants de piéces

et accessoire pou l'automobik (+1.6%) Le secteu de
l'alimentation est celui qui a signalé la plus faible hausse
(+0.1%), alors que les supermarchés d'alimentation et les
épiceries ont connu une glissade (-1.1%) et que la catégorie
des autres magasins d'alimentation a affiché une vigueur
soutenue (+16.5%).
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Text Table 1
Tableau explicatif 1

All major groups saw their revenues increase
Tous les groupes majeurs ont vu leurs recettes augmenter

Major group % Change
Groupe majeur 1994 1995 Chg en %
millions of dollars - millions de dollars
Food - Alimentation 54,340.7 54,428.8 0.1
Drugs - Médicaments 11,988.4 12,161.7 1.4
Clothing - Vétements 12,137.9 13,165.8 8.5
Furniture - Meubles 10,969.5 11,304.9 3.0
Automotive - Automobiles 73,757.1 78,654.1 6.6
General Merchandise-Marchandises diverses 21,394.5 22,735.7 6.3
Other - Autres 24,267.8 24,902.2 2.6
Total All Groups - Total tous les groupes 208,855.9 217,353.2 4.1

Retailes continuel to ean mog of their revenwe from the La vente de marchandises destinées a la revente a continué
sales of goods purchased for resale (Chart 1), with less than de procurer aux détaillants la majeure partie de legettes
5.0% derivad from othe sources Automotive parts, (graphique 1); en fait, moins de 5.0% des recettes

accessories and services stores continue to be the largest provenaieh d'autres sources Les magasis de piéces,
exception, with 16.7% of their revenue generated by other accessoirget services pou l'automobile dort 16.7%%6 des
sources such as labour receipts from the repair and recette proviennenh d'autres source (recetts de
installation of goods. main-d'oeuvre que procurent la réparation et l'installation de
biens, par exemple), demeurent la principale exception.
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Chart 1
Graphique 1

Retail Trade, Other Operating Revenue
Commerce de détail, autres recettes d'exploitation

Automotive Parts & Service Storeg
Piéces automotives

Motor Vehicle & Recreational Dealerg
Concessionnaires

Other Food Stores
Autres magasins d'alimentatio

Total Retail Trade
Total du commerce de détai

10 15 20

As a % of total operating revenue
en % des recettes totales d'exploitation

Automotive Sector Drives Revenue Increases

The gains were mainly the result of another year of solid
growth in the automotive secta (recreationhard motor
vehicle dealers, gasoline service stations and automotive
parts, accessories and services stores), which climbed a
further 6.6% in 1995 and which accountd for 36.1% of all

retal revenue This was particularly eviden in Alberta,
Saskatchewaand Ontarp in ead of which the automotive
sector accounted for 37.3% of total retail revenue. In
Atlantic Canada, the automotive sector was slightly below
the nationad avera@ at 33.9%.

The clothing secta attainel a 8.5% rate of growth this year
with retail revenwe comprisirg 6.0% of totd retal revenue

in currert dollar terms nationally in 1995 compare with
5.8% in 1994, mainly in the women’s and other clothing
stores sectors.

Le secteur de l'automobile remporte la course

Les gains enregistré sort principalemenle résulta d'une

autre année de forte croissance dans le secteur de
I'automobik (concessionnaisde véhicules automobile et
récréatifs stations-servicemagasis de pieces accessoires

et services pour l'automobile), qui a encore une fois gagné
du terrain (avance de 6.6%) et qui a représenté 36.1% de
'ensemble des recettes dans le secteur du commerce de
détal en 1995 Lacroissane du secteu de I'automobik a

étt particulieremen remarqual® en Alberta en
Saskatchewan et en Ontario; dans chacune de ces provinces,
le secteur de lI'automobile a représenté 37.3% de I'ensemble
des recettes des détaillants. Dans la région de I'Atlantique,
les recettes du secteur de l'automobile ont été légerement
inférieures a la moyenne nationale, s'établissant a 33.9%.

En 1995, le secteur des vétements a affiché un taux de
croissance de 8.5%. Les recettes de ce secteur ont
représenté 6.0% de I'ensemble des recettes en termes de
valer monétaie a I'échele nationaé en 1995,
comparativement a 5.8% en 1994. Les magasins de
vétements pour dames et les autres magasins de vétements
ont donné le ton.
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Total revenue in the retail food sector was flat, with an
increase of 0.1% nationally. While the other food stores
trace groyp bolsterel the secta with a 16.6% gain over the
previous year, supermarkets and grocery stores dipped 1.1%

form the 1994 level of $50.5 billion to $49.9 billion. The
mostsignificantdropwasin Quebec (-7.9%) which followed
three yeass of increases This appeasto reflead aconsumer
shift towards stores classified outside the food sector that
alo sel food amd mostly affected independengrocers,
some of whom closed stores or went bankrupt in 1995.

Les recetts totales des détaillans du secten de
I'alimentatian ont atoutes fins pratiques stagnéune maigre
avance de 0.1% ayant été signalée a I'échelle nationale.
Alors que le groupe de commerce constitué des autres
magasis d'alimentatio a stimulé le sectengrae aun gain

de 16.6% par rapport a I'année précédente, les supermarchés
d'alimentation et les épiceries ont vu leurs ventes passer de
505 milliards de dollars en 199 a $499 milliards en 1995,

soit un recul de 1.1%. La glissade la plus notable a été
observé au Québe (-7.9%) apréstrois annés de résultats
positifs. Les effets de cette baisse, qui semble attribuable
aux achats des consommateurs dans des magasins en dehors
du secteur de l'alimentation qui vendent néanmoins des
aliments, ont surtout été ressentis par les épiciers
indépendants, dont certains ont fermé leur porte ou déclaré
faillite en 1995.

Chart 2
Graphique 2

Retail Independent Store Revenue
Revenus des magasins indépendants

Total Retail Trade
Total commerce de détail

Retail Trade (Excluding automotive)
Commerce de détail (sans automobile)

Drugs
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Meubles

Food
Alimentation
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Independents Remain Strong

Independents stores accounted for nearly 62% of all retail
operating revenues in Canada in 1995. If the automotive
sectwo is excluded however chan stores represente 54%

of retail trade revenues, compared to 57% in 1994. The
decreasés primarily accountedor by theshoeard clothing
stores sector. Chain stores continue to dominate the shoe
and clothing store sector, though their market share slipped
in 1995.

40 60 80

As a % of retail trade total operating revenue
en % des recettes totales du commerce de détail

Les indépendants demeurent forts

En 1995, les magasins indépendants ont compté pour pres
de 62% des recettes totales du secten du commere de

détail au Canada. Cependant, si I'on exclut le secteur de
l'automobileJesmagasing succursalesntreprésent&4%

des recettes du secteur du commerce de détail en 1995,
comparativemena 57% en 1994 Cete baise est
principalemen attribuabé au secteu des magasis de
chaussures et a celui des magasins de vétements. Les
magasins a succursales maintiennent leur domination dans
les secteurs des magasins de chaussures et des magasins de
vétements, bien que leur part de marché ait diminué en
1995.
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In Quebecthe marke shae held by independetfood stores
was a substantih 75.4% ard is over 15 times the
comparal# marke shae help by independengroces in
Ontario (50.9%), the largest market, and more than twice
that of British Columbia (39.4%), the third largest market in
Canada.

Higher Revenue in all Regions

Retailers' revenues in all provinces and territories grew in
1995 with the highe¢ revenwe gairs in the Northwest
Territories (+8.9%), Manitoba (+7.9%) and Prince Edward
Island (+7.2%). The lowest increases occurred in
Newfoundland (+2.3%), Quebec (+1.2%) and Nova Scotia
(+1.1%).

Au Québeg la part de marché que détiennent les magasins
d'alimentation indépendants (75.4%) est une fois et demie
plus élevée qu'en Ontario (50.9%), le plus vaste marché, et
plus de dew fois plus élevée qu'en Colombie-Britannique
(39.4%),le troisieme marcté en importane au Canada.

Des recettes plus élevées dans toutes les provinces

En 1995 les recetts des détaillans ont augmené dans
I'ensemble des provinces et territoires. Les gains les plus
notables ont éte enregistré dars les Territoires du Nord-
Ouest (+8.9%), au Manitoba (+7.9%) et dans|'lle-du-Prince-
Edouard (+7.2%). Les plus faibles augmentations ont été
signalées a Terre-Neuve (+2.3%), au Québec (+1.2%) et en
NouvelleEcosse (+1.1%).

Text Table 2
Tableau explicatif 2

Percentage Change - Retail Trade Total Operating Revenue by Province or Territory ($ Millions)

Commerce de détail par province ou territoire

Retail Trade
Commerce de détalil
Market Prices 1995
Prix du marché 1995

Change 94/95
Variation 94/95

millions of dollars - millions de dollars %
Nfld. - T.-N. 3,534.5 2.3
P.E.Il.-1.-P.E. 942.8 7.2
N.S.- N.E. 6,489.5 1.1
N.B. - N.-B. 5,236.6 5.0
Que. -Qué. 51,547.1 1.2
Ont. 80,082.6 4.3
Man. 7,703.2 7.9
Sask. 6,679.4 2.6
Alta. - Alb. 23,085.7 6.5
B.C.-C.-B. 31,277.8 6.9
Yuk. 243.4 4.4
N.W.T. - T.-N.-O. 530.5 8.9
Canada 217,353.2 4.1

Slight Drop in Gross margins Légeére baisse des marges brutes

Retailers recorded an overall gross margin of 26.9% of En 1995 la marge brute des détaillans représent#i26.9% de

total operating revenue in 1995, a slight drop of 0.4% leursrecettestotales d'exploitation soit une légée bais® (-0.4%)

from 1994 Automotive parts accessorigand services par rapport & 1994. Les détaillants de piéces, accessoires et
recordel the highes gross margn in 19% of 44.0% up services pour l'automobile sont ceux qui ont dégagé la meilleure
from 41.8%1in 1994 Shece ard clothing stores continue marge brute en 1995 (44.4%) soit une hausse par rapport a 1994
to realize high gross margins, greater than 43% this year(41.8%) Les magasis de chaussure et de vétemeng sont
compare with 42%in 1994 Thes high-margh sectors demeurés trés rentables, affichant cette année une marge
alo had the highes expensefor employes earning and supérieure a 43% comparativement a 42% en 1994. Les secteurs
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benefits as a percentag of totd operatimg revenue at des chaussures et des vétements sont aussi ceux ou les employés
21.0% and 17.9% respectively Alberta had the highest jouissent de la rémunération et des avantages sociaux les plus
percentag of employe earning and benefis to total élevés, en tant que pourcentage des recettes totales

operating revenue (13.1%), followed by British Columbia d'exploitation (21.0% et 17.5%, respectivement). L'Alberta a été
(12.9%) and Ontario and the Northwest Territories at la provinae ou la proportian que représenteria rémunératia et

12.0% each Nationally, employes earning and benefits les avantages sociaux des employés par rapport aux recettes
were 12.1% of total operating revenue, which has beentotales d'exploitation s'estavéréda plus élevée(13.1%) suiviede
consistehover the lag three years. la Colombie-Britannique (12.9%) puis de [|'Ontario et des

Territoires du Nord-Ouest (12.0% dans chaque cas). Sur le plan
national, la rémunération et les avantages sociaux des employés
ont représenté 12.1% des recettes totales d'exploitation, ce qui
correspond a la situation observée au cours des trois derniéres
années.

Chart 3

Graphique 3 Retailers' Expenses,Canada, 1995
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Profitability Rentabilité

Retailers in all trade groups except department stores,Lesdétaillants dans tous les groupes de commerce, sauf les grands

realizad positive profit margins Canadia retailers magasins, ont affiché une marge de profit positive. En 1995, la

attained an overall 4.5% profit margin this year, down marge de profit des détaillant canadies a été de 4.5% soit une

0.5% percentage points from the previous year. The mostbaissede 0.5% par rapport a I'année précédente. Les groupes de

profitable trade groups (excludirg otha retal stores, commerce les plus rentables (si I'on exclut la catégéuiéres

which includes the liquor, wine and beer stores) were détaillants, qui comprend les magasins de spiritueux, de vin et de

shoe stores and gasoline service stations. Shoe storelsiére ont été les magasis de chaussurget les stations-service.

gainal an additiond 2.3 percentag points in operating En 1995, les magasins de chaussures ont réalisé un bénéfice

profit over 1994, to 9.4%, while gasoline service stations d'exploitation s'établissant en pourcentage a 9.4%, 8qbihts

profit margin slipped 1.1 percentage points to 6.7% in deplus queceluienregistréen1994 tands quela margede profit

1995. des stations-service a régressé de 1.1 point en 1995, s'établissant
a 6.7%.
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Ove the lag three years othe durabk goods retailers Au cours des trois derniéres années, ce sont les détaillants de
(including sportirg goods stores ard jewellety store$ had biens duables(y comgis les magasins dlcles de spa et les

the highes levd of inventoy with a 2.9 revene to bijouteries) qui ont affiché le plus haut ratio des recettes aux
inventory ratio. Gasoline service stations, motor and stocks (2.9). Les stations-serviceles concessionnaige de
recreationhvehicle dealers supermarket and grocery véhicules automobiles et récréatifs, les supermarchés
stores ard all othe food stores turned over their inventory d'alimentation et les épiceries ainsi que tous les autres magasins
morethan 15 times ayear. d'alimentation ont renouvelé leurs stocks plus de 15 fois dans

l'année.

There were 177,237 retalil stores in Canada in 1985 En 1995, le Canada comptait 170,237 magasins de vente au détail.

automotive parts, accessories and service stores, andlesmagasisde piécesaccessoirget service pour I'automobile

supermarkets and grocery stores the only trade groupsetles supermarchéd'alimentation etles épiceries étaiern les deux

with more than 20,000 retail outlets. Ontario had almost seuls groupes de commerce ayant plus de 20,000 points de vente.

60,0® outlets followed by Quebe with almog 49,000. L'Ontario comptait prés de 60,000 points de vente et le Québec
pres de 49,000.

Employment Emploi

Accordirg to the Survey of Employment Payrol and Selon I'Enquéte sur I'emploi, la rémunération et les heures de
Hours at Decembe 31, 1995 Retal trace provided travail, le secteur du commerce de détail représentait, au
13.4% of total employment in Canada, with average 31 décembe 1995 13.4% de I'ensemb des emplos au Canada.
weekly earning of $342.® (including overtime $339.13 La rémunération hebdomadaire moyenne dans ce secteur
excludirg overtime) In comparison Wholesaé trade s'établissait a $342.60 (si I'on inclut les heures supplémentaires;
avera@ weekly earning were $633.2 (including $339.13, si I'on exclut les heures supplémentairdslitre de
overtime; $620.38 excluding overtime), while providing comparaisofiarémunératia hebdomadaé&moyenre du secteur
6.0% of total employment in Canada. A major reason for du commerce de gros se chiffrait a $633.72 (si I'on inclut les
the differences in average weekly earnings is the result ofheures supplémentaires$620.38 s I'on exclu les heures
a higher proportion of part-time employment in the Retail supplémentaires). Ce secteur représentait 6.0% de I'ensemble des
sector. emplois au Canada. Les différences au chapitre de la
rémunération hebdomadaire moyenne tiennent principalement au
fait que la proportion des emplois a temps partiel est plus forte
dans le secteur du commerce de détail.
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Les commerces de gros et de détail au Canada, 1995

Table 1.1.

Wholesale Trade - Historical Series, Canada, 1985-1995

Tableau 1.1. Commerce de gros - Série historique, Canada, 1985-1995

Year Wholesale Traed Wholesale Trade Capital Total Canadian

Total Operatig and Repair Expenditures  Exportg (in

Revenue (in  (in millions of currem millions of

millions of current dollars) current dollars)

dollars)

Année Commerce d Commerce dgros -  Exportationd
gros - Recettes Dépenses en totales du
d'exploitation immobilisations et en Canada (en

totales (en millions réparations(en millions millions de
de dollars de dollars couranysdollars courants)

courants)

1985 183,560 1,032 119,474
1986 188,236 1,070 120,669
1987 207,961 1,172 125,086
1988 227,173 1,262 138,498
1989 244,094 1,469 138,701
1990 255,081 1,422 148,979
1991 232,412 2,339 146,006
1992 237,468 2,752 162,823
1993 253,956 2,583 187,515
1994 282,438 2,570 226,495
1995 307,043 3,424 264,306
! Source Private and Public Investment in Canada (61-205). t
2 Source Summary of Canadian International Trade (65-001). 2
3 Source Gross Domestic Product by Industry (15-001). 3
4 Source Employment, Earnings and Hours (72-002). 4
5 5

Since 1993, data are not comparable to previous years .

Percent of Wholesale Trade Wholesale Employment in
Wholesale  Contribution © Trade as a %fo Wholesale Trade
Sales GDP (in millions GDP at Dec 31/95

Exported of constant
dollars)
Pourcentge Contribution du Commerce de  Emploi dans le
des ventes du commerce d gros en % du commerce de
commerce gros au PIB(en PIB gros'le 31 Déc/95

degros e millions de dollars

exportation constants)
11.6 21,766 5.0 532,938
10.2 23,312 5.2 549,718
8.5 25,132 5.3 578,854
9.5 26,972 5.5 599,596
9.7 28,111 5.6 605,101
10.8 28,435 5.6 631,916
10.7 27,692 5.6 587,170
10.9 27,985 5.6 591,057
11.3 29,510 5.8 581,214
10.9 32,232 6.1 611,592
10.8 33,172 6.1 647,410

Source Investissements publics et privé au Canada (61-205).

Source Sommaire du commerce international du Canada (65-001).

Source Produit intérieur brut par industrie (15-001).

Source Emploi, gains et durée du travail (72-002).

Depuis 1993, les données ne sont pas comparable aux années précédentes.

Table 1.2.

Tableau 1.2.

Retail Trade - Historical Series, Canada, 1985-1995
Commerce de détail - Série historique, Canada, 1985-1995

Year Population of  Retail Trade Tota Consumer Expenditusé Retail Trade as a % Retail Trade Retail Trade as Employment in
Canada Operatig Revenue  (in millions of current of Consumer  Contribution to a % of GDP Retail Tradé
(in thousands (in millions of current dollars) Expenditure  GDP® (in millions at Dec 31/95
dollars) of constant
dollars)
Année Population d Recettsd'exploitation Dépenses des
Canad& (en totales du commerce  consommateufgen Commerce de Commerce de Emploi dans le
milliers) de détail (en millions millions de dollars ~ détail en % des Contribution du détail en % du  commerce de
de dollars courants) courants) dépenses des  commerce de PIB détaif' le 31
consommatewr détail au PIB (en Déc/95
millions de dollars
constants)
1985 25,942 141,346 274,100 51.6 27,375 6.2 1,285,004
1986 26,204 152,880 297,478 51.4 28,269 6.3 1,380,592
1987 26,550 167,939 322,769 51.8 29,929 6.3 1,408,588
1988 26,895 180,545 349,937 51.6 30,855 6.3 1,440,597
1989 27,379 188,160 378,933 49.7 31,613 6.3 1,509,944
1990 27,791 192,555 399,315 48.2 30,895 6.1 1,532,020
1991 28,120 181,209 411,960 44.0 29,292 5.9 1,412,591
1992 28,542 185,049 422,515 43.8 29,643 6.0 1,367,780
1993 28,947 195,608 436,542 44.8 30,469 6.0 1,383,860
1994 29,256 208,856 452,444 46.2 32,029 6.0 1,407,055
1995 29,615 217,353 465,970 46.6 32,322 6.0 1,444,087
! Source Quarterly Demographic Statistics (91-002). ! Source Statistiques démographiques trimestrielles (91-002).
2 Source National Income and Expenditure Accounts (13-201). 2 Source Comptes nationaux des revenus et dépenses (13-201).
3 Source Gross Domestic Product by Industry (15-001). 3 Source Produit intérieur brut par industrie (15-001).
4 Source Employment, Earnings and Hours (72-002). 4 Source Emploi, gains et durée du travail (72-002).
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Table 2.1. Wholesale Trade - Total Operating Revenue by Trade Group, Canada, 1995

Tableau 2.1. Commerce de gros - Recettes d'exploitation totales par groupe de commerce, Canada, 1995

Total Operatig Revenue % of Wholesale Trade
(millions of dollars) Total Operatig Revenue

Trade Group Recettes d'exploitation % des recettes
totales (millions de dollars) d'exploitation totales du
Groupe de commerce commerce deros
Food Products - Produits alimentaires 44,137 14.37
Beverae, Drug and Tobacco products - Boissons, médicaments et tabac 18,086 5.89
Apparel and Dy Goods - Vétements et articles de mercerie 6,044 1.97
Household Goods - Articles méyeas 7,883 2.57
Motor Vehicles, Parts and Accessories - Véhicules automobiles, piéces et accessoires 27,210 8.86
Metals, Hardware, Plumhirand Heatig Equipment and Supplies - Métaux, articles de
quincaillerie, matériel de plomberie et de chagdfa 18,924 6.16
Lumber and Buildig Materials - Bois et matériaux de construction 22,046 7.18
Farm Machiney, Equipment and Supplies - Machines, matériel et fournitgrsotes 6,379 2.08
Industrial and Other MachingrEquipment and Supplies - Machines, matériel et fournitures
industriels et autres 38,082 12.40
Computers, Packed Software and Other Electronic MachineOrdinateurs, Igiciels et autres
équipments électroniques 20,655 6.73
Other Products - Produits divers 45,059 14.68
Grain - Céréales 14,722 4.79
Petroleum Products - Produits pétroliers 37,816 12.32
All Groups - Tous les groupes 307,043 100.00

Table 2.2. Retail Trade - Total Operating Revenue by Trade Group, Canada, 1995

Tableau 2.2. Commerce de détail - Recettes d'exploitation totales par groupe de commerce, Canada, 1995

Total Operatig % of Retail Trade Number of
Revenue Total Operatig Locations
(millions of Revenue
Trade Group dollars)
Recettes % des recettes Nombre
Groupe de commerce d'exploitation d'exploitation  d'emplacements
totales (millions totales du
de dollars) commerce de
détail
Supermarkets and Groge$tores - Supermarchés d'alimentation et épiceries 49,975 22.99 20,925
All Other Food Stores - Tous les autresgasns d'alimentation 4,454 2.05 9,433
Drug and Patent Medicine Stores - Pharmacies gasias de médicaments brevetés 12,162 5.60 7,254
Shoe Stores - Mgasins de chaussures 1,722 0.79 3,695
Men's Clothilg Stores - Mgasins de vétements pour hommes 1,707 0.79 2,914
Women's Clothig Stores - Mgasins de vétements pour femmes 4,443 2.04 10,431
Other Clothimg Stores - Autres ngasins de vétements 5,294 2.44 8,716
Household Furniture and Appliance Stores -gisins de meubles et d'appareils ngena 8,887 4.09 9,840
Household Furnishigs Stores - Mgasins d'accessoires d'ameublement 2,418 1.11 4,523
Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers - Concessionnaires de véhicules automobiles et
récréatifs 50,769 23.36 8,441
Gasoline Service Stations - Stations-service 15,786 7.26 15,776
Automotive Parts, Accessories and Services gddms de pieces et d'accessoires pour véhicules
automobiles et services 12,099 5.57 24,625
General Merchandise Stores - §Aains de marchandises diverses 22,736 10.46 6,459
Other Semi-Durable Goods Stores - Autregasins de produits semi-durables 7,310 3.36 16,301
Other Durable Goods Stores - Autresgasins de produits durables 5,940 2.73 12,021
Other Retail Stores - Autres gesins de vente au détail 11,653 5.36 15,883
All Stores - Total, ensemble des magasins 217,353 100.00 177,237
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Table 3.1. Wholesale Trade - All Groups, Canada, 1995

Tableau 3.1. Commerce de gros - Tous les groupes, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue
Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 285,452 92.97

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 1,147 0.37
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 12,273 3.99
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 4,929 1.61
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 3,243 1.06
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 21,592 7.03
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 307,043 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 242,509 78.98
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 32,931 10.73
Add: Purchases - Plus: Achats 245,307 79.89
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 35,729 11.64

Gross Margin - Marge brute 64,534 21.02

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 24,867 8.10

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 24,289 7.91

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 291,665 94.99

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 15,378 5.01

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee

Revenue Sold Earnirgs and

Regions Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de revient  Marge brute  Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux

totales des emplgés

millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve 3 963 3,135 2,401 734 242
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 308 731 562 169 64
Nova Scotia - Nouvellé&cosse 1,813 7,099 5,388 1,711 595

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 1,231 4,422 3,400 1,022 349

Quebec - Québec 12,482 64,501 50,445 14,056 5,768
Ontario 18,169 120,662 93,552 27,109 10,871
Manitoba 2,459 17,631 14,837 2,795 876
Saskatchewan 2,781 12,425 10,203 2,222 721

Alberta 6,643 39,252 32,518 6,734 2,419
British Columbia - Colombie-Britannique 7,325 36,729 28,884 7,845 2,916
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 88 194 137 57 21
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 127 261 182 79 26
Total Canada 54,389 307,043 242,509 64,534 24,867
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Table 3.2. Wholesale Trade - Food Products, Canada, 1995

Tableau 3.2 Commerce de gros - Produits alimentaires, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue
Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 41,383 93.76

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 133 0.30
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 1,972 4.47
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 38 0.09
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 611 1.38
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 2,754 6.24
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 44,137 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 37,428 84.80
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 2,851 6.46
Add: Purchases - Plus: Achats 37,502 84.97
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 2,925 6.63

Gross Margin - Marge brute 6,709 15.20

Employee Earnigs and Benefits - RéEmunération et avgatasociaux des
employés 2,562 5.80

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 2,708 6.14

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 42,698 96.74

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 1,439 3.26

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee

Revenue Sold Earnirgs and

Regions Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de revient  Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux

totales des emplgés

millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve 3 107 1,124 930 194 59
Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard 47 238 193 45 13
Nova Scotia - Nouvellé&cosse 324 2,052 1,667 385 127
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 128 874 729 145 38
Quebec - Québec 1,152 13,216 11,616 1,600 654
Ontario 1,291 15,787 13,032 2,754 1,004
Manitoba 146 1,608 1,401 208 93
Saskatchewan 124 1,820 1,618 202 99
Alberta 243 3,477 3,020 457 192
British Columbia - Colombie-Britannique 545 3,923 3,206 717 281

Yukon Territoy - Territoire du Yukon X X X X X

Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest X X X X X
Total Canada 4,119 44,137 37,428 6,709 2,562
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Table 3.3.  Wholesale Trade - Beverage, Drug and Tobacco Products, Canada, 1995

Tableau 3.3 Commerce de gros - Boissons, médicaments et tabac, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue

Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales

Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 16,474 91.09

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 132 0.73
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 1,257 6.95
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 44 0.25
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 178 0.98
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 1,611 8.91
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 18,086 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 13,374 73.95
Openirg Inventoy - Stocks d'ouverture 1,703 9.42
Add: Purchases - Plus: Achats 13,530 74.81
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 1,859 10.28

Gross Margin - Marge brute 4,711 26.05

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 1,514 8.37

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 1,855 10.26

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 16,744 92.58

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 1,342 7.42

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee

Revenue Sold Earnirgs and

Regions Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de revient  Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux

totales des emplgés

millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve 3 62 363 293 70 19

Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard X X X X X
Nova Scotia - Nouvellé&cosse 15 275 201 74 21
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 31 295 241 54 21
Quebec - Québec 283 4,445 3,149 1,296 414
Ontario 494 8,618 6,498 2,120 789
Manitoba 64 690 518 172 32
Saskatchewan 24 370 204 166 26
Alberta 36 980 863 117 40
British Columbia - Colombie-Britannique 143 2,000 1,384 616 147

Yukon Territoy - Territoire du Yukon X X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 7 17 8 9 1
Total Canada 1,167 18,086 13,374 4,711 1,514
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Table 3.4. Wholesale Trade - Apparel and Dry Goods, Canada, 1995

Tableau 3.4 Commerce de gros - Vétements et articles de mercerie, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue

Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales

Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 5,858 96.92

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 31 0.52
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 148 2.44
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 0 0.01
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 7 0.11
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 186 3.08
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 6,044 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 4,344 71.88
Openirg Inventoy - Stocks d'ouverture 1,052 17.40
Add: Purchases - Plus: Achats 4,449 73.61
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 1,157 19.14

Gross Margin - Marge brute 1,700 28.12

Employee Earnigs and Benefits - RéEmunération et avgatasociaux des
employés 566 9.36

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 648 10.72

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 5,559 91.96

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 486 8.04

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatigy  Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Revenue Sold and Benefits
Regions
Rémunération et
Régions Nombre Recettes Prix de revient Marge brute avantaes sociaux
d'emplacements d'exploitation des emplgés
totales
millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve | 10 19 14 5 2

Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard X X X X X
Nova Scotia - Nouvellé&cosse 20 18 13 5 2

New Brunswick - Nouveau-Brunswick X X X X X
Quebec - Québec 836 3,007 2,203 804 293
Ontario 608 2,304 1,621 682 194
Manitoba 39 80 61 19 10
Saskatchewan 10 14 10 4 2
Alberta 79 143 100 43 17
British Columbia - Colombie-Britannique 176 418 291 127 43

Yukon Territoy - Territoire du Yukon - - - - R
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest - - - - -

Total Canada 1,789 6,044 4,344 1,700 566
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Table 3.5. Wholesale Trade - Household Goods, Canada, 1995

Tableau 3.5. Commerce de gros - Articles ménagers, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue

Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales

Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 7,398 93.84

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 9 0.12
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 420 5.32
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 50 0.63
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 7 0.09
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 486 6.16
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 7,883 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 6,032 76.52
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 1,487 18.86
Add: Purchases - Plus: Achats 5,987 75.95
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 1,442 18.29

Gross Margin - Marge brute 1,851 23.48

Employee Earnigs and Benefits - RéEmunération et avgatasociaux des
employés 763 9.67

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 890 11.30

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 7,685 97.49

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 198 2,51

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee

Revenue Sold Earnirgs and

Regions Benefits

Régions Nombre Recettes Prix de revient  Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux
totales des emplgés
millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve 3 X X X X X
Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard - - - - -
Nova Scotia - Nouvellé&cosse 46 82 64 18 6
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 17 51 41 10 5
Quebec - Québec 378 2,224 1,739 485 205
Ontario 625 3,638 2,825 813 346
Manitoba 34 106 79 27 11
Saskatchewan 33 105 90 15 8
Alberta 137 559 410 149 46
British Columbia - Colombie-Britannique 277 1,077 751 326 132
Yukon Territoy - Territoire du Yukon X X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 16 9 7 2 1
Total Canada 1,577 7,883 6,032 1,851 763

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 33 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 3.6. Wholesale Trade - Motor Vehicles, Parts and Accessories, Canada, 1995

Tableau 3.6 Commerce de gros - Véhicules automobiles, piéces et accessoires , Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue
Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 25,671 94.35

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 17 0.06
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 858 3.15
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 636 2.34
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 28 0.10
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 1,539 5.65
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 27,210 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 22,243 81.75
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 3,705 13.62
Add: Purchases - Plus: Achats 22,909 84.19
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 4,371 16.06

Gross Margin - Marge brute 4,967 18.25

Employee Earnigs and Benefits - RéEmunération et avgatasociaux des
employés 2,286 8.40

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 2,262 8.31

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 26,792 98.46

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 419 1.54

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee

Revenue Sold Earnirgs and

Regions Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de revient  Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux

totales des emplgés

millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve 3 105 181 128 53 20
Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard 39 26 18 8 4
Nova Scotia - Nouvellé&cosse 96 331 261 70 19
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 163 526 405 121 54
Quebec - Québec 1,000 5,065 4,021 1,044 443

Ontario 1,725 14,807 12,546 2,261 1,106
Manitoba 252 1,037 799 238 117
Saskatchewan 158 387 271 116 59
Alberta 572 1,987 1,489 498 243
British Columbia - Colombie-Britannique 653 2,852 2,299 553 219

Yukon Territoy - Territoire du Yukon X X X X X

Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest X X X X X
Total Canada 4,775 27,210 22,243 4,967 2,286

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 34 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 3.7. Wholesale Trade - Metals, Hardware, Plumbing and Heating Equipment and Supplies,
Canada, 1995

Tableau 3.7. Commerce de gros - Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberie et de chauffage,
Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue
Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 18,144 95.88

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 26 0.14
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 618 3.27
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 82 0.43
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 54 0.28
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 780 4.12
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 18,924 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 14,997 79.25
Openirg Inventok - Stocks d'ouverture 2,611 13.80
Add: Purchases - Plus: Achats 15,187 80.25
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 2,800 14.80

Gross Margin - Marge brute 3,927 20.75

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 1,754 9.27

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 1,205 6.37

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 17,956 94.89

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 967 5.11

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee

Revenue Sold Earnirgs and

Regions Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de revient  Marge brute  Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux

totales des emplgés

millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve 3 48 96 78 18 8

Prince Edward Islandlie-du-PrinceEdouard X X X X X
Nova Scotia - Nouvell&cosse 84 344 249 95 34
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 116 268 207 61 26
Quebec - Québec 522 4,391 3,689 702 352
Ontario 1,364 8,516 6,559 1,957 874
Manitoba 112 488 377 111 47
Saskatchewan 111 331 246 85 42
Alberta 404 1,688 1,319 369 159
British Columbia - Colombie-Britannique 517 2,749 2,229 520 208
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 15 22 16 6 2

Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest X X X X X
Total Canada 3,305 18,924 14,997 3,927 1,754

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 35 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 3.8. Wholesale Trade - Lumber and Building Materials, Canada, 1995

Tableau 3.8. Commerce de gros - Bois et matériaux de construction , Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue
Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 21,085 95.64

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 107 0.49
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 678 3.08
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 60 0.27
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 116 0.52
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 962 4.36
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 22,046 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 17,713 80.34
Openirg Inventoy - Stocks d'ouverture 3,227 14.64
Add: Purchases - Plus: Achats 17,752 80.52
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 3,266 14.81

Gross Margin - Marge brute 4,333 19.66

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 2,058 9.34

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 2,389 10.83

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 22,160 100.51

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation (113) -0.51

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee

Revenue Sold Earnirgs and

Regions Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de revient  Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux

totales des emplgés

millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve 3 141 275 217 58 28
Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard 29 71 56 15 10
Nova Scotia - Nouvellé&cosse 178 593 470 123 58
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 116 377 303 74 33
Quebec - Québec 931 4,021 3,098 923 439

Ontario 1,480 6,966 5,474 1,492 754
Manitoba 194 857 681 176 80
Saskatchewan 240 603 471 132 55
Alberta 526 2,209 1,821 388 204
British Columbia - Colombie-Britannique 619 6,018 5,086 932 391

Yukon Territoy - Territoire du Yukon X X X X X

Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest X X X X X
Total Canada 4,473 22,046 17,713 4,333 2,058

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 36 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 3.9. Wholesale Trade - Farm Machinery, Equipment and Supplies, Canada, 1995

Tableau 3.9. Commerce de gros - Machines, matériel et fournitures agricoles , Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue
Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 5,951 93.29

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 28 0.44
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 139 2.18
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 209 3.27
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 52 0.82
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 428 6.71
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 6,379 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 5,112 80.13
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 1,488 23.33
Add: Purchases - Plus: Achats 5,356 83.96
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 1,732 27.16

Gross Margin - Marge brute 1,267 19.87

Employee Earnigs and Benefits - RéEmunération et avgatasociaux des
employés 469 7.35

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 322 5.05

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 5,903 92.53

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 476 7.47

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee

Revenue Sold Earnirgs and

Regions Benefits

Régions Nombre Recettes Prix de revient  Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux
totales des emplgés
millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve 3 X X X X X
Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard 23 62 47 15 5
Nova Scotia - Nouvellé&cosse 48 94 74 20 7
New Brunswick - Nouveau-Brunswick X X X X X
Quebec - Québec 381 818 490 328 71
Ontario 502 1,481 1,175 306 134
Manitoba 144 1,377 1,195 182 78
Saskatchewan 311 1,516 1,301 215 82
Alberta 257 747 609 138 65
British Columbia - Colombie-Britannique 69 238 186 52 22
Yukon Territoy - Territoire du Yukon - - - - -
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest - - - - -
Total Canada 1,759 6,379 5,112 1,267 469

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 37 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 3.10. Wholesale Trade - Industrial and other Machinery, Equipment and Supplies, Canada, 1995

Tableau 3.10 Commerce de gros - Machines, matériel et fournitures industriels et autres, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue
Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 33,365 87.61

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 108 0.28
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 2,138 5.61
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 1,852 4.86
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 620 1.63
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 4,717 12.39
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 38,082 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 27,119 71.21
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 6,203 16.29
Add: Purchases - Plus: Achats 27,838 73.10
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 6,921 18.17

Gross Margin - Marge brute 10,963 28.79

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 5,150 13.52

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 3,616 9.49

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 35,885 94.23

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 2,197 5.77

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee

Revenue Sold Earnirgs and

Regions Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de revient  Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux

totales des emplgés

millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve 3 205 415 303 112 51
Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard 43 70 50 20 11
Nova Scotia - Nouvellé&cosse 440 1,418 992 426 176
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 177 601 435 166 71
Quebec - Québec 2,483 7,604 5,267 2,337 1,040
Ontario 4,033 16,043 11,428 4,615 2,218
Manitoba 403 1,006 715 291 154
Saskatchewan 336 820 582 238 98
Alberta 1,466 5,101 3,814 1,287 651
British Columbia - Colombie-Britannique 1,499 4,900 3,470 1,430 664
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 14 52 34 18 8
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 21 52 29 23 8
Total Canada 11,120 38,082 27,119 10,963 5,150

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 38 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 3.11.  Wholesale Trade - Computers, Packaged Software and Other Electronic Machinery,
Canada, 1995

Tableau 3.11. Commerce de gros - Ordinateurs, logiciels et autres équipements électroniques, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue
Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 16,799 81.33

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 211 1.02
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 1,135 5.49
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

l'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 1,684 8.15
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 826 4.00
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 3,856 18.67
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 20,655 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 14,894 72.11
Openirg Inventoy - Stocks d'ouverture 1,763 8.53
Add: Purchases - Plus: Achats 15,021 72.73
Deduct: Closig Inventoly - Moins: Stocks de fermeture 1,890 9.15

Gross Margin - Marge brute 5,761 27.89

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 2,863 13.86

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 1,908 9.24

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 19,665 95.21

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 990 4.79

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee

Revenue Sold Earnirgs and

Regions Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de revient Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux

totales des emplgés

millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve . 65 49 33 16 8
Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard 13 16 11 5 3
Nova Scotia - Nouvell&cosse 127 186 132 54 28
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 69 102 78 24 13
Quebec - Québec 1,096 5,200 3,783 1,417 843
Ontario 1,698 10,825 7,826 2,999 1,437
Manitoba 114 265 195 70 41
Saskatchewan 73 160 119 41 22
Alberta 580 1,621 1,055 566 221
British Columbia - Colombie-Britannique 643 2,211 1,648 563 245

Yukon Territoy - Territoire du Yukon X X X X X

Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest X X X X X
Total Canada 4,491 20,655 14,894 5,761 2,863

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 39 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 3.12. Wholesale Trade - Other Products, Canada, 1995

Tableau 3.12. Commerce de gros - Produits divers, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue

Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales

Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 41,657 92.45

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 253 0.56
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 2,846 6.32
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 124 0.28
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 179 0.40
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 3,402 7.55
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 45,059 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 33,938 75.32
Openirg Inventoy - Stocks d'ouverture 4,337 9.62
Add: Purchases - Plus: Achats 34,594 76.78
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 4,993 11.08

Gross Margin - Marge brute 11,121 24.68

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 3,548 7.87

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 4,114 9.13

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 41,600 92.32

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 3,459 7.68

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee

Revenue Sold Earnirgs and

Regions Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de revient  Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux

totales des emplgés

millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve 3 121 143 89 54 17
Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard 72 63 46 17 6
Nova Scotia - Nouvellé&cosse 228 484 361 123 45
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 205 300 204 96 27
Quebec - Québec 2,620 8,809 6,728 2,081 780
Ontario 3,614 19,884 14,838 5,046 1,664
Manitoba 443 1,439 1,088 351 118
Saskatchewan 988 2,820 2,056 764 98
Alberta 1,483 3,926 2,749 1,177 351
British Columbia - Colombie-Britannique 1,862 7,173 5,766 1,407 440
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 6 5 4 1 1
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 15 13 9 4 1
Total Canada 11,657 45,059 33,938 11,121 3,548

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 40 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 3.13. Wholesale Trade - Grains, Canada, 1995

Tableau 3.13. Commerce de gros - Céréales, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce
Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue

Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales

Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 14,531 98.71

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 7 0.04
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 42 0.29
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental
and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de
I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 88 0.60
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 54 0.37
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 191 1.29
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 14,722 100.00
Expenses - Dépenses
Cost of Goods Sold - Prix de revient 13,401 91.03
Openirg Inventoy - Stocks d'ouverture 711 4.83
Add: Purchases - Plus: Achats 13,347 90.66
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 658 4.47
Gross Margin - Marge brute 1,321 8.97
Employee Earnigs and Benefits - RéEmunération et avgatasociaux des
employés 286 1.94
Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 182 1.24
Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 13,868 94.21
Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 853 5.79
Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire
Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee
Revenue Sold Earnirgs and
Regions Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de revient  Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux
totales des emplgés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve 3 - - - - -
Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard X X X X X
Nova Scotia - Nouvellé&cosse X X X X X
New Brunswick - Nouveau-Brunswick X X X X X
Quebec - Québec 80 589 523 66 19
Ontario 81 1,315 1,198 117 51
Manitoba 171 8,110 7,271 839 73
Saskatchewan 69 2,979 2,802 177 100
Alberta 58 1,128 1,037 91 28
British Columbia - Colombie-Britannique 18 574 547 27 13
Yukon Territoy - Territoire du Yukon - - - - -
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest - - - - -
Total Canada 484 14,722 13,401 1,321 286
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Table 3.14. Wholesale Trade - Petroleum Products, Canada, 1995

Tableau 3.14. Commerce de gros - Produits pétroliers, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue

Etat des résultats en millions de dollars en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 37,136 98.20

Other Operating Revenue - Autres recettes d'exploitation

Commission Revenue - Commissions 85 0.22
Sales of Goods of Own Manufacture - Ventes de produits de propre fabrication 22 0.06
Labour Receipts from Installation and Repair of Goods and Revenues from Rental

and Leasig of Goods and Equipment - Recettes de main-d'oeuvre provenant de

I'installation, la réparation et la location de biens et de matériel 62 0.16
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitatio 511 1.35
Total Other Operating Revenue - Total autres recettes d'exploitation 681 1.80
Total Operating Revenue - Recettes d'exploitation totales 37,816 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 31,913 84.39
Openirg Inventoy - Stocks d'ouverture 1,794 4.74
Add: Purchases - Plus: Achats 31,835 84.18
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 1,715 4.54

Gross Margin - Marge brute 5,903 15.61

Employee Earnigs and Benefits - RéEmunération et avgatasociaux des
employés 1,050 2.78

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres dépenses
d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 2,188 5.79

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 35,151 92.95

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 2,665 7.05

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number of Locations Total Operatig  Cost of Goods Gross Magin Employee

Revenue Sold Earnirgs and

Regions Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de revient  Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation avantges sociaux

totales des emplgés

millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve 3 84 438 290 148 27

Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard 31 135 104 31 8

Nova Scotia - Nouvellé&cosse 205 1,216 899 317 72

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 176 929 678 251 53

Quebec - Québec 720 5,112 4,139 973 216

Ontario 654 10,478 8,532 1,946 301

Manitoba 343 568 457 111 23

Saskatchewan 304 500 433 67 30

Alberta 802 15,686 14,232 1,454 202

British Columbia - Colombie-Britannique 304 2,596 2,021 575 111

Yukon Territoy - Territoire du Yukon 25 56 44 12 2

Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 25 102 84 18 5

Total Canada 3,673 37,816 31,913 5,903 1,050
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Table 4.1. Retail Trade - All Groups, Canada, 1995

Tableau 4.1. Commerce de détail - Tous les groupes, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue
Etat de résultats en millions de dolla en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofjoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 125,493 57.74
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 8,350 3.84

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 133,843 61.58
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 83,510 38.42
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 217,353 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 158,977 73.14
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 29,546 13.59
Add: Purchases - Plus: Achats 160,806 73.98
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 31,376 14.44

Gross Margin - Marge brute 58,377 26.86

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 26,217 12.06

Other Operatig Expenses (ExcludgDepreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 22,339 10.28

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 207,532 95.48

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 9,821 4,52

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number & Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits

Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et

& d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés

millions of dollars - millions de dollars

Newfoundland - Terre-Neuve . 3,911 3,534 2,619 915 376
Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard 974 943 693 250 99
Nova Scotia - Nouvellé&cosse 6,000 6,489 4,817 1,672 745
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 5,021 5,237 3,924 1,313 563
Quebec - Québec 48,753 51,547 38,138 13,409 5,998
Ontario 59,986 80,083 57,941 22,141 9,648
Manitoba 5,893 7,703 5,737 1,966 885
Saskatchewan 6,265 6,679 4,873 1,806 760
Alberta 17,168 23,086 16,961 6,124 3,024
British Columbia - Colombie-Britannique 22,783 31,278 22,760 8,518 4,027
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 197 243 168 75 29
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 286 531 343 188 64
Total Canada 177,237 217,353 158,977 58,377 26,217
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Table 4.2. Retail Trade - Supermarkets and Grocery Stores, Canada, 1995

Tableau 4.2. Commerce de détail - Supermarchés d'alimentation et épiceries, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue

Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales

Revenues - Recettes
Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 24,752 49.53
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 285 0.57

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 25,038 50.10
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 24,937 49.90
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 49,975 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 39,603 79.25
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 2,571 5.14
Add: Purchases - Plus: Achats 39,685 79.41
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 2,653 5.31

Gross Margin - Marge brute 10,372 20.75

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 5,949 11.90

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 4,010 8.02

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 49,562 99.17

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 413 0.83

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve . 1,155 1,096 887 209 103
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 157 232 189 43 20
Nova Scotia - Nouvell&cosse 910 1,767 1,425 342 171
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 752 1,312 1,056 256 123
Quebec - Québec 6,695 13,147 10,646 2,501 1,299
Ontario 5,497 15,821 12,070 3,752 1,860
Manitoba 830 2,040 1,639 401 245
Saskatchewan 916 1,668 1,333 335 174
Alberta 1,705 5,579 4,457 1,121 851
British Columbia - Colombie-Britannique 2,255 7,121 5,763 1,358 1,081
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 18 74 53 20 8
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 35 119 86 33 13
Total Canada 20,925 49,975 39,603 10,372 5,949
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Table 4.3. Retail Trade - All Other Food Stores, Canada, 1995

Tableau 4.3. Commerce de détail - Tous les autres magasins d'alimentation, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue

Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales

Revenues - Recettes
Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 3,734 83.83
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 243 5.42

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 3,975 89.25
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 479 10.75
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 4,454 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 2,818 63.26
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 280 6.28
Add: Purchases - Plus: Achats 2,836 63.67
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 298 6.69

Gross Margin - Marge brute 1,636 36.74

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 736 16.52

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 626 14.05

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 4,179 93.83

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 275 6.17

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Note: Not reliable for this trade groupNota: Ne sont pas fiables pour ce groupe de commerce.
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Table 4.4. Retail Trade - Drug and Patent Medicine Stores, Canada, 1995

Tableau 4.4. Commerce de détail - Pharmacies et magasins de médicaments brevetés, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue
Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 9,273 76.25
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 53 0.44

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 9,326 76.69
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 2,836 23.31
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 12,162 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 8,688 71.43
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 1,826 15.01
Add: Purchases - Plus: Achats 8,716 71.67
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 1,854 15.25

Gross Margin - Marge brute 3,474 28.57

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 1,694 13.93

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 1,258 10.35

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 11,640 95.71

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 522 4.29

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve . 177 276 199 77 38
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 35 71 50 20 10
Nova Scotia - Nouvell&cosse 211 504 368 136 69
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 182 433 309 124 59
Quebec - Québec 1,706 2,701 1,960 741 322
Ontario 2,863 4,805 3,386 1,419 689
Manitoba 215 310 223 87 45
Saskatchewan 393 331 239 93 45
Alberta 708 1,080 768 312 155
British Columbia - Colombie-Britannique 755 1,625 1,168 457 260
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 4 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 5 X X X X
Total Canada 7,254 12,162 8,688 3,474 1,694
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Table 4.5. Retail Trade - Shoe Stores, Canada, 1995

Tableau 4.5. Commerce de détail - Magasins de chaussures, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue
Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 451 26.17
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 2 0.13

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 453 26.29
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 1,269 73.71
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 1,722 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 957 55.61
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 426 24.73
Add: Purchases - Plus: Achats 995 57.78
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 463 26.90

Gross Margin - Marge brute 764 44.39

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 298 17.29

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 304 17.68

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 1,559 90.58

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 162 9.42

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve 3 44 22 13 9 3
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 11 X X X X
Nova Scotia - Nouvell&cosse 87 33 18 14 5
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 78 35 20 15 6
Quebec - Québec 1,302 621 352 269 119
Ontario 1,331 587 322 265 95
Manitoba 123 49 27 22 7
Saskatchewan 69 37 21 16 6
Alberta 263 128 71 57 21
British Columbia - Colombie-Britannique 383 203 110 93 34
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 2 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 2 X X X X
Total Canada 3,695 1,722 957 764 298

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB a7 Statistique Canada *n 63-236-XIB au catalogue
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Table 4.6. Retail Trade - Men's Clothing Stores, Canada, 1995

Tableau 4.6. Commerce de détail - Magasins de vétements pour hommes, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue

Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales

Revenues - Recettes
Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 780 45.72
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 14 0.79

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 794 46.51
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 913 53.49
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 1,707 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 960 56.26
Openirg Inventok - Stocks d'ouverture 463 27.11
Add: Purchases - Plus: Achats 947 55.47
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 449 26.32

Gross Margin - Marge brute 747 43.74

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 292 17.13

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 352 20.63

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 1,605 94.02

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 102 5.98

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve 3 25 17 10 7 2
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 11 X X X X
Nova Scotia - Nouvell&cosse 56 32 20 12 5
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 77 30 19 12 4
Quebec - Québec 806 419 245 174 68
Ontario 1,089 668 365 303 127
Manitoba 68 43 25 17 6
Saskatchewan 62 37 22 15 5
Alberta 272 180 103 77 28
British Columbia - Colombie-Britannique 443 272 146 126 46
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 4 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 1 X X X X
Total Canada 2,914 1,707 960 747 292
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Table 4.7. Retail Trade - Women's Clothing Stores, Canada, 1995

Tableau 4.7. Commerce de détail - Magasins de vétements pour dames, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue

Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales

Revenues - Recettes
Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 1,474 33.18
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 13 0.29

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 1,487 33.47
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 2,956 66.53
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 4,443 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 2,461 55.40
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 670 15.07
Add: Purchases - Plus: Achats 2,511 56.52
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 720 16.20

Gross Margin - Marge brute 1,982 44.60

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 772 17.38

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 952 21.42

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 4,185 94.19

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 258 5.81

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve . 132 55 29 26 9
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 33 X X X X
Nova Scotia - Nouvell&cosse 275 109 61 49 18
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 283 101 57 44 16
Quebec - Québec 3,233 1,206 662 544 234
Ontario 3,339 1,683 941 742 290
Manitoba 274 122 66 55 18
Saskatchewan 258 100 57 44 15
Alberta 1,089 440 247 194 69
British Columbia - Colombie-Britannique 1,500 609 333 277 101
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 8 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 7 X X X X
Total Canada 10,431 4,443 2,461 1,982 772

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 49 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 4.8. Retail Trade - Other Clothing Stores, Canada, 1995

Tableau 4.8. Commerce de détail - Autres magasins de vétements, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue
Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 1,907 36.02
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 34 0.64

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 1,941 36.67
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 3,353 63.33
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 5,294 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 2,993 56.53
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 1,155 21.82
Add: Purchases - Plus: Achats 3,063 57.86
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 1,225 23.14

Gross Margin - Marge brute 2,301 43.47

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 946 17.87

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 1,045 19.73

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 4,984 94.14

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 310 5.86

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve . 99 47 27 19 7
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 59 19 11 8 3
Nova Scotia - Nouvell&cosse 239 124 72 52 19
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 246 100 58 43 14
Quebec - Québec 2,789 1,525 879 645 323
Ontario 2,713 1,823 1,021 803 328
Manitoba 286 174 97 77 24
Saskatchewan 304 154 86 68 21
Alberta 861 616 333 282 100
British Columbia - Colombie-Britannique 1,099 698 400 298 105
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 7 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 14 X X X X
Total Canada 8,716 5,294 2,993 2,301 946

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 50 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 4.9. Retail Trade - Household Furniture and Appliances Stores , Canada, 1995

Tableau 4.9. Commerce de détail - Magasins de meubles et d'appareils ménagers, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue
Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 4,322 48.64
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 311 3.50

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 4,633 52.13
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 4,254 47.87
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 8,887 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 5,750 64.70
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 1,958 22.03
Add: Purchases - Plus: Achats 5,874 66.09
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 2,081 23.42

Gross Margin - Marge brute 3,137 35.30

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 1,371 15.42

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 1,576 17.73

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 8,697 97.85

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 191 2.15

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve . 178 100 64 35 14
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 18 19 13 6 3
Nova Scotia - Nouvell&cosse 283 160 101 58 28
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 262 136 88 48 21
Quebec - Québec 2,839 2,533 1,652 881 383
Ontario 3,199 2,956 1,871 1,085 480
Manitoba 353 267 172 94 39
Saskatchewan 352 231 153 78 37
Alberta 991 1,035 671 363 163
British Columbia - Colombie-Britannique 1,345 1,431 950 481 200
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 11 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 9 X X X X
Total Canada 9,840 8,887 5,750 3,137 1,371

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 51 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 4.10. Retail Trade - Household Furnishings Stores , Canada, 1995

Tableau 4.10 Commerce de détail - Magasins d'accessoires d'ameublement, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue
Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 1,879 77.72
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 141 5.81

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 2,020 83.53
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 398 16.47
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 2,418 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 1,457 60.25
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 546 22.57
Add: Purchases - Plus: Achats 1,511 62.52
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 600 24.84

Gross Margin - Marge brute 961 39.75

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 409 16.90

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 434 17.96

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 2,299 95.11

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 118 4.89

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve 3 44 15 9 6 3
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 16 5 3 2 1
Nova Scotia - Nouvell&cosse 137 61 37 24 11
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 84 44 28 16 6
Quebec - Québec 1,264 604 360 244 107
Ontario 1,759 935 561 374 161
Manitoba 93 63 38 25 10
Saskatchewan 118 68 41 27 11
Alberta 355 228 143 85 33
British Columbia - Colombie-Britannique 646 388 233 156 65
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 2 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 5 X X X X
Total Canada 4,523 2,418 1,457 961 409

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 52 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 4.11. Retail Trade - Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers, Canada, 1995

Tableau 4.11 Commerce de détail - Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue
Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 45,744 90.10
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 4,452 8.77

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 50,196 98.87
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 573 1.13
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 50,769 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 42,080 82.89
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 8,474 16.69
Add: Purchases - Plus: Achats 42,825 84.35
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 9,218 18.16

Gross Margin - Marge brute 8,688 17.11

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 3,684 7.26

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 2,441 4.81

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 48,206 94.95

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 2,563 5.05

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve . 160 607 480 127 46
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 58 188 153 35 12
Nova Scotia - Nouvell&cosse 404 1,306 1,094 212 105
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 271 1,118 942 177 83
Quebec - Québec 2,839 11,461 9,460 2,001 839
Ontario 2,610 19,601 16,286 3,315 1,331
Manitoba 274 1,653 1,411 243 107
Saskatchewan 319 1,561 1,301 260 105
Alberta 627 5,568 4,593 975 468
British Columbia - Colombie-Britannique 861 7,621 6,296 1,326 580
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 9 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 9 X X X X
Total Canada 8,441 50,769 42,080 8,688 3,684

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 53 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 4.12. Retail Trade - Gasoline Service Stations, Canada, 1995

Tableau 4.12 Commerce de détail - Stations-service, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue
Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 7,486 47.42
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 491 3.11

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 7,977 50.53
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 7,809 49.47
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 15,786 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 12,577 79.67
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 392 2.48
Add: Purchases - Plus: Achats 12,596 79.79
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 410 2.60

Gross Margin - Marge brute 3,209 20.33

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 1,070 6.78

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 1,080 6.84

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 14,727 93.29

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 1,060 6.71

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve . 380 357 296 61 26
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 103 101 82 19 9
Nova Scotia - Nouvell&cosse 492 463 365 98 44
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 472 478 396 81 36
Quebec - Québec 4,254 3,541 2,815 726 243
Ontario 5,032 5,738 4,749 989 358
Manitoba 674 723 557 165 49
Saskatchewan 697 537 411 126 39
Alberta 1,767 1,616 1,228 388 120
British Columbia - Colombie-Britannique 1,857 2,181 1,638 543 142
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 28 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 20 X X X X
Total Canada 15,776 15,786 12,577 3,209 1,070

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 54 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 4.13. Retail Trade - Automotive Parts, Accessories and Services Stores, Canada, 1995
Tableau 4.13 Commerce de détail - Magasins de piéces et d'accessoires pour véhicules automobiles et servic

Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgrevenue
Etat de résultats en millions de dolla en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 9,470 78.27
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 1,789 14.79

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 11,259 93.06
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 840 6.94
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 12,099 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 6,781 56.05
Openirg Inventok - Stocks d'ouverture 1,592 13.16
Add: Purchases - Plus: Achats 6,904 57.06
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 1,714 14.16

Gross Margin - Marge brute 5,318 43.95

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 2,550 21.08

Other Operatig Expenses (ExcludgnDepreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 1,995 16.49

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 11,327 93.61

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 773 6.39

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
& d'emplacements d'exploitation revient avantages sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve i 424 180 112 68 33
Prince Edward Islandlie-du-PrinceEdouard 111 62 38 24 12
Nova Scotia - Nouvell&cosse 682 314 191 123 56
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 681 332 213 119 57
Quebec - Québec 6,908 3,096 1,868 1,227 572
Ontario 8,728 4,533 2,509 2,023 981
Manitoba 694 388 217 171 87
Saskatchewan 830 400 221 179 81
Alberta 2,614 1,432 756 675 333
British Columbia - Colombie-Britannique 2,907 1,330 636 694 332
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 24 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 22 X X X X
Total Canada 24,625 12,099 6,781 5,318 2,550

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 55 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue



Wholesaling and Retailing in Canada, 1995 Les commerces de gros et de détail au Canada, 1995

Table 4.14. Retail Trade - General Merchandise Stores, Canada, 1995

Tableau 4.14 Commerce de détail - Magasins de marchandises diverses, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue
Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 1,830 8.05
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 30 0.14

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 1,860 8.19
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 20,876 91.81
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 22,736 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 16,877 74.23
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 3,963 17.43
Add: Purchases - Plus: Achats 17,144 75.41
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 4,230 18.61

Gross Margin - Marge brute 5,858 25.77

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 2,754 12.11

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 2,792 12.28

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 22,423 98.62

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 313 1.38

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve . 302 429 303 126 46
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 44 97 70 27 8
Nova Scotia - Nouvell&cosse 275 716 546 170 79
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 292 567 405 162 60
Quebec - Québec 1,394 4,623 3,444 1,179 535
Ontario 2,426 8,519 6,254 2,265 1,139
Manitoba 298 1,008 757 251 119
Saskatchewan 311 860 634 226 114
Alberta 491 2,379 1,796 583 258
British Columbia - Colombie-Britannique 538 3,293 2,516 776 364
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 9 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 79 X X X X
Total Canada 6,459 22,736 16,877 5,858 2,754

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 56 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue



Wholesaling and Retailing in Canada, 1995 Les commerces de gros et de détail au Canada, 1995

Table 4.15. Retail Trade - Other Semi-Durable Goods Stores, Canada, 1995

Tableau 4.15 Commerce de détail - Autres magasins de produits semi-durables, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue
Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 4,972 68.02
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 106 1.44

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 5,078 69.46
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 2,232 30.54
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 7,310 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 4,498 61.54
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 1,754 24.00
Add: Purchases - Plus: Achats 4,578 62.62
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 1,834 25.09

Gross Margin - Marge brute 2,812 38.46

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 1,162 15.89

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 1,267 17.33

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 6,927 94.76

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 383 5.24

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve . 342 123 83 40 19
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 129 45 28 16 8
Nova Scotia - Nouvell&cosse 671 216 129 87 37
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 475 153 98 55 25
Quebec - Québec 3,717 1,675 1,115 559 248
Ontario 5,726 2,776 1,660 1,115 443
Manitoba 560 196 118 77 29
Saskatchewan 488 221 137 84 34
Alberta 1,783 689 409 280 111
British Columbia - Colombie-Britannique 2,349 1,188 702 486 203
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 28 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 33 X X X X
Total Canada 16,301 7,310 4,498 2,812 1,162

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 57 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 4.16. Retail Trade - Other Durable Goods Stores, Canada, 1995

Tableau 4.16 Commerce de détail - Autres magasins de produits durables, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue
Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 3,319 55.87
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 195 3.29

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 3,514 59.16
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 2,426 40.84
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 5,940 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 3,620 60.93
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 2,007 33.78
Add: Purchases - Plus: Achats 3,713 62.51
Deduct: Closig Inventol - Moins: Stocks de fermeture 2,100 35.36

Gross Margin - Marge brute 2,320 39.07

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 1,062 17.87

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et I'intérét) 899 15.14

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 5,580 93.95

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 360 6.05

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve . 126 45 28 16 8
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 38 15 8 7 2
Nova Scotia - Nouvell&cosse 309 143 84 58 28
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 301 96 59 38 16
Quebec - Québec 2,654 1,152 709 443 205
Ontario 4,709 2,279 1,388 891 407
Manitoba 355 211 132 79 40
Saskatchewan 355 161 92 69 30
Alberta 1,255 744 452 291 138
British Columbia - Colombie-Britannique 1,882 1,074 654 420 184
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 23 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 14 X X X X
Total Canada 12,021 5,940 3,620 2,320 1,062

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 58 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue
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Table 4.17. Retail Trade - Other Retail Stores, Canada, 1995

Tableau 4.17 Commerce de détail - Autres magasins de ventes au détail, Canada, 1995

Trade Group Profile - Profil du groupe de commerce

Income Statement in millions of dollars as % of total operatgirevenue
Etat de résultats en millions de dollas en % des recettes d'exploitation totales
Revenues - Recettes

Independent Stores - Magasins indépendants

Sales ofgoods purchased for resale on own account - Ventes de marchandises
achetées pour la revente a son propre compte 4,105 35.21
Other Operatig Revenue - Autres recettes d'exploitation 192 1.65

Total Operating Revenue, Independent Stores - Recettes d'exploitation

totales, magasins indépendants 4,297 36.86
Chain Stores - Magasins a succursales
Total Operating Revenue, Chain Stores - Recettes d'exploitation totales,

magasins a succursales 7,356 63.14
All Stores - Tous les magasins
Total Operating Revenue, All Stores - Recettes d'exploitation totales, tous

les magasins 11,653 100.00

Expenses - Dépenses

Cost of Goods Sold - Prix de revient 6,856 58.83
Openirg Inventol - Stocks d'ouverture 1,471 12.62
Add: Purchases - Plus: Achats 6,909 59.29
Deduct: Closig Inventoy - Moins: Stocks de fermeture 1,524 13.08

Gross Margin - Marge brute 4,797 41.17

Employee Earnigs and Benefits - REmunération et avgatasociaux des
employés 1,470 12.62

Other Operatig Expenses (Exclud@Depreciation and Interest) - Autres
dépenses d'exploitation (excluant la dépréciation et l'intérét) 1,309 11.23

Total Operating Expenses - Dépenses totales d'exploitation 9,634 82.68

Operating Profit - Bénéfice d'exploitation 2,018 17.32

Characteristics by Province or Territory - Caractéristiques selon la province ou le territoire

Number é Total Operatig Cost of Goods Gross Magin Employee Earnigs

Regions Locations Revenue Sold and Benefits
Régions Nombre Recettes Prix de Marge brute Rémunération et
d'emplacements d'exploitation revient avantges sociaux des
totales employés
millions of dollars - millions de dollars
Newfoundland - Terre-Neuve . 205 134 54 80 13
Prince Edward Islandle-du-PrinceEdouard 102 52 26 26 6
Nova Scotia - Nouvell&cosse 610 400 207 193 50
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 336 243 147 96 23
Quebec - Québec 3,331 1,843 1,065 778 264
Ontario 5,780 5,393 3,297 2,095 661
Manitoba 546 346 188 158 42
Saskatchewan 557 263 94 168 36
Alberta 1,767 1,216 854 362 141
British Columbia - Colombie-Britannique 2,611 1,722 905 816 229
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 14 X X X X
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 24 X X X X
Total Canada 15,883 11,653 6,856 4,797 1,470
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Table 5.1. Wholesale Trade - Performance Indicators by Trade Group, Canada, 1995

Tableau 5.1. Commerce de gros - Indicateurs de performance par groupe de commerce, Canada, 1995

Revenued Cost of Goods Gross Marin Operatirg
Inventoy  to Inventoy Profit
Trade Group Ratio Ratio
Groupe de commerce Ratio recettes Ratio prix ¢ Marge brute Bénéfice
inventaires revient/ d'exploitation
inventaires
%
Food Products - Produits alimentaire 15.28 12.96 15.20 3.26
Beverae, Drug and Tobacco Products - Boissons, médicaments et tabac 10.16 7.51 26.05 7.42
Apparel and Dy Goods - Vétements et articles de mercerie 5.47 3.94 28.12 8.04
Household Goods - Articles mégers 5.38 4.12 23.48 251
Motor Vehicles, Parts and Accessories - Véhicules automobiles, piéces et accessoires 6.74 5.51 18.25 1.54
Metals, Hardware, Plumbirand Heatig Equipment and Supplies - Métaux, articles de 6.99 5.54 20.75 5.11
quincaillerie, matériel de plomberie et de chagefa
Lumber and Buildig Materials - Bois et matériaux de construction 6.79 5.46 19.66 -0.51
Farm Machiney, Equipment and Supplies - Machines, matériel et fournitgesotes 3.96 3.18 19.87 7.47
Industrial and other MachingrEquipment and Supplies - Machines, matériel et 5.80 4.13 28.79 5.77
fournitures industriels et autres
Computers, Packed Software and Other Electronic MachineOrdinateurs, Igiciels et 11.31 8.15 27.89 4.79
autres équipments électroniques
Other Products - Produits divers 9.66 7.28 24.68 7.68
Grain - Céréales 21.51 19.58 8.97 5.79
Petroleum Products - Produits pétroliers 21.55 18.19 15.61 7.05
All Groups - Tous les groupes 8.94 7.06 21.02 5.01

Table 5.2. Retail Trade - Performance Indicators by Trade Group, Canada, 1995

Tableau 5.2. Commerce de détail - Indicateurs de performance par groupe de commerce, Canada,

Revenued Cost of Goods Gross Marin Operatig
Inventoy  to Inventoy Profit
Trade Group Ratio Ratio
Groupe de commerce Ratio recettes Ratio prix ¢ Marge brute Bénéfice
inventaires revient/ d'exploitation
inventaires
%
Supermarkets and Grogebtores - Supermarchés d'alimentation et épiceries 19.13 15.16 20.75 0.83
All Other Food Stores - Tous les autresgasns d'alimentation 15.41 9.76 36.74 6.17
Drug and Patent Medicine Stores - Pharmacies gasias de médicaments brevetés 6.61 4.72 28.57 4.29
Shoe Stores - Mgasins de chaussures 3.87 2.15 44.39 9.42
Men's Clothig Stores - Mgasins de vétements pour hommes 3.74 2.11 43.74 5.98
Women's Clothig Stores - Mgasins de vétements pour femmes 6.40 3.54 44.60 5.81
Other Clothimg Stores - Autres ngasins de vétements 4.45 2.51 43.47 5.86
Household Furniture and Appliance Stores gikins de meubles et d'appaseil 4.40 2.85 35.30 2.15
ménaers
Household Furnishigs Stores - Mgasins d'accessoires d'ameublement 4.22 2.54 39.75 4.89
Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers - Concessionnaires de vehicule 5.74 4.76 17.11 5.05
automobiles et récréatifs
Gasoline Service Stations - Stations-service 39.38 31.39 20.33 6.71
Automotive Parts, Accessories and Services gddms de pieces et d'accesspire 7.32 4.10 43.95 6.39
pour véhicules automobiles et services
General Merchandise Stores - §dains de marchandises diverses 5.55 4.12 25.77 1.38
Other Semi-Durable Goods Stores - Autregasins de produits semi-durables 4.07 251 38.46 5.24
Other Durable Goods Stores - Autresgasins de produits durables 2.89 1.76 39.07 6.05
Other Retail Stores - Autres gasins de vente au détail 7.78 4.58 41.17 17.32
All Stores - Ensemble des magasins 7.14 5.22 26.86 4.52
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Table 6.1. Total Operating Revenue by Industry Classes and Subgroups based on the 1980 Standard
Industrial Classification, Wholesale Trade, Canada, 1995

Tableau 6.1.  Recettes d'exploitation totales selon les groupes et classes de la Classification type des indust
de 1980, Commerce de gros, Canada, 1995

1980 Total Operatig Revenue
SIC (in millions of dollarsy
Description
CTI Recettes d'exploitation
1980 totales (en millions de
dollars}

501 Farm Products - Produits agricoles 18,423
5011 Livestock - Bétail 1,189
5012 Grain - Céréales 14,722
5019 Other Farm Products - Autres produitgieoles 2,512
511 Petroleum Products - Produits pétroliers 37,816
521 Food - Produits alimentaires 44,135
5211 Confectioney - Confiseries 693
5212 Frozen Foods (Pacged) - Produits alimentaires ageglés (emballés) 1,405
5213 Dairy Products - Produits laitiers 1,754
5214 Poulty and Egs - Volaille et oeufs 434
5215 Fish and Seafood - Poisson et fruits de mer 2,246
5216 Fresh Fruit and \getables - Fruits et imes frais 3,651
5217 Meat and Meat Products - Viande et produits de la viande 4,375
5219 Other Foods - Autres produits alimentaires 29,577
522 Beverages - Boissons 3,861
5221 Non-Alcoholic Beverges - Boissons non-alcooliques 999
5222 Alcoholic Beverges - Boissons alcooliques 2,862
523 Drugs and Toilet Preparations - Médicaments et produits de toilette 10,060
5231 Drugs - Médicaments 7,165
522 Toilet Soaps and Preparations - Savons et produits de toilette 1,567
523 Drug Sundries and Other Dgs and Toilet Preparations - Produits pharmaceutiques divers et autres produits de toilette 1,328
524 Tobacco Products - Produits du tabac 4,166
531 Apparel - Vétements 4,452
5311 Men's and Byps' Clothirg and Furnishigs - Vétements et articles d'habillement pour hommgarebnnets 681
5312 Women's, Misses' and Children's Outerwear - Vétements de dessus pouljelamessilles et enfants 1,394
5313 Women's, Misses' and Children's Hogjddnderwear and Apparel Accessories - Bas et chaussettes, sous-vétements et 383

articles d'habillement pour damésunes filles et enfants
5314 Footwear - Chaussures 899
5319 Other Apparel - Autres vétements 1,095
532 Dry Goods - Tissus et articles de mercerie 1,593
5321 Piece Goods - Tissus a la piece 1,364
5329 Notions and Other DrGoods - Articles de mercerie 229
541 Electrical and Electronic Household Appliances and Parts - Appareils ménagers électriques et électroniques et

leurs piéces 4,938
5411 Electrical Household Appliances - Appareils mgara électriques 1,405
5412 Electronic Household Appliances - Appareils ngera électroniques 3,533
542 Household Furniture - Meubles de maison 512
543 Household Furnishings - Accessoires ménagers d'ameublement 2,434
5431 China, Glassware, Crockeand Pottey - Porcelaine, verrerie, faience et poterie 390
542 Floor Coverimgs - Revétements de sol 1,404
543 Linens, Draperies and Other Textile Furnigisia Linge de maison, tentures et autres articles de textile 244
543 Other Household Furnishis - Autres accessoires méaegyd'ameublement 396
551 Motor Vehicles - Véhicules automobiles 13,415
5511 Automobiles - Automobiles 7,942
5512 Trucks and Buses - Camions et autobus 3,966
5519 Other Motor Vehicles and Trailers - Autres véhicules automobiles 1,507
552 Motor Vehicle Parts and Accessories - Piéces et accessoires de véhicules automobiles 13,796
5521 Tires and Tubes - Pneus et chambres a air 2,947
5529 Other Motor Vehicle Parts and Accessories - Autres pieces et accessoires pour véhicules automobiles 10,849

1 See Estimation in "Methodology".
! Voir Estimation dans "Méthodologie".

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 61 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue



Wholesaling and Retailing in Canada, 1995 Les commerces de gros et de détail au Canada, 1995

Table 6.1. Total Operating Revenue by Industry Classes and Subgroups based on the 1980 Standard
Industrial Classification, Wholesale Trade, Canada, 1995 Continued

Tableau 6.1.  Recettes d'exploitation totales selon les groupes et classes de la Classification type des indust
de 1980, Commerce de gros, Canada, 1995uite

1980 Total Operatig Revenue
SIC (in millions of dollarsy
Description
CTI Recettes d'exploitation
1980 totales (en millions de
dollars}

561 Metal and Metal Products - Métaux et produits en métal 8,037
5611 Iron and Steel PrimgrForms and Structural Shapes - Formes primaires et profilés de charpente en fer et en acier 3,413
5612 Other Iron and Steel Products - Autres produlits en fer et en acier 2,447
5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products - Métaux non ferreux et produits en métaux non ferreux 979
5619 Combination Metal and Metal Products - Combinaisons de métaux et produits en métal 1,198
562 Hardware and Plumbing, Heating and Air Conditioning Equipment and Supplies - Articles de quincaillerie et 10,887

matériel et fournitures de plomberie, de chauffage et de climatisation
5621 Hardware - Articles de quincaillerie 5,777
5622 Plumbirg, Heatirg and Air Conditioniig Equipment and Supplies - Matériel et fournitures de plomberie, de ameffa 5,110

de climatisation
563 Lumber and Building Materials - Bois et matériaux de construction 22,046
563L Lumber, Pywood and Millwork - Bois de construction, contreplaqués et bois travaillé 12,539
562 Paint, Glass and Wallpaper - Peintures, vitres et papiers peints 1,316
563 Other Buildirg Materials - Autres matériaux de construction 8,191
571 Farm Machinery, Equipment and Supplies - Machines, matériel et fournitures agricoles 6,379
572 Construction, Forestry and Mining Machinery, Equipment and Supplies - Machines, matériel et fournitures pour

la construction 5,997
5721 Construction and ForegtMachiney, Equipment and Supplies - Machines, matériel et fournitures de construction et

d'exploitation forestiére 2,785
572 Mining Machiney, Equipment and Supplies - Machines, matériel et fournitures d‘extraction miniere 3,212
573 Industrial Machinery, Equipment and Supplies - Machines, matériel et fournitures industriels 9,869
574 Electrical and Electronic Machinery, Equipment and Supplies - Machines, matériel et fournitures électriques et

électroniques 27,125
5741 Electrical Wirirg Supplies and Electrical Construction Material - Fournitures pour canalisations électriques et matériaux

d'installations €électriques 5,478
5742 Electrical Generatimand Transmission Equipment and Supplies - Matériel et fournitures de production et de transmission 436

d'électricité
5743 Electronic Machiner, Equipment and Supplies (except Computer and Related Equipment) - Machines, matériel et 4,538

fournitures électroniques (sauf ordinateurs et le matériel connexe)
5744 Computer and Related MachigeEquipment and Pacged Software - Ordinateurs, machines et matériel connexes, et 16,117

progiciels
5749 Other Electrical and Electronic MachigeEquipment and Supplies - Autres machines, matériel et fournitures électriques 556

et électroniques
579 Other Machinery, Equipment and Supplies - Autres machines, matériel et fournitures 15,746
5791 Office and Store Machingyr Equipment and Supplies - Machines, matériel et fournitures de bureau ejai#ma 6,671
57® Service Machiner, Equipment and Supplies - Machines, matériel et fournitures des entreprises de services 1,859
5798 Professional Machingr Equipment and Supplies - Machines, matériel et fournituresged'psafessionnel 3,978
579 Other Machiney, Equipment and Supplies n.e.c. - Autres machines, matériel et fournitures n.c.a. 3,238
591 Waste Materials - Matiéres de rebut 5,205
5911 Automobile Wreckilg - Démontge d'automobiles 592
5919 Other Waste Materials - Autres matiéres de rebut 4,613
592 Paper and Paper Products - Papier et produits du papie 5,170
5921 Newsprint - Papiejournal --
592 Stationey and Office Supplies - Papeterie et fournitures de bureau 1,474
5929 Other Paper and Paper Products - Autres papiers et produits du papier 3,696
593 Agricultural Supplies - Fournitures agricoles 7,126
5931 Agricultural Feeds - Aliments pour animaux 1,671
592 Seeds and Seed Procegsirsemences et traitement des semences 975
593 Agricultural Chemical and Other Farm Supplies - Produits chimiques et autres fourrgticeles. 4,480
594 Toys, Amusement and Sporting Goods - Jouets et articles de loisirs et de sport 3,089
5941 Toys, Novelties and Fireworks - Jouets, articles de fantaisie et piéces pour feux d'artifice 1,084
5942 Amusement and SportinGoods - Articles de loisir et de sport 2,005

1 See Estimation in "Methodology".
! Voir Estimation dans "Méthodologie".
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Table 6.1. Total Operating Revenue by Industry Classes and Subgroups based on the 1980 Standard
Industrial Classification, Wholesale Trade, Canada, 1995Concluded

Tableau 6.1.  Recettes d'exploitation totales selon les groupes et classes de la Classification type des indust
de 1980, Commerce de gros, Canada, 1998n

1980 Total Operatig Revenue
SIC (in millions of dollarsy
Description
CTI Recettes d'exploitation
1980 totales (en millions de
dollars}

595 Photographic Equipment and Musical Instruments and Supplies - Matériel et fournitures photographiques et

instruments et accessoires de musique 2,177
5951 Photagraphic Equipment and Supplies - Matériel et fournitures ghaphiques 852
5952 Musical Instruments and Accessories - Instruments et accessoires de musique 1,325
596 Jewellery and Watches - Bijoux et montres 792
597 Industrial and Household Chemicals - Produits chimiques d'usage ménager et industriel 6,946
598 General Merchandise - Marchandise générale 729
599 Other Products n.e.c. - Autres produits n.c.a. 15,523
5991 Books, Periodicals and Newspapers - Livres, périodiqu@siataux 1,516
59® Second-Hand Goods (except Machinand Automotive) - Marchandises d'occasion (sauf machines et véhicules X

automobiles)
598 Forest Products - Produits forestiers 611
599 Other Products n.e.c. - Autres produits n.c.a. 7,990

! See Estimation in "Methodology".
1 Voir Estimation dans "Méthodologie".
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Table 6.2. Total Operating Revenue by Industry Classes and Subgroups based on the 1980 Standard
Industrial Classification, Retail Trade, Canada, 1995

Tableau 6.2.  Recettes d'exploitation totales selon les groupes et classes de la Classification type des indust
de 1980, Commerce de détail, Canada, 1995

1980 Total Operatig
SIC Revenue (in millions of
Description dollars}
CTI
1980 Recettes d'exploitation
totales (en millions de
dollars}
601  Food Stores - Magasins d'alimentation 54,430
6011 Supermarkets - Supermarchés d'alimentation 39,315
6012 Grocey Stores (Excludig Supermarkets) Epiceries (sauf supermarchés) 10,660

6013 Bakel Products Stores - Boulgeries - patisseries 844
6014 Cand/ and Nut Stores - Confiseries etgaains de noix
6015 Fruit and Veetable Stores - Mgsins de fruits et gaimes

6016 Meat Markets - Marchés de viande 1,0'6.3'2
6019 Other Food (Special} Stores n.e.c. - Autres m@sins d'alimentation spécialisés n.c.a. 1,181
602 Liquor, Wine and Beer Stores - Magasins de spiritueux, de vin et de biére 6,296
6021 Liquor Stores - Mgasins de spiritueux X
6022 Wine Stores - Mgasins de vin X
6023 Beer Stores - Mgasins de biére X
603  Prescription Drugs and Patent Medicine Stores - Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments

brevetés 12,161
6031 Pharmacies - Pharmacies 11,811
6032 Patent Medicine and Toiletries Stores -ddsins de médicaments brevetés et de produits de toilette
611  Shoe Stores - Magasins de chaussures 1,722
612 Men's Clothing Stores - Magasins de vétements pour hommes 1,707
613  Women's Clothing Stores - Magasins de vétements pour dames 4,443
614  Clothing Stores n.e.c. - Magasins de vétements n.c.a. 4,693
6141 Children's Clothig Stores - Mgasins de vétements pour enfants 429
6142 Fur Stores - Mgasins de fourrures 95
6149 Other Clothig Stores, n.e.c. - Autres gesins de vétements, n.c.a. 4,169
615  Fabric and Yarn Stores - Magasins de tissus et de filés 601
621  Household Furniture Stores - Magasins de meubles de maiso 4,619
6211 Household Furniture Stores (With Appliances and FurngsiiinMagasins de meubles de maison (avec appareilsgaéna

et accessoires d'ameublement) 2,919
6212 Household Furniture Stores (Without Appliances and FurrgshinMagasins de meubles de maison (sans appareils

ménaers ni accessoires d'ameublement) 1,547
6213 Furniture Refinishig and Repair Shops - Ateliers de réparation de meubles 153
622  Appliance, Television, Radio and Stereo Stores - Magasins d'appareils ménagers, de postes de télévision et de radio

et d'appareils stéréophoniques 4,269
6221 Appliance, Television, Radio and Stereo Stores gaddims d'appareils mégers, de postes de télévision et de radio et

d'appareils stéréophoniques 840
6222 Television, Radio and Stereo Stores -gslsins de postes de télévision et de radio et d'appareils stéréophoniques 2,987
6223 Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops - Ateliers de réparation d'appaeeissnéa postes de télévision

et de radio et d'appareils stéréophoniques 442
623  Household Furnishings Stores - Magasins d'accessoires d'ameublement 2,418
6231 Floor Coverimy Stores - Mgasins de révetements de sol 1,216
6232 Drapey Stores - Mgasins de tentures 222
6239 Other Household Furnishgs Stores - Autres magins d'accessoires d'ameublement 980

See Estimation in "Methodology".

1 Voir Estimation dans "Méthodologie".
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Table 6.2. Total Operating Revenue by Industry classes and Subgroups based on the 1980 Standard
Industrial Classification, Retail Trade, Canada, 1995 Continued

Tableau 6.2.  Recettes d'exploitation totales selon les groupes at classes de la Classification type des indust
de 1980, Commerce de détail, Canada, 1995uite

1980 Total Operatig
SIC Revenue (in millions of
Description dollars}
CTI
1980 Recettes d'exploitation
totales (en millions de
dollars}
631  Automobile Dealers - Concessionnaires d'automobiles 45,880
6311 Automobile (New) Dealers - Concessionnaires d'automobiles neuves 42,990
6312 Automobile (Used) Dealers - Concessionnaires d'automobiles d'occasion 2,890

632 Recreational Vehicle Dealers - Marchands de véhicules de loisir 4,890
6321 Motor Home and Travel Trailer Dealers - Marchands de roulottes motorisées et de roulotiemde vo
6322 Boats, Outboard Motors and BoatiAccessories Dealers - Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires

pour bateaux
6323 Motorcycle and Snowmobile Dealers - Marchands de nyafettes et de motorges 2,046
6329 Other Recreational Vehicle Dealers - Autres marchands de véhicules de loisir

633  Gasoline Service Stations - Stations-service 15,786
634  Automotive Parts and Accessories Stores - Magasins de piéces et d'accessoires pour véhicules automobiles 5,678
6341 Home and Auto SupplStores - Mgasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile 3,598
6342 Tire, Battey, Parts and Accessories Stores gitsns de pneus, d'accumulateurs, de pieces et d'accessoires 2,080
635  Motor Vehicle Repair Shops - Ateliers de réparation de véhicules automobiles 5,967
6351 Garges (General Repairs) - Gaesgréparationgénérales) 2,794
6352 Paint and Bog Repair Shops - Ateliers de peinture et de carrosserie 1,689

6353 Muffler Replacement Shops - Ateliers de remplacement de silencieux 498
6354 Motor Vehicle Glass Replacement Shops - Ateliers de remplacemglatcée pour véhicules automobiles
6355 Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops - Ateliers de réparation et de remplacement de boites de

vitesse de véhicules automobiles
6359 Other Motor Vehicle Repair Shops - Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles

639  Other Motor Vehicle Services - Autres services pour véhicules automobiles 455
6391 Car Washes - Lave-autos
6399 Other Motor Vehicle Services n.e.c. - Autres services pour véhicules automobiles n.c.a.

641  General Merchandise Stores - Magasins de marchandises diverses 22,736
6411 Department Stores - Masins a rayons 13,303
6412 General Stores - M@sinsgénéraux 5,889
6413 Other General Merchandise Stores - Autregasms de marchandises diverses 3,544
651 Book and Stationery Stores - Librairies et papeteries 1,532
652  Florists, Lawn and Garden Centres - Fleuristes et centres de jardinage 1,072
6521 Florist Shops - Fleuristes 569
6522 Lawn and Garden Centres - Centregatdinagge 503
653  Hardware, Paint, Glass and Wallpaper Stores - Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 2771

6531 Hardware Stores - Quincailleries 2,009
6532 Paint, Glass and Wallpaper Stores -gslsins de peinture, de vitre et de papier peint 762
654  Sporting Goods and Bicycle Shops - Magasins d'articles de sport et bicyclettes 2,889
6541 Sportirg Goods Stores - Mmsins d'articles de sport 2,670
6542 Bicycle Shops - Mgasins de bigclettes

655  Musical Instrument and Record Stores - Magasins d'instruments de musique et de disques 1,258
6551 Musical Instrument Stores - Masins d'instruments de musique 387
6552 Record and Tape Stores - §éains de disques et de bandegmétiques 871

See Estimation in "Methodology".
! Voir Estimation dans "Méthodologie".
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Table 6.2. Total Operating Revenue by Industry Classes and Subgroups based on the 1980 Standard
Industrial Classification, Retail Trade, Canada, 1995 Concluded

Tableau 6.2.  Recettes d'exploitation totales selon les groupes et classes de la Classification type des indust
de 1980, Commerce de détail, Canada, 199%in

1980 Total Operatig

SIC Revenue (in millions
Description of dollars}

CTI

1980 Recettes

d'exploitation totales
(en millions de

dollars}

656  Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops - Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de

bijoux 1,289
6561 Jewelley Stores - Biputeries 1,176
6562 Watch and JewellgrRepair Shops - Ateliers de réparation de montres efaiexbi
657  Camera and Photographic Supply Stores - Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 504
658 Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores - Magasins de jouets, d'articles de loisir, d'articles de fantaisie et de

souvenirs 1,934
6581 Toy and Hobly Stores - Mgasins dgouets et d'articles de loisir 759
6582  Gift, Novelty and Souvenir Stores - Idasins de cadeaux, d'articles de fantaisie et de souvenirs 1,175
659  Other Retail Stores - Autres magasins de vente au détail 5,358
6591 Second-Hand Merchandise Stores n.e.c. gddms de marchandises d'occasion n.c.a. 490
6592 Opticians' Shops - Opticiens 729
6593 Art Galleries and Artists' SupplStores - Galeries d'art et gasins de fournitures pour artistes
6594 Luggage and Leather Goods Stores - Magasins de bagagle maroquinerie
6595 Monument and Tombstone Dealers - Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales
6596 Pet Stores - Mgasins d'animaux de maison 571
6597 Coin and Stamp Dealers - Marchands de piéces de monnaie et de timbres
6598 Mobile Home Dealers - Marchands de maisons mobiles 190
6599 Other Retail Stores n.e.c. - Autresgasins de vente au détail n.c.a. 2,512

See Estimation in "Methodology".
! Voir Estimation dans "Méthodologie".
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Table 7.0. Wholesale Trade - Total Operating Revenue by Class of Customer and Trade Group, Canada, 19
Tableau 7.0 Commerce de gros - Recettes d'exploitation totales selon le type de clientéle et le groupe de

commerce, Canada, 1995

Total Operatig Househall Retailers for Industrial, Otha Farmers for Foregn
Revenue (in Consumers Resale Commercih Wholesales Use in Farm Markets
millions of for Personal and Other Non- for Resale Production
dollars) Use Household
Trade Group Users
Recettes
Groupe de commerce d'exploitatim  Consomma- Détaillants Industriels, Autres Agriculteurs Marchés
totales (en teurs pour b commercgants et grossistes pourla  étrargers
millions de  ménaers revente autres pour la  production
dollars) pour usge consommateurs revente agricole
personnel non méngers

percentge - pourcentge

Food Products - Produits alimentaires 44,137 3.1 68.2 8.8 17.3 0.1 25
Beveraye, Drug and tobacco products - Boissons,

médicaments et tabac 18,086 2.2 75.0 7.9 14.0 0.0 0.9
Apparel and Dy Goods - Vétements et articles de

mercerie 6,044 2.8 68.3 11.2 13.7 0.0 4.0
Household Goods - Articles mégers 7,883 3.4 60.6 20.3 14.1 0.5 11
Motor Vehicles, Parts and Accessories - Véhicules

automobiles, piéces et accessoires 27,210 2.5 41.6 24.5 21.8 0.5 9.1

Metals, Hardware, Plumbirand Heatig
Equipment and Supplies - Métaux, articles de
quincaillerie, matériel de plomberie et de

chauffaye 18,924 1.0 22.0 51.1 14.1 1.2 10.6
Lumber and Buildig Materials - Bois et matériaux

de construction 22,046 18.6 20.3 31.1 11.1 1.6 17.3
Farm Machiney, Equipment and Supplies -

Machines, matériel et fournituregricoles 6,379 5.8 6.6 5.9 9.6 64.5 7.6

Industrial and Other MachingrEquipment and

Supplies - Machines, matériel et fournitures

industriels et autres 38,082 19 13.7 68.0 10.6 1.3 45
Computers, Packged Software and Other

Electronic Machiner - Ordinateurs, Igiciels et

autres équipments électroniques 20,655 4.6 13.2 45.0 21.8 0.2 15.2
Other Products - Produits divers 45,059 23 22.9 33.1 19.6 8.1 14.0
Grain - Céréales 14,722 0.3 4.0 13.8 11.4 6.3 64.2
Petroleum Products - Produits pétroliers 37,816 6.3 24.0 26.2 29.6 4.7 9.2
All Groups - Tous les groupes 307,043 4.1 33.9 30.0 17.5 3.7 10.8
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Table 8.0. Retail Trade - Total Operating Revenue by Type of Operation and Trade Group, Canada, 1995
Tableau 8.0 Commerce de détail - Recettes d'exploitation totales par type d'exploitation et groupe de commerc

Canada, 1995

Total Operatig Contribution to Total Operatin Number of Locations
Revenue (millions of Revenue
dollars)
Contribution aux recettes Nombre d'emplacements
Trade Group Recettes d'exploitation totales
d'exploitation totales
Groupe de commerce (millions de dollars) opain store Independent  Chain Store Independent
Stores Stores
Magasins a Magasins Magasins a Magasins
succursales  indépendants succursales indépendants
percentge - pourcentge number - nombre
Supermarkets and Grogebtores - Supermarchés

d'alimentation et épiceries 49,975 49.90 50.10 3,938 16,987
All Other Food Stores - Tous les autregasns

d'alimentation 4,454 10.75 89.25 695 8,738
Drug and Patent Medicine Stores - Pharmacies gbsias

de médicaments brevetés 12,162 23.31 76.69 845 6,409
Shoe Stores - Mgasins de chaussures 1,722 73.71 26.29 2,055 1,640
Men's Clothilg Stores - Mgasins de vétements pour hommes 1,707 53.49 46.51 992 1,922
Women's Clothig Stores - Mgasins de vétements pour

femmes 4,443 66.53 33.47 5,115 5,316
Other Clothimg Stores - Autres ngasins de vétements 5,294 63.33 36.67 3,303 5,413
Household Furniture and Appliance Stores -gikins de

meubles et d'appareils méyeas 8,887 47.87 52.13 1,853 7,987
Household Furnishigs Stores - Mgasins d'accessoires

d'ameublement 2,418 16.47 83.53 522 4,001
Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers -

Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 50,769 1.13 98.87 43 8,398
Gasoline Service Stations - Stations-service 15,786 49.47 50.53 5,768 10,008
Automotive Parts, Accessories and Services gddms de

piéces et d'accessoires pour véhicules automobiles et

services 12,099 6.94 93.06 921 23,704
General Merchandise Stores - §ains de marchandises

diverses 22,736 91.81 8.19 3,623 2,836
Other Semi-Durable Goods Stores - Autregasins de

produits semi-durables 7,310 30.54 69.46 2,473 13,828
Other Durable Goods Stores - Autresgains de produits

durables 5,940 40.84 59.16 2,814 9,207
Other Retail Stores - Autres gasins de vente au détail 11,653 63.14 36.86 4,948 10,935
Total, All Stores - Total, ensemble des magasins 217,353 38.42 61.58 39,908 137,329
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Table 9.0. Retail Trade - Selected Price Indices, Canad, 1989-1995 (base year 1986 = 100)

Tableau 9.0. Commerce de détail - Indices de prix dives’, Canada, 1989-1995 (année de base 1986 = 100)

1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995

Consumer Price Index - Indice de prix a la consommation 114.0 1195 126.2 128.1 130.4 130.7 133.5

Food Purchased from Stores Price Index - Indice des prix des aliments
achetés au ngasin 109.9 1142 1169 115.2 117.3 117.4 120.5

Clothing & Footwear Price Index - Indice des prix des vétements et des
chaussures 114.1 117.3 1284 129.5 130.8 131.8 131.8

Household Furnishigs Price Index - Indice des prix des articles
d'ameublement 110.7 1129 1173 117.9 119.0 119.3 121.6

Gasoline Price Index - Indice de prix de I'essence 110.3 126.6  124.7 120.2 118.4 117.0 122.4
Purchase of Automotive Vehicles Price Index - Indice de prix d'achat de
véhicules automobiles 112.4 112.8  110.6 115.1 120.1 128.0 135.5

Non-Durable Goods Price Index - Indice des prix des biens non-durables 112.8 119.8 127.1 128.0 130.0 124.6 126.5

Semi-Durable Goods Price Index - Indice des prix des biens semi-durablesl14.1 117.3  128.3 129.1 130.4 131.6 1325

Durable Goods Price Index - Indice des prix des biens durables 111.8 1125 112.4 113.7 116.4 120.7 1245

! Source: Prices Division. ! Source: Division des prix.

Note: There are no comparable Price Indices for Nota: Il n’y a pas d'indices de prix comparable pour le
Wholesale Trade. commerce de gros.
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Methodology Méthodologie

Introduction Introduction

This section describes the methodology of the Annual Cete sectio décri laméthodologe de 'Enquég annuele sur les
Wholesat and Retal Trade Survey (AWRTYS) carried out commaeces de mps et de détail (EACGD) menée par laDivision
by the Distributive Trades Division of Statistics Canada. des statistique du commere de Statistiqe Canada Les sous-
The following subsections provide descriptiors of target sections suivantes fournissent des descriptions des populations
ard survey populations sampé design dat processing cibles et d'enquéte, le plan d'échantillonnage, le traitement des

and estimation. données et I'estimation.

The Annual Wholesale and Retail Trade Survey L'Enquéte annuelle sur les commerces de gros et de détalil

A. Populations A. Populations

Target Population Population cible

The AWRTS targe population consiss of all Canadian La population cible de 'TEACGD est composée de toutes les
domiciled companis and individuals engagd in compagnies et les individus domiciliés au Canada qui sont
wholesalig and/a retailing of goods and services. impliqués dans la vente de biens et de services comme grossiste
Direct sellers operatos of vendirg machines and ou comme détaillant. Les vendeurs directs, les exploitations de
wholesale agents and brokers are excluded from the targetlistibuteus automatiques et les agents etrtiets du commece
population of this survey. de gros sont exclus de la population cible de cette enquéte.
Survey Population Population d'enquéte

The survey population is the collection of all units from La population d'enquét e< I'ensembd de toutes les unités pour

which the survey can realistically obtain information. The lesquelles I'enquéte peut fournir des données de facon réaliste. La
survey population may differ from the target population population d'enquéte peut différer de la population cible a cause
due to operationadifficulties in identifying all the units de difficultés opérationnelles dans l'identification de toutes les
that belong to the target population. unités qui font partie de la population cible.

The AWRTS surveypopulatian consistf all companies La population d'enquéte de 'EACGD est composée de toutes les
and individuals that provide employment for others in the compagnis et individus qui fournisseh des emplos a d'autres
wholesaling or retailing of goods and services. Excluded individus dans la vente en gros et au détail de biens et de services.
from the survey population are nonemployers engaged inSontexclus de I'enquée les entrepriss n'ayar pas de salariés

wholesalig and/a retailing of goods and services. impliqgués dans la vente en gros ou au détail de biens et de
services.
B. Sample Design B. Plan d'échantillonnage

A surveyframeis alist of all unitsthatcarriesthecontact Une base de sondage est une liste de toutes les unités qui
information (e.g name addresy and the classification comprend des informations sur le point de contact (ex. nom,

(e.g, industrid classification information of the units. adresse) et la classification (ex. classification par industrie) des
This list is used for sample design and selection; unités Cete liste e utilisée pour I'élaboratim et la sélectio de
ultimately, it provides the conta¢ information for the I'échantillon et fournit en bout de ligne l'information pour les
selected units. unités choisies.

The AWRTS suvey frame was created from the La base de sondage a été créée a partir de l'information disponible
informationavailabk on the StatisticsCanadaBusiness sur le Registre des Entreprises de Statistique Canada, une base de
Registerwhichis adatabaseontaininginformation(e.g. données qui contient de l'information (ex. personne-contact,
contact classification on all businesse operatirg in classification) sur toutes les entreprises en opération au Canada.

CanadaThe AWRTS usal tha portion of the Register L'EACGD a utilisé la portion du Registre qui est classée comme
classified as wholesale or retail trade, following the commere de grosou de détail conformémenavec la définition
definition of the survey population given above. de la population d'enquéte fournie auparavant.
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The AWRTS sample is based on the sample used for the.'échantillon de I'EACGD est basé sur I'échantillon de 'Enquéte
Monthly WholesaleandRetail TradeSurvey§MWRTS). mensuelle sur les commerces de gros et de détail (EMCGD). De
Specifically, the AWRTS sample includes all Wholesale facon plus spécifique, I'échantillon de 'EACGD comprend toutes
companie and a subse of retai companie samplel by les compagnies de gros et une portion (sous-ensemble) des
MWRTS any time during the survey reference year, compagniedu commere de détal échantillonnéspa 'TEMCGD
supplemented by retail chains that were not in the an'impore qud momen pendai I'anné de référenceavec en
MWRTS sample and a sample wholesale gain and supplémenhun recensemerdes petites organisatios de magasins
petroleum dealers. a succursales du commerce de détail et un échantillon de
grossistes de céréales et de pétrole.

Before sampe selection the companis and individuals Avant la sélection de I'échantillon, les compagnies et les individus
onthe AWRTS surveyframearestratifiedinto relatively sur la base de sondage de I'EACGD sont stratifiés en groupes
homogeneasigroups Thes grouys are called straaand relativement homogénes. Ces groupes s'appellent des strates et
are usal for sampé allocatim and selection The sont utilisés pour la répartition et la sélection de I'échantillon. Les
companie and individuals in the survey population are  compagnies et les individus de la population d'enquéte sont
first stratified accordimg to their province/territoy and stratifiés en premier lieu selon leur province ou territoire et leur
trade group. Trade groups are mutually exclusive sets ofgroupe de commerce. Les groupes de commerce sont des groupes
four digit Standad Industrid Classificatim codes mutuellement exclusifs de codes de quatre chiffres de la
representing similar kinds of businesses. Within each Classification type des industries représentandes marchandises
province/territoy by trade group combinatia three size semblables. Trois strates par taille sont créées a l'intérieur de
strata are created, the size being measured by totathaqwe combinaisa de province ou territoire pa groupe de
estimated sales. commerce, en mesurant la taille par les ventes totales.

To reduce sampling variability, the largest size stratum Pou réduir lavariabilité de I'échantillon la plus grance strae de
within ead provincef/territoy by trade groyp combination chague combinaison de province ou territoire par groupe de
is sampled with certainty. This stratum is called the "take- commerce est échantillonnée avec certitude. Cette strate s'appelle

all" stratum In the remainirg strata companis are la strate a tirage complet. Les compagnies dans les autres strates
sampled by a probability mechanism. These strata aresont échantillonnées selon un mécanisme de probabilité. Ces
called "take-some" strata. strates s'appellent les strates a tirage partiel.

All samplel units are assignd a samplirg weight The Toutes les unités échantillonnées se voient attribuer un poids
sampling weight is a raising factor attached to each d'échantillon Ce poids d'échantilla es un facteu d'expansion
sampled unit to obtain estimates for the population from relié a chaque unité échantillonnée afin d'obtenir des estimations
a sample. For example, if two units are selected at randonpou lapopulation apartir d'un échantillon Pa exemplesi deux

and with equal probability out of a population of 10 units, unitéssort choisies au hasarda partir d'ure population de 10

then eadh selecté unit represert five units in the unités, alors chaque unité choisie représente cing unités dans la
population, and it is given a sampling weight of five. population et se voit confiée un poids d'échantillon de cing.

C. Data Collection C. Lacollecte des données

Data collection dat capture preliminay editing and Les cing bureaux régionaux de Statistique Canada ainsi que la
follow-up of non-respondentare all dore in the five Division des opérations et de l'intégration a Ottawafort la collede

Statistics Canada regional offices, or the Operations & desdonnéegla saise des donnéegles vérificatiors préliminaires
Integration Division in Ottawa Sample companies et le suivi des non-répondants. Les entreprises échantillonnées
provide data by diskette mai or by telephonewhichever fournissent leurs données soit sur disquette, par la poste ou par

they prefer Data captue ard preliminay editing are téléphone selon leurs préférences. La saisie des données et leur
done simultaneously to ensure that data that may contairvérification préliminaire sort effectués simultanémen pour
errors are followed up immediately Preliminay editing s'assurer qu'un suivi est fait immédiatement si les données

isautomatigit involves compariry collectad information contiennent des erreurs. La vérification préliminaire est

with either MWRTS data for the same reporting period automatique elle comprem la comparaisn des informations

and/o adjustel annué historicd data Data ard updates recueillies avec celles de 'EMCGD pour la période rapportée

to the frame (e.g., contact information, legal name and et/au des donnés annuells ajustées Les donnés et les mises a

classification changey are transmittel to Ottawa and jour de la base (ex. information de contact, nom l|égal et

loadeal onto the survey databas severatimes during the changements de classification) sont retransmises a Ottawa et

collectionperiod. transférées sur la base de données de I'enquéte a plusieurs reprises
pendant la période de collecte.

D. Statistical Edit and Imputation D. Vérification statistique et imputation

Once all the data within each trade group and geographid_es données sont analysées une fois que toutes les données sur un
region are available, the data are analysed. Extreme groupe de commere et une régian géographigasort disponibles.
values are listed for manual inspection in an order of Les valeus extréme sort listées pou une inspectiamn manuelle
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priority decidel by thesizeof thedeviatian from average selon un ordre de priorité qui est fonction de I'ampleur de I'écart

behaviour. These outliers are not used in calculating par rapport a la moyenne. Les enregistrements qui ont des valeurs

imputation variables used by the imputation system. aberrants ne serven pas au calcd des variables d'imputation
utilisées par le systéme d'imputation.

Estimates are imputed for companies who were unable toDes estimatiors sort imputées pour les compagnis qui n'ort pas
respom on time, provided sonme unreliabk reported pu répondre a temps, fournissent des valeurs douteuses ou ont
values or ceased their activities during the year. A varietyces® leurs adivités durant I'année  Diverses méthodes

of imputation method are availabk ard the selectiom of d'imputation sont disponibles, le choix de la méthode étant fait
the method is done automatically by the system automatiquement par le systéme enfonction de ladisponibilité des
dependig on the availability of required information. données requises. Il existe trois méthodes d'imputation:

There are three method of imputation deterministic déterministe (lorsqu'une seule valeur satisfait les régles de
(when only one value will satisfy the validity rules), validité), par estimation (par exemple, en utilisant une valeur
imputatian by estimatian (for example using the mean moyenne pour le groupe de commerce par province) ou par
value for the trade group by province) or donor (when donneu (lorsque desdonnés d'autres compagnie avec un profil

data from other companies of a similar profile provide the similaire ont servi de base pour des estimations a imputer).
basis for imputing estimates). Imputation by estimation L'imputation par estimation requiet souvemn des données

often makes use of historicd annualize MWRTS or historiques annuelles provenant de 'EMCGD ou de 'EACGD.
AWRTS data If ther are insufficiert dat for an S'il y a un nombre insuffisant de données pour une cellule
imputatian cel (e.g trade group by geographs region), d'imputation (exemple, un groupe de commerce dans une région

the cell is automatically enlarged by combining it with géographique) la cellule eg¢ automatiquemen gonflée en
similar cells. Donor imputation is only used as a last I'associahavec d'autres cellules semblables L'imputation par
resort. donneur est utilisée en dernier ressort.

E. Estimation E. Estimation

The reported (or imputed) values for each company or Lesvaleus rapportés (ou imputée$ pou chaque compagné ou
individual in the sample are multiplied by the weight for individu faisant partie del'échantillon sont multipliées par le poids
thatcompanyor individual andtheseweightedvaluesare de cette compagnie ou individu et ces valeurs pondérées sont
summa to produe estimates An initial weight equd to totalisées pour produire des estimations. Un poids initial égal a
the inverse of the original probability of selection is l'inverse de la probabili# originale de sélectim ed attribué &
assignd to ead entity. Thee weighsare subsequently  chaque entité. Ces poids sont ajustés subséquemment pour la
adjuste for the achievel sampé size to inflate the taille finale de I'échantillon afin de gonfler les estimations pour
estimate to represent the entire population. représenter toute la population.

Estimate are computel for severd domairs of interest Les estimations sont faites a partir d'un nombre de domaines
suchastradegroup and province. A doman is defined as d'intérét tels que le groupe de commerce et la province. Un
the mog recen classificatim value availabke from the domaine se définit comme la classification la plus récente
Busines Registe for the statistica entity and the survey disponible de la Base de Données du Registre Central (BDRC)
reference period. It should be noted that the domains maypourl'entité statistiqueetla périodederéférencelel'enquéte. |l
differ from the origind samplirg stratibecaus records faut noter que les domaines peuvent différer de la strate originale
may have changed in size, industry, or location. Changesd'échantillonnage parce que les enregistrements ont pu changer de
in classification are reflected immediately in the estimates taille, d'industrie ou d'emplacement. Les changements de
and do not accumulate over time. classification se répercutenimmédiatemensur les estimatiors et

ne s'accumulent pas avec le temps.

F. Non-Employer Estimates F. Estimations pour les entreprises n'‘ayant pas de salariés

Non-employe businessg are not representg on the Les entreprises n'ayant pas de salariés ne sont pas représentées
survey frame Although contributing only approximately — dans la partie non intégrée de la BDRC. Elles ne constituent que
2% of total retail trade, the significance of the businesses2% environ de I'ensemb® du commere de détal mais leur

varies widely by trade group and region. Survey importane varie considérablemerselm le groupe de commerce
estimates are supplemented by estimates for non-etlarégion Lesestimatiosdel'enquée sort complétéspa des
employerbusinessederivedfrom ananalysisof income estimations pour les entreprises n‘ayant pas de salariés, qui ont été
tax data from 1984 to 1987. There are approximately calculées a partir des données fiscales de 1984 a 1987. Ily a
30,0® unincorporatd owner-operate retal businesses  environ 30,000 entreprises de détail non constituées en société
in Canada. exploitées par leur propriétaire au Canada.
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| Data Quality I | Qualité des données I

Any survey issubjed to errors. While considerable effort Toute enquéte est sujette aux erreurs. Méme si des efforts
is made to ensure a high standard throughout all surveyconsidérables sont faits pour sassurer que des normes é evées sont
operationsthe resulting estimats are inevitably subject respectées pendant toutes les opérations de l'enquéte, les
to a certain degree of error. Errors can arise due to thesstimatiors qui en découlemsort inévitablemehassujettisaun
use of a sample instead of a complete census, fromcertan niveau d'erreur Des erreus peuvet surveni pare qu'un
mistakes made by respondents or interviewers during theéchantillon eg utilisé au lieu d'un recensemercomplet ou parce

collection of datag from errois mack in keying the data, gue les répondants ou les interviewers se sont trompés pendant la

from imputatian of aconsistehbut nat necessarl correct collecte de données, ou a la saisie de données, a l'imputation d'une

value, orfrom othersouces. valeu cohérent mais pas nécessairemérprécise ou d'autres
sources.

Thetotal survey error is defined as the difference between L'erreur totale de I'enquéte se définit comme étant la différence

the survey estimae and the true population value for entre 'estimation de I'enquéte et la vraie valeur de la population

which the survey estimate aims. The total survey error visée pa I'estimation de I'enquéte L'erreur totake de I'enquéte

consiss of two types of errors samplirg and non- comprend deux types d'erreur, les erreurs qui sont dues a

sampling errors. I'échantillonnage et celles qui ne le sont pas.

A. Sampling Errors A. Erreur d'échantillonnage

When a sample is selected from a population, estimatesQuard un échantillon eg sélectionné partir d'unepopulation les
based on an individual sample may not be the same agstimatiors basé sur les donnés échantillonnégpeuven ne pas
what would be obtained from acensus. The difference étre lesmémes que celles qui seraiehobtenue d'un recensement.
between the estimates from a sample survey and a censusa différene ente les estimatiors d'ure enquéte-échantilloet
conducted under the same conditions is called thecelles d'un recensemenrecueillies sows les mémes conditions
sampling error of a survey estimate. Factors such as thes'appek I'erreu d'échantillonnag d'ure estimation d'enquéte.
sampe size the sampk design the variability of the Les facteurs tels que la taille de I'échantillon, le plan de sondage,
population characteristic under study and the estimationla variabilité des caractéristiques de la population enquétée et la
method affect the sampling error. In general, a larger méthoa d'estimation affecten I'erreur d'échantillonnage En
sample size produces a smaller sampling error. If thegénéral un échantillm plus grard produt une erreur
population is very heterogeneous, a large sample size igl'écantillonnage plus petite. Si la population est trés hétérogéne,
neede to obtan areliable estimate. une taille d'échantillon plus grande est requise pour obtenir des
estimations fiables.

Sampling error can be measured by the standard error (ot'erreur d'échantillonnage peut étre mesurée par I'erreur-type (ou
standad deviatior) of theestimate This quantiy reflects I'écart-type) de I'estimation. Cette mesure reflete la variabilité
the expected variability of the survey estimate of a anticipee de l'estimatim d'enquét d'ure caractéristique
particula populatioh characterist if repeatd sampling particuliere de la population si un échantillonnage répété était
were carried out, and may be estimate from the sample. effectué, et qui pourrait étre estimation a partir de I'échantillon.
A relative measure of the estimated standard error is theUne mesue relative de I'erreur-type estimatior eg I'écart-type
estimate coefficient of variation (cv). Itisthe estimated estimation (cv). Cette mesure exprime l'erreur-type estimatione

standad eror expessed as a peentage of the suey comne un pourcentagde I'estimation d'enquéte Les estimations
estimate Estimate with smalle cvs are more reliable avec de petits cvs sont plus fiables que les estimations avec des
than estimate with larger cvs Estimatel coefficiens of cvs plus élevés. Les coefficients de variation estimations sont

variation are accompanied in this publication by the accompagr&dars cetie publicatian par les codes suivants.
following codes:

Table of Coefficient of Variation Codes Tableau de codes de coefficients de variation

Letter  Coefficient of Significance Lettre  Coefficient de Signification
variation variation

A- 0.0% - 1.0% Very good A- 0.0% - 1.0% Trés bonne

B- 1.1% - 2.5% Good B - 1.1% - 2.5% Bonne

C- 2.6% - 5.0% Good C- 2.6% - 5.0% Bonne

D - 5.1% - 10.0% Acceptable D - 5.1% - 10.0% Acceptable

E- 10.1% - 16.5%  Acceptable E- 10.1% - 16.5% Acceptable
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B. Non-sampling Errors B. Erreurs non liées a I'échantillonnage

The sampling error is only one component of the total L'erreu d'échantillonnag es seulemehune partie de I'erreur
survey error. All othe errors arising from all phassof a totale de lI'enquéte. Toutes les autres erreurs qui résultent des

survey are called non-samplig errors For example, autres phases d'une enquéte s'appellent des erreurs non liées a
these types of errors can arise when a respondent provideBédhantillonnage. Par exemple, ces types d'erreurs peuvent
incorre¢ information or does not answe certain provenir de cas ou un répondant fournit de l'information
guestionswhen aunit in the targe populatian is omitted incorrecte ou ne répond pas a certaines questions; quand une unité
or covered more than once; when a unit that is out of de la populatio cible ed omise ou ed couvere a plus d'une

scope for the survey is included by mistake or when reprise; quand une unité qui est hors champ pour une enquéte est
errois occu in dat processingsud as coding or capture incluse par erreur; ou quand il y a des erreurs dans le traitement
errors While the impad of the non-samplig errar is des données, telles que le codage et les erreurs de saisie. Méme

difficult to evaluate, certain measures such as responsesi I'impact de I'erreur non liée a I'échantillonnage est difficile a

and imputation rate can be used as indicators of theévaluer certains mesurs telles que les taux de répong et

potential level of non-sampling errors. d'imputation peuvent étre utilisées comme indicateurs du niveau
potentiel des erreurs non liées a I'échantillonnage.

Some non-sampling errors will cancel out over many Quelqueerreusnon liéesal'échantillonnag serort annulés sur
observationsbut systematicall occurrirg errors (i.e. un grand nombre d'observations, mais les erreurs qui arrivent
those that do not tend to cancel) will contribute to a bias systématiquemeiex. cellesqui ne s'annuletipag contribueront
in theestimates For examplejf responderstconsistently a un biais dans les estimations. Par exemple, si les répondants
tend to underestimate their sales, then the resultingmontrent une tendance constante a sous-estimer leurs ventes, alors
estimaé of the totd sales will be belov the true I'estimation des ventes totales qui en résulte sera inférieure a celle
population total. Sud a bias is nat reflected in the de la vraie population. Un tel biais ne paraitrait pas dans les
estimates of standard error. As the sample size increasegstimatiors de l'erreur-type L'erreu d'échantillonnag de
the sampling error decreases. However, this is notl'enquéé devrat diminue plus la taille de I'échantilll se
necessarily true for the non-sampling error. rapproche de la taille de la population. Cependant, ceci n'est pas
toujours vrai pour la composante des erreurs non liées a
I'échantillonnage.

Coverage errors Le champ de couverture de I'enquéte

Coveaage erors aise when the stvey frame does not  Leserreusdues au chanp de couvertue de I'enquéé surviennent
adequatsgl cove the targe population As a result, qguand le plan de sondage ne couvre pas de facon adéquate la
certah units belongirg to the targe population are either population cible. Le résultat est que certaines unités qui font
excludal (unde coverage)or countal more than once partie de la population cible sont exclues (sous-couverture), ou
(over coverage). In addition, out of scope units may be sort comptabilisés a plus d'ure reprise (couvertue excessive).
present in the sueyframe(over coveage. De plus les unités hors chanp peuver étre présentedarsle plan

de sondage (couverture excessive).

Response errors Erreurs de réponse

Response errors occur when a respondent provided eserreusderéponsesurviennentjuard un répondanfournit de
incorrect informatia due to misinterpretatia of the linformation erronée due a une mauvaise interprétation des
survey questios or lack of corred information gives guestions de lI'enquéte ou en I'absence de données précises, fournit
wrong information by mistake or isreluctar to disclose de l'information erronée par erreur, ou n'est pas disposé a dévoiler

the corred information Grossresponserrosare likely l'information précise. Les erreurs de réponse évidentes sont
to be caught during editing, but others may simply go probablemeh détectés pendan la vérification mais d'autres
through undetected. erreurs peuvent ne pas étre détectées.

Non-response errors Erreurs de non-réponse

Non-respons errois can occu when arespondendoes Les erreurs de non-réponse surviennent quand un répondant
notrespor atall (totalnon-response&)r respond only to fournit aucune réponse (la non-réponse totale) ou répond
sone questios (partid non-response)Thes errors can seulement a quelques questions (la non-réponse partielle). Ces
have a serious effect if non-respondents are systematicallyerreus peuven avoir de sériex effets s les non-répondastsont
differert from responderst in survey characteristics  systématiquement différents des répondants dans leurs
and/or the non-response rate is high. caractéristiques d'enquéte et/ou le taux de non-réponse est élevé.
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Processing Errors Erreurs de traitement

Errors that occur during the processng of the data are Les erreurs qui ont lieu pendant le traitement des données sont une
another component of the non-sampling error. Processingautre compaosante de I'erreur non reliée a I'échantillonnage. Les
errors can aris in datl capture coding editing, erreurs de traitement peuvent survenir pendant la saisie des

imputation outlier treatmen ard othe types of data données, le codage, la vérification, I'imputation, le traitement des

handling. A coding error occurs when a field is coded donnée inhabituelles et d'autres types de manipulation des

erroneously becaus of misinterpretationof coding données. Une erreur de codage survient quand un champ est codé

procedurs or bad judgemen (e.g errorsin trade group de fagon erronée parce que les procédures de codage ont été mal

coding) A dat captue errar occus when dat are interprétées ou il y a eu une erreur de jugement (ex. erreurs dans

misinterpretd or keyed incorrectly. le codage des groupes de commerce). Une erreur de saisie de
données survient quand les données sont mal interprétées ou sont
saisies incorrectement.

Some Non-sampling Error Measures Quelques mesures d'erreurs non liées a I'échantillonnage

One soure of non-samplig erra is the non-response  Une source d'erreurs non liées a I'échantillonnage est l'erreur de
error. To assist users in evaluating these errors, the dataon-réponse. Pour aider les utilisateurs a évaluer ces errsurs, le
quality tables give the response fractions. fdsponse tableaux de qualité des données fournissent les fractions de
fraction, which is a measure of the data response rate, isréponse. Ldraction de réponse qui est une mesure du taux de
the proportian of the estimae basel upon reportel data. réponse des données, se définit comme étant la proportion de
For example, a cell with a sample of 20 units in which l'estimation qui ed bas& su les donnée rapportées Par

five respond for a particular year would have a responseexemple une cellule avec un échantillon de 20 unités parmi

rate of 25%. If these five reporting units represented $8 lesquells cing ont répondi pour une anné en particulier aurat un
million out of a total estimate of $10 million, the response taux de réponse de 25%. Si ces cing unités de collecte
fraction would be 80%. représentent 8 millions de dollars d'une estimation de $10

millions, la fraction de réponse serait de 80 pour cent.

Joint Interpretation of Measures of Error Interprétation simultanée des mesures d'erreur

The measure of non-response error ardtefficiert of Il faut tenir compte simultanément de la mesure d'erreurs non liées
variationmustbe consideregointly to haveanoverview a I'échantillonnage ainsi que du coefficient de variation pour avoir
of the quality of the estimates The lower the coefficient un apercu de la qualité des estimations. Plus le coefficient de
of variation and the higher the respone fraction, the variation est bas et que la fraction de réponse est élevée, meilleure
better will be the published estimate. est I'estimation publiée.

Statistics Canada - Catalogue no. 63-236-XIB 77 Statistique Canada °n 63-236-XIB au catalogue



Wholesaling and Retailing in Canada, 1995 Les commerces de gros et de détail au Canada, 1995

Supplementary Table 1.1. Data Quality Table - Wholesale Trade by Trade Group, Canada, 1995
Tableau supplémentaire 1.1 Tableau de qualité des données - Commerce de gros par groupe de commerce,

Canada, 1995

Trade Group - Canada Response Rat  Response Fraction Sample Size Total Operatig
Revenue Coefficient

of Variation*

Groupe de commerce - Canada Taux de réponse Fraction de réponse Taille de Coefficient de

I'échantillan  variationt des recettes
d'exploitation totales

percentge - pourcentge

Food Products -Produits alimentaires 85.35 90.71 792 1.6(B)
Beverae, Drug and Tobacco Products - Boissons, médicaments
et tabac 83.88 85.66 273 2.7(C)
Apparel and Dy Goods - Vétements et articles de mercerie 84.72 92.62 746 11.3(E)
Household Goods - Articles mégers 86.54 93.96 364 4.4(C)
Motor Vehicles, Parts and Accessories - Véhicules automobiles,

piéces et accessoires 85.03 89.91 561 2.6(C)

Metals, Hardware, Plumbirand Heatig Equipment and Supplies
- Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberie et de

chauffaye 84.72 92.68 504 4.1(C)
Lumber and Buildig Materials - Bois et matériaux de construction 85.35 88.85 737 3.5(C)
Farm Machiney, Equipment and Supplies - Machines, matériel et

fournitures gricoles 84.05 88.03 608 3.4(C)
Industrial and other MachingrEquipment and Supplies -

Machines, matériel et fournitures industriels et autres 84.81 84.96 1,323 2.6(C)
Computers, Packed Software and Other Electronic Machiner

Ordinateurs, Igiciels et autres équipments électroniques 78.72 70.90 564 3.8(C)
Other Products - Produits divers 82.95 83.98 1,818 2.8(C)
Grain - Céréales 84.62 86.67 65 4.7(C)
Petroleum Products - Produits pétroliers 81.68 66.34 262 12.6(E)
All Groups - Tous les groupes 84.01 84.59 8,620 1.6(B)

! See "Data Quality" for description. 1 Voir "Qualité des données" pour la description..

Supplementary Table 1.2. Data Quality Table - Wholesale Trade by Province or Territory, 1995
Tableau supplémentaire 1.2 Tableau de qualité des données - Commerce de gros par province ou territoires,

1995

Regions Response Rat  Response Fraction Sample Size Total Operatig
Revenue Coefficient

of Variation'

Régions Taux de réponse Fraction de réponse Taille de Coefficient de

I'échantillon  variatiort des recettes
d'exploitation totales

percentge - pourcentge

Newfoundland - Terre-Neuve . 85.88 96.88 296 3.7(C)
Prince Edward Islandlte-du-PrinceEdouard 84.80 98.48 203 2.4(B)
Nova Scotia - Nouvellé&cosse 86.31 97.95 416 3.6(C)
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 82.65 91.09 307 2.5(B)
Quebec - Québec 86.18 95.64 1,742 2.1(B)
Ontario 85.32 94.11 2,929 1.5(B)
Manitoba 84.02 94.42 582 1.0(A)
Saskatchewan 84.67 86.48 403 3.3(C)
Alberta 83.81 91.76 810 9.7(D)
British Columbia - Colombie-Britannique 84.69 98.53 803 2.5(B)
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 75.44 94.55 53 0.6(A)
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 77.22 98.07 76 1.3(B)
! See "Data Quality" for description.. 1 Voir "Qualité des données" pour la description..
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Supplementary Table 2.1. Data Quality Table - Retail Trade, by Trade Group, Canada, 1995
Tableau supplémentaire 2.1. Tableau de qualité des données - Commerce de détail, par groupe de commerc

Canada, 1995

Trade Group - Canada Response Rat  Response Fraction Sample Size Total Operatig
Revenue Coefficient

of Variation

Groupe de commerce - Canada Taux de réponse Fraction de réponse Taille de Coefficient de

I'échantillan variationt des recettes
d'exploitation totales

percentge - pourcentge

Supermarkets and GrogeBtores - Supermarchés d'alimentation et

épiceries 81.43 91.79 2,063 1.5(B)
All Other Food Stores - Tous les autresgasns d'alimentation 74.31 81.66 942 8.2(D)
Drug and Patent Medicine Stores - Pharmacies gasias de

médicaments brevetés 84.53 91.89 1,280 3.3(C)
Shoe Stores - Mgasins de chaussures 82.55 91.90 298 8.9(D)
Men's Clothilg Stores - Mgasins de vétements pour hommes 82.91 88.18 316 3.5(C)
Women's Clothig Stores - Mgasins de vétements pour femmes 78.32 85.54 559 2.8(C)
Other Clothimg Stores - Autres ngasins de vétements 79.89 82.11 741 3.0(C)
Household Furniture and Appliance Stores -giins de meubles

et d'appareils mégars 81.84 81.26 1,250 2.5(B)
Household Furnishigs Stores - Mgasins d'accessoires

d'ameublement 79.35 79.44 949 3.5(C)
Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers -

Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 89.66 93.52 1,557 4.7(C)
Gasoline Service Stations - Stations-service 78.74 91.56 1,204 3.0(C)
Automotive Parts, Accessories and Services gddims de piéces et

d'accessoires pour véhicules automobiles et services 80.13 86.22 2,239 2.5(C)
General Merchandise Stores - §idgins de marchandises diverses 80.22 97.79 465
Other Semi-Durable Goods Stores - Autregiasans de produits

semi-durables 79.86 80.41 1,981 0.5(A)
Other Durable Goods Stores - Autresgasins de produits durables 81.77 84.98 1,333 2.7(C)
Other Retail Stores - Autres gesins de vente au détail 80.18 92.35 1,973 1.6(B)
Total, All Stores - Total, ensemble des magasins 81.15 90.37 19,150 1.2(B)
! See "Data Quality" for description.. b Voir "Qualité des données" pour le description.

Supplementary Table 2.2. Data Quality Table - Retail Trade, by Province or Territory, 1995
Tableau supplémentaire 2.2. Tableau de qualité des données - Commerce de détail, par province ou

territoire, 1995

Regions Response Rat  Response Fraction Sample Size Total Operatig
Revenue Coefficient of

Variation*

Régions Taux de réponse Fraction de réponse Taille de Coefficient de variation
I'échantillon des recettes

d'exploitation totales
percentge - pourcentge

Newfoundland - Terre-Neuve 3 84.19 99.41 1,130 1.9(B)
Prince Edward Islandlie-du-PrinceEdouard 87.50 99.67 445 1.7(B)
Nova Scotia - Nouvell&cosse 83.79 98.47 1,164 2.3(B)
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 84.95 98.76 1,109 2.4(B)
Quebec - Québec 80.50 98.13 3,962 2.1(B)
Ontario 82.93 98.96 3,892 2.2(B)
Manitoba 81.82 98.54 1,307 2.3(B)
Saskatchewan 84.78 98.34 971 2.0(B)
Alberta 81.14 98.95 2,051 6.6(D)
British Columbia - Colombie-Britannique 82.57 98.58 2,715 2.0(B)
Yukon Territoy - Territoire du Yukon 77.33 99.64 200 0.6(A)
Northwest Territories - Territoires du Nord-Ouest 74.14 99.62 204 3.1(C)
! See "Data Quality" for description. L Voir "Qualité des données" pour la description.
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| Special Requests I | Demandes spéciales I

It should be noted that this publication represents only all conviert de note que la préseng publication ne représente

portion of a large data bas available More detailed gu'une partie d'une base de données plus importante. |l est

tabulations, which more closely reflect specific client possibkd'obtent destableax détaillés qui répondehdavantage

needs, can be made available on a cost-recovery basisaux exigencs précise des clients moyennahle recouvrement

Some of the data aggregations available are: descolts Voici quelques exemples de totalisations pouvant étre
ainsi obtenues:

Summary statistics using the 1980 Standard Industrial Statistique sommairs utilisart la Classification type des
Classification system. industries de 1980.

Breakdowns of variables by size of operating revenue. Répartition des variables par la taille des recettes d'exploitation.

All specid requess are subjet to confidentiality Toutes les demandes spéciales seront soumises aux regles de

disclosure applications as dadioed late. Reades ae suppressinvisart a protége la confidentialié des donnéestelles
invited to discuss suchequests by contacting the quedécritesci-bas Pou toutes demandsspécialesle lecteur est
Wholesaé Trade Sectio (613) 951-00& or the Retail invité a communiquer avec la Section du commerce de gros
Trace sectio a (613 951-57® (facsimile numbe for (613) 951-0062 ou la Section du commerce de détail au
both (613)951-3522). (613) 951-5705 (numéro de télécopieur pour les deux

(613) 951-3522).

Confidentiality Confidentialité

To proted the confidentialiy of respondentsall statistics Pour garantir la confidentialit¢ des données fournies par les
are subjectd to confidentialiy analyss before répondants, aux termes de la Loi sur la statistique, toutes les
publication. Where it is foutthat the publicatian would données font I'objet d'une analyse de la confidentialité avant d'étre
involve the release of data that could be attributed to andiffusées Des statistiqus sort supprimés d'ure publication
identifiable respondentthos statistics are suppressed.  lorsqu'il est possible d'identifier le répondant en question.
Confidentialiyy analyss includes the detectia of possible L'analyse de confidentialité tient compte non seulement de la
"direct disclosure"”, which occurs when the value in a possibili€ de "divulgation directe', qui surviert lorsqie lavaleur
tabulation cel iscomposd of afew responderstor when d'une cellule de totalisation est dominée par un petit nombre de
the cdl isdominated by afew companies. It also includes répondants Elle se préoccup égalemende la possibilig de

the detectimm and prevention of "residua disclosure”, "déduction par recoupements”, dans les cas ou l'on pourrait
which could occur when the value of an otherwise supposelavaleu d'ure cellule supprimé& ou en superposarune
suppressed cell could be inferred from cells remaining in série de tableax aune autre.

the table or from overlaying one set of tables on another.
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Glossary Glossaire
The information provided in this appendk consiss of L'annexe renferme des définitions ou clarifie certains termes
definitions or clarificatiors of various key terms importants utilisés lors de I'Enquéte annuelle sur les commerces

employal in the Annud Wholesaé ard Retal Trade de gros et de détail. Ces termes apparaissent dans l'ordre selon
Survey. These are presented in the order of theirlesquesilsseprésentensu le questionnaire.
appearance in the questionnaire.

Wholesale Trade- The selling of merchandise to which Commerce de gros- La vente de marchandises a son propre
they have title on their own account to retailers, industrial, compte aux détaillants, aux utilisateurs industriels, commerciaux

commercial institutiond or professionh uses and institutionnels et professionels et aux agriculteurs en vue d'un
farmess for farm use In addition they may perform one usage agricole. Ceci comprend aussi une ou plusieurs des
or moe of the following related functions: be&king bulk, fonctiors suivantes répartiticn des marchandisg en vrac,
providing delivey savice to customes, opeating livraison des marchandisgawx clients exploitation d'installations

warehousing facilities for storage of the goods they sell. d'entreposagy de marchandise a vendre Sort inclus les
Included in this category are wholesalers known as: dropgrossistes qui assurent I'expédition directe de l'usine au détaillant
shippers or desk jobbers, export merchants, importouaun utilisateu industrie| les exportateurdesimportateursles
merchants, mail order wholesalers, rack jobbers or grossistespécialisé en venk par correspondancgées grossistes-
voluntay generd wholesagé distributors  Includes étalagistes et les distributeurs-grossi stes de marchandises diverses.
assemblers of primary products which are primarily Sort auss inclus les grossiste dort I'activité principak consiste
engaged in selling products from farmers, loggers, a vende des produits d'agriculteursd'exploitans forestiers de
fishermen and trappers. Excludes agents and brokers. pécheurs et de trappeurs. Sont exclus les activités d'agents et de
courtiers.

Retail Trade - The aggregate sales made through retail Commerce de détail- L'ensemble des ventes faites par des

locatiors (outlets) Excludes sales from ary form of points de vente au détail. Ne prennent pas en compte les ventes
dired selling which bypassethe retai store for example, directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas faites par
house-to-hous canvassing sales of newspaper or I'intermédiaire d'un point de vente au détail: par exemple, les

magazines made directly by printers or publishers, salesventes directes par demarchageles ventes de journaw ou de

made by book and record clubs and sales made throughevues faites directemenh par les imprimeuis ou éditeurs les
automatt vendirg machines The only exceptia to the ventes faites par les cercles du livre et les clubs de disques; et les
dired selling exclusia is the cataloge sales activity of ventes par distributeurs automatiques. 1l n'y a qu'une exception:
department store organizations that is classified to theles ventes par les entreprise des grand magasis faites par
"general merchandise stores" industry class. In addition,catalogue, qui sont classéars la clas® industrielk "magasins

retal trade excludesretal sales throudh ancillaty units, de marchandises diverses". En outre, le commerce de détail ne
e.g, warehousesheal offices etc; sales of contractors comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires (par
whos maja activity is not retailing and retall exemple, entrepbts et siéges sociaux), ni les ventes des
transactionbetveenindividuals. entrepreneurs dont I'activité principale ne reléve pas du commerce

de détail, ni les opérations de détail entre particuliers.

Reporting period - The 1995 calendar year or financial Période de déclaration- L'année civile 1995 ou tout exercice
yea endirg at ary time betwea April 1, 19% and financier se terminant entre 1€ 1 avril 1995 et le 31 mars 1996.
March 31, 1996.

Kind-of-business - Major activity identified by the = Genre de commerce- Activité principale identifiée par la
percentage of their sales and receipts by main commodityrépartition en pourcentage des ventes et recettes par principaux
line or type of services rendered. groupes de marchandises ou de services.

Sales- The total sales of merchandise and receipts fromVentes - |l s'agit du total des ventes de marchandises et des

repairs, equipment rental, restaurants and other servicesiecettas provenande réparationsde lalocation de matérie| dela

less returns adjustmerd and discounts Trade-in vente de repas et d'autres services, moins les rendus, les

allowances are not deducted. Commissions earned fromajustemertet lesrabais Lavaleu desreprisesn'es pas déduite.

the sale of goods owned by others and proprietors'Les commissios su la vene de marchandise appartenaina

withdrawak of goods (at the retal level) for personhuse autrui et la valeur (au détail) des marchandises prélevées par le

are included. Non-trading revenues, bad debts recoveregropriétaie pour san usag personnksort comptées Lesrecettes

and direct sales taxes are excluded. hors exploitation, les rentrées sur créances radiées et les taxes de
vente directes sont exclues.

Sales by class of customer Percentage of their sales Ventes par type de clientele Répartition en pourcentage du
ard receips by type of end-userhousehal consumers  total de leurs ventes et recettes par catégorie de clients: aux
(nat for busines use) retailers wholesalersindustrial, ménages (non pour usage commercial), aux détaillants, aux
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commercial and otheruses; farmers for use infarm grossistesawx industriels commercarget autresconsommateurs,
production and foreign markets. aux agriculteurs pour la production agricole; aux marchés
étrangers.

Sales of goods purchased for resale on own account  Ventes de marchandises achetées pour la revente a son propre

Total net sales of goods purchased for resale on owncompte- Montant total de ventes nettes de marchandises qui ont

accouh (less returns adjustmerg and discounts). été achetées pour la revente a propre compte (moins les rendus,

Includes sales value of trade-ins and parts used in repairdes ajustements et les rabais). Comprend la valeur des ventes des

Excludes also the Goods and Services Tax (GST) and reprises et des piéces utilisées dans la réparation. Exclus

other sales taxes collected for remittance to a governmentégalement la taxe fédérale sur les produits et les services (TPS) et
toutes les autres taxes de vente percues pour le compte d'un
organisme public.

Commission revenue Total gross commission revenue Commissions- Montant total des commissions brutes touchées
earnel for buying and/a selling merchandis on account pour l'achat et/ou la vente des marchandises pour le compte
of othess (nat to be confusel with the value of the goods d'autrui (ne pas confondre avec la valeur des marchandises dont
handled on a commission basis). sont tirées les commissions).

Sales of goods of own manufacture Sales of goods of  Ventes de produits de propre fabrication Ventes de produits
own manufacture or goods manufactured for the reportingde propre fabrication ou fabriqués a fagon pour I'établissement
establi shment on a custom basis, with materials owned by répondahavec des matériax qui lui appartiennent.

the establishment.

Labour receipts from installation and repair of goods Recettes de main-d'oeuvre provenant de linstallation et la

- Labour receipts from installation, repairs and réparation de biens- Recettes de main-d'oeuvre provenant de

maintenane to machiney and equipment. l'installation, la réparation et I'entretien de machineries et
d'équipement.

Revenues from rental and leasing of goods and Recettes provenant de la location de biens et de matériel
equipment- Receips from therentd or leasirg of farm Recettes totales provenant de location de biens et d'équipement
and industrial goods and equipment. agricole et industriel.

Other operating revenue- All other operating revenue  Autres recettes d'exploitation - Toutes autres recettes
suc as warehousingcustan manufacturig (processing d'exploitation provenant par exemple de l'entreposage, de la
of materiak ownal by others) constructim or sub- fabricaion afagn (traitement de matériaux appartenant a autrui),
contract work, real estate rental income, and other de l'installation de biens vendus de la constructim ou de travail
operatig revenie not elsewhee reported. en sous-traitance, de la location de biens immobiliers, et toutes

autres recettes d'exploitation non mentionnée ci-dessus.

Total operating revenue- The sum of sales of goods Recettes d'exploitation totales- Le total des ventes de
purchasd for resaé on own account commission marchandises achetées pour la revente, des commissions, des
revenue sales of goods of own manufacture labour ventes de produits de propre fabrication, des recettes de main-
receips from installation ard repar of goods revenues d'oeuvre provenant de l'installation et de la réparation de biens, de
from rental and leasing of goods and equipment and othemecettes provenant de la location de biens et de matériel et d'autres
operating revenue. recettes d'exploitation.

Non-operating revenue - All non-trading revenue  Recettes hors exploitationr Les autres recettes hors exploitation
including subsidiesinterest dividends and othe income y compris les subventions, les intéréts, les dividendes regus et
not elsewhere reported. autres revenus non mentionnés ailleurs.

Purchases- Net purchases (gross value less returns, Achats - Le montant net des achats (montant brut moins les
adjustmerd ard discount} at deliverad price (including marchandises retournées, les ajustements et les rabais) au prix de
freight, insurance commissios paid to buying agents, livraison (y compris les frais de transport, l'assurance, les
import duties ard othe relatal specifc costs) Includes commissions payées aux agents d'achat, les droits de douane et
value of parts used in the repair of trucks, buses andcertairs autres frais connexes) Inclus la valeur des piéces
machinery and equipment as well as the cost of utilisées dars la réparatim des camions des autobus de
components, semi-finished goods and materials purchasednadinerie et d'équipement. Inclus également le prix de revient
by the reportig establishmen for manufacturing, des piéces, des produits semi-finis et des matieres achetées par
constructionsub-contracwork ard repair. I'établissement répondant en vue de la fabrication, de la
construction, du travail en sous-traitance et de la réparation.

Cost of goods sold- This value is obtained by Prix de revient- On obtient cette donnée en calculant: les stocks
calculating:openinginventory+ total purchases closing d'ouverture + les achats totaux - les stocks de fermeture.
inventory.
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Gross margin - This value is obtained by calculating: Marge brute - On obtient cette donnée en calculant: les recettes
totd operatirg revene - cog of goods sold This d'exploitation totales - le prix de revient. Cette mesure est aussi
measure is also known as return on sales. connue comme le rendement des ventes.

Employee earnings and benefits Total salaries and Rémunération et avantages sociaux des employédotal des
wages, bonuses, commissions and any other paymentsaaires, traitements, primes, commissions et tout autre versements
forming part of the employees' earnings (including those faisart partie des gairs des employé (y compri les employé du

of heal office and warehoue personngl excluding sieége social et des entrepots), sauf les avantages imposables.
taxabk employe benefits Includes gros payments Comprend les montants bruts versés avant les retenues de I'impét
before deductios for sudh items as Income Tax, Canada sur le revenu et les contributions des employés au titre de

ard Quebe pension Unemploymeh Insurance l'assurance-chdmage et du régime de pensions du Canada et du
premiums Salaries and withdrawak of working Québec. Les traitements des propriétaires actifs pour les
propriatos of unincorporatd businessg are excluded. entreprises non-constituées en société par actions ne sont pas
For incorporated businesses,salaies of working inclus. Pour les entreprises constituées, les traitements des cadres
executives are included. actifs sont inclus.

Other operating expenses Includes rent, insurance, Autres dépenses d'exploitation Inclus le loyer, les assurances,

energy supplies travel advertising etc.. ard other les services publics,les fournitures, les frais de déplacements, de
expenditues on purchased savices. Excludes publicité, etc... et autres dépenses pour l'achat de services. Exclus
depreciation income tax, charitabé donatiors and I'amortissement, Iimpét sur le revenu, les dons de charité et les
interest paid. intéréts verseés.

Opening and closing inventories The value of goods  Stocks d'ouverture et de fermeture - La valeur des
held for resale and materials for use in manufacturing asmarchandises détenues pour la revente et des matériaux pour fin
well as raw materials, semi-finished goods, and work in defabrication ainsiquecelledes matieres premieresdes produits

process. The value of merchandise held on consigrement semi-finis et des produits en cours de fabrication. Ce poste
for the establishment by other firms is included. The comprem les marchandiseque d'autres entreprise gardei en
value of merchandie held by the establishmen on consignation pour |'établissement. On ne comprend pas ici les

consignment from other firms was excluded. Store and marchandises détenues en consignation pour le compte d'autrui.

office supplies not charged to cost of sales is excluded.Lesfournitures de magasn et de bureas qui ne sort pas déclarées

Inventory data can bereportal at cod price marke price sous les frais de vente ne doivent pas étre incluses. Les données

(currert replacemetncost) lower of cod or marke price, sur les stocks peuvent étre déclarées au prix coltant, au prix du

or selling. marché (au colt courant de remplacement), plus bas que le prix
coltant ou du marché et au prix de vente.

Retail location - A business outlet (usually a store) in Point de vente au détail Un local d'affaires (habituellement un
which the principal activity is the sale of merchandise and magasin) dont I'activité principale est la vente de marchandises et
related services to the general public for household orde services connexs au grard public pou la consommation
personi consumption Included in this definition are ménageére ou personnelle. Cette définition englobe les points de

retal locatiors operate by non-retailirg businesses.e., vente au détail exploités par des entreprises autres que des
retal locatiors operaté by businessewho< principal magasins de détail, c'est-a-dire par des entreprises dont I'activité
activity is manufacturing wholesaling government, principale est la fabrication, le commerce de gros, I'administration
construction, etc.. publique, la construction, etc..

Chain organization - An organization operating four or  Entreprise de magasins a succursales Toute entreprise qui

more retail outlets in the same industry class under theexploiteaumoinsquatrepointsdeventeappartenard uneméme

same legal ownership at any time during the survey year.classe industrielle et sous une méme appartenance juridique, a un

The only exception idepartment store organizations moment donné de I'année d'enquéte. dreeeprises de grands

that are treated statistically with chain organizations even magasinsconstituent la seule exception, car elles sont considérées

thoudh they may fail to med the criterion of four or more du point de vue statistique comme desegnises de magasins a

retail stores. Any firm not meeting the above definition succursalesnémesi ellesn'exploitentpasquatrepointsdevente.

is automatically classified as anindependent Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde pas avec

organization. Franchised stores and voluntary group la définition ci-desss ed classé automatiquemendars la

stores are therefore considered as independentcatégore des entreprises indépendantes.Par conséquent, les

organizations unless they meet all the conditions of the magasiis des concessios et des groupemert volontaires sont

chain definition. considérés comme des magasins indépendants, a moins qu'ils ne
répondent a toutes les conditions mentionnées dans la définition
d'un magasin a succursales.

Number of Locations- Locations that contributed to the Nombre de locaux d'affaires- Locaux qui ont contribué aux
totd operatig revenwe during the reportirg period recdtes dexploitation totales duant la période de dédaration sans
irrespective of the length of time they were opened. égard a la durée de leur contribution.

Operating Profit - This value is obtained by calculating: Bénéfice d'exploitation- On obtient cette donnée en calculant:
Total operating revenue - total operating expenses. recetts d'exploitation totales -les dépensgd'exploitation totales.
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Profit Margin - This value is obtained by calculating: Marge de profit - On obtient cette donnée en calculant:
Operating profit- total operating revenue. Bénéfice d'exploitation recettes d'exploitation totales.

Operating Revenue to Inventory Ratio- This value is Ratio des recettes d'exploitation aux inventaires On obtient
obtainal by calculating Totd operatiig revene ~+ cette donnée en calculant; Recettes d'exploitation totales =+
((Opening Inventory + Closing Inventory)2). ((Stocks d'ouverture + Stocks de fermetur@).

Cost of Goods Sold to Inventory Ratio This value is Ratio du prix de revient aux inventaires- On obtient cette
obtainel by calculating Cod of Goods Sold + ((Opening donnée en calculant: Prix de revien{(Stocks d'ouverture +
Inventory + Closing Inventoryy 2). Stocks de fermeture) 2).

Employee - Any person(s) drawing pay for services Salarié - Toute personne rétribuée pour ses services et pour
rendered and for whom the employer is required to laquele I'employeu doit remplir une déclaratim T-4
complete a Revenue Canada T-4 Supplementary Form. Supplémentaire de Revenu Canada.
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Appendix I Appendice I

industry Division Si vous preéférez recevoir ce questionnaire

en frangais, veuillez téléphoner au nurnéro
Anr“;'al WhOIesa'e and approprie indique dans ta section 2.
Retail Trade Survey 1995

Correct pre-printed information if necessary using the
corresponding boxes provided below.

Legal Name

Business Name

c/o

No. & Street

City

Province Postal code

1 - PLEASE READ CAREFULLY BEFORE COMPLETING

AUTHORITY on this questionnaire will be treated in strict confidence.
Collected under the authority of the Statistics Act, Revised They will be used exclusively tfor statistical purposes and will be
Statutes of Canada, 1985, Chapter S19. published in aggregate form only. The confidentiality provisions of
the Statistics Act are not affected by either the Access to
PURPOSE OF THE SURVEY Information Act or any other legislation.
Data collected by this survey are used to provide
aggregated industry information required by governments to DATA SHARING AGREEMENTS
develop national and regional economic programs and To avoid duplication of enguiry and to provide consistent
policies. This information is also used by the private sector statistics, agreements have been made under Section 11 of the
to assist in decision making and to assess business Statistics Act, to exchange information collected by this survey
conditions. The resuits of this survey are published in with the Bureaus of Statistics of Alberta and Manitoba.
Statistics Canada catalogue number 63-236. Agreement has also been made under Section 12 of the
- Statistics Act, with the Northwest Territories Bureau of Statistics
CONFIDENTIALITY for the sharing of information from this survey, Under Section 12,
Statistics Canada is prohibited by law from publishing any ¥_ou may refuse to share your information with the Northwest
statistics which would divuige information obtained from this erritories Bureau of Statistics by writing to the Chief Statistician
survey that relate to any identifiable business without the and returning your letter of objection along with the completed
previous written consent of that business. The data reponed questionnaire.
) ] LOCAL | TOLL FREE FAX
it you require asss\ance in the Halifax 426 - 5662 1-800-565-1685 | 902 - 426 - 8292
completion of the questionnaire or Montréal 283 - 5724 1-800-363-6720 | 514 - 283 - 7969
have any questions regarding the Toronto 954 - 9069 1-800-263-3072 | 416-973 - 6524
survey, please call the nearest Edmonton 495 - 4627 1-800 - 661-9884 | 403 - 495 - 4788
Statistics Canada Regional Office. Vancouver 666 - 2100 1-800-663-0172 l 604 - 666 - 6495

3 - REPORTING PERIOD

Please report for your 1995 fiscal year (normal business year) D M Y D M Y
ending any time between April 1, 1995 and March 31, 1996

4 - KIND OF BUSINESS
List the main lines of merchandise and services sold and indicate the estimated percentage of total operating revenue

411, %
A
42{2 o
A
43| 3. %
&

5 - REVENUE BY CLASS OF CUSTOMER
ndicate the estimated percentage of total operating revenue:

5.1 | Made 1o households or individuals for personat use

%
5.2} Made to retail businesses o,
5.3| Made to wholesale businesses %,
5.4} Made to industrial, commercial and other business users [
5.5{ Made to farmers. for farm operations A
}Ls 6| Made to clients outside Canada {exports} o
(57| Total 100 %

5-3100-1887.1  1995-11-27 STC/IND-375-75008
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el e Canadd
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Sales of goods purchased for resale (Report gross sales of new and / or used goods less returns,

discounts, provincial sales taxes and GST. Do ngt deduct the value of trade-insj
6.2] Commission revenue (Gross earnings from selling and buying goods on account of others) 3 00
6.3| Sales of goods of own manufacture $ 00
6.4| Labour receipts from installation and repair of goods (Report parts in (6.1) above} $ - 00
6.5| Revenue trom rental and leasing of goods and equipment $ 00
6.6] Other operating revenue (such as rental from real estate, food serving and other service activities) $ 00
6.7| Total Operating Revenue (Sum of6.1 to 6.6 above) $ 00
6.8 Non-operating revenue (such as subsidies, interest, dividends and gains on disposal of investments

and capital assets) <00
63| Total Revenue (Sum of 6.7 and 6.8) $ 00

7. - COST OF GOODS SOLD.

7.1 Opening inventory B $ - 00
7 Purchases of new and used goods for resale (include freight-in and the value of goods taken in trade,

less returns and discounts.) $ 00
7.3} Closing inventory $ 00
7.4| Cost ot goods sold (Sumof 7.1 and 7.2) less 7.3 $ 00
a1 Salaries, wages and benefits: (inciude bonuses, commissions and any other payments to employees.

Report gross payments before deductions for such items as income tax, pension plans, U.1. premiums) $ .00
8.2} Depreciation on buildings and other fixed assets $ 00
8.3] Interest expenses B $ - .00
8.4 Other expenses (Exclude income taxes) 00
8.5| Total expenses (Sum of 8.1 to 8.4) - N 00

9 - LOCATIONS AND PROVINCIAL DISTRIBUTION

9.1 Indicate the number of trading locations operated in Canada during your reporting period, > ~

irrespective of the iength of time they were open.
9.2| Do you operate in more than one province? [1No » Skipto 10 O Yes » ifyes, report the following items.

- Trading —Salaries, Wages
) ) Locations | Operating Revenue and Benefits Cost ot Goods Sold
Province / Territory (9.1) 6.7) (8.1) (7.4)
Number $ or % $ or % $ or %

Newfoundland

Prince Edward Island

Nova Scotia

New Brunswick

Québec

Ontario

Manitoba

Saskatchewan

Alberta

British Columbia

Yukon Territory

Northwest Territories

Canada

10-

CERTIFICATION

I certity that the information contained herein is complete and correct to the best of my knowledge and belief.

Signature of authorized person

Title

Date

Name of contact for further information

L

Telephone no.
(Area)

Facsimile no.
(Area)

HEEN

5-3100-1887.1

®
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(Dvision de I'ndustrie

détail, 1995

1-

UILLEZ LIRE ATTEN

AUTORITE
Renseignements recueillis en vertu de la Loi sur la statistique,
Lois révisees du Canada, 1985, chapitre $19.

BUT DE L'ENQUETE

Les données recueillies par cette enquéte sont requises par
les différents paliers de gouvernements pour élaborer des
programmes économiques nationaux et régionaux. Le secteur
prive se sert de ces données pour élaborer des décisions
d'affaires et pour évaluer les conditions du marché. Les
réesultats de cette enquéte sont publiés dans le catalogue
63-236 de Statistique Canada.

Enquéte annuelle sur les
commerces de gros et de

MENT AVANT DE REMPLIR LE QUESTIONNAIRE

if you prefer this questionnaire in
English, please call the appropriate
number indicated in section 2.

Corriger les renseignements pré-imprimés au besoin
en utilisant les cases corr i

Raison sociale

Nom commercial

A/S

N° et rue

Ville

Province Code postal

L

qu'a des fins statistiques et seront publides sous forme agrégee
seulement. Les dispositions de confidentialité de la Loi sur la
statistique ne sont pas touchées par la Loi sur lacces a
l'information ou toute autre loi.

ENTENTES FEDERALES-PROVINCIALES/TERRITORIALES

Pour éviter le chevauchement des enquétes et améliorer
runiformité des données, Statistique Canada a conclu une
entente en vue de l'échange des données de la présente
enquéte, avec les bureaux de ia statistique de '‘Alberta et du
Manitoba, aux termes de l'article 11 de la Loi sur la statistique

| et avec le Bureau de Ja statistique des Territoires du
CONFIDENTIALITE Nord-Quest, aux termes de l'articie 12 de la Loi sur la
La loi interdit a Statistique Canada de publier des statistiques
qui pourraient divulguer tout renseignement permettant
d'identifier une entreprise sans que celle-ci en ait donneé
Pautorisation par écrit au préalable. Les données du
questionnaire demeureront confidentieiles.  Elles ne serviront

2 - DEMANDES DE RENSEIGNEMENTS

statistique. En vertu de l'aricle 12, vous pouvez refuser de
partager vos renseignements avec le Bureau de la statistique
des Territoires du Nord-Ouest en informant par écrit le
statisticien en chef et en
questionnaire diment rempli.

retournant votre lettre et le

APPEL LOCAL SANS FRAIS TELECOPIEUR
Si vous avez besoin daide pour Halifax 426 - 5662 1- 800 - 565 - 1685 | 902 - 426 - 8292
;i’:f"';gsquzigzzgige g:nz’er‘:“:;: Montréal 283 - 5724 1-800-363-6720 | 514 - 283 - 7969
Fenquéte, adressez-vous au bureau Toronto 954 - 9069 1-800-263-3072 | 416 - 973 - 6524
régional de Statistique Canada le Edmonton 495 - 4627 1-800 - 661 - 9884 | 403 - 495 - 4788
plus pres. Vancouver 666 - 2100 1-800 - 663 - 0172 | 604 - 666 - 6495

J M A J M A
owl L [ ol 1 ]

Enumérez les pr catégories de

Veuillez déclarer votre année financiére de 1995 (année d'affaire)
se terminant a n'importe qu'elle date entre le 1er avril 1995 et le 31 mars 1996.

vendues et de services tournis et indi le p ge des racetiss d totales.
4.1] 1. %
42| 2. %
43 3. . ) s
— VENTES SELON LE TYPE DE CLIENTELE

Indiquez le pourcentage des r

d'exploitation I

5.1| Faites aux menages et individus pour usages personnels

°/0
5.2] Faites aux detaillants %
5.3! Faites aux grossistes %
5.4| Faites aux industriels, commergants et autres consommateurs o,
5.5| Faites aux agriculteurs. pour la production agricole 9,
56¢ Faites aux exportateurs A
57| Total 100 o

5-3100-1687 2 1995-11-27 SQC/IND-375-75008

l*l Statistique Egt:rt’lasggs ( : nada
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Ventes de marchandises achetees pour la revente (Déclarez ies ventes brutes ae marchandises
6.11 neuves ou d'occasion, moins les rendus, les ajustements, jes taxes de vente provinciales et la TPS. Ne

déduisez pas la valeur des reprises.) $ .00
6.2} Commissions (Revenuy brut de I'achat ou de la vente de marchandises pour le compte d'autrui) $ 00
6.3| Ventes de produits de propre fabrication $ 00
6.4 Recetles de main-d'oeuvre provenant de linstallation et de la réparation de biens (Declarez les -

7 | pigces au point (6.1) ci-dessus} $ - .00
6.5| Recettes provenant de la location de biens et de matériel $ 00
6.6 Autres recettes d'exploitation (Ex. iocation de biens immobiliers, prestation de services de restauration

| et dautres services) ~ - - $- .00
6.7| Recettes d'exploitation totales (Somme de 6.1 2 6.6) $ 00
6.8 Recettes hors exploitation (£x. subventions, intéréts et dividendes, et gains résuitant de la vente de _

1 biens immobiliers et de placements) $ .00
6.9| Recettes totales (Somme de 6.7 et 6.9) $ 00

7.1| Stocks d'ouverture

- $ .00
72 Achats de marchandises neuves ou d'occasion pour ia revente (Inclure les tras de transport, -

"“| ta vateur des repnises, moins les rendus, les ajustements et les rabais.) $ .00
7.3| Stocks de fermeture $ 00
7.4| Colt des ventes (Somme de 7.1 pius 7.2) moins 7.3 $ 00

Salaires, traitements et avantages sociaux (Inclure les primes, commissions et autres paiements versés _
8.1| aux empioyes. Déclarez ies paiements bruts avant les retenues tels que I''mpdt sur le revenu, les régimes de
- pensions, les primes d'assurance-chémage) $ - .00
8.2| .Dépenses d'amortissement sur les immobilisations $ a0
8.3] Dépenses dintéréts $ 00
8.41 Autres dépenses (Exclure les impots) $ 00
8.5{ Dépenses totales (Somme de 8.1 4 8.4) $ 00

9 - EMPLACEMENTS ET REPARTITIN PROVINCIALE

Indiquez le nombre d'emplacements exploités au Canada durant votre perioge de déclaration,
peu importe ta durée d'ouverture de ces emplacements.

9.1

Exploitez-vous votre commerce dans plus ; Si oui, fournissez les données
9.2 d'une province? O Non p Passeza 10 = O“'_ > suivantes:

Emplace- Recettes Sataires, tralleme‘ms ot

ments totales des em{)loyés
9.1 {6.7) (8.1) (7.4)
Nombre - $ ou% $.ou % $ ou %

Terre-Neuve - ) - -

Colt des

¢ — ventes

Province / Territoire

Tle-du-Prince-Edouard

Nouveile-Ecosse -

Nouveau-Brunswick

Québec

Ontario -

Manitoba

7| Saskatchewan

Alberta

Colombie-Britannique

_Territoire du Yukon

Territoires du Nord-Ouest

Canada |

0 A A O

J que les rensei fournis ici sont, autant que je le sache, compiets et exacts.
Signataire autonse Fonction Date

Pour plus e renseignements, contactez N° de teélephone N° de télécopieur
{Indicatit) ‘ | (4ndiceixti1) | [

N N BN
5-3100-1887.2 ®
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Appendix I

Trade Group Coverage
Wholesale Trade, 1995

011 Food Products

5211 Confectioney

5212  Frozen Foods (Pacged)
5213 Dairy Products

5214  Poultly and Eygs

5215 Fish and Seafood

5216  Fresh Fruit and \getables
5217 Meat and Meat Products
5219 Other Foods

012 Beverage, Drug and Tobacco Products

5221 Non-Alcoholic Beverges

5222  Alcoholic Beverges

5231 Drugs

5232 Toilet Soaps and Preparations

5239 Drug Sundries and Other Dga and Toilet Preparations
5241 Tobacco Products

020 Apparel and Dry Goods

5311 Men's and Bgs' Clothirg and Furnishigs

5312 Women's, Misses' and Children's Outerwear

5313 Women's, Misses' and Children's Hogjddnderwear and
Apparel Accessories

5314 Footwear

5319  Other Apparel

5321 Piece Goods

5329 Notions and Other rGoods

030 Household Goods

5411 Electrical Household Appliances

5412  Electronic Household Appliances

5421 Household Furniture

5431 China, Glassware, Crockeand Pottey

5432  Floor Coverimgs

5433 Linens, Draperies and Other Textile Furnigisin
5439  Other Household Furnistgs

040 Motor Vehicles, Parts and Accesories

5511  Automobiles

5512  Trucks and Buses

5519 Other Motor Vehicles and Trailers

5521 Tires and Tubes

5529  Other Motor Vehicle Parts and Accessories

050 Metals, Hardware, Plumbing and Heating Equipment and
Supplies

5611 Iron and Steel PrimgrForms and Structural Shapes

5612 Other Iron and Steel Products

5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products

5619 Combination Metal and Metal Products

5621 Hardware

5622  Plumbirg, Heatirg and Air Conditioniig Equipment and
Supplies

060 Lumber and Building Materials

5631 Lumber, Pywood and Millwork
5632 Paint, Glass and Wallpaper
5639  Other Buildirg Materials

Appendice Il

Couverture des groupes de commerce
Commerce de gros, 1994

011 Produits alimentaires

5211 Confiseries

5212  Produits alimentaires cgalés (emballés)
5213  Produits laitiers

5214  Volaille et oeufs

5215 Poisson et fruits de mer

5216  Fruits et I§umes frais

5217 Viande et produits de la viande

5219 Autres produits alimentaires

012 Boissons, médicaments et tabac

5221 Boissons non-alcooliques

5222  Boissons alcooliques

5231 Médicaments

5232 Savons et produits de toilette

5239  Produits pharmaceutiques divers et autres produits de toilette
5241 Produits du tabac

020 Vétements et articles de mercerie

5311 Vétements et articles d'habillement pour hommegugionnets
5312 Vétements de dessus pour danpesnes filles et enfants

5313 Bas et chaussettes, sous-vétements et articles d'habillement pour

damesjeunes filles et enfants
5314 Chaussures
5319 Autres vétements
5321 Tissus a la piéce
5329 Articles de mercerie

030 Articles ménagers

5411  Appareils méngers électriques

5412  Appareils méngers électroniques

5421 Meubles de maison

5431 Porcelaine, verrerie, faience et poterie

5432 Revétements de sol

5433 Linge de maison, tentures et autres articles de textile
5439  Autres accessoires mégaas d'ameublement

040 Véhicules automobiles, piéces et accessoires

5511  Automobiles

5512 Camions et autobus

5519  Autres véhicules automobiles

5521 Pneus et chambres a air

5529  Autres piéces et accessoires pour véhicules automobiles

050 Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberie et de
chauffage

5611 Formes primaires et profilés de charpente en fer et en acier

5612  Autres produits en fer et en acier

5613 Métaux non ferreux et produits en métaux non ferreux

5619 Combinaisons de métaux et produits en métal

5621 Articles de quincaillerie

5622  Matériel et fournitures de plomberie, de chagéfat de
climatisation

060 Bois et matériaux de construction

5631 Bois de construction, contreplaqués et bois travaillé
5632 Peintures, vitres et papiers peints
5639  Autres matériaux de construction
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070

5711

081

5721

5722
5731
5741

5742
5749

5791
5792
5793
5799

082

5743
5744

090

5011
5019
59011
5919
5921
5922
5929
5931
5932
5939
5941
5942
5951
5952
5961
5971
5981
5991
5992

5993
5999

100

5012

110

5111

Farm Machinery, Equipment and Supplies
Farm Machiney, Equipment and Supplies
Industrial and Other Machinery, Equipment and Supplies

Construction and ForegtMachiney, Equipment and Supplies

Mining Machiney, Equipment and Supplies
Industrial Machiney, Equipment and Supplies
Electrical Wirirg Supplies and Electrical Construction Material

Electrical Generatimand Transmission Equipment and Supplies

Other Electrical and Electronic MachiggeEquipment and
Supplies

Office and Store Machingy Equipment and Supplies

Service Machiner, Equipment and Supplies

Professional Machingr Equipment and Supplies

Other Machiney, Equipment and Supplies n.e.c.

Computers, Packaged Software and Other Electronic
Machinery

Electronic Machiner, Equipment and Supplies (except
Computer and Related Equipment)

Computer and Related MachigeEquipment and Pacgad
Software

Other Products

Livestock

Other Farm Products

Automobile Wreckiny

Other Waste Materials

Newsprint

Stationey and Office Supplies

Other Paper and Paper Products

Agricultural Feeds

Seeds and Seed Procesgsin

Agricultural, Chemical and Other Farm Supplies
Toys, Novelties and Fireworks

Amusement and SportifGoods

Phot@raphic Equipment and Supplies

Musical Instruments and Accessories

Jewelley and Watches

Industrial and Household Chemicals

General Merchandise

Books, Periodicals and Newspapers
Second-Hand Goods (except Machijnand Automotive)

Forest Products
Other Products n.e.c.

Grain
Grain
Petroleum Products

Petroleum Products

070

5711

081

5721

5722
5731
5741

5742
5749

5791
5792
5793
5799

082

5743
5744

090

5011
5019
59011
5919
5921
5922
5929
5931
5932
5939
5941
5942
5951
5952
5961
5971
5981
5991
5992

5993
5999

100

5012

110

5111

Machines, matériel et fournitures agricoles
Machines, matériel et fournituregricoles
Machines, matériel et fournitures industriels et autres

Machines, matériel et fournitures de construction et
d'exploitation forestiere

Machines, matériel et fournitures d'extraction miniére

Machines, matériel et fournitures industriels

Fournitures pour canalisations électriques et matériaux
d'installations électriques

Matériel et fournitures de production et de transmission
d'électricité

Autres machines, matériel et fournitures électriques et
électroniques

Machines, matériel et fournitures de bureau et dgasia

Machines, matériel et fournitures des entreprises de services

Machines, matériel et fournitures d'gegrofessionnel

Autres machines, matériel et fournitures n.c.a.

Ordinateurs, logiciels et autres équipments électroniques

Machines, matériel et fournitures €lectroniques (sauf ordinateurs
et le matériel connexe)
Ordinateurs, machines et matériel connexes, ejigets

Produits divers

Bétail

Autres produits gricoles

Démontae d'automobiles

Autres matiéres de rebut

Papierjournal

Papeterie et fournitures de bureau

Autres papiers et produits du papier

Aliments pour animaux

Semences et traitement des semences

Produits chimiques et autres fourniturgseoles

Jouets, articles de fantaisie et pieces pour feux d'artifice

Articles de loisir et de sport

Matériel et fournitures phogoaphiques

Instruments et accessoires de musique

Bijoux et montres

Produits chimiques d'uga ménager et industriel

Marchandis@énérale

Livres, périodiques gburnaux

Marchandises d'occasion (sauf machines et véhicules
automobiles)

Produits forestiers

Autres produits n.c.a.

Céréales
Céréales
Produits Pétroliers

Produits pétroliers
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Appendix Il

Trade Group Coverage
Retail Trade, 1995

010

6011
6012

020

6013
6014
6015
6016
6019

030

6031
6032

040

6111

050

6121

060

6131

070

6141

6142

6149

6151

080

6211
6212

6213
6221

6222
6223

090

6231
6232
6239

100

6311
6312
6321

Supermarkets and Grocery Stores

Supermarkets
Grocey Stores (Excludig Supermarkets)

All Other Food Stores

Bakel Products Stores

Cand/ and Nut Stores

Fruit and Veetable Stores

Meat Markets

Other Food (Special} Stores, n.e.c.

Drug and Patent Medicine Stores

Pharmacies
Patent Medicine and Toiletries Stores

Shoe Stores

Shoe Stores

Men's Clothing Stores
Men's Clothiy Stores
Women's Clothing Stores
Women's Clothig Stores
Other Clothing Stores
Children's Clothig Stores
Fur Stores

Other Clothig Stores, n.e.c.
Fabric and Yarn Stores
Household Furniture and Appliance Stores

Household Furniture Stores (With Appliances and Furngshin
Household Furniture Stores (Without Appliances and Furrishin

Furniture Refinishig and Repair Shops
Appliance, Television, Radio and Stereo Stores

Television, Radio and Stereo Stores

Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops

Household Furnishings Stores

Floor Coverimg Stores
Drapey Stores
Other Household Furnistgs Stores

Motor Vehicle and Recreational Vehicle Dealers

Automobile (New) Dealers
Automobile (Used) Dealers
Motor Home and Travel Trailer Dealers

Appendice IlI

Couverture des groupes de commerce
Commerce de détail, 1995

010

6011
6012

020

6013
6014
6015
6016
6019

030

6031
6032

040

6111

050

6121

060

6131

070

6141

6142

6149

6151

080

6211
6212

6213
6221

6222
6223

090

6231
6232
6239

100

6311
6312
6321

Supermarchés d'alimentation et épiceries

Supermarchés d'alimentation
Epiceries (sauf supermarchés)

Tous les autres magasins d'alimentation

Boulargeries - patisseries

Confiseries et ngasins de noix

Magasins de fruits et gtimes

Marchés de viande

Autres maasins d'alimentation spécialisés n.c.a.

Pharmacies et magasins de médicaments brevetés

Pharmacies
Magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette

Magasins de chaussures

Magasins de chaussures

Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour dames
Magasins de vétements pour dames
Autres magasins de vétements
Magasins de vétements pour enfants
Magasins de fourrures

Autres mgasins de vétements, n.c.a.
Magasins de tissus et de filés
Magasins de meubles et d'appareils ménagers

Magasins de meubles de maison (avec appareils geénat
accessoires d'ameublement)

Magasins de meubles de maison (sans appareilsganai
accessoires d'ameublement)

Ateliers de réparation de meubles

Magasins d'appareils mégers, de postes de télévision et de
radio et d'appareils stéréophoniques

Magasins de postes de télévision et de radio et d'appareils
stéréophoniques

Ateliers de réparation d'appareils regers, de postes de
télévision et de radio et d'appareils stéréophoniques

Magasins d'accessories d'ameublement

Magasins de revétements de sol
Magasins de tentures
Autres mgasins d'accessoires d'ameublement

Concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs

Concessionnaires d'automobiles neuves
Concessionnaires d'automobiles d'occasion
Marchands de roulottes motorisées et de roulotteytge
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6322

6323
6329

110

6331

120

6341
6342
6351
6352
6353
6354
6355

6359
6391
6399

130

6411
6412
6413

140

6511
6521
6522
6531
6532
6581
6582

150

6541
6542
6551
6552
6561
6562
6571

160

6021
6022
6023
6591
6592
6593
6594
6595
6596
6597
6598
6599

Boats, Outboard Motors and BoaiAccessories Dealers

Motorcycle and Snowmobile Dealers
Other Recreational Vehicle Dealers

Gasoline Service Stations

Gasoline Service Stations

Automotive Parts, Accessories and Services

Home and Auto SupplStores

Tire, Battey, Parts and Accessories Stores
Garages (General Repairs)

Paint and Bog Repair Shops

Muffler Replacement Shops

Motor Vehicle Glass Replacement Shops

Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops

Other Motor Vehicle Repair Shops
Car Washes
Other Motor Vehicle Services, n.e.c.

General Merchandise Stores

Department Stores
General Stores

Other General Merchandise Stores (Varimd General

Merchandisig Stores)

Other Semi-Durable Goods Stores

Book and StationgrStores

Florist Shops

Lawn and Garden Centres
Hardware Stores

Paint, Glass and Wallpaper Stores
Toy and Hobly Stores

Gift, Novelty and Souvenir Stores

Other Durable Goods Stores

Sportirg Goods Stores

Bicycle Shops

Musical Instrument Stores

Record and Tape Stores

Jewelley Stores

Watch and JewellgrRepair Shops
Camera and Phagoaphic Suppt Stores

Other Retail Stores

Liquor Stores

Wine Stores

Beer Stores

Second-Hand Merchandise Stores, n.e.c.
Opticians' Shops

Art Galleries and Artists' SuppStores
Luggage and Leather Goods Stores
Monument and Tombstone Dealers
Pet Stores

Coin and Stamp Dealers

Mobile Home Dealers

Other Retail Stores, n.e.c.

6322

6323
6329

110

6331

120

6341
6342
6351
6352
6353
6354
6355

6359
6391
6399

130

6411
6412
6413

140

6511
6521
6522
6531
6532
6581
6582

150

6541
6542
6551
6552
6561
6562
6571

160

6021
6022
6023
6591
6592
6593
6594
6595
6596
6597
6598
6599

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires
pour bateaux

Marchands de motgclettes et de motorges

Autres marchands de véhicules de loisir

Stations-service
Stations-service

Magasins de piéces et d'accessoires pour vehicules
automobiles et services

Magasins de fournitures pour la maison et pour I'automobile

Magasins de pneus, d'accumulateurs, de piéces et d'accessoires

Garags (réparationgénérales)

Ateliers de peinture et de carosserie

Ateliers de remplacement de silencieux

Ateliers de remplacement déaces pour véhicules automobiles

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de vigsse d
véhicules automobiles

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles

Lave-autos

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a.

Magasins de marchandises diverses

Magasins a rayons

Magasinsgénéraux

Autres mgasins de marchandises diverses (bazars gasires
de marchandises diverses)

Autres magasins de produits semi-durables

Librairies et papeteries

Fleuristes

Centres dgardinaye

Quincailleries

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint

Magasins dgouets et d'articles de loisir

Magasins de cadeaux, d'articles de fantaisie et de souvenirs

Autres magasins de produits durables

Magasins d'articles de sport

Magasins de bigclettes

Magasins d'instruments de musique

Magasins de disques et de bandegmétiques
Bijouteries

Ateliers de réparation de montres et deubt
Magasins d'appareils et de fournitures plgedphiques

Autres magasins de vente au détail

Magasins de spiritueux

Magasins de vin

Magasins de biere

Magasins de marchandises d'occasion, n.c.a.
Opticiens

Galeries d'art et ngasins de fournitures pour artistes
Magasins de bagag et de maroquinerie

Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales
Magasins d'animaux de maison

Marchands de piéces de monnaie et de timbres
Marchands de maisons mobiles

Autres magasins de vente au détail, n.c.a.
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