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Symbols

The following standard symbols are used in Statistics
Canada publications:

. figures not available.
. figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.
-- amount too small to be expressed.
P preliminary figures.
" revised figures.

x confidential to meet secrecy requirements of the
Statistics Act.

NOTE

Components may not add to totals due to rounding.

A NOTE ON CANSIM

The data published in Wholesale Trade (Matrix Nos. 0059,
0061, 0648, 0649) (Catalogue no. 63-008-XIB) are also
available in machine readable form through CANSIM
(Canadian — Socio-Economic Information Management
System). Users interested in accessing data via CANSIM
should contact one of Statistics Canada's regional
centres at the numbers listed on the inside front cover of
this publication, or contact the Marketing Division,
Statistics Canada, R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario,
K1A 0T6 (613) 951-8200.

This publication was prepared under the direction of:
® F. Maranda, Director, Distributive Trades Division

® R. Lussier, Assistant Director, Distributive Trades
Division

® Jeffrey Smith, Chief, Wholesale Trade Section,
Distributive Trades Division

® Alex Hays, Economist, author of this publication.
He may be reached at (613) 951-3352.

Signes conventionnels

Les signes conventionnels suivants sont employés unifor-
mément dans les publications de Statistique Canada:

. hombres indisponibles.
. N'ayant pas lieu de figurer.
- néant ou zéro.
-- nombres infimes.
P nombres provisoires.
" nombres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la
statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent pas
toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

Les données qui sont publiées sur le Commerce de gros (matrice
n°s 0059, 0061, 0648, 0649) (n° 63-008-XIB au catalogue)
peuvent étre obtenues sous forme lisible par machine de
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique).
Les utilisateurs voulant obtenir des chiffres par l'intermédiaire
de CANSIM peuvent contacter un des centres de consultation
de Statistique Canada dont les numéros de téléphone figurent
au verso du couvert de cette publication ou en communiquant
directement avec la Division du marketing, Statistique Canada,
Immeuble R.H. Coats, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 (613) 951-8200.

Cette publication a été rédigée sour la direction de:
® F. Maranda, directeur, division de la statistique du commerce

® R. Lussier, directeur adjoint, division de la statistique du
commerce

® Jeffrey Smith, chef, section du commerce de gros,
division de la statistique du commerce

® Alex Hays, économiste, auteur de cette publication. On
peut le rejoindre au numéro (613) 951-3352.
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Highlights

April 2000 (preliminary)

Whol esal e sal es remained essentially unchanged in April
(-0.2%) after last month’s healthy increase (+2.0%).
Despite the repose this month, wholesalers have
continued to see generaly increasing sales since mid-
1998.

In April, wholesaler's sold products and services valued
at $31.6 billion. Important declineswere notedinlumber
and building materials (-8.5%), farm machinery,
equipment and supplies (-5.4%), and metals, hardware,
plumbing and heating equipment and supplies (-3.4%).

However, major increases reported in computers,
packaged software and other electronic machinery
(+4.2%), household goods (+2.8%), and motor vehicles
parts and accessories (+1.6%) were able to almost of fset
the declines.

Faits saillants

Avril 2000 (données provisoires)

Lesventes en gros sont demeurées a peu presinchangéesen avril
(-0,2 %) apres une augmentation appreciable le mois dernier
(+2,0 %). En dépit de la pause ce mois-ci, les ventes des
grossistes sont en hausse depuis le milieu de 1998.

Enavril, lesgrossistes ont vendu pour 31,6 milliardsdedollarsde
produits et de services. Des diminutions importantes ont été
enregistrées dans les ventes de bois et de matériaux de
construction (-8,5 %), de machines, matériel et fournitures
agricoles(-5,4%), ainsi quedemétaux, d'articlesdequincaillerie,
et de matériel de plomberie et de chauffage (-3,4 %). Toutefais,
les augmentations majeures signaées par les grossistes
d'ordinateurs, de logiciels et d'autres équipements électroniques
(+4,2 %), d'articles ménagers (+2,8 %), ainsi que de véhicules
automobiles, pieces et accessoires (+1,6 %) ont a peu prés
compense les diminutions.

Wholesale salestake a breather in April
L es ventes des grossistes connaissent un répit en avril

$ billions milliards $
32 32
31 131
30 130
291 129
281 128
27 127
26} 126
25""""'I"""""'I"""'""l"' 25
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— Seasondlly adjusted = Trend
Désaisonnalisées Tendance
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Provincially, gainswere reported in six of the provinces.
Nova Scotia (-2.9%), Quebec (-1.8%), Alberta (-1.7%),
and British Columbia(-0.6%) all reported declines. Two
territories also reported declines; Y ukon (-10.5%), and
Northwest Territories (-0.4%). On the plus side,
wholesalerslocatedin Newfoundland (+3.0%) continued
to benefit from that province's flourishing oil and gas
ventures; notably the Terra Nova project. Wholesale
sales for Newfoundland rose 10.5% over the same time
last year. Another notable increase was shown in
Saskatchewan where salesrose 3.3% in April; making it
the fourth consecutive month where wholesaers in
Saskatchewan reported an increase.

Au niveau provincial, des gains ont été signalés dans six des
provinces. La Nouvelle-Ecosse (-2,9 %), le Québec (-1,8 %),
I'Alberta(-1,7 %) et laColombie-Britannique (-0,6 %) ont toutes
connu des diminutions. Deux territoires ont aussi enregistré des
baisses; le Yukon (-10,5 %), et les Territoires du Nord-Ouest
(-0,4 %). Par contre, les grossistes de Terre-Neuve (+3,0 %) ont
continué de profiter des proj ets florissants de cette province dans
le secteur pétrolier et gazier, notamment leprojet TerraNova. Les
ventesen grosaTerre-Neuve ont augmente de 10,5 % par rapport
alaméme période I'an dernier. Une autre augmentation notable
a été enregistrée en Saskatchewan, ou les ventes se sont accrues
de 3,3 % en avril. Il sagit du quatriéme mois consécutif
d'augmentation des ventes des grossistes de cette province.

Wholesale sales continueto risein Newfoundland
Lesventesdes grossistes continuent de grimper a Terre-Neuve

$ millions millions $
230 230
210 1210
190 4190
170 1 170
150 Lii it i1 I Lii ittt 1111 | it i1t | L1l 150
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— Seasondly adjusted = Trend

Désaisonnalisées

Primary sectorstake a hit in April

Wholesale sales for both lumber and building materials
(-8.5%) and for metals, hardware, plumbing and heating
equipment and supplies (-3.4%) fell in April. Both of these
sectors have been falling since late 1999, following a period
of generally increasing sales starting mid 1998. Demand
from Canadian wholesalers in these sectors seems to be
softening nationally and internationally. The international
softening was illustrated by Canadian exports of lumber and
sawmill products falling 1.5% in April. April aso saw a
decline of 8.9% in the value of building permits; spurred on
by declinesin both the residential (-15.2%) and commercial
(-4.3%) sectors. The value of building permitsin the United
States was also down in April.

Tendance

L es secteurs primair es accusent le coup en avril

Les ventes en gros de bois et de matériaux de construction
(-8,5%), ainsi que de métaux, d'articlesde quincaillerie et de
matériel de plomberie et de chauffage (-3,4 %) ont baissé en
avril. Ces deux secteurs sont en baisse depuislafin de 1999,
apres une période d'augmentation générale des ventes qui
avait commencé au milieu de 1998. La demande a laquelle
doivent répondre les grossistes canadiens dans ces secteurs
semble diminuer aux niveaux nationa et international. Cette
bai sse au niveau international sest manifestéepar unrecul de
1,5 % des exportations canadiennes de bois et de produits de
sciage en avril. Au mois d'avril, on a aussi assisté a une
diminution de 8,9 % de lavaleur des permis de construction,
qui a découlé de baisses tant dans les secteurs résidentiel
(-15,2 %) que commercial (-4,3 %). Lavaleur des permis de
construction aux Etats-Unis était aussi en baisse en avril.

Statistics Canada - Catalogue no. 63-008-X1B
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Farm machinery, equipment and supplies also fell 5.4% in
April. In addition, this sector was the only one to report a
year-over-year decline (-5.6%). Yet despite the drop this
month, wholesal e salesin thefarmmachinery, equipment and
supplies sector have generaly stabilized since mid 1999,
following a period of generally cascading sales since thefall
of 1997.

Consumer goods benefit from a booming economy

Wholesale sales in the consumer goods sectors such as
computer and software (+4.2%), household goods (+2.8%),
and motor vehicles (+1.6%) all rose in April. Wholesale
sales of computers, packaged software and other electronic
machinery have been experiencing a turnaround since the
beginning of this year after seeing diminishing sales since
mid 1999. However, inventories for these wholesalers
continued to fall for the third consecutive month, dropping
2.4% in April. Wholesalers in this sector continued to sell
off inventories to meet demand as the shortage of electronic
parts and components continued to manifest itself.

Wholesale sales in the household goods sector have been
generaly climbing sincethe start of 1999. Salesin thissector
have risen10.9% since April 1999. Strong consumer demand
in Canada and the United States may be assisting this
buoyancy. Imports of home furnishings also rose 2.7% in
April.

Inventory values advance

Inventories held by wholesalers rose 0.7% to $42.6 billion.
Despite some moderation inthe advance between spring 1998
and spring 1999, inventory values have been rising over the
last several years. Risinginventorieswerereportedin7 of the
11 trade groups. Important increases were noted in metals,
hardware and plumbing equipment (+1.8%), up 13.1% over
April 1999; motor vehicles (+1.4%), up 16.5% over a year
ago; and lumber and building materials (+1.2%), up 14.3%
over April 1999.

Les ventes de machines, matériel et fournitures agricoles ont
aussi diminué de 5,4 % en avril. Par ailleurs, ce secteur est le
seul aavoir déclaré une diminution d'une année par rapport
al'autre (-5,6 %). Toutefois, en dépit de cettediminution, les
ventes en gros dans le secteur des machines, du matériel et
des fournitures agricoles se sont généralement stabilisées
depuis le milieu de 1999, aprés une période de baisses
successives qui a débuté al'automne de 1997.

Les biens de consommation profitent de la reprise
économique

Les ventes en gros des biens de consommation, comme les
ordinateurs et les logiciels (+4,2 %), les articles ménagers
(+2,8 %), et les véhicules automobiles (+1,6 %), ont toutes
connu des hausses en avril. Les ventes en gros d'ordinateurs,
delogicids et d'autres équipements él ectroniques ont connu
un revirement depuis le début de I'année, apres avoir été en
baisse depuis le milieu de 1999. Toutefois, les stocks de ces
grossistes ont continué de baisser pour le troisiéme mois
consécutif, soit 2,4 % en avril. Les grossistes de ce secteur
continuent de liquider leurs stocks pour répondre a la
demande, du fait de la pénurie persistante de piéces et de
composantes électroniques.

Les ventes en gros d'articles ménagers sont généralement en
hausse depuis le début de 1999. Les ventes dans ce secteur
ont augmenté de 10,9 % depuis avril 1999. Une forte
demande au Canada et aux Etats-Unis peut avoir contribué a
cette vigueur. Les importations de mobilier de maison ont
aussi augmenté de 2,7 % en avril.

Lavaleur des stocks progresse

Les stocks détenus par les grossistes ont augmenté de 0,7 %,
pour atteindre 42,6 milliardsdedollars. Endépitd uncertain
ralentissement entre le printemps de 1998 et celui de 1999, la
veleur des stocks a été en hausse au cours des derniéres
années. Des stocks en hausse ont été signalés par sept des
onze groupes de commerces. Des augmentations marquées
ont été notées pour les métaux, articles de quincaillerie,
matériel de plomberie et de chauffage (+1,8 %) en hausse de
13,1 % par rapport & avril 1999; les véhicules automobiles
(+1,4 %), en hausse de 16,5 % par rapport ail y aun an; et le
bois et les matériaux de construction(+1,2 %), en hausse de
14,3 % par rapport a avril 1999.

Statistics Canada - Catalogue no. 63-008-XIB
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Inventory values advance
L es stocks s accr oissent

$billions milliards $
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Désaisonnalisées Tendance
Inventory-to-sales ratio rose from 1.34 in March to 1.35 in Leratio desstocks aux ventes aaugmenté, passant de 1,34 en
April. After aperiod of declining ratios since mid1998, the mars a 1,35 en avril. Aprés une période de baisse des ratios
ratio has generally leveled off since the middle of 1999. qui a commencé au milieu de 1998, ceux-ci se sont

généralement stabilisés depuis le milieu de 1999.
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Table 1.
Wholesale M erchant Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region

Change from previous

Sales month
Y ear-to- L .
Ventes date Variation du mois
Trade Group 2000 précédent
April March February January ~ Cumulatif April March
2000 2000 2000 2000 2000 2000
No. avril mars février janvier avril mars

millions of dollars - millions de dollars

Trade Group - Canada

1 Food products 4,761 4,746 4,714 4,688 18,909 0.3 0.7
2 Beverage, drug and tobacco products 1,914 1,920 1,888 1,899 7,621 -0.3 17
3 Apparel and dry goods 537 543 517 531 2,128 -11 51
4 Household goods 889 865 836 879 3,469 2.8 34
5 Motor vehicles, parts and accessories 6,357 6,254 6,165 6,151 24,927 16 14
6 Metals, hardware, plumbing and heating equi pment 2,008 2,079 2,025 2,142 8,254 -34 2.7
and supplies
7 Lumber and building materials 2,329 2,544 2,441 2,564 9,878 -85 4.2
8 Farm machinery, equipment and supplies 593 627 488 594 2,303 -54 284
9 Industrial and other machinery, equipment and 4,876 4,878 4,777 4,731 19,262 -- 21
supplies
10 Computers and packaged software and other 2,914 2,797 2,814 2,881 11,405 4.2 -0.6
electronic machinery
11 Other products 4,382 4,359 4,335 4,296 17,371 05 0.6
12 Total, all trade groups 31,559 31,613 31,000 31,354 125,526 -0.2 2.0
Regions
13 Newfoundland 229 222 225 224 899 3.0 -1.4
14 Prince Edward Island 55 53 53 51 212 39 -1.0
15 Nova Scotia 558 574 578 529 2,239 -29 -0.7
16 New Brunswick 412 403 400 404 1,619 22 0.8
17 Quebec 6,321 6,437 6,118 6,367 25,243 -1.8 5.2
18 Ontario 15,769 15,697 15,512 15,580 62,558 0.5 12
19 Manitoba 899 869 890 898 3,556 35 -2.4
20 Saskatchewan 1,006 974 959 919 3,859 33 15
21 Alberta 2,972 3,024 2,969 2,989 11,954 -1.7 18
22 British Columbia 3,315 3,335 3,263 3,369 13,282 -0.6 2.2
23 Yukon 9 10 10 10 38 -10.5 -34
24 Northwest Territories 13 13 19 12 56 -04 -31.0
25 Nunavut 2 2 3 3 10 1.0 87

Statistics Canada - Catalogue no. 63-008-XIB 2 Statistique Canada - n° 63-008-XIB au catalogue



Wholesale Trade, April 2000

Commerce de gros, avril 2000

Tableau 1.

Ventes des mar chands de gr os, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et larégion

Change from previous

month

Variation du mois

précédent
February January
2000 2000
février janvier
0.5 -4.4
-0.6 -1.1
-2.6 -8.2
-4.8 3.6
0.2 0.1
-55 23
-4.8 0.3
-17.8 4.6
1.0 22
-2.3 17
0.9 5.6
-1.1 0.7
0.6 38
49 -1.0
9.4 -9.1
-1.1 0.1
-39 -0.4
-04 0.7
-0.8 25
4.3 11.8
-0.7 0.2
-31 14
2.0 -3.2
53.8 17.5
-13.4 18.8

Change from previous year

Variation de I'année précédente

Groupe de commerce
April March February January  Year-to-date
2000 2000 2000 2000 2000
avril mars février janvier Cumulatif

per cent - pourcentage

Groupe de commer ce - Canada

35 39 3.6 -0.1 2.7 Produits aimentaires
4.8 14 27 36 3.1 Boissons, médicaments et tabac
12 -11 -8.6 -04 -2.3 Véements et articles de mercerie
10.9 10.5 6.2 16.0 10.8 Articles ménagers
18.7 17.1 16.4 20.3 18.1 Véhicules automobiles, piéces et accessoires
55 9.7 7.3 17.6 10.0 Métaux, articles de quincaillerie, matériel de
plomberie et de chauffage
13 11.6 9.6 16.9 9.8 Bois et matériaux de construction
-5.6 -2.9 -25.3 -12.0 -11.5 Machines, matériel et fournitures agricoles
13.2 133 115 9.4 11.8 Machines, matériel et fournituresindustriels et
autres
- -4.2 -1.0 2.3 -0.8 Ordinateurs, logiciels et autres équipements
éectroniques
11.9 11.7 12.3 14.2 12.5 Produits divers
85 8.7 7.7 9.9 8.7 Total, ensemble des groupes de commerce
Régions
10.5 7.1 9.8 8.6 9.0 Terre-Neuve
14.1 8.1 11.4 26 9.0 Tle-du-Prince-Edouard
-6.9 53 7.6 -38 0.3 Nouvelle-Ecosse
125 9.0 124 151 12.2 Nouveau-Brunswick
44 74 29 8.8 5.8 Québec
9.5 84 8.2 94 8.9 Ontario
0.3 21 13 4.7 1.0 Manitoba
23.0 205 11.8 15.7 17.7 Saskatchewan
133 14.6 13.6 14.8 14.1 Alberta
9.0 8.5 9.4 12.8 9.9 Colombie-Britannique
-9.0 -13.1 12.2 -19.6 -8.6 Yukon
31 95 341 -10.6 9.3 Territoires du Nord-Ouest
6.4 -84 7.2 30.7 8.4 Nunavut
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Table 2.
Wholesale M erchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region

Sales
Ventes
Trade Group )
April March February January Y ear-to-date
2000 2000 2000 2000 2000
No. avril mars février janvier Cumulatif

millions of dollars - millions de dollars

Trade Group - Canada

1 Food products 4,623 4,821 4,302 4,208 17,953
2 Beverage, drug and tobacco products 1,782 1,925 1,710 1,642 7,058
3 Apparel and dry goods 499 669 592 413 2,174
4 Household goods 752 833 681 670 2,935
5 Motor vehicles, parts and accessories 6,967 7,216 6,293 5,083 25,559
6 Metdls, hardware, plumbing and heating equipment and 1,923 2,112 1,865 1,792 7,692
supplies
7 Lumber and building materials 2,260 2,370 1,930 1,813 8,375
8 Farm machinery, equipment and supplies 739 589 368 417 2,112
9 Industrial and other machinery, equipment and supplies 4,604 5,402 4,573 4,258 18,837
10 Computers, packaged software and other electronic 2,494 3,619 2,653 2,430 11,196
machinery
11 Other products 4,498 4,496 3,901 3,467 16,362
12 Total, all trade groups 31,142 34,052 28,866 26,192 120,252
Regions
13 Newfoundland 211 213 190 177 792
14 Prince Edward Island 49 48 41 39 176
15 Nova Scotia 543 584 480 430 2,037
16 New Brunswick 384 397 337 326 1,443
17 Quebec 6,174 6,783 5,650 5,301 23,908
18 Ontario 15,715 17,554 14,845 13,090 61,204
19 Manitoba 899 860 761 688 3,208
20 Saskatchewan 1,052 946 818 687 3,504
21 Alberta 2,856 3,092 2,708 2,531 11,186
22 British Columbia 3,240 3,547 3,009 2,905 12,701
23 Yukon 7 10 7 6 31
24 Northwest Territories 11 16 19 10 56
25 Nunavut 1 2 1 1 6
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Tableau 2.

Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commer ce et la région

Change from previous year

Variation de l'année précédente

April March February January Y ear-to-date Groupe de commerce
2000 2000 2000
avril mars février janvier Cumulatif N°
per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
0.7 4.1 6.8 -0.7 2.7 Produits aimentaires 1
-04 27 6.8 238 2.9 Boissons, médicaments et tabac 2
-4.2 -0.6 -34 -1.3 -2.3 Véements et articles de mercerie 3
5.3 7.0 8.2 17.6 9.1 Articles ménagers 4
15.4 154 211 21.7 18.0 Véhicules automobiles, pieces et accessoires 5
0.3 9.6 125 17.4 9.5 Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberie et de 6
chauffage
-6.2 13.8 13.2 16.4 8.0 Bois et matériaux de construction 7
-94 -0.1 -23.5 -13.6 -10.8 Machines, matériel et fournitures agricoles 8
1.7 14.1 16.5 8.6 11.8 Machines, matériel et fournituresindustriels et autres 9
-4.9 -3.7 14 0.2 -2.0 Ordinateurs, logiciels et autres équipements éectroniques 10
7.9 14.1 179 135 13.1 Produitsdivers 11
43 9.0 12.1 9.3 8.5 Total, ensemble des groupes de commer ce 12
Régions
6.9 6.3 15.3 75 8.7 Terre-Neuve 13
9.2 8.9 145 34 9.0 Tle-du-Prince-Edouard 14
-11.4 8.2 11.9 -3.2 0.5 Nouvelle-Ecosse 15
58 8.8 16.2 14.4 10.8 Nouveau-Brunswick 16
0.7 7.7 6.8 7.9 5.6 Québec 17
54 8.6 12.6 9.1 8.8 Ontario 18
-3.3 -24 5.2 38 0.3 Manitoba 19
16.2 25.1 19.9 84 17.6 Saskatchewan 20
8.3 14.6 19.9 13.8 14.0 Alberta 21
4.3 8.7 12.5 12.4 9.2 Colombie-Britannique 22
-15.1 -13.6 234 -22.4 -9.9 Yukon 23
-1.8 3.2 59.9 -11.6 12.6 Territoires du Nord-Ouest 24
17 -16.6 19.0 411 4.7 Nunavut 25
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Table 3.
Wholesale M er chants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Sales

Response Fraction
Trade Group . Fraction de réponse
April March February January
2000 2000 2000 2000
No. avril mars février janvier
per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 Food products 92.9 94.4 94.7 94.3
2 Beverage, drug and tobacco products 88.6 95.6 94.9 93.8
3 Apparel and dry goods 86.0 88.8 90.1 90.3
4 Household goods 86.5 93.1 92.3 935
5 Motor vehicles, parts and accessories 83.0 97.9 98.0 98.2
6 Metdls, hardware, plumbing and heating equipment and 89.0 92.6 93.3 93.2
supplies
7 Lumber and building materials 90.9 93.0 90.5 90.0
8 Farm machinery, equipment and supplies 92.9 93.4 93.0 93.3
9 Industrial and other machinery, equipment and supplies 88.9 90.6 90.5 89.2
10 Computers, packaged software and other electronic 89.8 925 93.5 91.2
machinery
11 Other products 88.8 89.1 88.7 88.3
12 Total, all trade groups 88.3 93.3 93.3 92.6
Regions
13 Newfoundland 90.9 94.4 92.5 91.8
14 Prince Edward Island 91.7 91.1 90.0 91.9
15 Nova Scotia 89.5 93.2 92.9 91.3
16 New Brunswick 94.2 96.2 95.8 94.1
17 Quebec 87.6 93.0 91.9 919
18 Ontario 87.7 93.8 94.4 93.9
19 Manitoba 90.3 92.8 92.0 90.1
20 Saskatchewan 88.4 91.0 91.1 89.5
21 Alberta 90.6 92.0 91.8 90.3
22 British Columbia 89.2 93.4 93.0 92.0
23 Yukon 82.2 89.5 89.4 88.3
24 Northwest Territories 84.5 89.2 93.7 96.1
25 Nunavut 69.7 94.4 97.1 73.7
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Tableau 3.
Marchands de gros, fraction deréponse del'échantillon et coefficient de variation des ventes

Coefficient of variation

Coefficient de variation

) Groupe de commerce
April March February January
2000 2000 2000 2000
avril mars février janvier N°

per cent - pourcentage

Groupe de commer ce - Canada

21 22 19 2.0 Produits alimentaires 1
33 31 3.6 2.5 Boissons, médicaments et tabac 2
53 6.6 7.9 6.3 Véementset articles de mercerie 3
6.9 7.3 6.7 5.9 Articles ménagers 4
11 13 18 1.4 Véhicules automobiles, pieces et accessoires 5
39 35 4.2 4.5 Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberie et de 6
chauffage
55 6.0 53 5.5 Bois et matériaux de construction 7
54 5.6 5.8 7.0 Machines, matériel et fournitures agricoles 8
36 39 3.7 3.8 Machines, matériel et fournituresindustriels et autres 9
7.4 4.8 42 4.7 Ordinateurs, logiciels et autres équipements électroniques 10
28 26 2.7 2.8 Produits divers 11
11 11 11 1.1 Total, ensemble des groupes de commer ce 12
Régions
31 2.8 2.7 2.5 Terre-Neuve 13
2.2 2.8 32 3.1 Tle-du-Prince-Edouard 14
45 44 4.0 4.3 Nouvelle-Ecosse 15
1.7 1.8 16 1.5 Nouveau-Brunswick 16
2.9 25 2.7 2.7 Québec 17
17 16 15 1.6 Ontario 18
25 2.6 25 2.5 Manitoba 19
21 21 21 2.6 Saskatchewan 20
3.2 35 32 3.1 Alberta 21
37 4.5 3.7 3.7 Colombie-Britannique 22
0.7 0.5 0.8 1.6 Yukon 23
-- -- -- -- Territoires du Nord-Ouest 24
-- -- - -- Nunavut 25
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Table4.
Wholesale M erchants | nventories, Seasonally Adjusted, by Trade Group

Inventories Change from previous month
Stocks Variation du mois précédent
Trade Group April March February January April March
2000 2000 2000 2000 2000 2000
No. avril mars février janvier avril mars

millions of dollars - millions de dollars

Trade Group - Canada

1 Food products 2,814 2,858 2,823 2,897 -1.5 13
2 Beverage, drug and tobacco products 2,426 2,408 2,387 2,346 0.8 0.9
3 Apparel and dry goods 1,067 1,100 1,139 1,141 -3.0 -35
4 Household goods 1,510 1,491 1,531 1,544 12 -2.6
5 Motor vehicles, parts and accessories 6,630 6,538 6,630 6,443 14 -14
6 Metals, hardware, plumbing and heating 3,949 3,880 3,823 3,737 18 15
equipment and supplies
7 Lumber and building materials 4,143 4,094 4,059 4,019 12 0.8
8 Farm machinery, equipment and supplies 1,998 2,014 2,018 2,017 -0.8 -0.2
9 Industrial and other machinery, equipment 10,435 10,325 10,199 10,198 11 12
and supplies
10 Computers, packaged software and other 2,373 2,432 2,460 2,494 -24 -1.2
€electronic machinery
11 Other products 5,207 5,133 5,081 5,157 15 1.0
12 Total, all trade groups 42,553 42,271 42,151 41,994 0.7 0.3
Tableb.

Wholesale M er chants Inventories, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group

Inventories
Stocks
Trade Group April March February January
2000 2000 2000 2000
No. avril mars février janvier

millions of dollars - millions de dollars

Trade Group - Canada

1 Food products 2,753 2,782 2,785 2,871
2 Beverage, drug and tobacco products 2,414 2,368 2,340 2,341
3 Apparel and dry goods 1,041 1,098 1,199 1,162
4 Household goods 1,471 1,403 1,472 1,466
5 Motor vehicles, parts and accessories 6,915 6,987 6,983 6,492
6 Metdls, hardware, plumbing and heating equipment and supplies 4,017 3,899 3,799 3,701
7 Lumber and building materials 4,369 4,249 4,059 3,890
8 Farm machinery, equipment and supplies 2,050 2,100 2,053 1,985
9 Industrial and other machinery, equipment and supplies 10,572 10,312 10,078 10,024
10 Computers, packaged software and other electronic machinery 2,343 2,423 2,558 2,593
11 Other products 5,672 5,473 5,140 5,033
12 Total, all trade groups 43,617 43,094 42,465 41,557
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Tableau 4.
Stocks des mar chands de gros, désaisonnalisés, selon le groupe de commer ce

Change from previous month
Variation du mois précédent

Change from previous year
Variation de I'année précédente

February January April March February January Groupe de commerce
2000 2000 2000 2000 2000 2000
février janvier avril mars février janvier N°
per cent - pourcentage
Groupe de commer ce - Canada
-2.6 2.6 57 7.0 6.7 9.5 Produits alimentaires 1
1.8 -2.6 9.1 8.9 7.7 6.2 Boissons, médicaments et tabac 2
-0.2 -3.6 -14.3 -11.8 -8.7 -8.9 Véements et articles de mercerie 3
-0.9 -24 24 -2.9 -1.0 0.8 Articles ménagers 4
29 0.9 16.5 16.2 19.3 16.5 V éhicules automobiles, piéces et accessoires 5
23 -0.1 13.1 10.3 8.8 7.1 Méaux, articles de quincaillerie, matériel de 6
plomberie et de chauffage
1.0 0.6 14.3 135 135 12.0 Bois et matériaux de construction 7
- -1.6 -6.6 -9.1 -9.1 -10.9 Machines, matériel et fournituresagricoles 8
- 1.0 9.2 5.8 4.7 5.5 Machines, matériel et fournituresindustriels 9
et autres
-14 12 4.1 3.0 0.9 2.2 Ordinateurs, logiciels et autres équipements 10
éectroniques
-15 0.7 0.5 -34 -3.6 -2.0 Produits divers 11
04 0.3 7.3 55 55 5.3 Total, ensemble des groupes de commerce 12
Tableau 5.
Stocks des mar chands de gr os, non-désaisonnalisés, selon le groupe de commer ce
Change from previous year
Variation de I'année précédente
April March February January Groupe de commerce
2000 2000 2000 2000
avril March février janvier N°
per cent - pourcentage
Groupe de commer ce - Canada
51 7.3 6.2 9.6 Produits alimentaires 1
9.2 9.3 8.1 6.1 Boissons, médicaments et tabac 2
-15.1 -11.9 -75 -8.6 Véements et articles de mercerie 3
2.7 -35 -1.0 1.2 Articles ménagers 4
16.6 15.7 20.0 16.2 Véhicules automobiles, piéces et accessoires 5
13.1 10.4 8.7 6.7 Métaux, articles de quincaillerie, matériel de plomberie et de 6
chauffage
13.8 12.8 13.1 10.5 Bois et matériaux de construction 7
-7.3 -8.8 -9.0 -10.7 Machines, matériel et fournitures agricoles 8
9.2 6.0 43 5.9 Machines, matériel et fournitures industriels et autres 9
17 2.6 11 2.7 Ordinateurs, logiciels et autres équipements é ectroniques 10
13 -3.7 -4.3 -1.8 Produits divers 11
7.2 54 54 5.3 Total, ensemble des groupes de commerce 12
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Table6.

Wholesale M erchants, I nventories/Sales Ratio, Seasonally Adjusted, by Trade Group

Trade Group
No.
Trade Group - Canada
1 Food products
2 Beverage, drug and tobacco products
3 Apparel and dry goods
4 Household goods
5 Motor Vehicles, parts and accessories
6 Metdls, hardware, plumbing and heating equi pment

and supplies
7 Lumber and building materials
8 Farm machinery, equipment and supplies

9 Industrial and other machinery, equipment and
supplies

10 Computers, packaged software and other electronic
machinery

11 Other products
12 Total, all trade groups

Table?7.

0.59
1.27
1.99
1.70
1.04
197

1.78
3.37
214

0.81

1.19
1.35

Inventories/sales ratio

Rapport stocks/ventes

March February January

2000 2000 2000

mars février janvier
0.60 0.60 0.62
125 1.26 124
2.02 2.20 215
172 1.83 1.76
1.05 1.08 1.05
187 1.89 1.74
161 1.66 157
3.21 413 3.39
2.12 2.13 2.16
0.87 0.87 0.87
1.18 117 1.20
1.34 1.36 1.34

Wholesale M erchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation for Inventories

Response fraction
Fraction de réponse

Trade Group March February January
2000 2000 2000
mars février janvier
No.
per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 Food products 84.8 88.5 86.7 86.7
2 Beverage, drug and tobacco products 87.0 90.8 91.4 90.4
3 Apparel and dry goods 79.0 80.1 82.6 81.6
4 Household goods 79.6 86.9 87.6 87.7
5 Motor Vehicles, parts and accessories 84.1 91.7 90.7 91.9
6 Metals, hardware, plumbing and heating equi pment 82.9 89.6 90.5 88.8
and supplies
7 Lumber and building materials 83.0 83.9 83.0 83.3
8 Farm machinery, equipment and supplies 82.3 83.7 82.7 81.0
9 Industrial and other machinery, equipment and 74.8 835 84.5 83.9
supplies
10 Computers, packaged software and other electronic 834 82.6 81.1 82.0
machinery
11 Other products 71.7 79.2 79.0 76.1
12 Total, all trade groups 80.6 85.6 85.5 85.0
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Tableau 6.

Marchands de gros, rapport stocks/ventes, désaisonnalisé, selon le groupe de commerce

Inventories/sales ratio

Rapport stocks/ventes

April March February

1999 1999 1999

avril mars février
0.58 0.58 0.58
122 117 121
235 227 221
1.93 1.96 1.96
1.06 1.05 1.05
184 1.85 1.86
1.58 1.58 161
3.40 343 3.40
2.22 2.27 2.27
0.78 0.81 0.86
1.32 1.36 1.37
1.36 1.38 1.39

Tableau 7.

January

Groupe de commerce

Groupe de commer ce - Canada

0.56 Produits alimentaires

1.21 Boissons, médicaments et tabac

2.35 Véements et articles de mercerie

2.02 Articles ménagers

1.08 Véhicules automobiles, piéces et accessoires

1.92 Métaux, articles de quincaillerie, matériel de
plomberie et de chauffage

1.64 Bois et matériaux de construction
3.35 Machines, matériel et fournitures agricoles

2.24 Machines, matériel et fournituresindustriels et
autres

0.87 Ordinateurs, logiciels et autres équipements
électroniques

1.40 Produits divers
1.40 Total, ensemble des groupes de commerce

Marchands de gros, fraction deréponse del'échantillon et coefficient de variation des stocks

Coefficient of variation
Coefficient de variation

April March
2000 2000
avril mars

February
2000
février

per cent - pourcentage

4.5 4.6
4.4 4.5
5.8 6.0
8.5 8.8
4.5 4.8
4.4 4.6
9.0 8.9
9.2 8.4
3.9 38
6.9 6.9
4.2 4.0
18 18

4.9
5.0

7.6
9.3
3.8
6.8

9.3
8.2
3.7

6.6

4.1
18

January

Groupe de commerce

Groupe de commer ce - Canada

5.5 Produits alimentaires,
5.1 Boissons, médicaments et tabac

7.6 Véements et articles de mercerie
8.7 Articles ménagers
3.4 Véhicules automobiles, piéces et accessoires

4.6 Métaux, articles de quincaillerie, matériel de
plomberie et de chauffage

9.8 Bois et matériaux de construction
7.9 Machines, matériel et fournitures agricoles

3.6 Machines, matériel et fournituresindustriels et
autres

5.5 Ordinateurs, logiciels et autres équipements
électroniques

3.8 Produits divers
1.7 Total, ensemble des groupes de commer ce
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