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& Pleins feux sur les dépenses des

ménages

Aujourd’ hui, Pleins feux porte sur les dépenses des ménages.
Selon de nouvelles estimations tirées de I’ Enquéte sur les
dépenses des ménages de 2002, les nouvelles technologies et
I’ évolution des priorités modifient la fagon dont les ménages
canadiens dépensent leur argent. En moyenne, les ménages
ont dépense 60 090 $ en 2002, soit 2,2 % de plus que I’ année
précédente, apres correction pour tenir compte de I inflation.

L'inflation demeure stable alors que les
prix de I’énergie chutent

L’ inflation, telle que mesurée par I’ Indice des prix ala
consommeation, est demeurée a un bas niveau en raison de
lachute des prix de I’ énergie survenue en novembre. La
hausse des prix ala consommation d’ une année al’ autre
est demeurée inchangée a 1.6 %, soit le pourcentage
d’augmentation le plus faible depuis celui de 1,3 %
enregistré en juin 2002.

Les ventes au détail demeurent faibles
dans de nombreux secteurs

En octobre, les dépenses des consommateurs sont demeurées
faibles dans plusieurs secteurs alors que les ventes au

détail n’ ont progressé que de 0,2 % pour se chiffrer a

26,4 milliards de dollars, apres avoir fléchi de 1,0 % en
septembre.

L’économie prend de I’essor grace
a la confiance des consommateurs

' économi e canadienne al égérement augmenté en octobre, stimulée
par la confiance des consommateurs et par |’ effervescence du
marché résidentiel.

Leproduit intérieur brut par industrie acrl de 0,2 % aprés avoir connu
une hausse de 1,1 % en septembre et une baisse de 0,7 % en ao(t.

Les détaillants comme les grossistes ont profité de I’ augmentation de
I"achalandage. Les constructeurs de maisons neuves de méme que les
agentset les courtiersimmobiliers ont tiré parti de la persistance du boom
résidentiel. L’ augmentation des dépenses des consommateurs au chapitre
des servicesliés aux voyages astimuléles activités desindustriesliées au
voyage et au tourisme.

(suite a la page 2)
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2
L’ économie prend... (suite dela page 1)

La hausse de la confiance des consommateurs s est traduite par
I’expansion du commerce de détail qui avait connu quelques mois
difficiles. Les détaillants ont enregistré une progression de 0,6 % en
octobre, notamment en raison des ventes considérables des épiceries.

Le niveau élevé de confiance des consommateurs et les taux
hypothécaires historiquement faibles ont continué a stimuler le marché
résidentiel. La construction de maisons neuves a progressé de 0,8 % en
octobre, ce qui porte a pres de 9,0 % le taux de croissance enregistré
depuis janvier. Lavigueur s explique par la flambée de la construction
d’ immeubles a logements multiples en Ontario.

Les fabricants ont affiché une Iégére progression de 0,1 %,
I” augmentation de la production de produits de premiére transformation
des métaux et de produits métalliques, de produits alimentaires et de
produits en bois ayant été neutralisée par une baisse sensible de la
production de véhicules automobiles, d’ ordinateurs et de vétements.

La production industrielle a légérement augmenté de 0,1 % apres la
poussée du mois de septembre. La hausse de la production miniére a
plus que compensé le repli des services publics.

Le rendement accru des récoltes de céréales s est traduit par de
meilleursrésultats annuel s non seulement pour les agriculteurs, maisaussi
pour les secteurs de I’ entreposage et de la distribution de céréales.

La hausse marquée des ventes en gros d’ ordinateurs a coincidé avec
les augmentations récentes des importations de machines et de matériel
de bureau. Les grossistes de produits de |’ automobile ont profité de la
production accrue de pieces de véhicules automobiles et de |la hausse
sensible des importations de véhicules automobiles, les détaillants
cherchant a reconstituer leurs stocks insuffisants.

L’ augmentation des dépenses des consommateurs a eu des retombées
positives sur les industries liées aux voyages. Le raffermissement de
|”économie intérieure et une hausse de 2,6 % du nombre de touristes
étrangers ont stimulé le secteur du voyage et du tourisme.

L' hétellerieet I'industrie de I’ hébergement ont fait un bond de 4,5 %,
lestaux d’ occupation ayant poursuivi leur remontée par rapport au creux
observé en avril. Toutefois, I activité de cette industrie est demeurée de
3,8 % en deca du niveau enregistré un an plus tét. Les restaurants ont
affiché une hausse pour un quatrieme mois d’ affilée.

Le secteur des jeux de hasard a grimpé de 4,3 %, gréce aux ventes
considérablesdebilletsdeloterie. Letransport aérien aaccru sesactivités
de 7,9 % par rapport au creux observé en mai, mais néanmoins de 13 %
inférieur au niveau observé en aolt 2001.

Pour obtenir plus de renseignements communiquez avec Guy Fortin au
(613) 951-9145, Division des mesures et de I’ analyse des industries.

précédent alors que les ventes avaient bondi de 6,4 %.

période en 2002.

enregistré les plus fortes diminutions.

Les ventes en gros demeurent stables alors que seulement quatre secteurs augmentent
Les grossistes ont vendu pour 36,6 milliards de dollars de biens et de services en octobre, un montant pratiquement inchangé par rapport au mois
D’uneannéeal’ autre, les ventes des grossistes ont affiché un gain de 3,1 % au cours des dix premiers mois de 2003 comparativement alaméme

Seuls 4 des 11 secteurs du commerce de gros ont déclaré une hausse des ventes en octobre, dont les plusimportantes ont été celles d’ ordinateurs
et d' équipement éectronique (+3,4 %). Le secteur du bois d’ cauvre et des matériaux de construction ainsi que celui delamachinerieindustrielle ont

Le niveau des stocks a reculé pour une cinquieme fois en sept mois pour atteindre son niveau le plus bas depuis février. De fortes réductions
dans le secteur de la machinerie industrielle et dans celui du bois d’ cauvre et des matériaux de construction expliquent ces résultats.

Pour obtenir plus de renseignements communiquez avec Jean Lebreux au (613) 951-4907, Division de la statistique du commerce.

Les prix des fabricants continuent de faiblir

américain.

de 7,5 % enregistrée en octobre.

Dans la comparaison annuelle, les prix que les producteurs recoivent pour leurs produits ont chuté pendant huit mois d’ affilée.

La plus récente chute a été observée en novembre aors que les prix des produits industriels ont chuté de 4,0 % comparativement ala méme
période un an auparavant. Cette baisse est essentiellement attribuable a I’ effet continu de la vigueur du dollar canadien par rapport au dollar

Sans I’ influence du taux de change, I’ Indice des prix des produits industriels aurait progresse de 1,0 %.
Les fabricants ont payé leurs matiéres brutes 3,2 % de moins qu’ en novembre 2002, comparativement a la diminution d’ une année a I’ autre

Les baisses de prix des substances végétales, des animauix et des substances animales et des produits du bois ont été les principaux facteurs a
I’ origine de ce recul annuel de I’ Indice des produits industriels et des matiéres brutes.

Pour obtenir plus de renseignements communiquez avec Danielle Gouin au (613) 951-3375 Division des prix.

Statistique Canada—INFOMAT, n° 11-002 au catalogue

Le9janvier 2004



Pleins feux sur les depenses des ménages

Les impOts représentent toujours
la part la plus importante du
budget familial

es imp6ts personnels ont grugé une part moins importante du

budget des ménages en 2002, mais demeuraient tout de méme la

dépense |a plus importante, selon I’ Enquéte sur les dépenses des
ménages de 2002.

La proportion du budget moyen des ménages consacrée a I’ alimen-
tation et au logement est demeurée exactement la méme qu’en 2001.
Toutefois, les dépenses relatives au transport et aux communications ont
augmenté, tandis que la portion que représentent lesimpdts personnels a
diminué pour une deuxiéme année consécutive.

L esimpbts personnel s ont représenté une moyenne estimée équivalant
a20 % du budget des ménages, en baisse par rapport a21 % en 2001. Le
transport a constitué 14 %, en légére hausse par rapport a 13 %, tandis
que I’ alimentation a représenté 11 %, et le logement, 19 %, soit sensi-
blement les mémes chiffres qu’ en 2001.

En moyenne, les ménages ont dépensé 60 090 $ en 2002, soit 2,2 %
de plus qu’ en 2001, apres correction pour tenir compte del’inflation. Ce
total comprend une estimation de 6 680 $ pour I’ alimentation, 11 200 $
pour le logement, 8 430 $ pour le transport et 12 030 $ pour les imp6ts
personnels.

Deux provinces ont déclaré des niveaux moyens de dépenses des
ménages supérieurs ala moyenne nationale, soit I’ Alberta (67 730 $) et
I’Ontario (67 540 $). Terre-Neuve-et-Labrador a encore obtenu la plus
faible moyenne (47 970 $).

Les dépenses des ménages consacrées au transport ont augmenté a
une moyenne estimée équivalant & 8 430 $, soit 11 % de plus qu’'en
2001. Cela est attribuable en majeure partie a une hausse de 14 % des
dépenses relatives a I’ achat de voitures et de camions, notamment les
fourgonnettes et les véhicules utilitaires a caractére sportif (VUS).

Les dépenses moyennes pour |’ essence, les pieces et les autres
dépenses de fonctionnement ont augmenté de 11 % pour atteindre 3 950 $.
Les dépenses des répondants consacrées aux primes d’assurance
automobile publique et privée ont crii de 16 % pour atteindre en moyenne
1070 $. Sur 10 ménages, 8 ont déclaré étre propriétaires ou locataires
d’au moins une voiture ou un camion.

Coup d’oeil rapide sur les dépenses des ménages

Les dépenses nettes relatives aux jeux de hasard ont augmenté de
pres de 18 % par rapport a 2001 pour atteindre en moyenne 310 $ par
ménage.

Les dépenses consacrées aux produits du tabac ont augmenté de
19 % pour atteindre en moyenne 730 $ en 2002. Toutefois, ce total
reflete en majeure partie une hausse de 32 % du prix des produits du
tabac. De 1992 a 2002, le pourcentage de ménages qui ont déclaré des
dépenses relatives aux produits du tabac est passé de 47 % a 37 %.

Prés de la moitié des ménages canadiens utilisent le gaz naturel
comme principal combustible de chauffage, 32 % utilisant I'électricité,
et 13 % le chauffage au mazout. Ces chiffres varient d’une province a
l'autre, selon la disponibilité.

Le principal combustible de chauffage varie également selon le mode
d’occupation du ménage. Plus de 46 % des 4,1 millions de ménages
locataires estimés utilisent I'électricité pour se chauffer, contre seulement
24 % pour les propriétaires. Plus de 54 % des 7,6 millions de ménages
qui sont propriétaires ont déclaré utiliser le gaz naturel comme principal
combustible de chauffage.

L esdépenses moyennesrel atives au transport public, qui comprennent
lestarifsaériensainsi queletransport urbain et interurbain, ont augmenté
de 7 % pour atteindre 690 $.

Les ménages ont déclaré des dépenses moyennes de 1 590 $ en soins
de santé, en hausse de 12 %. Cetotal s explique par une hausse de 11 %
des dépenses rel atives aux médicaments d’ ordonnance et une croissance
de 13 % des primes d’ assurance-mal adie privée et publique.

En Alberta, les ménages ont déclaré les plus importantes dépenses
moyennes relatives aux soins de santé, soit 1 990 $. La Colombie-
Britannique venait ensuite, affichant des dépensesde |’ ordre de 1 850 $.
Les ménages de Terre-Neuve-et-Labrador ont déclaré les plus faibles
dépenses moyennes, tandis que I’ Ontario occupait I’ avant-dernier rang.

Le cinquieme des ménages canadiens ayant le plus faible revenu a
consacré plus de 51 % de son budget a I’ alimentation, au logement et &
I”habillement en 2002, contre 4 % pour les impdts personnels sur le
revenu. Par ailleurs, le groupe des ménages au revenu le plus élevé a
consacré environ 28 % de son budget al’ alimentation, au logement et en
habillement, tandis qu’ une proportion de 28 % était consacrée aux impdts
personnels sur le revenu.

Pour obtenir plus de renseignements communiquez avec les Services a
la clientele au (613) 951-7355, Division de la statistique du revenu.

Dépenses en technologie de pointe : la majorité des ménages avaient un téléphone
cellulaire

Pour la premiére fois, plus de la moitié des ménages canadiens (52 %) ont déclaré posséder un téléphone cellulaire en 2002.
En moyenne, les ménages ont déclaré avoir dépensé 260 $ en services de téléphonie cellulaire en 2002, soit 25 % de plus
qu’en 2001.

Les lecteurs de DVD et les graveurs de CD continuent de gagner en popularité. Environ 36 % des ménages ont déclaré
avoir un lecteur de DVD, et 28 % un graveur de CD, comparativement a environ 20 % pour chaque appareil en 2001.

On a observé des récepteurs satellites pour la télévision dans 21 % des ménages, en hausse par rapport a 18 % I'année
précédente. L'utilisation de la télévision par cable est demeurée stable a 67 % des ménages.

La télévision par satellite était plus répandue dans les régions rurales. On y avait recours dans plus de la moitié des
ménages ruraux, comparativement a seulement 16 % dans les ménages urbains. Les dépenses moyennes relatives a la
location de services de télévision par satellite ont bondi de 31 % pour atteindre environ 100 $ en 2002, tandis que pour la
location de services de télévision par cable, les dépenses moyennes sont demeurées a 330 $.

Toutefois, les dépenses consacrées au nouveau matériel informatique ont chuté de 10 % en 2002 pour se fixer en moyenne
a 230 $, ce total étant inférieur de 17 % au sommet de 280 $ atteint en 2000. Ce repli est surtout attribuable & une diminution
constante des prix. Selon I'lndice des prix a la consommation, les prix des ordinateurs en 2002 ont régressé de 18 % par
rapport a 2001.
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L'inflation demeure stable alors
gue les prix de I’énergie chutent

mation, est demeurée a un bas niveau en raison de la chute des

prix de |’ énergie en novembre. La hausse des prix ala consom-
mation d'une année a I’ autre est demeurée inchangée a 1.6%, soit le
pourcentage d’ augmentation le plusfaible depuiscelui de 1,3 % enregistré
en juin 2002.

En excluant I’ énergie de I'l PC, I’ évolution sur 12 mois aurait été de
1,8 % en novembre, soit un léger ralentissement par rapport aux hausses
de 1,9 % enregistrées en septembre et en octobre.

I "inflation, telle que mesurée par I’ Indice des prix a la consom-

L’indiced ensemble sansles huit composanteslesplusvolatiles, selon
ladéfinition dela Banque du Canada, aaugmenté de 1,8 % de novembre
2002 a novembre 2003, tout comme ce fut le cas en octobre. || s agit de
la cinquiéme hausse mensuelle consécutive sous la barre des 2,0 %.

L'IPC agrimpé de 0,2 % d’ octobre a novembre apres avoir reculé de
0,2 % en octobre. La hausse des prix des véhicules automobiles est le
facteur qui a exercé la plus forte pression ala hausse sur I'indice.

Parmi les principaux facteurs ayant concouru alaprogressionde 1,6 %
deI'lPC, on retrouve les primes d’ assurance de véhicules automobiles,
lesprix du gaz naturel, lesfrais de scolarité, le colt de remplacement par
le propriétaire et les primes d’ assurance de propriétaire.

La diminution des prix de I essence, des véhicules automobiles, de
I’ électricité et de I”hébergement pour voyageurs a exercé une certaine
pression ala baisse.

Les prix de I'énergie ont chuté de 0,6 % entre novembre 2002 et
novembre 2003. Labaissedesprix del’ essence et del’ électricité explique
la plus grande partie de ce recul; il faut aussi mentionner les prix du
mazout. Ces pressions a la baisse ont été atténuées par une hausse de
20,9 % des prix du gaz naturel.

Les primes d assurance de véhicules automobiles ont grimpé en
moyenne de 15,4 %. 1| s agit de la plus faible hausse sur 12 mois depuis
juillet 2002.

Les frais de scolarité, représentés par les frais universitaires, ont
progressé de 8,1 % et les primes d’ assurance de propriétaire étaient en
hausse de 13,6 %.

Une part importante de I’ augmentation d’un mois al’ autre de 0,2 %
était attribuable aux prix plus élevés des véhicules automobiles. Les prix
des légumes frais, du boeuf et du gaz naturel ont également exercé des
pressions a la hausse.

Les pressions ala baisse étaient attribuables ala diminution des prix
de I’ essence, de |’ hébergement pour voyageurs, du transport aérien, de
I électricité et des vétements pour femmes.

Indice des prix ala consommation et composantes
principales (1992=100)

Novembre Octobre Novembre Octobre a Novembre

2003 2003 2002 novembre 2002 a
2003 novembre
2003
var. en %
données non désaisonnalisées
Ensemble 122,7 122,4 120,8 0,2 1,6
Aliments 122,3 121,1 120,4 1,0 1,6
Logement 118,3 118,2 115,7 0,1 2,2
Dépenses et équipement
du ménage 114,9 115,1 114,0 -0,2 0,8
Habillement et chaussures 104,2 105,0 105,2 -0,8 -1,0
Transports 140,9 139,7 139,2 0,9 1,2
Santé et soins personnels 118,0 117,7 116,2 0,3 1,5
Loisirs, formation et lecture 127,5 128,3 126,7 -0,6 0,6
Boissons alcoolisées et
produits du tabac 137,6 137,0 131,9 0,4 43
Ensemble (1986=100) 157,2

Pouvoir d’achat du dollar
ala consommation,
(en cents) par rapport
a1992 81,5 81,7 82,8

Si I'on exclut les prix del’énergie, I'lPC a augmenté de 0,4 %.

Lesprix desvéhicules automobiles ont grimpé de 4,0 % en novembre,
I’indice reflétant les prix des modéles 2004. Seulesles variations de prix
pures sont reflétées dans I’indice, puisque I'|PC compare des biens et
services de qualité équivalente. Les augmentations de prix découlant de
I’amélioration delaqualité des produits ne sont donc pas prises en compte
par I'indice.

Il s'agit de la plus forte hausse mensuelle depuis novembre 2000, ou
I’indice des véhicules automobiles avait augmenté de 4,6 %.

Les prix des légumes frais ont grimpé de 11,1 % en novembre. Des
hausses sont habituellesacetemps-ci del’ année, alorsqueladisponibilité
des produits locaux commence adiminuer. Le temps froid et humide qui
aprévalu en Californie a aussi exercé des pressions a la hausse sur les
prix du brocoli, du chou-fleur, du céleri et de lalaitue.

Lesprix du boeuf ont connu une hausse de 6,7 % d’ octobre anovembre
2003, soit la plus élevée depuis mai 1982.

Pour obtenir plus de renseignements communiquez avec Charles Bérubé
au (613) 951-6065, Division des prix.
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Les ventes au détail demeurent Les ventes au détail augmentent Iégérement en
faibles dans de nombreux octobre
S eCteU rs En milliards de dollars
28
n octobre, |es dépenses des consommateurs sont demeuréesfaibles
dans plusieurs secteurs alors que les ventes au détail n’ont 27 |
progressé que de 0,2 % pour se chiffrer a26,4 milliardsdedollars,
apres avoir fléchi de 1,0 % en septembre. 2% |
Une baisse des prix de I’ essence ala pompe afreiné la croissance du
total des ventes au détail. Les détaillants d articles colteux, comme les 25
concessionnaires de véhicules automobiles et les détaillants de meubles
et d' appareilsménagers, ains queles magasins de marchandises diverses, 24
les magasins de vétements et les pharmacies, ont vu leurs ventes rester
pratiquement inchangées. 23

Les détaillants en alimentation ont fait exception avec une hausse
considérable de 1,9 % en octobre, aprésy avoir réduit leurs dépenses de
1,1 % en septembre.

22
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Bien que les ventes des détaillants soient généralement en hausse N J J J o

depuis|’ automne 2001, lacroissance d’ uneannée al’ autrearalenti depuis
le début de 2003. 2000 2001 2002 2003

Letotal des ventes au détail pour les dix premiers mois de I’année a Tendance Données désaisonnalisées
augmentéde 3,5 %. |1 s agit d’ une progression beaucoup plus faible que

lacroissance de 6,4 % enregistrée au cours de |a période correspondante

de 2002. L i .
) . . i en 2002. A titre de comparaison, entre 1997 et 2002, la progression
La croissance des ventes observee jusqu’a maintenant cette année a annuelle des ventes de ces établissements a été d’ au moins 8,0 %.
étélaplusfaible depuis 1996, année ol lesventes cumulatives enregistrées

dejanvier a octobre n’avaient crii que de 2,7 %.

En octobre, les ventes du secteur de |’ automobile ont reculé de 0,8 %,
] ) ) ) R ) » aprés avoir chuté de 2,2 % en septembre. Les dépenses des consom-

Les magasins d'alimentation ont fait face a plusieurs défis en 2003, mateurs ont |égérement diminué dans le secteur de | habillement.
comme la panne de courant survenue en ao(t en Ontario, la découverte

d'un casde maladie delavachefolleet I épidémie de SRAS. En dépit de
ces difficultés, le total des ventes au détail des magasins d’ alimentation
pour les dix premiers mois de 2003 a été supérieur de 5,5 % aux résultats
enregistrés lors de la période correspondante en 2002.

Les magasins de vétements unisexes ont enregistré une progression
de 4,6 % deleursventes cumul atives pour lesdix premiers mois de 2003.
Ces derniers représentent un peu plus de la moitié des ventes du secteur
de I” habillement.

Par ailleurs, letotal des ventes cumulatives adiminué dansle cas des
magasi ns de vétements pour hommes, des magasins de chaussures et des
magasins de vétements pour femmes.

Les ventes au détail ont chuté dans quatre provinces : Terre-Neuve-
et-Labrador, I'Ontario, le Manitoba et la Saskatchewan.

Pour obtenir plus de renseignements communiquez avec Paul Gratton
au (613) 951-3541, Division de la statistique du commerce.

En octobre, les ventes des magasins de meubles et d’ appareils
ménagers, qui représentent 80 % du total des ventesdu secteur du meuble,
sont demeurées pratiquement inchangeées.

Au cours des dix premiers mois de 2003, |es ventes des magasins de
meubles ont augmenté de 5,7 % par rapport ala période correspondante

‘

La « ruralité » - facteur indépendant qui restreint I'utilisation d’Internet

Lefait de vivre dans une région rurale du Canada semble étre un facteur indépendant qui restreint I’ utilisation d’ Internet dans les ménages.

Une nouvelle étude, qui s appuie sur les données de I’ Enquéte sur I’ utilisation d’ Internet par |es ménages alamaison, révéle quel’ utilisation est
plus faible dans les ménages a I’ extérieur des 15 régions métropolitaines de recensement les plus popul euses, méme aprées que trois facteurs clés
aient été pris en considération, soit I’ge, I’instruction et le revenu.

Les recherches précédentes ont démontré que les membres des ménages des régions rurales sont moins enclins a utiliser Internet, quels que
soient leur groupe d' &ge, leur niveau de scolarité et leur groupe de revenu.

Cette nouvelle étude, la premiére a tenir compte de ces trois facteurs constants, a établi que le concept de « ruralité » en tant que tel était un
facteur indépendant de restriction de I’ utilisation d’ Internet. Autrement dit, le jeune &ge, le revenu élevé et des niveaux de scolarité élevés ne
suffisent pas a surmonter I’influence négative qu’ exerce le fait de vivre al’ extérieur de ces 15 centres urbains.

Les personnes résidant dans des régions rurales ou éloignées du Canada, qui doivent compenser |e probléme de la distance en raison de leur
isolement géographique, voient Internet comme un moyen important de communication.

Vous pouvez consulter I étude Facteurs d' utilisation d’ Internet a la maison sur le site Web de Statistique Canada (www.statcan.ca).
Pour obtenir plus de renseignements communiquez avec Ray D. Bollman au (613) 951-3747, Division de I’ agriculture.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut
Variation mensuelle en %
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L’activité économigue globale a crii de 0,2 % en octobre,
aprées avoir augmenté de 1,1 % en septembre.

Indice composite
Variation mensuelle en %
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L'indicateur composite avancé a progressé de 0,8 % en
novembre, aprés avoir augmenté de 0,7 % en octobre.

Indice des prix & la consommation
Variation annuelle en %
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En novembre, les prix a la consommation de biens et de
services étaient supérieurs de 0,2 % a ceux d'ily a un an.
Sans les aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 0,2 %.

Taux de chémage
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En novembre, le taux de chdmage a baissé pour s'établir a
7,5 %.

Fabrication
Milliards de dollars
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Les livraisons des fabricants ont chuté de 1,1 % en octobre
pour atteindre 42,5 milliards de dollars. Les commandes en
carnet ont chuté de 2,0 % pour se fixer a

37,7 milliards de dollars.

Commerce des marchandises
Milliards de dollars
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Exportations
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En octobre, les exportations ont chuté de 4,2 % pour s'établir &
32,3 milliards de dollars. Les importations ont baissé de 1,7 %
pour se fixer a 27,2 milliards de dollars.

Note :

Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'Indice des prix & la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1997)* Octobre* 1020,7 0,2 % 1,8 %
Indice composite (1992 = 100) Novembre 186,9 0,8 % 42 %
Bénéfices d’ exploitation des sociétés (milliards de dollars) 3°me trim. 2003 41,6 3,7 % 11,3 %
Taux d utilisation de la capacité industrielle (%)? 28me trim. 2003 82,5 121 1,1t
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) Octobre* 26,4 0,2 % 21%
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d’ unités) Octobre 136,2 -23% -75%
Ventes en gros (milliards de dollars) Octobre* 36,6 -0,1 % 2,4 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) Novembre 15,9 0,3 % 1,7 %
Taux de chdmage (%) Novembre 75 017 0,0t
Taux d' activité (%) Novembre 67,6 01t 03t
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) Octobre* 694,14 0,3 % 12%
Prestataires ordinaires d’ assurance-emploi (en milliers) Septembre 579,90 -1,2 % 46 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) Octobre 32,3 -4.2 % -9,2 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) Octobre 27,2 -1,7 % -9,9 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) Octobre 73 2,3 2,0
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) Octobre 42,5 -1,1% -3,7 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) Octobre 41,7 -32% -4.4 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) Octobre 37,7 -2,0% -19,0 %
Ratio des stocks aux livraisons Octobre 1,41 0,01 -0,01
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) Novembre* 122,7 0,2 % 1,6 %
Indice des prix des produits industriels (1997 = 100) Novembre* 104,4 -04 % -4,0 %
Indice des prix des matiéres brutes (1997 = 100) Novembre* 110,3 1,5 % -32%
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) Octobre 1184 04 % 50 %

Note: Tousles chiffres sont désaisonnalisés a I’ exception des indices de prix.
* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

évaluation aux prix de base.

qui remplace la Classification type des industries de 1980.

1. 1997 remplace 1992 comme année de base pour I’ estimation du produit intérieur brut par industrie. En outre, I’ évaluation au co(t des facteurs a été remplacée par une

2. Lecalcul du taux d' utilisation de la capacité de production est maintenant basé sur le Systeme de classification desindustries de I’ Amérique du Nord (SCIAN) de 1997,
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Produits diffusés du 18 décembre 2003 au 7 janvier 2004
DOMAINE / Titre du produit Période Numéro au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement)
AGRICULTURE
Bulletin d’ analyse, régions rurales et petites villes du Canada : Facteurs

d'utilisation d’ Internet & la maison 1998 & 2000 21-006-X1F Gratuit
Documents de travail sur I’ agriculture et e milieu rural : Facteurs d' utilisation

d' Internet ala maison au Canada 1998 a 2000 21-601-M1F2004066 Gratuit
Indice des prix des produits agricoles Octobre 2003 21-007-X1B Gratuit
Larevue des céréales et des graines ol éagineuses Octobre 2003 22-007-X1B 12/120
Larevue des céréales et des graines ol éagineuses Octobre 2003 22-007-XPB 17/160
Stocks de viandes froides et congelées Décembre 2003 23-009-X1F Gratuit
ANALYSE ECONOMIQUE DE CONJONCTURE
L’ Observateur économique canadien Décembre 2003 11-010-X1B 19/182
L’ Observateur économique canadien Décembre 2003 11-010-XPB 25/243
BALANCE DES PAIEMENTS ET FLUX FINANCIERS
Balance des paiements internationaux du Canada 22 trim. 2003 67-001-XPB 41/133
Bilan des investissements internationaux du Canada 3trim. 2003 67-202-X1F 23/51
Opérations internationales du Canada en valeurs mobilieres Octobre 2003 67-002-XIF 15/142
CENTRE CANADIEN DE LA STATISTIQUE JURIDIQUE
Les ressources policiéres au Canada 2003 85-225-XIF 28
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations par marchandise Octobre 2003 65-004-XMB 40/387
Exportations par marchandise QOctobre 2003 65-004-XPB 84/828
COMPTES DES REVENUS ET DES DEPENSES
Comptes des revenus et dépenses, série technique : Comptes nationaux des

revenus et dépenses : estimations révisées pour la période de 1989 a 1992 1989-1992 13-604-M1B1993024  Gratuit
Comptes des revenus et dépenses, série technique : La ventilation par secteur du

PIB au colt des facteurs N° 26 13-604-M1B1993026  Gratuit
Comptes des revenus et dépenses, série technique : Lavaleur du travail ménager au Canada 1992 13-604-M1B1994027 Gratuit
Comptes des revenus et dépenses, série technique : Le compte satellite du tourisme N° 31 13-604-M1B1994031 Gratuit
Comptes des revenus et dépenses, série technique : Compte satellite provincial et

territorial du tourisme pour le Canada 1996 13-604-M1F2002038 Gratuit
Comptes nationaux des revenus et dépenses, estimations trimestrielles 32 trim. 2003 13-001-X1B 36/117
Comptes nationaux des revenus et dépenses, estimations trimestrielles 32 trim. 2003 13-001-XPB 48/56
Comptes des revenus et dépenses, série technique : Comparaisons internationaes

des quantités et des prix : parités de pouvoir d achat et dépenses réelles,

Canada et Etats-Unis N° 25 13-604-M1B1993025 Gratuit
CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE

DE L’EDUCATION
Education, compétences et apprentissage - Documents de recherche :

Un nouveau regard sur |’ enseignement postsecondaire au Canada Ne 11 81-595-M1F2003011 Gratuit
Dépenses publiques au titre de la culture : tableaux de données 87F0001XIF Gratuit
\/ oyages internationaux 2001 66-201-XIF 34
DEMOGRAPHIE
Rapport sur |’ état de la population au Canada 2001-2002 91-209-X PF 35
DONNEES REGIONALES ET ADMINISTRATIVES
Apercu des quartiers - Votre guide aux produits de renselgnements statistiques offerts

par la Division des données régionales et administratives de Statistique Canada 2003 17-507-X1F Gratuit
Dictionnaire des données administratives longitudinales 1982 42001 12-585-XIF Gratuit
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Contre-plagués de construction QOctobre 2003 35-001-X1B 6/51
Fer et acier primaire Octobre 2003 41-001-X1B 6/51
Laine minérale y compris lesisolants en fibre de verre Novembre 2003 44-004-X1B 6/51
Panneauix de particules, de lamelles orientées et de fibres Octobre 2003 36-003-X1B 6/51
Produits chimiques industriels et résines synthétiques Octobre 2003 46-002-XIF 6/51
Production et disposition des produits du tabac Novembre 2003 32-022-X1B 6/51
Production et livraisons de tuyaux et tubes en acier Octobre 2003 41-011-X1B 6/51
INDUSTRIES DE SERVICE
Indicateurs des services 32 trim. 2003 63-016-X1B 28/94
Indicateurs des services 32 trim. 2003 63-016-XPB 38/125
Série d études analytiques de la Division des industries de services :

Larecherche et le développement dans le secteur des services au Canada N° 46 63F0002X1F2003046  Gratuit
Série d' études analytiques de la Division des industries de services :

Profil des campings et des pourvoiries N° 47 63F0002X1F2003047  Gratuit
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Produits diffusés du 18 décembre 2003 au 7 janvier 2004 — fin

DOMAINE / Titre du produit Période Numéro au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement)

INSTITUTIONS PUBLIQUES
Systeme de gestion financiere 2003 68F0023X1B Gratuit

MESURES ET ANALYSE DES INDUSTRIES
Produit intérieur brut par industrie Octobre 2003 15-001-XIF 12/118

OPERATIONS DU RECENSEMENT
L ogements, ménages et colits d’ habitation, rapport technique du

Recensement de 2001 2001 92-382-XIF Gratuit
PRIX
Lesindices de mission canadienne al’ étranger Janvier 2004 62-013-XIF Gratuit
L’indice des prix ala consommation Novembre 2003 62-001-X1B 9/83
L’indice des prix ala consommation Novembre 2003 62-001-XPB 12/111
SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE
Radiodiffusion et télécommunications Vol.33,n°4 56-001-XIF 11/35
STATISTIQUE DU COMMERCE
Commerce de détail Octobre 2003 63-005-X1B 18/166
Commerce de gros QOctobre 2003 63-008-X1B 15/150
STATISTIQUE DU REVENU
Enquéte sur ladynamique du travail et du revenu - Apercu de I’ enquéte 75F0011XIF Gratuit
Tendances du revenu au Canada 1980 &4 2001 13F0022X1F 195

STATISTIQUE DU TRAVAIL
Emploi, gains et durée du travail Octobre 2003 72-002-X1B 26/257

STATISTIQUE SOCIALE, DU LOGEMENT ET DES FAMILLES
Enquéte auprés des peuples autochtones de 2001 : premiére diffusion —

tableaux de soutien 2 2001 89-595-XIF Gratuit
Enquéte aupres des peuples autochtones de 2001 — La Banque de données

administratives longitudinales (DAL) et la Banque de données longitudinales

sur lesimmigrants (BDIM): Création de laDAL_BDIM — un document technique 1980 a 1999 89-612-X1F2003001 Gratuit
Profils des communautés sur Internet (mise ajour) 2001 89-590-XIF Gratuit
Un profil del’incapacité au Canada 2001 89-577-XPB Gratuit
STATISTIQUES SUR LA SANTE
Statistiques sur |es avortements provoqués 2000 82-223-XIF Gratuit
TRANSPORTS
Aviation: bulletin de service Vol. 35, n°6 51-004- 9
Bulletin de service - Transports terrestre et maritime Vol.19,n°3 50-002-X1B 11
Enquéte sur les véhicules au Canada : trimestrielle 28 trim. 2003 53F0004XIF Gratuit
Le transport ferroviaire au Canada 2001 52-216-XIF 39

L es numéros au catalogue se terminant par -X1B ou -XIF représentent la version éectronique sur Internet; -XMB ou -XMF, laversion microfiche; -XPB ou -XPF,
laversion imprimée; -XDB, la version électronique sur disquette; et -X CB, celle sur CD-ROM. (Lalettre B indique que le produit est bilingue et lalettre F signifie
que le produit est en frangais.)
Note: Les prix des produits sont exprimés en dollars canadiens et n’incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison s appliquent aux envois al’ extérieur

du Canada.

Pour commander les produits et services

Pour commander Infomat ou I’un ou I’autre des produits précités:
Ayezenmain ® Titre ® Numéro au catalogue ® Numéro devolume ® Numéro del’édition ® Numéro de carte VISA ou MasterCard.

Au Canada et al’ extérieur du Canada, composez : (613) 951-7277 ou 1 800 267-6677
Pour envoyer votre commande par télécopieur : (613) 951-1584 ou 1 877 287-4369
Courrier électronique : infostat @statcan.ca

Pour commander sur Internet : Allez sur le site de Statistique Canada a |’ adresse www.statcan.ca sous la rubrique « Nos produits et services ».

Pour commander par la poste, écrivez a : Gestion de la circulation, Statistique Canada, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A OT6.

Veuillez inclure un chéque ou un mandat-poste al’ ordre du Receveur général du Canada/ Publications.

L es centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.

Pour trouver le centre le plus prés, consultez les pages bleues de |’ annuaire tél éphonique sous « Statistique Canada ».

Lesagentslibrairesagrééset autreslibrairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Changement d’adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez I’ un des numéros ci-dessus.

Visitez Statistique Canada sur Internet en tout tempsa |’ adresse www.statcan.ca. La base de données CANSIM est accessible sous |a rubrique « Nos produits
et services ». || est également possible de consulter divers tableaux sous la rubrique « Le Canada en statistiques ».
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