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VOIR AUSSI

& L'« effet de base » porte I'inflation a

son plus haut niveau depuis 11 ans

Letaux d'inflation au Canada, tel que mesuré par
I’Indice des prix ala consommation, a atteint 4,3 % en
novembre, un niveau que I’ on n’'a pas vu depuis 11 ans.
Cependant, cette hausse résulte davantage de la baisse
considérable des prix survenueil y aun an que de leur
hausse en novembre de cette année.

L'excédent commercial monte en fleche

L es exportations ont augmenté de 0,9 % en octobre
pour atteindre 35,4 milliards de dollars. Quant aux
importations, elles ont progressé de 0,3 % pour se
chiffrer 230,4 milliards de dollars, ala suite d’ une
hausse exceptionnelle de |a demande de biens de
consommation. L’ excédent commercia du Canadaa
donc grimpé de prés d’ un quart de milliard de dollars
pour atteindre 5,1 milliards de dollars.

Les Canadiens affluent de nouveaux
dans les magasins

L es Canadiens se sont remis a dépenser en octobre, se
rattrapant surtout dans les magasins de vétements et
chez les concessionnaires de véhicul es automobil es.
Les ventes au détail ont ainsi progressé de 1,7 % pour
atteindre 26,0 milliards de dollars, aprés n’ avoir guére
varié depuisjuin.

Marche du travail : le Canada surpasse
les Etats-Unis

L e Canada a considérablement surpassé les Etats-Unis
pour ce qui est du marché du travail dans les sept
premiers mois de 2002. Au cours de cette période, le
nombre d’ emplois au Canada a augmente de 290 000
ou 2,3 %, maisil apratiquement stagné aux Etats-Unis.

Les dépenses de consommation
soutiennent la croissance

"activité économique a progressé de 0,3 % en octobre, ce
L qui prolonge une croissance soutenue pendant 12 mois

d affilée. Les dépenses de consommation ont continué de
représenter |e principal facteur de croissance.

Lesfaiblestaux hypothécairesont continué de stimuler lademande
de maisons neuves et de logements sur le marché de larevente, de
sorte que le secteur de la construction ainsi que celui des agents et
du courtage immobiliers ont affiché des hausses d'activité. La
construction de maisons neuves a progressé de 0,4 % en octobre,
portant ainsi la construction résidentielle a un niveau de 19,3 %
supérieur acelui d’ octobre 2001. Lesmisesen chantier résidentielles
ont bondi de 10,2 %, le nombre de mises en chantier de maisons
individuelleset d’'immeubles alogements multiplesayant augmenté.
Des hausses appréciables de mises en chantier résidentielles ont
été observées dans toutes les régions du pays.

(suite a la page 2)

Les ventes au détail et de gros augmentent
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L es dépenses de consommation... (suite dela page 1)

L e dynamismedelaconstruction de maisons neuves acontinué
de stimuler les industries manufacturiéres en amont de la cons-
truction. Les fabricants de produits en bois, de peinture, de verre
et de produits en verre ainsi que de matériel de chauffage et de
climatisation ont tous déclaré des hausses en octobre. Fabricants,
détaillants et grossistes de meubles et d’ appareils ménagers ont
tous enregistré une progression deleur niveau d’ activité en raison
de la croissance des ventes de maisons neuves.

En octobre, les consommateurs ont afflué dans les magasins
apres avoir marqué une pause au cours des trois mois précédents.
Le commerce de détail a grimpé de 1,6 %, les consommateurs
achetant de tout, des voitures neuves aux chaussures. Attirés par
les généreuses incitations offertes par les fabricants pour les
modeles 2002, ainsi que par |'arrivée des modéles 2003, les
consommateurs ont afflué de nouveau chez les concessionnaires
de voitures neuves. Cet engouement a fait monter de 2,3 % les
ventes de véhicules neufs.

Cette derniere vague de dépenses importantes a également
touchéles secteursdesvoyageset desloisirs. Deshaussesd activité
ont été observées dans|les secteurs du transport aérien, des hétels,
des restaurants, des cinémas, de la télévision payante et des
spectacles sportifs.

Laproductionindustrielle (représentée par les secteursdel’ exploi-
tation miniére, des services publics et de la fabrication) est restée
inchangéeen octobre, aprésavoir |égérement augmentéen septembre.
Aux Etats-Unis, les statistiques comparables sur la production
industrielle indiquent un recul de 0,6 %, toutes les composantes
del’indice américain ayant subi des baisses importantes.

Au Canada, laproduction du secteur minier s est contractée de
0,4 % en octobre aprésavoir progressede 1,3 % en septembre. La

production et I’ exploration pétroliéres et gaziéeres ont fléchi, tout
commelaproduction de charbon, deplomb et dezinc. L’ expansion
destravaux de distribution de gaz naturel a stimulé le secteur des
services publics. Laproduction et letransport d’ électricité ont été
entravés par la diminution de la production hydroélectrique.

La production manufacturiére est demeurée a son niveau de
septembre, laprogression delaproduction desbiensdurablesayant
éténeutralisée par labai sse delaproduction de biensnon durables.
L es hausses enregistrées par les fabricants de produits en bois, de
produits chimiques, de machines et de vétements ont été contre-
balancées par desbaissesdelaproduction de papier, d’ ordinateurs,
de matériel électrique et de matériel de transport. Labaisse dela
production d’ ordinateurs et de matériel de télécommunications a
entravé |’ activité du secteur de la fabrication de technologies de
I"information et des communications, celle-ci ayant diminué de
1,5 % en octobre aprés avoir augmenté de 2,3 % en septembre.

La production de véhicules automobiles est restée stable en
octobre, apres avoir fortement reculé en septembre. La faible
confiance des consommateurs aux Etats-Unis s est traduite par
une bai sse des ventes de véhi cul es automobiles neufs dans ce pays.
L es fabricants canadiens de véhicul es automobiles ont di réduire
leur production en raison de la faiblesse de la demande et de
I” augmentation des stocks.

Lenuméro d' octobre 2002 du Produit intérieur brut par industrie
(Internet : 15-001-XIF, 11 $ / 110 $) vient de paraitre. Pour
des renseignements généraux, communiquez avec Yolande
Chantigny en composant sansfraisle 1 800 877-4623 (courriel :
imad@statcan.ca). Pour des questions analytiques, commu-
niquez avec Guy Fortin au (613) 951-9145 (courriel :
guy.fortin@statcan.ca), Division des mesures et de I’ analyse des
industries. (Voir aussi les « Tendances actuelles » ala page 8.)

CANADIAN . UOBSERVATEUR
" ECONOMIC = ECONOMIQUE
OBSERVER = CANADIEN

L’'Observateur économique canadien

L’ édition de décembre delapublication vedette de Statistique Canadaportant sur les statistiques
économiques, L’ Observateur économique canadien, analyse les conditions économiques
actuelles, comprend un sommaire des principaux événements économiques de novembre et
présente une étude spéciale intitul ée « Implications cycliques de la hausse du contenu importé
des exportations ». Un apergu statistique séparé fournit également une vaste série de tableaux
et de graphiques sur les principaux indicateurs économiques du Canada, des provinces et des
grands paysindustrialisés.

Lenuméro de décembre 2002 de L’ Observateur économique canadien (papier : 11-010-XPB,
23 $/ 227 $) est maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Philip
Cross au (613) 951-9162 (courriel : oec@statcan.ca), Groupe de |’ analyse de conjoncture.
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L'« effet de base » porte I'inflation a
son plus haut niveau depuis 11 ans

e taux d'inflation du Canada, tel que mesuré par I’ Indice
L des prix alaconsommation, a atteint 4,3 % en novembre,

un niveau que I’on n'a pas vu depuis 11 ans. Cependant,
cette hausse résulte davantage de la baisse considérable des prix
survenue il y a un an que de leur hausse en novembre de cette
année.

Cette croissance del’ inflation est sensiblement plus élevée que
lacroissance annuellede 3,2 % del’indice d’ ensembl e en octobre.
Mais, comme en octobre, cette forte hausse est attribuable a un
« effet de base ».

La comparaison des prix de novembre 2002 est basée sur les
prix de novembre 2001, qui étaient en chute alasuite des attentats
terroristes du 11 septembre contre New Y ork et Washington.

L’incidencedesprix del’ aprés-11 septembrefinirapar se stabi-
liser, puisque I'l PC d’ensemble a cessé de baisser en décembre
2001. L’ « effet debase » devrait sedissiper d'ici mars 2003, quand
I"indice utilisé comme base pour la comparaison reviendra a un
niveau comparable a celui de septembre 2001.

Par exemple, d’une année a I’ autre, les prix de I’ énergie ont
grimpé de 14,0 % en novembre 2002, apres avoir augmenté de
5,6 % en octobre de la méme année. La différence entre les deux
croissances sur 12 mois est entiérement due al’ effet de base.

Les prix de I’énergie ont chuté aprés |’ effondrement de la
demande mondiale de pétrole brut, alasuite des attentatsterroristes
susmentionnés. Si I’ énergie avait été exclue en novembre, le taux
d'inflation aurait été de 3,5 % au lieu de 4,3 %.

Parmi d'autres facteurs importants qui ont contribué a la
croissance sur 12 mois de I’ lPC d’ ensemble en novembre figure
I"augmentation des primes d’ assurance-automobile (+22,5 %) et
du prix des cigarettes (+31,9 %), et parmi les quelques facteurs
modeérateurs figure la baisse du co(t des intéréts hypothécaires.

L'indice de référence, qui exclut les prix des composantes
instables, telles que les aliments et I’ énergie, et qui intéresse la
Banque du Canada, a atteint 3,1 %.

D’unmoisal’autre, I’ PC d’ ensemble aprogressé de 0,2 % en
novembre, aprésavoir augmentéde 0,3 % en octobre. Lespressions
alahausse sur I'lPC sont dues surtout a la montée des prix des
véhicules automobiles et des |égumes frais, ainsi qu’a la hausse

Indice des prix a la consommation, novembre 2002
Variation annuelle en %, données non désaisonnalisées

Ensemble Aliments Loge- Trans- Energie
ment ports

Canada 4,3 2,6 3,3 9,7 14,0
Terre-Neuve-et-Labrador 52 1,5 4,2 16,6 10,8
Tle-du-Prince-Edouard 51 2,8 3,0 12,1 9,5
Nouvelle-Ecosse 55 2,9 3,7 14,0 14,5
Nouveau-Brunswick 6,1 3,2 2,4 17,7 14,0
Québec 3,7 2,0 2,2 9,4 9,1
Ontario 3,8 29 2,4 8,4 10,1
Manitoba 3,7 3,5 11 6,5 9,8
Saskatchewan 4,3 2,4 2,7 6,6 8,2
Alberta 9,7 3,4 16,5 16,2 67,9
Colombie-Britannique 3,5 2,5 0,8 8,0 8,7
Whitehorse 2,7 1,8 -0,2 8,4 4.8
Yellowknife 4,1 0,5 5,3 5,7 14,0

des primes d’ assurance-automobile et des prix des produits de
boulangerie. Ces hausses ont toutefoi s été quel que peu neutralisées
par la baisse des prix de |”hébergement pour voyageurs, de
I’ essence, des vétements pour femmes ainsi que de |’ électricité.

On a enregistré une augmentation de 18,6 % des prix des
Iégumesfrais en novembre 2002, en raison du recours aux impor-
tations apres |’ épuisement des stocks de certains produits locaux.

En novembre 2002, I’indice de |’ achat des véhicules automo-
bilesaaugmentéde 2,6 %. Lesremisesdesfabricantset lesrabais
des concessionnaires ont éé moinsimportants pour |es nouveaux
modeles 2003 qu'ils ne |’ éaient au cours des derniers mois pour
les modéles 2002.

Lesprix del’ essence ont chuté de 1,8 % d’ octobre anovembre,

ce qui représente la premiére baisse mensuelle depuis juin. Les
baisses les plus importantes ont été observées en Saskatchewan
(-5,0 %) et au Québec (-4,0 %).
Le numéro de novembre 2002 de L’indice des prix a la consom-
mation (Internet : 62-001-XIB, 8 $/ 77 $; papier : 62-001-XPB,
11 $/103 $) est maintenant en vente. Pour plusderenseignements,
communiquez avec Andréa Montreuil au (613) 951-9606
ou composez sans frais le 1 866 230-2248 (courriel :
infounit@statcan.ca), ou encore communiquez avec Joanne
Moreau au (613) 951-7130, Division des prix. (Voir aussi les
« Tendances actuelles » a la page 8.)

L’emploi et le revenu en perspective

I’inactivité chez les hommes de ce groupe d’ age.

aupres des ménages et sur letravail.

«Lemarchédutravail : hausse au Nord, baisse au Sud » est I' article vedette du numéro (en ligne) de décembre 2002 de L’ emploi et le
revenu en perspective. Cet article explore certaines des différentes tendances qui caractérisent les marchés du travail canadien et
américain alasuite du ralentissement économique de 2001 observé aux Etats-Unis. La publication comporte aussi deux articlessur les
travailleurs plus &gés, asavoir « Lestravailleurs plus &gés et le marché du travail », qui examinel’importance relative de laretraite et
de la perte d'emploi involontaire, et « Les hommes de 55 ans et plus: le travail ou la retraite? », qui se penche sur les raisons de

Lenuméro de décembre 2002 de L’ emploi et lerevenu en perspective (Internet : 75-001-XIF, 5 $/ 48 $) est maintenant en vente. Pour
plus de renseignements, communiquez avec Henry Pold au (613) 951-4608 (courriel : henry.pold@statcan.ca), Division des enquétes
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L'excédent commercial monte
en fleche

es exportations de marchandises du Canada ont augmenté

L de0,9 % en octobre pour atteindre 35,4 milliardsdedollars,

et lesimportations ont progresseé de 0,3 % pour se chiffrer

a30,4 milliardsdedollars. Par conséquent, |’ excédent commercial

du Canadaagrimpéde présd’ un quart de milliard de dollars pour
s éablir a5,1 milliards de dollars.

En octobre, |l esentreprises canadiennes ont expedié pour 30,0 mil-
liards de dollars en biens aux Etats-Unis, soit [égérement moins
gu’ en septembre, tandis que les importations en provenance des
Etats-Unis ont peu augmenté, atteignant 21,5 milliards de dollars.
L’ excédent commercial du Canada vis-&-vis des Etats-Unis est
tombé 48,4 milliards de dollars.

Par contre, le déficit commercia du Canadavis-a-vis des pays
autres que les Etats-Unis est passé de 3,7 milliards de dollars en
septembre a 3,3 milliards de dollars en octobre.

En octobre, les usines canadiennes ont exporté pour 8,2 mil-
liards de dollars en produits de |’ automobile, soit 6,2 % de moins
gu’en ao(it, alorsqueles exportations de ces produits avaient atteint
leur plus haut niveau de 2002. Les exportations de camions ont
diminué de 3,0 % par rapport a septembre, et celles de voitures
particuliéres ont baissé de 5,0 %, la demande ayant continué de
faiblir aux Etats-Unis.

L es exportations de produits forestiers ont également diminué
en octobre (-2,4 %) pour se chiffrer a3,0 milliardsdedollars. Les
exportations de papier journal et d’ autres papiers et de carton ont
fléchi de 3,5 %, la demande ayant baisse chez les partenaires
commerciaux du Canadaen Asie et aux Etats-Unis.

Quant aux exportations de machines et d équipements, elles
ont légérement progressé pour atteindre 8,0 milliards de dollars.
La demande étrangére pour des aéronefs d’ affaires s'est accrue,
particuliérement aux Etats-Unis, propulsant ainsi les exportations
d’ aéronefs, de moteurs et de piéces d’ aéronefs de 22,3 %, celles-
ci se chiffrant 21,6 milliard de dollars.

Les exportations de produits énergétiques ont augmenté de
9,9 % pour atteindre 5,0 milliards de dollars. Cette progression
tient surtout a la hausse de prés de 300 millions de dollars des
exportations de gaz naturel. Lavaleur des exportations de pétrole
brut aprogressé de 4,4 % pour se chiffrer a1,8 milliard dedollars,
gréce aune hausse des quantités exportées.

Quant aux importations, elles se sont chiffréesa 30,4 milliards
dedollars. Lessecteursdes produits del’ automobile et des produits
agricoles sont les seuls aavoir enregistré une baisse en octobre.

Balance commerciale

En milliards de dollars
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Aprés avoir atteint un niveau record en septembre, les impor-
tations de produits de I’ automobile ont recul é de 3,0 % en octobre
pour se chiffrer & 6,9 milliards de dollars. Les importations de
voitures particuliéres ont baissé de 5,7 %, mais celles de camions
et d' autres véhicul es automobiles ont augmenté de 3,8 %.

L e secteur desmachineset del’ équipement, le principal secteur
d’importation du Canada, a vu ses importations augmenter 1ége-
rement en octobre pour s établir a 8,9 milliards de dollars. Les
importationsd’ avionset d’ autresmatérielsdetransport ont diminué
de2,2 %, et lesimportations de machinesindustrielles et agricoles
ont augmenté de 2,4 %.

L’ année 2002 a été jusqu’ici favorable aux consommateurs,
tous les principaux groupes de biens de consommation ayant
affiché des niveaux records. En octobre, lesimportationsde biens
de consommation ont augmenté de 1,4 % pour s’ établir a
4,0 milliards de dollars, soit un record mensuel sans précédent.

Commerceinternational de marchandises du Canada (Internet :
65-001-XIB, 14 $/ 141 $; papier : 65-001-XPB, 19 $/ 188 $) vient
de paraitre. Pour plus de renseignements, communigquez avec
Jocelyne Elibani au (613) 951-9647 ou composez sans
frais le 1 800 294-5583. Pour des questions analytiques, com-
munigquez avec Anne Couillard au (613) 951-6867, Division du
commerce international. (Voir aussi les « Tendances actuelles »
alapage8.)

Statistique Canada—INFOMAT, n° 11-002 au catalogue

Le10janvier 2003



Les Canadiens affluent de_
nouveaux dans les magasins

es Canadiens se sont remis a dépenser en octobre, se

L rattrapant surtout dans les magasins de vétements et chez

les concessionnaires de véhicules automobiles. Lesventes

audétail ont ainsi progresséde 1,7 % pour atteindre 26,0 milliards

de dollars en octobre, aprés n’ avoir guére varié depuis juin. Tous
les secteurs ont affiché des ventes en hausse.

En dépit de I’absence d’ une croissance constante, jusqu’a
présent cette année-ci, les ventes totales des dix premiersmois de
I’ année sont supérieures de 6,4 % a celles de la période corres-
pondante en 2001.

Apréslesavoir évités durant trois mois d’ affilée, les consom-
mateurs sont retournés dans les magasins de vétements et de
chaussures en octobre. L es ventes des magasins de vétements ont
grimpé de 5,1 % au cours de ce mois. Tout comme letempsfrais
avait fait reporter certainsachatsde mai ajuin, letempsplus chaud
qued’ habitude en ao(it et en septembre pourrait avoir incité certains
consommateurs adifférer leurs achats de vétements pour larentrée
scolaire. Tous les types de magasin de vétements ont déclaré des
hausses importantes des ventes en octobre, les meilleurs chiffres
ayant été enregistrés par les magasins de chaussures (+7,4 %) et
par les établissements appartenant a la catégorie des autres
magasins de vétements (+6,2 %).

Commerce de détail, octobre 2002
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 26 028 1,7 7,4
Terre-Neuve-et-Labrador 422 -3,7 -0,5
Tle-du-Prince-Edouard 112 1,3 3,8
Nouvelle-Ecosse 778 0,7 55
Nouveau-Brunswick 613 0,8 2,9
Québec 5985 1,9 8,9
Ontario 9786 1,8 7,4
Manitoba 892 1,6 5,6
Saskatchewan 764 3,1 7,4
Alberta 3187 2,0 8,2
Colombie-Britannique 3394 1,6 6,4
Yukon 35 3,0 9,5
Territoires du Nord-Ouest 43 -1,6 14,5
Nunavut 17 -1,7 8,8
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L es magasins de marchandises diverses ont aussi bénéficié de
la hausse des dépenses consacrées a |’ achat de vétements et de
chaussures. Aprésavoir reculé pendant trois mois consécutifs, les
ventes de ce secteur ont progressé de 1,6 % en octobre. Au sein de
ce secteur, lesgrands magasins ont affiché une haussede 3,7 % au
cours du méme mois.

Les ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et
récréatifsont bondi de 2,3 % en octobre, apres étre restées pratique-
ment inchangées depuisavril. En octobre, les consommateurs sont
retournés dans les salles d’'exposition des concessionnaires,
propulsant les ventes de véhicules neufs a un niveau record de
148 626 unités. Aux programmes avantageux de financement étant
encore en place en octobre, se sont gjoutées|’ arrivée des nouveaux
modéles de 2003 et laliquidation des modéles de 2002.

Lesventesdes magasinsd’ alimentation ont augmentéde 1,1 %
en octobre, aprésavoir stagné en septembre. Jusqu'’ ici cette année,
les détaillants du secteur de I'alimentation ont généralement
bénéficié d une forte croissance, leurs ventes ayant progressé de
4,6 % durant les dix premiers mois de |I’année par rapport a la
méme période en 2001.

En octobre, |es dépenses des consommateurs dansles magasins
de meubles (+0,2 %) sont demeurées a peu pres au méme niveau
gu’ en septembre. Lesventes de ces établissements ont commencé
a plafonner en mai, aprés avoir augmenté rapidement depuis le
printemps 2001. Au coursdesdix premiersmoisde 2002, lesventes
de cesmagasins ont été supérieuresde 12,1 % acellesdelaméme
période en 2001.

Presquetoutes|es provinces ont enregistré une bonne progression
desventesen octobre, allant de 0,7 % en Nouvelle-Ecossea 3,1 %
en Saskatchewan. Laseule exception aété observéeaTerre-Neuve-
et-Labrador, ot un recul de 3,7 % a annulé la hausse enregistrée
en septembre.

La progression des ventes observée au Québec (+1,9 %) et en
Ontario (+1,8 %) a succédé a quatre mois de faible croissance.
Par contre, la hausse enregistrée en Alberta (+2,0 %) et en
Colombie-Britannique (+1,6 %) a suivi trois mois de quasi-
stagnation.

Le numéro d’octobre 2002 de Commerce de détail (Internet :
63-005-XIB, 16 $/155 $) vient de paraitre. Pour desrenseignements
généraux, communiquez avec les Services a la clientéle au (613)
951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067 (courriel :
detaillantsinfo@statcan.ca). Pour des questions analytiques,
communiquez avec Paul Gratton au (613) 951-3541 (courrid :
paul .gratton@statcan.ca), Division dela stati stique du commer ce.
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Marché du travail : le Canada
surpasse les Etats-Unis

e Canada aconsidérablement surpassé | es Etats-Unis pour

L cequi est du marchédu travail dansles sept premiersmois

de 2002. Au cours de cette période, le nombre d’emplois

au Canadaaaugmenté de 290 000 ou 2,3 %, maisil apratiquement
stagné aux Etats-Unis (-0,1 %).

Letaux dechdmage au Canadaest passé de 7,1 % en décembre
2001 46,8 % en juillet 2002. Aux Etats-Unis, par contre, |e taux
de chémage était de 5,9 % en juillet 2002, en |égére hausse par
rapport au taux de 5,8 % observé en décembre 2001.

Au milieu de I'année, la presque totalité de I’ écart dans le
chdmage résultait d’ une participation plus élevée au marché du
travail canadien. En effet, le taux d activité au Canada était de
67,0 % enjuillet, contre 66,5 % aux Etats-Unis.

Lacroissance supérieure du produit intérieur brut au Canadaa
eu un effet plus positif sur le marché du travail au pays en 2002.
Du troisieme trimestre de 2001 au troisiéme trimestre de 2002, la
production a augmenté de 4,0 %, contre 3,2 % pour |’ économie
américaine.

Leslivraisons manufacturiéres ayant progressé de 8,2 % contre
3,5 % aux Etats-Unis, I’ augmentation de I’ emploi dans |e secteur
de la fabrication a été beaucoup plus forte au Canada (+2,7 %)
gu’ aux Etats-Unis (-1,9 %).

Laconstruction résidentielle aconnu un essor en janvier 2002,
les consommateurs ayant été attirés par les faibles taux d’intérét.
Cet essor a eu des effets nettement plus marqués sur I’emploi au
Canada. De janvier ajuillet 2002, le nombre d’emplois dans la
construction avait grimpéde 1,2 %. Aux Etats-Unis, par contre, il
avait baissé de 1,7 %.

Au Canada, I’ expansion de la construction et des ventes rési-
dentielles s est traduite par une hausse du nombre d’ empl oisdans
les services immobiliers. Une grande partie de la progression de
3,1 % del’emploi dansle secteur delafinance, desassurances, de
I"immobilier et de la location tient & la croissance des services
immobiliers et al’intensification des activités bancaires.

Au Canada, letaux d' emploi moyen chez les hommes de 16 ans
et plusaaugmenté, passant de 67,5 % en décembre 2001 a68,3 %
enjuillet 2002. Chez lesfemmes, il est passé de 56,1 % a56,8 %.

~ Par contre, les taux d’emploi ont continué de baisser aux
Etats-Unis. Chez les hommes, ils sont passés de 69,9 % a69,5 %

L’emploi dans le secteur manufacturier au Canada et
aux Etats-Unis

(Janvier 1992=100)
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et chez lesfemmes, de56,5 % a56,3 %. Cesbai sses étaient particu-
lierement appréciables chez les jeunes et les travailleurs du
principal groupe d’ &ge actif, tandis que les travailleurs plus &gés
ont continué de trouver de I’emploi.

En juillet, I'emploi a progressé dans neuf des dix provinces,
I’ Ontario, le Québec, la Colombie-Britannique et I’ Alberta ayant
connu lamajeure partie de cette croissance. Au milieu de 2002, le
taux de chdmage avait baissé dans huit provinces.

Parallelement, Iemploi abaissé dans 11 Etats seulement, mais
16 Etats ont affiché des hausses de plus de 2 % a ce chapitre. Le
taux de chdmage a augmenté dans 24 Etats américains, et deux
seulement ont connu une hausse d’au moins un point de
pourcentage.

L’articleintitulé « Lemarchédu travail : hausse au Nord, baisse
au Sud » est maintenant disponible dans I’ édition en ligne de
décembre 2002 deL’emploi et lerevenu en perspective (Internet :
75-001-XIF, 5% / 48 $). Pour plus de renseignements,
communiquez avec Geoff Bowlby au (613) 951-3325 (courrid :
geoff.bowlby@statcan.ca), Division de la statistique du travail.
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Nouveautés de Statistique Canada

Effectif policier et dépenses au chapitre des services de police au Canada

L’ effectif policier pour 100 000 habitants au Canada a augmenté pour la quatriéme année consécutive en 2002, en haussede 1 %. Le
Canada, qui compte 186 policierspour 100 000 habitants, aenviron 25 % moinsde policiers par habitant queles Etats-Unis, I’ Angleterre
et le paysde Galles. Au 15 juin 2002, il y avait 58 414 policiers au Canada, en hausse de 1 338 paliciers.

Parmi |es provinces, |a Saskatchewan, le Quéebec et le Manitoba comptaient le plus de policiers pour 100 000 habitants, tandis que
Terre-Neuve-et-L abrador, I’ lle-du-Prince-Edouard et I' Albertaen avaient le moins.

Lescoltsdesservicesdepolice ont atteint 7,3 milliards dedollarsen 2001, ce qui correspond a234 $ par Canadien. Celareprésente
une augmentation de 4 % en dollars constants par rapport a 2000, apres correction en fonction de I’ inflation. 1l s'agit de la cinquieme
hausse annuelle consécutive.

La publication intitulée Les ressources policiéres au Canada, 2002 (Internet : 85-225-XIF, 26 $) est maintenant en vente. Pour plus
de renseignements, communiquez avec les Services d'information a la clientéle au (613) 951-9023 ou composez sans frais le 1 800
387-2231, Centre canadien de |la statistique juridique.

Opérations internationales du Canada en valeurs mobiliéres

En octobre, les investisseurs étrangers ont effectué leur placement le plus important de I’ année, jusgu’ a présent, pour ce qui est des
valeurs mobiliéres canadiennes, soit 3,8 milliards de dollars, par I'achat de titres de créances, mais ils ont réduit leur portefeuille
d’ actions canadiennes. Parallélement, les investisseurs canadiens ont vendu une quantité record de valeurs mobiliéres étrangéres,
surtout des obligations.

Depuisavril, lesinvestisseurs canadiens avaient ralenti leur placement dans des actions étrangéres, et en octobre, ils ont effectué un
désinvestissement record de 0,6 milliard de dollars, qui a porté entiérement sur des actions d’ outre-mer.

Lesinvestisseurs étrangers ont réduit leurs avoirs en actions canadiennes de 0,9 milliard de dollars en octobre. Ce sont encore des
investisseurs américains qui ont vendu des titres. Le cours des actions canadiennes (mesuré selon I’ indice composite S& P/TSX) a
|égérement progressé en octobre (+1,1 %), aprés avoir chuté de 6,5 % en septembre.

Le numéro d octobre 2002 des Opérations internationales du Canada en valeurs mobilieres (Internet : 67-002-XIF, 14 $/ 132 $)
vient de paraitre. Pour plus de renseignements, communiquez avec Donald Granger au (613) 951-1864, Division de |a balance des
pai ements.

Pour commander les produits et services

Pour commander Infomat ou I'un ou I’ autre des produits précités:
Ayezenmain ® Titre ® Numéro au catalogue ® Numéro devolume ® Numéro del’édition ® Numéro de carte VISA ou MasterCard.

Au Canada et al’ extérieur du Canada, composez : (613) 951-7277 ou 1 800 267-6677
Pour envoyer votre commande par télécopieur : (613) 951-1584 ou 1 877 287-4369
Courrier électronique : order @statcan.ca

Pour commander sur Internet : Allez sur le site de Statistique Canada a |’ adresse www.statcan.ca sous la rubrique « Nos produits et services ».

Pour commander par la poste, écrivez a : Gestion de la circulation, Statistique Canada, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A 0T6.

Veuillez inclure un chégue ou un mandat-poste al’ ordre du Receveur général du Canada/ Publications.

L es centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.

Pour trouver le centre le plus prées, consultez |es pages bleues de I’ annuaire téléphonique sous « Statistique Canada ».

Lesagentslibrairesagrééset autreslibrairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Changement d’adresse: Ayez en main votre numéro de compte et composez |’ un des numéros ci-dessus.

Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a I’ adr esse www.statcan.ca. La base de données CANSIM est accessible sous la rubrique « Nos produits
et services ». 11 est également possible de consulter divers tableaux sous la rubrique « Le Canada en statistiques ».
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut
Variation mensuelle en %
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L’activité économique globale a augmenté de 0,3 % en octobre,
apres avoir progressé de 0,1 % en septembre.

Indice composite
Variation mensuelle en %
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L'indicateur avancé a continué de progresser lentement en
novembre, augmentant de 0,1 % apreés trois hausses
mensuelles de 0,2 %.

Indice des prix & la consommation
Variation annuelle en %
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En novembre, les prix a la consommation de biens et de
services étaient supérieurs de 4,3 % a ceux d'ily a un an.
Sans les aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 3,7 %.

Taux de chémage

%
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En novembre, le taux de chdmage a baissé de 0,1 point de
pourcentage pour s'établir a 7,5 %.

Fabrication
Milliards de dollars
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Les livraisons des fabricants ont progressé de 0,1 % en
octobre pour atteindre 44,2 milliards de dollars. Les carnets de
commandes ont baissé de 0,5 % pour se fixer a

46,3 milliards de dollars.

Commerce des marchandises
Milliards de dollars
40

Exportations
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En octobre, les exportations ont progressé de 0,9 % pour se
fixer a 35,4 miliards de dollars. Les importations ont augmenté
de 0,3 % pour se fixer a 30,4 milliards de dollars.

Note :

Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'Indice des prix & la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1997)* octobre* 984,1 0,3 % 3,9 %
Indice composite (1992 = 100) novembre 179,4 0,1 % 7,6 %
Bénéfices d exploitation des sociétés (milliards de dollars) 32 trim. de 2002 40,3 2,6 % 129 %
Taux d' utilisation de la capacité industrielle (%6)? 32 trim. de 2002 83,3 08t 257t
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) octobre* 26,0 1,7 % 7.4 %
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d’ unités) octobre 148,6 2,0% 10,6 %
Ventes en gros (milliards de dollars) octobre 355 0,6 % 8,8 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) novembre 15,6 0,3 % 32%
Taux de chémage (%) novembre 75 01t 01t
Taux d activité (%) novembre 67,3 01t 12t
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) octobre* 683,53 0,46 % 2,10 %
Indice de I’ offre d’emploi (1996 = 100) décembre* 113,5 -4,0 % -10,5 %
Prestataires ordinaires d’ assurance-emploi (en milliers) octobre 556,6 0,6 % 1,8 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) octobre 35,4 09 % 10,7 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) octobre 30,4 0,3 % 7,7 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) octobre 51 0,2 1,2
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) octobre 442 0,1 % 9,0 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) octobre 440 0,8 % 10,7 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) octobre 46,3 -0,5 % -32%
Ratio des stocks aux livraisons octobre 1,42 0,01 -0,14
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) novembre* 120,8 0,2 % 43 %
Indice des prix des produits industriels (1997 = 100) novembre* 108,6 -0,3% 22%
Indice des prix des matiéres brutes (1997 = 100) novembre* 113,3 31 % 11,3 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) octobre 111,8 0,5 % 4,7 %

Note: Tous les chiffres sont désaisonnalisés a |’ exception desindices de prix.
* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

évaluation aux prix de base.

qui remplace la Classification type des industries de 1980.

1. 1997 remplace 1992 comme année de base pour I’ estimation du produit intérieur brut par industrie. En outre, I’ évaluation au colt des facteurs a été remplacée par une

2. Lecalcul du taux d' utilisation de la capacité de production est maintenant basé sur le Systeme de classification desindustries de I’ Amérique du Nord (SCIAN) de 1997,

Infomat
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Produits diffusés du 19 décembre 2002 au 8 janvier 2003
DOMAINE / Titre du produit Période Numéro au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement)

AGRICULTURE
Documents de travail sur I’ agriculture et le milieu rural 1996 21-601-MIF gratuit
Indice des prix des produits agricoles septembre 2002 21-007-X1B gratuit
Larevue des céréales et des graines ol éagineuses octobre 2002 22-007-X1B 11/112
Larevue des céréales et des graines ol éagineuses octobre 2002 22-007-XPB 15/149
Statistiques de moutons 2000-2002 23-011-XIF gratuit
Stocks de viandes congel ées et réfrigérées décembre 2002 23-009-X1F gratuit
ANALYSE ECONOMIQUE DE CONJONCTURE
L’ Observateur économique canadien décembre 2002 11-010-XPB 23/227
BALANCE DES PAIEMENTS ET FLUX FINANCIERS
Balance des paiements internationaux du Canada 32 trim. de 2002 67-001-X1B 29/93
Balance des paiements internationaux du Canada 3 trim. de 2002 67-001-XPB 38/124
Opérations internationales du Canada en valeurs mobilieres octobre 2002 67-002-X1F 14/132
CENTRE CANADIEN DE LA STATISTIQUE JURIDIQUE
Cybercriminalité : questions, sources de données et faisabilité de la

collecte de données aupres de la police 85-558-XIF gratuit
Juristat : vols de véhicules a moteur au Canada 2001 85-002-XIF 8/70
Juristat : vols de véhicules a moteur au Canada 2001 85-002-X PF 10/93
L es ressources policieres au Canada 2002 85-225-XIF 26
Statistique de la criminalité du Canada 2001 85-205-XIF 32
COMMERCE INTERNATIONAL
Le commerce international de marchandises du Canada octobre 2002 65-001-X1B 14/141
Le commerce international de marchandises du Canada octobre 2002 65-001-XPB 19/188
Importations par marchandise octobre 2002 65-007-XMB 37/361
Importations par marchandise octobre 2002 65-007-XPB 78/773
COMPTES DES REVENUS ET DES DEPENSES
Comptes nationaux des revenus et dépenses, estimations trimestrielles 3®trim. de 2002 13-001-X1B 33/109
Comptes nationauix des revenus et dépenses, estimations trimestrielles 32 trim. de 2002 13-001-XPB 44/145
Indicateurs nationaux du tourisme, estimations trimestrielles 32 trim. de 2002 13-009-X1B gratuit
Indicateurs nationaux du tourisme, estimations trimestrielles 32 trim. de 2002 13-009-XPB gratuit
Indicateurs nationaux du tourisme, estimations historiques 1986-2000 13-220-X1B gratuit
Indicateurs nationaux du tourisme, estimations historiques 1986-2000 13-220-XPB gratuit
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Ciment novembre 2002 44-001-XI1B 5/47
Enquéte mensuelle sur les industries manufacturieres octobre 2002 31-001-X1B 15/147
Laine minérale, y compris les isolants en fibre de verre novembre 2002 44-004-X1B 5147
Papier-toiture asphalté novembre 2002 45-001-XIB 5/47
Statistiques de | énergie électrique octobre 2002 57-001-X1B 9/85
GEOGRAPHIE
Fichier de conversion des codes postaux (FCCP) 92F0153XCF 9000
Fichier de conversion des codes postaux (FCCP), guide de référence 92F0153GIF gratuit
Fichier des codes postaux par circonscriptions €lectorales fédérales

(FCPCEF) (Ordonnance de représentation de 1996) décembre 2002 92F0028UDB 500
MESURES ET ANALYSE DES INDUSTRIES
Produit intérieur brut par industrie octobre 2002 15-001-XI1F 11/110
PRIX
Indice des prix ala consommation novembre 2002 62-001-X1B 8/77
Indice des prix ala consommation novembre 2002 62-001-XPB 11/103
PROGRAMME DE LA STATISTIQUE DE L'ENVIRONNEMENT
Gestion et technologies environnementales du secteur des entreprises 16F0024X1F gratuit
SCIENCES ET TECHNOLOGIE
Statistique des sciences, vol. 26, n°9 88-001-X1B 6/59
STATISTIQUE DU COMMERCE
Commerce de détail octobre 2002 63-005-X1B 16/155
Commerce de gros octobre 2002 63-008-X1B 14/140
STATISTIQUES SUR LA SANTE
Naissances — tableaux standards 2000 84F0210XPB 20
TRANSPORTS
Aviation : bulletin de service, vol. 34, n° 4 51-004-X1B 8/82
Les numéros au catal ogue se terminant par -X 1B ou -X|F représentent la version électronique sur Internet; -XMB ou -XMF, la version microfiche; -XPB ou -XPF,
laversion imprimée; -XDB, la version électronique sur disquette; et -XCB, celle sur CD-ROM. (La lettre B indique que le produit est bilingue et lalettre F signifie
que le produit est en frangais.)
Note: Lesprix des produits sont exprimés en dollars canadiens et n’incluent pas |es taxes de vente. Des frais de livraison s appliquent aux envois al’ extérieur

du Canada.
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