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€ Lacroissance plus rapide des importations
fait fléchir I'excédent commercial

L es importations ont augmenté pres de trois fois plus vite
que les exportations en novembre, de sorte que |’ excédent
commercia des marchandises du Canada avec les autres
pays adiminué, passant de 4,9 milliards de dollars en
octobre a 4,5 milliards.

L'inflation atteint son plus haut niveau depuis
décembre 1990

Tout comme en novembre, les prix ala consommation ont
progressé de 3,2 % en décembre par rapport a 12 mois plus
tot. Les taux d'inflation enregistrés en novembre et en
décembre sont |es plus élevés depuis décembre 1990, mois
ou I’inflation avait atteint 5,0 %.

La reprise partielle du secteur de I'automobile
fait progresser les ventes au détail

Gréace a une reprise partielle dans le secteur de I” automaobile,
I’ ensembl e des ventes au détail a augmenté de 0,4 % en
novembre. Depuis juillet toutefois, les dépenses globales
dans les magasins sont demeurées pratiquement inchangées.

Les ventes en gros fléchissent a la fin de 2000

Les ventes en gros ont diminué de 0,7 % en novembre, en
raison surtout des reculs enregistrés dans les secteurs de
I’ automobile et de I’ informatique. A I’ échelle provinciale,
les ventes en gros ont connu un déclin généralisé, six
provinces ayant déclaré des baisses.

La tendance ala hausse des livraisons des
fabricants continue de ralentir

En raison du prix plus élevé des produits raffinés du pétrole
et du charbon, les livraisons des fabricants ont progressé
d’un modeste 0,3 % en novembre. Exception faite de ce
secteur, les livraisons sont demeurées pratiquement
inchangées dans I’ ensemble par rapport a octobre.

Le nombre de policiéres est deux fois plus
élevé qu’il y a 10 ans

En juin 2000, on a dénombré 7 658 poalicieres, lesquelles
formaient prés de 14 % de I’ effectif total des policiers. En
1990, on comptait 3 573 policieres, qui représentaient un peu
plus de 6 % de I’ ensemble des policiers.

La croissance plus rapide
des importations fait fléchir
I’'excédent commercial

n novembre, les Canadiens ont importé pour 31,1 milliards
E de dollars de marchandises, en hausse de 2,2 % par rapport

a octobre. Quant aux exportations, €lles ont progressé de
0,8 %, pour s établir a 35,5 milliards de dollars. Comme les
importations ont augmenté prés de trois fois plus vite que les
exportations, |’ excédent commercial desmarchandisess' est chiffré
a 4,5 milliards de dollars, en baisse par rapport a la valeur de
4,9 milliards de dollars enregistrée en octobre.

La hausse des importations en novembre est en grande partie
attribuable ala forte reprise des importations de pétrole brut ainsi
qu’ aux importationsrecords de biensindustriels. Aprésdeux mois
de baisse, les importations de pétrole brut ont grimpé de 45,3 %.
De leur coté, les importations de produits pétroliers raffinés ont
diminué de 19,8 %, car |a baisse des importations d’ essence a été
plus importante que la hausse des importations de carburants
d avions. Dans I’ ensemble, les importations de produits énergé-
tiques ont augmenté de 22,7 %.

Balance commerciale
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... Lacroissance plusrapide desimportationsfait fléchir
I’ excédent commercial

Les importations de biens industriels ont atteint le niveau
record de 6,1 milliards de dollars en novembre, en hausse de
5,6 % par rapport a octobre. Le volume et la valeur des produits
importés par I'industrie pharmaceutique pour fabriquer des
meédicaments a atteint un niveau record, ce qui a propulsé a la
hausse les importations de produits chimiques organiques. Les
importations de plastique ont aussi atteint un sommet, enregistrant
une hausse de 2,5 % pour se chiffrer 2793,8 millions de dollars.
De plus, les importations de minerais métalliques qui seront
raffinés au Canada, commele cuivreet le zinc, ont cri de 20,6 %,
alors que les importations de métaux précieux ont augmenté de
24,5 %.

Par ailleurs, les importations de machines et d’ équipement se
sont accrues de 2,7 % en novembre. Dans ce secteur, lesimporta-
tions ont augmenté pour ce qui est des avions et des autres
équipements de transport, du matériel de télécommunications
(surtout des pieces et des modules a étre assemblés et a étre
exportés plus tard), des machineries industrielles diverses ainsi
que des turbines a gaz et des piéces.

Par contre, les importations de produits de I’ automobile ont
diminué de 4,2 %, ce qui aatténué la hausse globale des importa-
tions. Lesimportations de voitures particuliéres et de chassis ont
le plus contribué a la baisse du secteur, ayant diminué de 7,0 %.
Lesimportations de camions et celles de moteurs et de pieces ont
également accusé un recul.

En cequi touchelesexportations, cellesde produits énergétiques
ont été en hausse de 11,0 % en novembre. La situation chaotique

dumarchédel’ électricité en Californie apropul sélesexportations
aun niveau record de 500 millions de dollars, soit plus du double
du niveau atteint en octobre. Les exportations de gaz naturel ont
augmenté de 7,9 % et celles de pétrole brut ont connu une
majoration de 2,8 %.

Lesfortesexportationsd’ électricité et degaz naturel ont presgque
annulélabaissede 2,4 % des exportations de machines et d’ équipe-
ment. Dans ce secteur, les exportations de matériel de télécom-
munications ont diminué de 4,9 % et les exportations d’ autres
équipements et outils, comme les instruments de mesure et
d’ optique, ont fléchi de 3,8 % apres avoir atteint un niveau record
en octobre.

L esexportations de produitsdel’ automobile sont restées stables
en novembre, la hausse de 3,3 % des exportations de voitures
particulieres et de chassis ayant été annulée par les baisses
combinées de 3,7 % et de 4,6 % des exportations de piéces et des
exportations de camions.

Le numéro de novembre 2000 de Commerce international
de marchandises du Canada (version sur Internet : 65-001-XIB,
14$/ 141 $; version imprimée: 65-001-XPB, 19 $ / 188 $)
contient des tableaux ventilés par groupe de marchandises et par
pays, sur une base douaniére. Les données du compte courant
sont publiées tous les trimestres dans Balance des paiements
internationaux du Canada (version sur Internet: 67-001-XIB,
29$/93$; versionimprimée : 67-001-XPB, 38 $/ 124 $). Pour
plus de renseignements, communiquez avec Jocelyne Elibani au
(613) 951-9647 ou composez sansfraisle 1 800 294-5583, Division
du commerceinternational. (Voir aussi les« Tendancesactuelles »
alapage8.)

L'inflation atteint son plus haut
niveau depuis décembre 1990

n décembre 2000, les consommateurs ont di payer 3,2 %
E deplusqu'ilsnel’avaient fait en décembre 1999 pour les

biens et services faisant partie du panier de I’ Indice des
prix a la consommation (IPC). Ce taux d'inflation annuel est
identique a celui observé en novembre 2000. Si I’ on ne tient pas
compte des augmentations de 1991 dues al’ entrée en vigueur de
lataxe sur les produits et services (TPS), les hausses sur 12 mois
observées en novembre et en décembre sont les plus élevées
depuis décembre 1990 (+5,0 %).

Lamajoration du prix del’ énergie areprésenté plusdu tiersde
la progression de I'lPC de décembre 1999 a décembre 2000.
L’indice de I'énergie s'est accru de 13,6 % au cours de cette
période. L’ essence et le gaz naturel ont contribué a pres destrois
quarts de cette hausse. A titre de comparaison, I’ indiced’ ensemble
sans|’énergie s’ est accru de 2,2 %.

Parmi les autres facteurs importants qui ont joué un réle dans
la hausse annuelle de I'|PC d’ ensemble en décembre, notons le
colt del’intérét hypothécaire, leslégumesfrais, laviande fraiche
ou congelée (sanslavolaille), lesaliments achetés au restaurant et
leloyer. Lesbaissesde prix dansletransport aérien, le matériel et
lesfournitures informatiques ainsi que dans les soins aux enfants
ont en partie neutralisé ces augmentations.

Pour I’année 2000 dans son ensemble, le taux d'inflation
annuel moyen s est établi a2,7 %. En 1999, il S'est situéa 1,7 %.
Si I'on netient pas compte de lahausse des prix de 1991, qui aété

Indice des prix a la consommation
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influencée par I’ entrée en vigueur delaTPS, I’ inflation enregistrée
en 2000 est la plus élevée depuis 1990 (+4,8 %). Tout comme en
1999, I'augmentation de I'lPC a surtout été attribuable a la
montéedu prix del’ énergie, qui S est accru de 16,2 % en moyenne
en 2000. Il s agit de la plus forte hausse observée depuis 1982
(+19,8%). Sans|’ énergie, I’ |PC d’ ensemble aaugmenté de 1,5 %

(suite ala page 3)
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... L’inflation atteint son plushaut niveau depuisdécembre 1990

en 2000. Cette croissance est du méme ordre de grandeur que les
hausses annuelles moyennes observées depuis 1996.

De novembre a décembre, les prix a la consommation ont
[égérement progressé de 0,1 %. Le prix deslégumesfraisafait un
bond de 16,8 % et celui des fruits frais a augmenté de 6,5 %, a
cause des conditions climatiquesinhabituelles pour lasai son dans

Indice des prix a la consommation, décembre 2000
Variation annuelle en %, données non désaisonnalisées

Ensemble Aliments Loge- Trans-  Energie
ment ports

Canada 3,2 3,2 5,0 3,2 13,6
Terre-Neuve 2,6 0,4 7,2 3,0 12,9
lle-du-Prince-Edouard 3,7 1,6 7,2 6,6 22,1
Nouvelle-Ecosse 3,6 1,7 7,6 3,9 15,3
Nouveau-Brunswick 2,8 1,3 52 4,3 12,2
Québec 2,9 4,4 3,7 2,7 9,1
Ontario 3,5 31 5.2 2,5 12,0
Manitoba 2,9 4,7 3,6 15 9,7
Saskatchewan 4,0 3,8 6,8 3,5 14,8
Alberta 3,9 3,5 8,9 3,4 24,2
Colombie-Britannique 2,4 1,4 2,9 57 20,0
Whitehorse 2,5 1,3 53 3,2 19,1
Yellowknife 1,6 1,5 3,4 2,6 12,3

3

les principal es régions de culture du Mexique et du sud-ouest des
Etats-Unis. Aprés s étre accru en octobre et en novembre, le prix
du mazout a monté de 4,6 % en décembre. Lamajoration du prix
du mazout a touché toutes les provinces sauf I'Tle-du-Prince-
Edouard. Quant au prix de laviande fraiche ou congelée (sansla
volaille), il aprogressé de 2,3 %, car il y a eu une forte demande
au pays et al’ étranger de la part des consommateurs. La hausse
annuelle moyenne de 6,2 % enregistrée pour ce produit en 2000
est la plus élevée depuis 1987 (+8,9 %).

Ces hausses mensuelles de prix ont toutefois été
contrebal ancées, entre autres, par la baisse de 4,0 % du prix de
I’ essence, a la faveur d’une augmentation de I’ offre de pétrole
outre-mer. Le prix del’ hébergement pour voyageurs a égal ement
diminué (-2,7 %), poursuivant ainsi la tendance a la baisse qui
caractérise la période touristique creuse qui débute en septembre.
Pour sa part, le prix du transport aérien a reculé de 2,8 % de
novembre & décembre. Cette baisse est surtout attribuable & une
plus grande disponibilité de tarifs réduits sur les routes vers les
Etats-Unis et vers le Sud.

Le numéro de décembre 2000 de L’'indice des prix a la
consommation (versionimprimée : 62-001-XPB, 11 $/103 $) est
maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez
avec I'agent d'information au (613) 951-9606 (télécopieur :
(613) 951-1539; courriel : infounit@statcan.ca), Division des
prix. (Voir aussi les « Tendances actuelles » ala page 8.)

La reprise partielle du secteur de
I’'automobile fait progresser les
ventes au détail

réceaunereprise partielle dansle secteur del’ automabile,
I’ensemble des ventes au détail a augmenté de 0,4 % en

novembre pour s établir a 23,4 milliardsdedollars. Cette
hausse survient apres un recul de 0,7 % en octobre. En dollars
constants, les ventes sont demeurées stables en novembre.

Commerce de détail, novembre 2000
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 23 389 0,4 6,1
Terre-Neuve 379 1,0 5,6
fle-du-Prince-Edouard 103 1,3 3,3
Nouvelle-Ecosse 716 1,8 3,4
Nouveau-Brunswick 585 2,6 4,3
Québec 5292 -1,2 3,7
Ontario 9008 0,1 6,9
Manitoba 787 0,5 4,1
Saskatchewan 677 1,1 2,9
Alberta 2714 1,4 8,4
Colombie-Britannique 3050 2,1 8,1
Yukon 29 -0,6 4,1
Territoires du Nord-Ouest 33 -2,6 5,0
Nunavut 17 1,7 13,3

Depuis juillet, les dépenses globales dans les magasins de
détail sont demeurées pratiqguement inchangées, apres avoir
fortement augmenté en mai, juin et juillet. Malgré la stagnation
des derniers mois, la valeur cumulative des biens et des services
vendus par les détaillants durant les 11 premiers mois de 2000 a
progressé de 6,3 % par rapport alaméme période en 1999. A titre
de comparaison, la croissance des ventes en 1999 au cours de
cette méme période avait été de 5,4 %.

En novembre, les détaillants du secteur de I’ automobile ont
connu la hausse des ventes la plus marquée (+1,6 %), suivis des
pharmacies (+0,5 %) et des magasins de meubles (+0,3 %). En
revanche, les ventes ont diminué dans les magasins de
marchandises diverses (-1,5 %) et dans ceux de la catégorie des
autres magasins de détail (-0,9 %). (La catégorie des autres
magasinsde détail comprend |es magasins de boissons al cooli sées,
lesmagasinsd’ articlesde sport, lesquincaillerieset leslibrairies.)
Par ailleurs, les ventes n'ont pratiquement pas varié dans les
secteurs de I’ alimentation (+0,1 %) et des vétements (-0,1 %).

Lahausse desventes des détaillants du secteur del’ automobile
apermisd’ effacer un peu plusdelamoitié delabaisse enregistrée
en octobre. Les ventes des concessionnaires de véhicules
automobiles et récréatifs, lesquelles représentent prés des deux
tiersdes ventes du secteur del’ automobile, ont augmentéde 1,8 %
en novembre. Cette hausse s explique en grande partie par les
prix plus élevés des nouveaux modeles de I'année. Malgré les
hausses plus faibles des derniers mois et du début de 2000, les
ventes cumul atives des concessionnaires de véhi cul es automobiles
et récréatifsau coursdes 11 premiers moisde 2000 ont augmenté
de 9,1 % par rapport alaméme période en 1999.

(suite ala page 4)
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... Lareprisepartielle du secteur del’automobile fait
progresser lesventesau détail

Quant aux ventes des stations-service, elles se sont accrues
pour un troisieme mois de suite en novembre, ayant progressé
de 1,9 %. Les ventes de novembre 2000 étaient supérieures de
21,8% a celles de novembre 1999 et de 49,7 % a celles de
novembre 1998.

Cependant, les consommateurs ont boudé les grands magasins
en novembre. Le ralentissement des ventes dans les grands
magasins (-3,3 %) a contribué au fléchissement des ventes dans
I’ensemble des magasins de marchandises diverses (-1,5 %).
Depuis quelques mois, le mouvement ala hausse des ventes des
grands magasins, amorcé au printemps 2000, s est estompé. Dans
les autres magasins de marchandises diverses, les ventes se sont
accruesde 0,7 % en novembre, maintenant ainsi leur forte tendance
alahausse des quatre derniéres années.

Les ventes ont été faibles pour les détaillants du centre du
Canadaen novembre. Parmi lesprovinces, lesventesn’ ont diminué
gu'au Québec, alors qu'elles sont demeurées essentiellement
inchangées en Ontario. Dans ces deux provinces, les ventes au
détail ont recul é ou ont peu progressé danslaplupart des secteurs.
A I’exception de ceux du Manitoba, les détaillants des autres
provinces ont déclaré des ventes en hausse d' au moins 1,0 %,
apreés avoir subi d’'importants reculs en octobre.

Le numéro de novembre 2000 de Commerce de détail (version
sur Internet : 63-005-XIB, 16 $/ 155 $; version imprimée :
63-005-XPB, 21 $/ 206 $) paraitra sous peu. Pour commander
des données ou pour obtenir plus de renseignements,
communiquez avec les Services a la clientéle au (613) 951-3549
ou composez sans frais le 1 877 421-3067 (courriel :
detaillantsinfo@statcan.ca). Pour desrenseignementsanal ytiques,
communiquez avec Paul Gratton au (613) 951-3541 (courrid :
gratpau@statcan.ca), Division de la statistique du commerce.

Les ventes en gros fléchissent a
la fin de 2000

es ventes en gros ont diminué de 0,7 % en novembre, pour
L s établir a31,7 milliardsdedollars. Cerecul est attribuable

principaement aux baisses enregistrées dans les secteurs
de |’ automobile et de I'informatique, qui représentent a peu pres
30 % du total des ventes en gros. Si ce n'était de ces deux
secteurs, les ventes en gros auraient augmenté d'a peine 0,4 %.
Malgré la hausse ayant eu lieu en octobre, les ventes en gros
fléchissent depuis quelques moais.

En novembre, les ventes en gros du secteur des ordinateurs,
deslogiciels et des autres équi pements él ectroniques ont régresse
de4,7 %. Aprésavoir connu une reprise au coursdes six premiers
moisde 2000, lesventes se sont repliéesdepuis|’ été. Lesgrossistes
du secteur del’ informatique subissent les effetsd’ un ralentissement
de lademande d’ ordinateurs personnels.

Dans le secteur de I’automobile, les ventes ont diminué de
3,2 % en novembre. Les ventes de ce secteur sont a la baisse
depuis le printemps 2000. La demande plus faible de véhicules

Commerce de gros, novembre 2000
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 31749 -0,7 2,1
Terre-Neuve 230 0,6 51
fle-du-Prince-Edouard 54 0,3 7.3
Nouvelle-Ecosse 577 -0,9 7.0
Nouveau-Brunswick 401 -0,3 1,7
Québec 6 669 1,3 6,2
Ontario 15678 -1,4 0,2
Manitoba 908 -2,2 3,3
Saskatchewan 881 -5,5 1,4
Alberta 3122 0,2 9,3
Colombie-Britannique 3201 -0,2 -3,9
Yukon 10 0,9 16,2
Territoires du Nord-Ouest 14 8,0 20,5
Nunavut 3 -4,0 -7,8

Ventes en gros du secteur de I'informatique
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Données désaisonnalisées — Tendance

automobiles neufs et de piéces aux Etats-Unis et au Canadaajoué
un role a cet égard.

Par contre, lesgrossistesde bois et de matériaux de construction
ont connu une deuxiéme hausse mensuelle consécutive en
novembre (+2,0 %), faisant suite a quatre mois de recul. Les
grossistes de la composante « matériaux de construction » de ce
secteur ont déclaré de solides ventes. Celacorrespond al’ évolution
positive du marché du logement et du secteur de la construction
ainsi qu’'al’ accroissement du nombre de permis de construction
en novembre.

A I'échelle provinciale, il y a eu un déclin généralisé des
ventes en gros, six provinces ayant déclaré des baisses en
novembre. En Ontario, lerecul de 1,4 % est attribuable surtout au
secteur des véhicules automobiles, des pieces et des accessoires
ainsi qu'a celui des ordinateurs, des logiciels et des autres
équipements électroniques. Ensemble, ces deux secteurs
représentent environ 40 % des ventes totales de la province.

(suite ala page 5)
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... Lesventesen grosfléchissent alafin de 2000

Parmi les provinces ou les ventes en gros ont augmenté, le
Québec a enregistré un accroissement notable de 1,3 %. Dans
cette province, les ventes ont fortement progressé dans le secteur
des machines, du matériel et des fournituresindustriels et autres,
dans celui des boissons, des médicaments et du tabac ainsi que
dans |e secteur des vétements et des articles de mercerie.

Lesstocksont atteint unevaleur de43,4 milliardsdedollarsen
novembre, en progression pour un quatriéme mois de suite
(+0,7 %). Des hausses ont été observées dans 8 des 11 groupes de
commerce. De fagon générale, les stocks des grossistes sont ala

5

hausse depuis plusieurs années. L eratio des stocks aux ventes est
passé de 1,35 en octobre a 1,37 en novembre. Apres une période
de stahilité amorcée a la fin de 1999, le ratio a commencé a
augmenter récemment.

Le numéro de novembre 2000 de Commer ce de gros (version sur
Internet : 63-008-XIB, 14 $/ 140 $) présentelesdonnées détaill ées.
Pour desrenseignements généraux, communiquez avec les Services
alaclientéle au (613) 951-3549 ou composez sansfraisle 1 877
421-3067 (courriel : grossistesinfo@statcan.ca). Pour des
rensei gnements analytiques, communiquez avec Alexander Hays
au (613) 951-3552 (courriel : haysale@statcan.ca), Division de
la statistique du commer ce.

L_a te_ndance ala hausse des
I|vra|_sons des fabr_lcants
continue de ralentir

a tendance a la hausse des livraisons du secteur
L manufacturier a continué de ralentir en novembre. Les

livraisons desfabricantsont progressé faiblement de 0,3 %
pour totaliser 45,7 milliards de dollars, en raison des prix plus
€levés dans le secteur des produits raffinés du pétrole et du
charbon. Mis a part ce secteur, les livraisons n’ ont pratiquement
pas varié dans |’ ensembl e par rapport a octobre.

La combinaison d' une hausse des prix et d’ une augmentation
de volume ont entrainé une croissance de 4,3 % des livraisons
dans le secteur des produits raffinés du pétrole et du charbon.
Selon!’Indice des prix des produitsindustriels, le prix des produits
du pétrole et du charbon était de 2,3 % plus élevé qu’ en octobre.
Dansle secteur delafabrication de produitsen métal, leslivraisons
sesont accruesde 3,2 % pour atteindre unevaleur de 2,4 milliards
dedollars. Il s'agit deleur niveau le plus é evé depuis mars 2000.

De leur coté, les livraisons du secteur de I’automobile ont
diminué de 1,6 % en novembre. Au cours des derniers mois, des
stocks élevés dans | e secteur du détail et une demande plusfaible
gue prévue ont incité un certain nombre de fabricants a annoncer
leur intention deréduireleur production danslesusinesde montage

Livraisons manufacturiéres, novembre 2000
Données désaisonnalisées

Millions Variation

de dollars mensuelle

en %

Canada 45 683 0,3
Terre-Neuve 168 -5,8
fle-du-Prince-Edouard 89 12,3
Nouvelle-Ecosse 729 8,2
Nouveau-Brunswick 937 4,6
Québec 11185 -1,1
Ontario 24 246 0,4
Manitoba 880 -2,9
Saskatchewan 626 1,4
Alberta 3624 -0,6
Colombie-Britannique 3193 2,2
Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 5 13,3

de véhicules automobiles. En conséquence, les constructeurs ont
réduit leurs commandes de piéces et d’ accessoires pour véhicules
automobiles. En novembre, ces livraisons ont diminué de 6,7 %
pour se chiffrer a2,6 milliards de dollars, descendant a leur plus
bas niveau depuis septembre 1998. En contrepartie, les construc-
teurs de nouveaux véhicules ont accru leurs livraisons de 0,9 %.

Pour ce qui est des stocks des fabricants, ils ont crl de 1,2 %
en novembre, pour atteindre unevaeur de 61,7 milliardsdedollars,
poursuivant leur tendance a la hausse. L’ augmentation a surtout
€té concentrée dans | es stocks de produits en cours de fabrication
et les stocks de produits finis. Un bond de 5,8 % dans le secteur
des aéronefs et des pieces d' aéronefs a été la cause principale de
laprogression globale des stocks en novembre. L’ activité dans ce
secteur a entrainé une montée des stocks de produits en cours de
fabrication, qui ont augmenté de fagon constante depuisao(t 2000.

Les principales baisses ayant fait contrepoids a la hausse des
stocks ont été enregi strées dans|es secteurs du matériel ferroviaire
roulant (-6,1 %) et des véhicules automobiles (-5,4 %). Dans ce
secteur, les constructeurs ont fait des livraisons & méme leurs
stocks de produits finis.

La valeur des commandes en carnet des fabricants a fléchi
[égerement de 0,1 % en novembre pour se chiffrer a55,3 milliards
de dollars, revenant ainsi a son niveau de septembre. Le secteur
des produits électriques et électroniques a connu le recul le plus
important, suivi du secteur des véhicules automabiles, qui a subi
lafaiblesse soutenue de lademande de poids|ourds. Par contre, le
secteur des aéronefs et des piecesd’ aéronefset celui delapremiére
transformation des métaux ont profité d’'une hausse de leurs
commandes en carnet.

Pour sa part, la valeur des nouvelles commandes a diminué
de 0,1 % en novembre pour s établir a 45,6 milliards de dollars,
en raison principal ement du secteur du matériel detransport, et en
particulier du sous-secteur des piéces et des accessoires pour
véhicules automobiles. L e secteur des machinesaaussi contribué
alabaisse des nouvelles commandes.

Le numéro de novembre 2000 d’'Enquéte mensuelle
sur les industries manufacturieres (version imprimée :
31-001-XPB, 20 $/ 196 $) paraitra sous peu. Il est possible
d’ obtenir sur demande des données plus détailléessur leslivraisons
par province. Pour plus de renseignements, communiquez avec
Craig Kuntz au (613) 951-7092 (courriel : kuncrai @statcan.ca),
Division de la fabrication, de la construction et de I'énergie.
(Voir aussi les « Tendances actuelles » ala page 8.)
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Le nombre de policiéres est deux
fois plus élevé qu’il y a 10 ans

e nombre de policiéres est deux fois plus élevé qu'il y a
L une décennie. Enjuin 2000, on adénombré 7 658 palicieres,

et elles formaient prés de 14 % de I’ effectif total des
policiers. A titre de comparaison, il y avait 3 573 policiéres en
1990, qui représentaient un peu plus de 6 % de I’ensemble des
policiers.

Ressources policiéres, 2000

Nombre Taux pour Variation du

total de 100 000 taux en %,

policiers habitants 1995 a 2000
Canada 56 020 182 -2,8
Terre-Neuve 772 143 -5,8
fle-du-Prince-Edouard 205 148 4,1
Nouvelle-Ecosse 1 600 170 2,1
Nouveau-Brunswick 1309 173 0,2
Québec 13835 188 -4,1
Ontario 21 637 185 -2,3
Manitoba 2142 187 -3,6
Saskatchewan 1864 182 -1,1
Alberta 4613 154 -4,6
Colombie-Britannique 6 708 165 0,3
Yukon 120 391 4,2
Territoires du Nord-Ouest 154 366
Nunavut 86 311
Quartier général de la GRC et
College canadien de police* 975

1. Le nombre de policiers travaillant dans ces endroits est présenté séparément
étant donné que ces policiers fournissent un service national. Tous les
autres policiers de la GRC ont été dénombrés dans la province ou le
territoire ou ils travaillent.

... N'ayant pas lieu de figurer.

C’ est en Colombie-Britannique que laproportion de policiéres
était la plus forte, se situant a pres de 18 %. Cette province était
suivie de I’Ontario, ou ce pourcentage s établissait a pres de
15 %. Les provinces de I’ Atlantique ont continué de déclarer 1a
plusfaible proportion de policiéres, lesquelles constituaient environ
10 % de |’ effectif.

En juin dernier, 56 020 personnes exercaient la profession de
policier, en hausse de 1,3 % par rapport a 1999. Ce nombre
équivalait a182 policiers pour 100 000 habitants, un taux qui est
demeuré relativement stable au cours des cing derniéeres années,
apres avoir diminué de 10 % de 1991 a 1996. Toutefais, le taux
canadien actuel est plus faible que celui des Etats-Unis (247 en
1998) et que celui de I' Angleterre et du pays de Galles (233 en
2000).

Parmi les provinces, le Québec, qui comptait 188 policiers
pour 100 000 habitants en juin 2000, a affiché le taux le plus
€levé, suivi de pres du Manitoba (187). Terre-Neuve (143) et
I'Tle-du-Prince-Edouard (148) ont enregistré les taux les plus
faibles.

Pour ce qui est des régions métropolitaines de recensement,
Thunder Bay a enregistré le taux le plus élevé selon les données
de 1999, ayant ason compte 196 policiers pour 100 000 habitants.
Elle était suivie de Regina, ou il y en avait 192. Lestaux les plus
bas ont été observés a Sherbrooke (110) et a Chicoutimi—Jonquiére
(118).

Les services policiers au Canada ont colté 6,4 milliards de
dollars en 1999, en hausse de 2,9 % par rapport a 1998, ou de
1,2 % en tenant compte de I’inflation. Cette somme équivaut a
210 $ par Canadien. Au coursdeladerniére décennie, le colt des
services policiers a augmenté de 10 % en dollars rajustés pour
tenir compte de I’ inflation.

Lerapport Ressources policieres au Canada, 2000 (version sur
Internet : 85-225-XIF, 26 $) est maintenant en vente. Pour plus
de renseignements, communiquez avec la Sous-section de
I"information et des services a la clientéle au (613) 951-9023 ou
composez sans frais le 1 800 387-2231, Centre canadien de la
statistiquejuridique.
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Nouveautés de Statistiqgue Canada

L'Observateur économique canadien
Janvier 2001

Lenuméro dejanvier delapublication vedette de Stati stique Canada portant sur |es statistiques
économiques, L’'Observateur économique canadien, analyse les conditions économiques
actuelles, comprend un sommaire des principaux événements économiques de décembre et
présente une étude spécia e intitulée « Les Canadiens se branchent : I utilisation d’ Internet par
les ménages demeure ala hausse ».

Un apercu statistique séparé fournit également une gamme étendue de tableaux et de
graphiques contenant les principales séries chronologiques de I’ économie du Canada, des
provinces et des grands pays industrialisés.

Le numéro de janvier 2001 de L’Observateur économique canadien (11-010-XPB,
23 $/ 227 $) est maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec
Francine Roy au (613) 951-3627 (courriel : oec@statcan.ca), Groupe del’ analyse économique
de conjoncture.

Crimes haineux
1999

Lerapport Lescrimes haineux au Canada : un aper cu des questions et des sour ces de données présente un certain nombre de questions
liées aux actes motivés par la haine, y compris les conclusions issues d’ études antérieures, des comparaisons internationales, les
sources de données actuelles, les questionsliées ala collecte de données, une description desinitiatives policiéres axées sur les crimes
haineux, ainsi que les résultats du volet de I’ Enquéte sociale générale de 1999, ou I’on a estimé pour la premiére fois a |’ échelle
nationale les crimes haineux déclarés par les victimes.

Ladefinition des crimes haineux se base sur les modifications de 1996 apportées au Code criminel, ot I’ on spécifie des principes de
détermination de peines quand des éléments de preuve établissent « quel’ infraction est motivée par des préjugés ou delahaine fondés
sur desfacteurstels quelarace, I’ origine national e ou ethnique, lalangue, la couleur, lareligion, le sexe, I’ &ge, la déficience mentale
ou physique ou I’ orientation sexuelle ».

Ledocument Lescrimeshaineux au Canada : un apercu des questions et des sources de données (version sur Internet : 85-551-XIF,
27 $) est maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec les Services d'information a la clientéle au (613)
951-9023 ou composez sans frais le 1 800 387-2231, Centre canadien de la statistique juridique.
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Tendances

actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensuelle en %
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En octobre, le produit intérieur brut a augmenté de 0,5 %, a la
suite du plafonnement observé a la fin du troisieme trimestre.

Indice composite

Variation mensuelle en %
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La croissance de l'indicateur avancé a ralenti de nouveau
en novembre, pour s'établir a 0,3 %. En septembre et en
octobre, la croissance avait atteint 0,7 %.

Indice des prix a la consommation

Variation annuelle en %
4r IPC 7
d’ensemble

IPC sans les aliments
et I'énergie
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En décembre, les prix a la consommation de biens et de
services étaient supérieurs de 3,2 % a ceux d'il y a un an, tout
comme en novembre. Sans les aliments et I'énergie, les prix
ont augmenté de 1,9 %.

Taux de chémage

%
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En décembre, le taux de chémage a baissé de 0,1 point de
pourcentage pour se fixer a 6,8 %, terminant 'année au méme
point ou il avait commencé.

Fabrication

Milliards de dollars
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Les livraisons des fabricants ont augmenté de 0,3 % en
novembre, pour totaliser 45,7 milliards de dollars. Les
commandes en carnet se sont repliées de 0,1 % pour
se chiffrer & 55,3 milliards de dollars.

Commerce des marchandises

Milliards de dollars
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En novembre, les exportations ont progressé de 0,8 %, pour
se fixer a 35,5 milliards de dollars. Les importations ont
augmenté pres de trois fois plus vite que les exportations pour
se situer & 31,1 milliards de dollars, en hausse de 2,2 %.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'lndice des prix a la consommation.
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Dernieres statistigues

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1992) octobre 797,0 0,5 % 4,6 %
Indice composite (1992 = 100) décembre* 166,6 -0,4 % 7,0 %
Bénéfices d exploitation des sociétés (milliards de dollars) 3 trim. de 2000 52,6 0,1 % 15,7 %
Taux d'utilisation de la capacité industrielle (%) 3°trim. de 2000 86,9 01t 157
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) novembre* 23,4 0,4 % 6,1 %
Ventes des grands magasins (milliards de dollars) novembre 1,50 -3,1% 6,3 %
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d’ unités) novembre 127,3 3,4 % -3,3%
Ventes en gros (milliards de dollars) novembre 31,7 -0,7 % 21%
EMPLOI
Personnes occupées (millions) décembre 15,07 0,2 % 22 %
Taux de chomage (%) décembre 6,8 01t 00t
Taux d activité (%) décembre 66,2 01t 06t
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) octobre 629,83 -0,1 % 2,6 %
Indice de I’ offre d’emploi (1996 = 100) décembre 181 0,0 % 7,7%
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) novembre* 35,5 0,8 % 12,2 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) novembre* 31,1 2,2 % 10,1 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) novembre* 45 -0,4 1,0
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) novembre* 457 0,3 % 75 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) novembre* 45,6 -0,1 % 79 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) novembre* 55,3 -0,1 % 2,3 %
Ratio des stocks aux livraisons novembre* 1,35 0,01 0,05
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) décembre 1151 0,1 % 32%
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100) novembre 130,1 0,6 % 52 %
Indice des prix des matiéres brutes (1992 = 100) novembre 153,8 21% 18,9 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) novembre 104,3 0,4 % 25 %

* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a |’ exception des indices de prix.
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Produits diffusés du 18 au 24 janvier 2001

DOMAINE / Titre du produit Période Numéro au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement)

AGRICULTURE
Production canadienne de pommes de terre 2000 22-008-UIB gratuit
Production canadienne de pommes de terre 2000 22-008-UPB 21
Statistiques économiques agricoles novembre 2000 21-603-UPF 26/52
ANALYSE ECONOMIQUE DE CONJONCTURE
L’ Observateur économique canadien janvier 2001 11-010-XPB 231227
CENTRE CANADIEN DE LA STATISTIQUE JURIDIQUE
Les crimes haineux au Canada : un apergu des questions et des sources de données 1999 85-551-XIF 27
COMMERCE INTERNATIONAL
Le commerce international de marchandises du Canada novembre 2000 65-001-X1B 14/ 141
Le commerce international de marchandises du Canada novembre 2000 65-001-XPB 19/ 188
COMPTES DES REVENUS ET DES DEPENSES
Comptes nationaux des revenus et dépenses 3¢trim. de 2000 13-001-X1B 33/ 109
Comptes nationaux des revenus et dépenses 32 trim. de 2000 13-001-XPB 44 [ 145
CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE

DE L’'EDUCATION
Voyages internationalix, renseignements préliminaires, vol. 16, n° 11 novembre 2000 66-001-PIB 6/55
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Guide statistique de I’ énergie décembre 2000 57-601-XDF 284
Guide statistique de I’ énergie décembre 2000 57-601-UPB 387
Laine minérale y compris lesisolants en fibre de verre décembre 2000 44-004-X1B 5/47
Papier-toiture asphalté décembre 2000 45-001-XIB 5/47
Produits pétroliers raffinés ao(it 2000 45-004-X1B 16/ 155
Produits pétroliers raffinés ao(it 2000 45-004-XPB 21/ 206
PRIX
Indice des prix ala consommation décembre 2000 62-001-XPB 11/ 103
STATISTIQUE DU COMMERCE
Commerce de gros novembre 2000 63-008-X1B 14/ 140
STATISTIQUE DU REVENU
Enquéte sur la sécurité financiere, questionnaire utilisé pour I’interview 1999 13F0026MIF gratuit
STATISTIQUE SOCIALE, DU LOGEMENT ET DES FAMILLES
Indicateurs sociaux 2000 89F0123X1F gratuit
TRANSPORTS
Chargements ferroviaires novembre 2000 52-001-X1F 8/77

que le produit est en frangais.)

|" extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par -X1B ou -X|F représentent |a version électronique sur Internet; -XMB ou -XMF, la version microfiche; -XPB ou -XPF,
laversion imprimée; -XDB, la version électronique sur disquette; et —XCB, celle sur CD-ROM. (Lalettre B indique que le produit est bilingue et lalettre F signifie

Note: Les prix des produits sont exprimés en dollars canadiens et n’incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison supplémentaires s appliquent aux envois a

Pour commander les produits et services

Pour commander Infomat ou I’un ou I’ autre des produits précités :

Courrier électronique :

Ayezenmain ® Titre ® Numéro au catalogue ® Numéro de volume ® Numéro del’édition ® Numéro de carte VISA ou MasterCard.

Au Canada et al’ extérieur du Canada, composez :
Pour envoyer votre commande par télécopieur :

(613) 951-7277 ou 1 800 267-6677
(613) 951-1584 ou 1 877 287-4369

order @statcan.ca

Pour commander sur Internet : Allez sur le site Web de Statistique Canada a |’ adresse www.statcan.ca sous la rubrique « Produits et services ».
Pour commander par la poste, écrivez a : Statistique Canada, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A OT6.
Veudillez inclure un chéque ou un mandat-poste al’ ordre du Receveur général du Canada/ Publications.
L es centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.
Pour trouver le centre le plus prés, consultez les pages bleues de I’ annuaire tél éphonique sous « Statistique Canada ».
Lesagentslibrairesagrééset autreslibrairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
Changement d’adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez I’ un des numéros ci-dessus.
Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a I’ adr esse www.statcan.ca. La base de données CANSIM est accessible sous la rubrique « Produits et
services ». || est également possible de consulter divers tableaux sous larubrique « Le Canada en statistiques ».
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