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& Lacroissance de I'Indice composite

ralentit

Aprés s étre brievement redressé en décembre,
I’indicateur avancé composite n’a progressé que de
0,1 % en janvier. Six composantes sur dix étaient en
baisse, soit quatre de plus qu’ en décembre, et le plus
grand nombre depuis plus d'un an.

Une année record pour les ventes de
véhicules automobiles neufs

Tout comme en 2001, les offres incitatives ont
largement soutenu la croissance du secteur automobile
en 2002. Ces offres, qui ont été davantage renforcées
en décembre, ont entrainé une hausse de 6,3 % des
ventes par rapport a novembre, ce qui acontribué a
propulser le nombre de véhicules neufs vendus en 2002
aun nouveau record.

Le commerce de gros a rebondi
en 2002

Le commerce de gros a progressé de 6,2 % en 2002,
contre seulement 2,5 % en 2001. Cette hausse aeu lieu
malgreé les signes de faiblesse de I’ économie
ameéricaine qui ont persisté au cours de I’ année. En
effet, les ventes des grossistes américains ont augmenté
de 1,5 % en 2002.

Les personnes agées dépendent de
plus en plus des pensions privées

Lamajorité des programmes de revenu de retraite dont
dépendent de plus en plus les personnes agées sont
privés, asavoir principalement des régimes de pension
agréeés et des régimes enregistrés d’ épargne-retraite. s
ont été ala source de 29 % du revenu des personnes
agées en 1999, contre 18 % en 1990.

Une bonne année pour les
livraisons manufacturiéres malgré
un mauvais mois de décembre

ne demande sans précédent pour | es véhi cules automobiles
l 'en Amérique du Nord et une économie nationale

généralement solide ont contribué a la reprise du secteur
manufacturier canadien en 2002. En effet, leslivraisonsdecedernier
ont augmenté de 1,9 % |’année derniére pour atteindre
518,8 milliards de dollars, apres avoir reculé de 5,2 % en 2001.

Malgré cette hausse, I'année 2002 s est terminée sur une note
moinspositive, lesfabricants ayant réduit leur niveau de production
cesderniersmoisen raison del’ accumulation desstocks. Lavaleur
totale de ceux-ci, qui avait baissé plus tot au cours de |I’année, a
terminé I’ année en hausse de 1,4 % par rapport a 2001.

Les commandes en carnet ont également fléchi au cours de la
deuxiéme moitié de I’ année. En décembre 2002, elles ont diminué
de 1,9 % par rapport a décembre 2001.

Les consommateurs ont grandement contribué a soutenir le
secteur manufacturier canadien en 2002. Aprés le ral entissement
de 2001, une croissance exceptionnelle de I’emploi, des taux

(suite a la page 2)

Livraisons manufacturiéres, décembre 2002
Données désaisonnalisées

Millions Variation
de dollars mensuelle
en %
Canada 43043 -0,9
Terre-Neuve-et-Labrador 196 -0,2
fle-du-Prince-Edouard 113 2,2
Nouvelle-Ecosse 739 -1,9
Nouveau-Brunswick 1181 15,8
Québec 10190 1,0
Ontario 22511 -3,0
Manitoba 1001 2,2
Saskatchewan 614 1,0
Alberta 3609 0,5
Colombie-Britannique 2884 0,5
Yukon, Territoires du Nord-Ouest
et Nunavut 5 -10,5
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Une bonne année pour leslivraisons... (suite dela page 1)

d'intérét trésbas et desrevenus plus éevésont contribuéalaforte
demande de logement et d’ automobiles neuves. Par conséquent,
14 des 21 grands groupes manufacturiers, représentant 84 % du
total des livraisons, ont déclaré une hausse de ces derniéres en
2002.

Le secteur automobile a tenu la palme d’ or au chapitre des
livraisons, affichant une hausse de 5,7 % pour I’ année. Lavigueur
de ce secteur a aussi profité a celui des pieces de véhicules
automobiles, dont leslivraisons ont augmenté de 10,2 % au cours
de I'année. Les livraisons des secteurs des métaux de premiére
transformation et des produits du bois ont aussi fortement
progressé, de 8,6 % et 7,1 %, respectivement.

Cependant, I"année 2002 n’'a pas été exempte de pertes. Le
secteur de la technologie de pointe s étant effondré en 2001, les
livraisons de produits informatiques et électroniques ont encore
chuté de 16,4 % en 2002. En outre, les livraisons du secteur des
produits aérospatiaux et pieces connexes ont diminué de 15,1 %,
en raison de la chute des nouvelles commandes.

L’ Ontario, laprincipal e province manufacturiere du Canada, a
enregistré une forte progression en 2002 par rapport a 2001. Les
livraisons de cette province ont rebondi de 3,4 % aprésavoir chuté
de6,4 % en 2001. Au Québec, une baisse deslivraisonsde produits
informati ques et de produits aérospatiaux N’ apu annuler lahausse
de 0,9 % des livrai sons manufacturiéres.

Gréce a une hausse de 3,7 % pour |’ensemble de 2002, le
Nouveau-Brunswick est arrivé entéte desprovincesdel’ Atlantique
au chapitre des livraisons. Les livraisons annuelles de I'lle-du-
Prince-Edouard, de la Nouvelle-Ecosse et de Terre-Neuve-et-
Labrador ont aussi augmenté, de 9,6 %, 1,3 % et 1,7 %,
respectivement.

Par contre, lesfabricantsdel’ Albertaont déclaré une baisse de
3,2 % des livraisons en 2002. La chute qui se poursuit dans le

secteur de latechnologie de pointe, la sécheresse dévastatrice, la
hausse du co(t de I’ électricité et une baisse des prix des produits
du pétrole et du charbon observée plus tét au cours de I'année
sont parmi lesfacteursal’ origine de ce recul.

Quant ala Colombie-Britannique, dont I’ économie est fondée
sur lesressources naturelles et qui aété durement touchée en 2001,
elleaconnu unereprise en 2002, seslivraisonsayant cri de0,3 %
pour I'année. Le Manitoba et la Saskatchewan ont aussi affiché
des hausses, soit 0,5 % et 1,4 %, respectivement.

Un recul marqué des livraisons des secteurs automobile et des
piéces connexes a été a I’ origine d’ une baisse de 0,9 % des
livraisons manufacturiéresen décembre. Lavaleur deceslivraisons
aatteint 43,0 milliards de dollars, soit |e plusfaible niveau depuis
neuf mois. Cette bai sse a été fortement concentrée dans e secteur
du matériel de transport. Si I’ on exclut les secteurs automobile et
des pieces connexes, leslivraisons ont en fait progressé de 1,3 %.
Seulement 9 des 21 grands groupes manufacturiers, représentant
43 % du total deslivraisons manufacturiéeres, ont déclaré un recul
en décembre,

Quant aux stocks de produits finis, ils ont crdi de 0,1 %, en
hausse pour lecinquiememoisd’ affilée. Lescommandesen carnet
et les nouvelles commandes ont bai ssé en décembre, contribuant
ainsi alafaiblesse observée au quatriéme trimestre.

Le numéro de décembre 2002 de I'Enquéte mensuelle sur les
industriesmanufacturieres (Internet : 31-001-XIB, 15 $/ 147 $)
paraitra sous peu. Pour des renseignements généraux,
communiquez avec |I'agent de diffusion au (613) 951-9497 ou
composez sans frais le 1 866 873-8789 (courriel :
manufact@statcan.ca). Pour des questions analytiques, commu-
niquez avec Claude Bilodeau au (613) 951-9833 (courriel :
bilocla@statcan.ca), Division de la fabrication, de la cons-
truction et del’ énergie. (Voir aussi les « Tendances actuelles » a
lapage7.)

La croissance de I'Indice
composite ralentit

prés s étre briévement redressé en décembre, I indicateur
A avancé composite ' a progressé que de 0,1 % en janvier.
Six composantes sur dix étaient en baisse, soit quatre de
plus qu’ en décembire, et le plus grand nombre depuisplusd’ un an.

Auparavant, en 2002, une croissance aussi lente traduisait
surtout leslourdes pertesdu marché boursier. Lalenteur dejanvier
s explique par le glissement du marché boursier et du logement
enterrain négatif, alors quelademande des entreprises serel &chait.

On aassisté, en janvier, alafin delarelance qui aduré trois
mois a la bourse de Toronto, d'ou la répétition du scénario du
début des deux années précédentes, quand d’améres baisses
boursiéres avaient été affichées. Les actions immobilieres et du
secteur delaconsommation ont recul é, et lademande des ménages
araenti au début del’ année.

La demande des entreprises s est affaiblie aussi bien dans le
secteur manufacturier que dans celui des services. Labaisse dans
le secteur des services était concentrée dans |’ Ouest, ot la valeur
des permis de construction non résidentielle a aussi reculé par
rapport au record enregistré au milieu de I’année. Les nouvelles
commandes ont diminué en raison de la baisse généralisée des
exportations. Toutefois, ladurée hebdomadaire moyennedetravail
est demeurée prés des sommets atteints apres la Seconde Guerre
mondiale, ce qui signifie que lesfabricants sont restés optimistes.

Parallélement, les possibilités d’ exportations ont pu s’ améliorer
alasuitedu retour del’ indicateur américain aunetendance positive
pour lapremiére fois depuis juin 2002, ce qui annule I’ écart avec
I'indicateur canadien enregistré depuis prés de deux ans.

Pour en savoir plus sur I’économie, consultez le numéro de
janvier 2003 de L’ Observateur économique canadien (papier :
11-010-XPB, 23 $/ 227 $). Pour des questions analytiques, com-
muniquez avec Francine Roy au (613) 951-3627, Groupe de
I"analyse de conjoncture. (Voir aussi les « Tendances actuelles »
alapage7.)
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Une année record pour les ventes
de véhicules automobiles neufs

out comme en 2001, les offres incitatives ont largement

I soutenu la croissance du secteur automobile en 2002. Ces

offres, qui ont été davantage renforcées en décembre, ont

entrainé une hausse de 6,3 % des ventes par rapport a novembre,

cequi acontribuéapropul ser |le nombre de véhi cules neufsvendus
en 2002 & un nouveau record.

L es concessionnaires de véhi cul es automobiles neufsont vendu
1733 318 unités|’ année derniére, en hausse de 8,5 % par rapport
a2001. Il s'agit de la deuxiéme plus importante hausse annuelle
des six derniéeres années apres celle observée en 1997 (+18,2 %).

L’ offredediversincitatifs pourrait, au moinsen partie, expliquer
I’importance des achats de véhi cul es neufs par les consommateurs
en 2002. Cesincitatifs, d’ abord massivement introduitsal’ automne
2001, se sont par la suite multipliés pour devenir la norme. Les
constructeurs nord américains ont été les plus agressifs pour ce
qui est del’ octroi d'incitatifs.

En 2002, le nombre de camions neufsvendus s est établi 4798
613 unités, en hausse de 9,5 % par rapport 2001, année ou I'on
avait observé une baisse de 1,2 %. Pour laméme période d’ un an,
le nombre de camions construits outre-mer vendus a progressé de
22,6 %, aors que celui des camions construits en Amérique du
Nord a augmenté de 7,9 %.

Quant aux voitures particuliéres, il s'en est vendu 934 705 au
total en 2002, en haussede 7,6 % par rapport 22001, oul’ on avait
enregistré un accroissement de 2,3 %. Cette hausse s explique
surtout par les ventes de voitures construites outre-mer. En effet,
pour laméme période, les ventes de ces voitures ont progresse de
13,9 %, tandis que celles de voitures construites en Amérique du
nord ont augmenté de 5,1 %.

Les ventes de véhicul es automobiles neufs ont progressé dans
toutes les provinces en 2002. Le Manitoba et larégion formée de
la Colombie-Britannique et destrois territoires ont enregistré les
plusfortesprogressions, asavoir 13,9 % et 13,1 %, respectivement.
Ces régions ont affiché les meilleures ventes en 2002, tant pour
les camions que pour les voitures particulieres. La Nouvelle-
Ecosse, I’ Alberta et le Québec ont aussi enregistré des hausses
supérieures a la moyenne nationale, soit 9,6 %, 9,0 % et 9,0 %,
respectivement.

Ventes de véhicules automobiles neufs
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Par contre, le groupe formé de Terre-Neuve-et-Labrador a
enregistré laplus faible progression en 2002, soit 4,6 %.

Attirés surtout par d’'alléchants incitatifs offerts par les
constructeurs, les consommateurs ont acquis 150 302 véhicules
automobiles neufs en décembre, soit 8 969 unités de plus par
rapport a novembre. Cette hausse provient principalement des
excellentes ventes de voitures particuliéres, qui ont grimpé de
10,6 % en décembre

Lenuméro de décembre 2002 des Ventes de véhiculesautomobiles
neufs(Internet : 63-007-X1B, 13 $/124 $) vient de paraitre. Pour
des renseignements généraux, communiquez avec les Services
a la clientéle au (613) 951-3549 ou composez sans frais le
1877421-3067 (courriel : detaillantsinfo@statcan.ca). Pour des
guestion analytiques, communiquez avec Clérance Kimanyi au
(613) 951-6363 (courriel : clerance.kimanyi @statcan.ca),
Division de |a statistique du commerce.
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Le commerce de gros a rebondi
en 2002

e commerce de gros a progresse de 6,2 % en 2002, contre

seulement 2,5 % en 2001. Cette hausse a eu lieu malgré

les signes de faiblesse de I’ économie américaine qui ont
persisté au cours de I'année. En effet, les ventes des grossistes
américains ont augmenté de 1,5 % en 2002.

Malgré la baisse de 2,0 % observée en décembre, le secteur
automobile aconnu un rebondi ssement spectacul aire de sesventes
en 2002, avec une hausse de 15,2 % pour |’ ensemble de |’ année.
Cette forte hausse contraste avec celle de 2001, ou les ventes de
ce secteur avaient baissé de 0,7 %. Lesdiversincitatifs offerts par
les manufacturiers, conjugués a une baisse des taux d’intérét, ont
favorisé les ventes de véhicules automobiles, qui ont atteint un
record en 2002, 1,7 million de voitures ayant été vendues au
Canada. L’ économie aétédynamique, cequi apuinciter plusieurs
consommateurs & acheter ou & louer un véhicule automobile.

Les ventes de biens ménagers ont aussi beaucoup progressé
tout aulong del’ année, augmentant de 13,9 % en 2002 par rapport
a2001. Cetteforte hausseamisfin aquatre ansdefaible croissance.

D’ importantes hausses (+14,7 %) ont auss été enregistréesdans
les ventes en gros de bois et de matériaux de construction. Ce
secteur connait généralement une trés forte croissance depuis le
dernier trimestrede 2001, gréceal’ effervescence du marchédela
construction résidentielle.

Cependant, lesventes de machines, dematériel et defournitures
industriellesont fléchi de 3,2 %. Cellesd ordinateurset delogiciels
ont aussi baissé (-0,9 %), pour latroisiéme année consécutive.

En 2002, seuls deux provinces et un territoire ont connu une
croissance plusforte que lamoyenne canadienne. Les Territoires
du Nord-Ouest ont le plus bénéficié de cette croissance, qui ay
atteint 35,2 % grace al’ exploitation miniere.

L’ Ontario et la Colombie-Britannique ont également affiché
un taux de progression supérieur alamoyenne nationale en 2002,
a savoir 7,6 % et 8,0 %, respectivement. Le secteur automobile
ainsi que celui du bois et des matériaux de construction ont
contribué alabonne performance de I’ une et |’ autre provinces.

Les grossistes du Québec ont affiché une croissance de 6,1 %
de leurs ventes, soit un taux |égérement inférieur a la moyenne

Commerce de gros par province et territoire

2001 2002 2001 a

2002

en millions de dollars variation

en %

Canada 394 168 418 753 6,2
Terre-Neuve-et-Labrador 2555 2 650 3,7
Tle-du-Prince-Edward 656 661 0,7
Nouvelle-Ecosse 6 996 7288 42
Nouveau-Brunswick 5418 5243 -3,2
Québec 79 988 84 879 6,1
Ontario 195767 210560 7,6
Manitoba 11 636 12 321 59
Saskatchewan 12521 12 390 -1,0
Alberta 41234 42 353 2,7
Colombie-Britannique 37 056 40 006 8,0
Yukon 124 117 -5,3
Territoires du Nord-Ouest 193 261 35,2
Nunavut 24 23 -4.7

nationale. Le secteur du bois et des matériaux de construction ainsi
que celui des produits alimentaires ont fortement contribué a cette
hausse.

En décembre, |e commerce de grosaprogresse pour le septiéme
mois consécutif. Les ventes en gros se sont chiffrées a
36,1 milliards de dollars, en hausse de 0,3 % par rapport a
novembre. Le secteur du bois et des matériaux de construction a
enregistrélameilleure croissance entermesabsolus (+3,2 %). Mais
cette hausse a été contrebal ancée en partie par labaisse enregistrée
dans le secteur automobile et dans celui des ordinateurs et des
logiciels.

Le numéro de décembre 2002 de Commerce de gros (Internet :
63-008-XIB, 14 $ / 140 $) vient de paraitre. Pour obtenir des
renseignements généraux, communiquez avec les Services a la
clientéle au (613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877
421-3067 (courriel : grossistesinfo@statcan.ca). Pour des
questions anal ytiques, communiquez avec Jean Lebreux au (613)
951-4907 (courriel : jean.lebreux@statcan.ca), Division de la
statistique du commerce.
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Les personnes agees dépendent
de plus en plus des pensions
privées

a majorité des programmes de revenu de retraite dont

L dépendent de plus en plus|es personnes gées sont prives,

asavoir principalement des régimes de pension agréés et

desrégimesenregistrésd’ épargne-retraite (REER). [Isont ééala

source de 29 % du revenu des personnes agées en 1999, contre
18 % en 1990.

Plus de la moaitié (55 %) des personnes agées ont touché un
revenu de retraite privé en 1999, contre 38 % en 1990. La
proportion de personnes agées touchant des prestations du Régime
de pensions du Canada ou du Régime de rentes du Québec aaussi
augmenté de fagon significative dans|es années 1990. Seulement
72 % des personnes &gées touchaient detell es prestations en 1990,
tandis que prés de 85 % |’ ont fait en 1999.

Celas explique notamment par |e m{rissement de cesrégimes
et laparticipation accrue desfemmes au marché du travail. Depuis
le milieu des années 1990, |es prestations du Régime de pensions
du Canada et du Régime de rentes du Québec ont représenté
environ 20 % du revenu total des personnes agées, contre 16 % en
1990.

Les placements demeurent |’ autre source de revenu la plus
importante pour les personnes &gées. La moitié d’entre elles
touchaient un revenu de placement au milieu des années 1990,
alors qu'elles étaient prés de deux tiers a le faire en 1990. En
19909, cette proportion était remontée a 60 %. L es placements ont
aussi perdu deI’'importance pour les personnes &gées du point de
vue du pourcentage de revenu. lls représentaient 13 % du revenu
en 1999, contre 23 % en 1990. Cela s explique par la baisse des
taux d'intérét dans les années 1990.

LaSécurité-vieillesse procure un revenu a98 % del’ ensemble
des personnes &gées. Cependant, le revenu tiré de la Sécurité-
vieillesse et du Supplément de revenu garanti a diminué en
pourcentage du revenu total des personnes 8gées de 65 anset plus,
passant de 30 % en 1990 a 27 % en 1999. Cela s explique par
I"importance accrue des régimes privés de retraite ainsi que du
Régime de pensions du Canadaet du Régime derentes du Québec.

Laproportion de personnes agées touchant un revenu d’ emploi
est faible. Méme si, tout au long des années 1990, |a proportion
des personnes &gées déclarant un revenu de travail alégerement
augmenté, passant de 9 % a 13 %, en proportion du revenu total,
I’emploi ne représentait que 6 % en 1999, contre 7 % en 1990.

Parmi les hommes, les deux tiers (67 %) tiraient un revenu de
régimes privés en 1999, ce qui est bien supérieur ala proportion

Sources de revenu des personnes agées de 65 ans
et plus

% du revenu total
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Régimes de retraite privés

de 46 % enregistrée chez les femmes. Toutefois, cet écart était
pluslarge au début deladécennie, alorsqueles proportions étai ent
de 54 % pour les hommes et de 27 % pour les femmes.

Par conséquent, les femmes dépendent beaucoup plus de la
Sécurité-vieillesse et des revenus de placements que les hommes.
En 1999, les femmes agées ont tiré 35 % de leurs revenus de la
Sécurité-vieillesse et 15 %, de placements. Dansle casdeshommes,
les proportions étaient beaucoup plus faibles, soit 20 % et 11 %
respectivement. De 1990 a 2000, environ 65 % des personnes
touchant des prestations dela Sécurité-vieillesse et du Supplément
derevenu garanti étaient desfemmes, tandis que 35 % étaient des
hommes.

En 1999, 40 % de la population active cotisait a un REER,
contre 32 % au début de ladécennie. Par contre, seulement letiers
delapopulation active participait aun régime de pension agréé en
1999, contre 37 % en 1991.

La publication intitulée Programmes de revenu de retraite au
Canada : un apercu statistique, 1990 a 2000 (Internet :
74-507-XIF, 41 $) est maintenant en vente. Pour plus de
rensei gnements, communiquez avec les Servicesala clientéleau
(613) 951-7355 ou composez sans frais le 1 888 297-7355
(courriel : revenu@statcan.ca), Division de la statistique du
revenu.
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Bulletin d’analyse en innovation

Le numeéro de février 2003 du Bulletin de I’ analyse en innovation résume les tendances concernant les sciences, latechnologie et la
sociétédu savoir. |l fait le point sur les activités en science et en technol ogi e gouvernemental es, larecherche et |e dével oppement dans
I'industrie, lacommercialisation delapropriétéintellectuelle, I'innovation et lestechnol ogies de pointe, labiotechnologie, laconnectivité,
les télécommunications et laradiodiffusion ainsi que le commerce électronique.

L e présent numéro contient des articles sur lefinancement de !’ innovation, les capacités en recherche et dével oppement du secteur
des services, les télécommunications sansfil, I’ utilisation d’ Internet haute vitesse, les achats en ligne, e magasinage des ménages sur
Internet, les entreprises de biotechnologie innovatrices ainsi que la hausse des revenus en biotechnologie.

On peut gratuitement consulter le numéro defévrier 2003 du Bulletin d’ analyse en innovation (88-003-XIF) dansle sitede Satistique
Canada (www.statcan.ca). Pour en savoir plus, communiquez avec Rad Joseph au (613) 951-6830 ou avec Claire Racine-Lebel au
(613) 951-6309, Division des sciences, de I'innovation et de I’ information électronique.

Revue trimestrielle de I’éducation

Le numéro de février 2003 de la Revue trimestrielle de I’ éducation, la publication vedette de Statistique Canada consacrée a la
statistique de |’ éducation, présente trois articles.

L articleintitulé « Les syndicats et laformation : une étude fondée sur I’ Enquéte sur I’ éducation et sur laformation des adultes »
analyseleseffetsdes syndicatssur I'incidence delaformation liéeal’ emploi de méme quel’ influence exercée par les syndicats sur les
sources de financement de cette formation.

L’ article « Comprendrel’ écart rural/urbain du rendement en lecture », qui est axé sur lesdonnées du Programme international pour
lesuivi des acquis des éléves de 2000, examine les différences entre les éléves des écoles rurales et urbaines de chacune des provinces
au chapitre du rendement en lecture.

Enfin, I’article intitulé « Revenus relatifs des dipldmés universitaires de la Colombie-Britannique » examine la répartition des
gains annuel s des diplédmés universitaires de cette province pour les promotions de 1974 & 1996.

Lenuméro de février 2003 de la Revuetrimestrielle del’ éducation, vol. 9, n° 1 (Internet : 81-003-XIF, 16 $/ 51 $) est maintenant en
vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec les Services a la clientele au (613) 951-7608 ou composez sans fraisle 1 800
307-3382 (courriel : educationstats@statcan.ca), Centre de |a statistique de |’ éducation.

Indicateurs des services

Le secteur des services représentait 69 % du produit intérieur brut du Canada et 74 % du total des emplois, d’ aprés les résultats
annualisés du troisiéme trimestre de 2002. La production économique du secteur des services a augmenté de 0,8 % au troisiéme
trimestre, d’ aprés des données désai sonnalisées, soit la méme croissance que lors du deuxiéme trimestre.

En termes réels, le secteur des services a gjouté 5,2 milliards de dollars a I’ économie, selon les prix constants de 1997. Cela
représente un montant plus de deux fois supérieur aux 2,4 milliards de dollars provenant du secteur des biens.

La production réelle du secteur des services était 5,2 % plus élevée au troisiéme trimestre de 2002 qu’ au troisiéme trimestre de
2001. Il s'agit d'une hausse deux fois plus importante que la croissance de 2,6 % enregistrée par le secteur des biens au cours de la
méme période.

Lenombred emplois du secteur des services n’ aaugmenté que de 1,0 % au troisiéme trimestre par rapport au deuxieme trimestre,
comparativement a des taux de croissance de 5,5 % dans le secteur des biens et de 2,1 % pour I’ ensemble de |’ économie, d’ aprés des
données non désai sonnalisées.

Le numéro du troisiéme trimestre de 2002 des Indicateurs des services (Internet : 63-016-XIB, 26 $/ 87 $; papier : 63-016-XPB,
35 $/116 $) est maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communi quez avec Gaston Levesque au (613) 951-9344 (courriel :
levegas@statcan.ca), Division desindustries de services.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensuelle en %
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L’activité économigue globale a augmenté de 0,1 % en
novembre, aprés avoir progressé de 0,3 % en octobre.

Indice composite
Variation mensuelle en %
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L'indicateur avancé composite a progressé de 0,1 % en
janvier, apreés avoir augmenté de 0,3 % en décembre.

Indice des prix & la consommation
Variation annuelle en %
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En décembre, les prix a la consommation de biens et de
services étaient supérieurs de 3,9 % a ceux d'ily a un an.
Sans les aliments et I'énergie, les prix ont aussi augmenté de
3,9 %.

Taux de chémage

%
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En janvier, le taux de chdmage a baissé de 0,1 point de
pourcentage pour se fixer a 7,4 %.

Fabrication
Milliards de dollars
60
55 r Carnets de commandes

50 M
45 'W
40

35 Livraisons

30 T T T T TN T T T N T T T Y N T T T T T T T T W T O T T T T I

DJ J J D
1999 2000 2001 2002

Les livraisons des fabricants ont baissé de 0,9 % en décembre
pour atteindre 43,0 milliards de dollars. Les carnets de
commandes ont reculé de 1,1 % pour se fixer a 46,0 milliards
de dollars.

Commerce des marchandises
Milliards de dollars
40

Exportations
35 r

30-W

o5 L Importations
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En novembre, les exportations ont fléchi de 2,2 % pour se fixer
a 34,3 milliards de dollars. Les importations ont baissé de 0,1 %
pour se fixer a 30,2 milliards de dollars.

Note :

Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'Indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1997)* novembre 984.,4 0,1 % 3,6 %
Indice composite (1992 = 100) janvier* 180,1 0,1% 6,6 %
Bénéfices d exploitation des sociétés (milliards de dollars) 3¢ trim. de 2002 40,3 2,6 % 12,9 %
Taux d utilisation de la capacité industrielle (%)? 32 trim. de 2002 83,3 08t 25t
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) décembre* 25,9 0,2 % 37 %
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d’ unités) décembre 150,3 6,3 % 27 %
Ventes en gros (milliards de dollars) décembre* 36,1 0,3 % 9,1 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) janvier 15,6 0,0 % 31%
Taux de chdmage (%) janvier 7.4 017t -05 T
Taux d’ activité (%) janvier 67,3 -02 1 08Tt
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) novembre 684,76 0,31 % 2,05 %
Indice de I offre d’emploi (1996 = 100) janvier 111,6 -1,7 % -11,3 %
Prestataires ordinaires d’ assurance-emploi (en milliers) novembre 550,5 -1,1% -1,6 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) décembre* 345 -03% 7.8 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) décembre* 30,4 0,5 % 10,5 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) décembre* 4.1 -0,3 -0,4
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) décembre* 43,0 -0,9 % 6,6 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) décembre* 425 -1,6 % 7,0 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) décembre* 46,0 -1,1% -1,7 %
Ratio des stocks aux livraisons décembre* 1,47 0,02 -0,08
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) décembre 120,4 -0,3 % 39%
Indice des prix des produits industriels (1997 = 100) décembre 108,2 -0,4 % 28 %
Indice des prix des matiéres brutes (1997 = 100) décembre 118,4 42 % 17,6 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) décembre 112,8 0,3 % 51 %

Note: Tousles chiffres sont désaisonnalisés a I’ exception des indices de prix.
* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

évaluation aux prix de base.

qui remplace la Classification type des industries de 1980.

1. 1997 remplace 1992 comme année de base pour I’ estimation du produit intérieur brut par industrie. En outre, I’ évaluation au colt des facteurs a été remplacée par une

2. Lecalcul du taux d' utilisation de la capacité de production est maintenant basé sur le Systéme de classification desindustries de I’ Amérique du Nord (SCIAN) de 1997,
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Produits diffusés du 13 au 19 février 2003

DOMAINE / Titre du produit Période Numéro au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement)

AGRICULTURE

Bulletin d’analyse, régions rurales et petites villes du Canada 1987 21999 21-006-X1F gratuit
Production d’ caufs décembre 2002 23-003-X1B gratuit
Profil géographique des animaux de ferme au Canada 1991 a 2001 21-601-MIF gratuit

CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE
DE L’'EDUCATION

Revue trimestrielle de I’ éducation, vol. 9, n° 1 81-003-XIF 16/51
Services canadiens d’ éducation et de formation al’ étranger : le réle des contrats

financés par les institutions financiéres internationales 2003 81-595-MIF gratuit
Voyages internationaux, renseignements préliminaires décembre 2002 66-001-PIF 6/55
ENQUETES SPECIALES
Enquéte sur le service téléphonique résidentiel novembre 2002 56M0001XCB 500
ETUDES ET ANALYSE MICROECONOMIQUES
Croissance de la productivité au Canada 2002 15-204-XPF 46
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
La statistique de la chaussure juillet adécembre 2002  33-002-X1B 6/11
Livraisons des produits de chauffage a combustible solide 42 trim. de 2002 25-002-X1B 6/19
Production et livraisons de tuyaux et tubes en acier décembre 2002 41-011-X1B 5/47
Transport et distribution du gaz naturel mai 2002 55-002-X1B 13/125
PRIX
Indices des prix de I'industrie novembre 2002 62-011-XPB 22/217
SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE
Bulletin de I’ analyse en innovation février 2003 88-003-XI1F gratuit
STATISTIQUE DU COMMERCE
Commerce de détail en magasin 1999-2000 63F0026XCB 100
Ventes de véhicules automobiles neufs décembre 2002 63-007-X1B 13/124
STATISTIQUE DU REVENU
Programmes de revenu de retraite au Canada : un apercu statistique 1990 a 2000 74-507-X1F 41
Un guide sur les enquétes des pensions et du patrimoine de Statistique Canada 2003 13F0026MIF gratuit

STATISTIQUE DU TRAVAIL
Revue chronologique de la population active 2002 71F0004XCB 195

Les numéros au catal ogue se terminant par -X1B ou -XIF représentent la version éectronique sur Internet; -XMB ou -XMF, la version microfiche; -XPB ou -XPF,
laversion imprimée; -XDB, la version électronique sur disquette; et -X CB, celle sur CD-ROM. (Lalettre B indique que e produit est bilingue et lalettre F signifie
que le produit est en frangais.)
Note: Les prix des produits sont exprimés en dollars canadiens et n’incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison s appliquent aux envois al’ extérieur

du Canada.
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Pour commander Infomat ou I'un ou I"autre des produits précités:

Ayezenmain ® Titre ® Numéro au catalogue ® Numéro devolume ® Numéro del’édition ® Numéro de carte VISA ou MasterCard.

Au Canadaet al’ extérieur du Canada, composez : (613) 951-7277 ou 1 800 267-6677
Pour envoyer votre commande par télécopieur : (613) 951-1584 ou 1 877 287-4369
Courrier électronique : order @statcan.ca

Pour commander sur Internet : Allez sur le site de Statistique Canada a |’ adresse www.statcan.ca sous la rubrique « Nos produits et services ».

Pour commander par la poste, écrivez a : Gestion de la circulation, Statistique Canada, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A 0T6.
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L es centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.
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