i r = N 11-002-XIF au catalogue (English 11-002-XIE) ISSN 1209-0875

Revue bebdomadaire

L ejeudi 28 mars2002

VOIR AUSSI

¢ L'Indice composite affiche une deuxiéme

progression importante

Lacroissance del’ Indice composite est demeurée forte,
atteignant 1,1 % en février, aprés une hausse révisée de
1,0 % en janvier. Ce sont les progressions les plus
marquées depuis e début de 2000. Lademande des
meénages a continué de se raffermir, tandis que le
secteur manufacturier trainait encore derriére.

Les ventes au détail en hausse constante
depuis octobre

En janvier, lesventes au détail ont progresseé de 1,1 %
pour atteindre 25,3 milliardsdedollars. Il s agit dela
quatrieme hausse mensuelle d' affilée. Les ventes des
magasins de marchandises diverses, des pharmacies,
des magasins du secteur automobile et des magasins
classés dans la catégorie « autres magasins »
(notamment les magasins de boissons al coolisées)
ont augmenté de plus de 1,0 %.

Le commerce de gros relancé par les
secteurs automobile et de I’habitation

La vigueur des ventes enregistrées dans plusieurs
secteurs a entrainé une progression de 2,0 % du
commerce degrosen janvier, celui-ci sechiffrant a
33,3 milliardsde dallars. L esventes ont augmenté dans
huit des 11 secteurs, notamment celui des produits
d’automobile et celui du boisd’ cauvre et des matériaux
de construction, qui ont affiché des hausses de 7,6 %
et 5,8 %, respectivement.

L'intérét pour les actions étrangéres
diminue

En janvier, les investisseurs canadiens se sont départis
de 1,3 milliard de dollars en obligations étrangeres et
ont acquis une faible quantité d’ actions étrangeres.
L’intérét des investisseurs canadiens pour les actions
étrangéeres aaussi diminué en janvier, aprés|’important
investissement de4,5 milliardsdedollarsréalisé en
décembre.

Le prix de I'électricité, du tabac
et des aliments a l'origine de la
hausse de I'inflation

es consommateurs ont payé 1,5 % de plus en février qu’ un

L an plust6t pour lesbiens et services comprisdansle panier

del’ Indicedesprix alaconsommation (IPC). Lamontée des

prix desaliments, desproduitsdu tabac et del’ électricitéacontribué
a cette augmentation.

Lesprix desalimentsont cr(i de 4,3 %, en raison surtout des prix
desrepas prisau restaurant, deslégumesfrais et desfruitsfrais. La
majoration de 24,6 % du prix des cigarettes est principal ement
attribuable ades haussesdetaxes. Enfévrier, I'indice del’ électricité
aprogressé de 16,2 % par rapport aun an plustot. Lesdeux tiersde
cette augmentation s expliquent par un crédit offert aux résidents
delaColombie-Britanniquel’ année passée.

Lachutedesprix del’ essence (-15,4 %) et du mazout (-23,4 %) a
exercé un effet de ralentissement important sur I'indice en février.
Cette baisse s explique en bonne partie par le prix du pétrole, qui
était inférieur d’environ 12 $ le baril & celui enregistré en février
2001. Une baisse des frais d hébergement pour voyageurs, en
grande partie en raison du ralentissement économique, a aussi
contribué amodérer lahaussedel’ | PC.

Indice des prix a la consommation, février 2002
Variation annuelle en %, données non désaisonnalisées

Ensemble Aliments Loge- Trans- Energie
ment ports

Canada 1,5 4,3 2,1 -3,0 5,8
Terre-Neuve-et-Labrador 0,3 3,7 -2,2 -3,5 -11,2
lle-du-Prince-Edouard 0,4 4,9 -2,8 -3,8 -13,4
Nouvelle-Ecosse 0,8 3,7 -1,5 -3,9 -12,0
Nouveau-Brunswick 1,1 4.5 -1,5 -3,8 -9,7
Québec 1,6 5,2 0,1 -4,3 -10,8
Ontario 1,4 4,1 2,2 -2,8 -6,0
Manitoba 0,1 2,8 -1,8 -3,4 -14,6
Saskatchewan 1,6 3,0 4,3 -3,7 -2,5
Alberta 1,6 4,2 3,4 -3,3 -3,9
Colombie-Britannique 2,9 4,2 6,6 -1,2 14,1
Whitehorse 0,7 2,5 -2,6 -4,1 -12,0
Yellowknife 1,8 5,0 0,8 -0,5 -8,6

(suite ala page 2)
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...Leprixdel éectricité du tabac et desalimentsal’originede
lahaussedel’inflation

Enfévrier, leniveau del’indice (116,9) était encoreinférieur au
sommet de juin 2001 (117,5), ce qui signifie que les prix ala
consommation ont été, dans I’ ensemble, moins élevés en février
gu’enjuin 2001.

Aprésune progression de 0,3 % dedécembre ajanvier, I'lPCa
augmenté de 0,6 % de janvier afévrier. La hausse de février est
surtout attribuable a la majoration des prix des vétements pour
femmes, desvoyages organises, del” hébergement pour voyageurs,
de I’ essence et des |égumes frais. Le fléchissement des prix des
fruits frais et du co(t d'intérét hypothécaire a atténué ces aug-
mentations.

L’indice des vétements pour femmes a progressé de 4,6 % en
février, puisque plusieurs articles étaient de nouveau vendus a
des prix réguliers a la suite des ventes au rabais effectuées en
janvier. Les hausses de prix dans ce secteur se sont surtout fait
sentir au Québec, en Ontario et en Alberta.

Les prix des voyages organisés ont cr(i de 10,9 % de janvier a
février. Cette progression mensuelle est du méme ordre de grandeur
que celles observées pour le méme mois depuis 1998.

Les prix de I"hébergement pour voyageurs se sont accrus de
5,3 %. La hausse la plus importante a été enregistrée au Québec
(+10,6 %) pendant que le Carnaval de Québec battait son plein.

Enfévrier, lesconsommateursont payél’ essence 1,4 % deplus
gu’en janvier. Cette hausse mensuelle est moins importante que
celledejanvier (+2,5 %). Les majorations de prix se sont situées
entre 0,1 % al'Tle-du-Prince-Edouard et 4,5 % en Alberta, tandis
queles prix ont diminué en Saskatchewan (-3,4 %), au Nouveau-
Brunswick (-1,2 %) et aWhitehorse (-2,2 %).

Les prix des légumes frais ont continué leur progression en
février (+4,1 %). Cette hausse s explique en partie par le mauvais
temps aux Etats-Unis et au Mexique. Par contre, le prix des fruits
fraisareculéde4,3 % enfévrier, graceauneoffreplusgrandeet a
des sources d’ approvisionnement diverses.

L’indicedu colt d'intérét hypothécaire afléchi de 0,5 %. Bien
que le prix des maisons neuves ait été en hausse dans la majorité
des villes canadiennes, I’ effet des taux d'intéréts toujours a la
baisse I'a emporté. Toutefois, seule une proportion des hypo-
theques (les nouvelles et les renouvel ées) est touchée par lestaux
d’intéréts du mois courant. Les autres hypotheques, qui font aussi
partie du calcul de I’indice, sont touchées par les taux d’ intéréts
antérieurs au mois courant.

Lenumérodefévrier 2002 deL’indicedesprix alaconsommation
(Internet : 62-001-XIB, 8 $/ 77 $; papier : 62-001-XPB, 11 $/103 $)
est maintenant en vente. Pour plus de renseignements, commu-
niquez avec Louise Chainé au (613) 951-9606 ou composez sans
fraisle 1 866 230-2248 (courriel : infounit@statcan.ca), ou bien
communiquez avec Joanne Moreau au (613) 951-7130, Division
des prix. (Voir auss les « Tendances actuelles » a la page 6.)

L'Indice composite affiche une
deuxieme progression importante

a croissance de I'Indice composite est demeurée forte,

L atteignant 1,1 % en février, apres une hausse révisée de

1,0 % enjanvier. Cesont lesprogressionsles plusmarquées
depuisle début de 2000.

Sur lesdix composantes de |’ Indice avancé, sept ont augmenté
et deux ont baissé, ce qui constitue le méme nombre qu’ en janvier
et les mémes sources de force et de faiblesse. La demande des
ménages au Canada et I’indicateur avancé des Etats-Unis ont
continuéde seraffermir, tandis quele secteur manufacturier trainait
encorederriére.

Au tournant de I’année, la demande des ménages a continué
sur salancée, tirant profit de lafaiblesse des taux d’intérét et des
prix. Lesservicespersonnelsont encore stimuléfortement I’ emploi,
alors que les voyageurs ont continué de revenir del’ étranger. Par
ailleurs, les progressions les plus importantes depuis un an et
demi ont été observées dans les ventes de biens ménagers et
d autres biens durables comme | es automobil es.

Lacroissancedel’indicedulogement s est | égérement atténuée,
en grande partie en raison du fléchissement des mises en chantier

d'unités multiples, qui sont treésinstables sur une base mensuelle.
Les ventes de maisons existantes ont peu varié apres e sommet
atteint en janvier. Elles demeurent néanmoins d’ un quart environ
supérieures au niveau des ventes observé en ao(t.

Les composantes en baisse proviennent encore du secteur
manufacturier. Le ratio des livraisons aux stocks, notamment, a
connu une quinzieme baisse d’ affilée. Les nouvelles commandes
de biens durables ont également continué dereculer, tandisquele
nombre d’ heures hebdomadaires moyennes detravail est demeuré
inchangé.

L’indicateur avancé des Etats-Unis s est raffermi de nouveau,
et les sources de force et de faiblesse ont été semblables a celles
observées au Canada. Parmi les dix composantes, six ont été en
hausse. De plus, les composantes i ées ala demande des ménages
contribuent maintenant aux hausses observées depuis plusieurs
mois dans |les indicateurs financiers.

Pour en savoir plus sur I’ économie, consultezle numéro de mars
2002 de L' Observateur économique canadien (papier :
11-010-XPB, 23 $ / 227 $). Pour des questions analytiques,
communiquez avec Francine Roy au (613) 951-3627, Groupe de
I"analyse de conjoncture. (Voir aussi les « Tendances actuelles »
alapage®6.)
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Les ventes au détail en hausse
constante depuis octobre

es ventes au détail ont progressé de 1,1 % en janvier,

L atteignant 25,3 milliardsdedollars. || s agit delaquatrieme

hausse mensuelle consécutive. Lesdétaillantsont vu leurs

ventes progresser de 1,4 % tant en décembre qu’ en novembre,
apres avoir enregistré un bond de 2,2 % en octobre.

L es ventes des magasins de marchandises diverses, des phar-
macies, des magasins du secteur automobile et des magasins
classés dans la catégorie des « autres magasins de détail »
(notamment les magasins de boissons al coolisées) ont augmenté
deplusde 1,0 %.

Lesventes au détail ont évolué de fagon tres différente depuis
le 11 septembre au Canada et aux Etats-Unis. Lesdeux paysavaient
déclaré des bai sses semblables en septembre (-1,7 % au Canada et
-1,8 % aux Etats-Unis). Par aprés, les dépenses des Américains
dans les magasins de détail se sont accrues de 7,6 % en octobre.

Cependant, lesventes au détail aux Etats-Unis sont demeurées
faibles depuis cette période, ayant chuté de 3,8 % en novembre et
étant demeurées essentiellement inchangées par la suite. De
septembre & janvier, les ventes au détail aux Etats-Unis n’ont
augmenté que de 2,7 %, contre 6,3 % au Canada.

Apreés étre restées pratiquement inchangées durant la majeure
partie de 2001, les ventes des magasins de marchandises diverses
ont fortement progressé en décembre (+1,7 %) et en janvier
(+2,2 %). Ces hausses proviennent des ventes plus élevées enre-
gistrées dans les grands magasins.

Commerce de détail, janvier 2002
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 25 251 1,1 6,4
Terre-Neuve-et-Labrador 431 5,0 12,9
fle-du-Prince-Edouard 111 2,5 5,4
Nouvelle-Ecosse 765 1,7 5,4
Nouveau-Brunswick 618 1,9 3,7
Québec 5647 -1,2 4,9
Ontario 9 632 1,9 5,7
Manitoba 872 3,0 8,2
Saskatchewan 736 1,4 6,3
Alberta 3 066 2,6 9,6
Colombie-Britannique 3279 0,0 7,0
Yukon 37 7,8 35,3
Territoires du Nord-Ouest 40 8,2 15,8
Nunavut 17 0,2 58
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Tendance

Les pharmacies ont affiché d’ excellents résultats en janvier
(+2,1 %), apresavoir enregistré uneforte progression annuelleen
2001 (+7,2 %). Il s agit desventesqui progressent rapidement depuis
le printemps 2000. Par contre, les consommateurs ont moins dépensé
dans les magasins de vétements (-0,6 %), apres des hausses
observées au cours des trois mois précédents.

Enjanvier, lesecteur del’ automobile aenregistré une quatrieme
hausse mensuelle consécutive de ses ventes (+1,8 %). Au sein de
ce secteur, des hausses du prix de |’ essence ont fait augmenter de
4,9 % les ventes des stations-service.

Les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs
ont vu leurs ventes augmenter de 1,1 % en janvier, enregistrant
ains laquatrieme hausse mensuell e consécutive. Aprésavoir enre-
gistré une baisse de 3,1 % en septembre, les ventes de ces conces-
sionnairesont grimpé de 14,8 % au cours des quatre mois suivants.

Seulement le Québec (-1,2 %) et laColombie-Britannique (0,0 %)
ont enregistré des ventes plus faibles, mettant fin a trois mois
consecutifs de fortes progressions. Toutes les autres provinces,
ont affiché une forte augmentation de leurs ventes, variant entre
1,4 % en Saskatchewan et 5,0 % a Terre-Neuve-et-L abrador.

Le numéro de janvier 2002 de Commerce de détail (Internet :
63-005-XIB, 16 $ / 155 $) vient de paraitre. Pour obtenir des
données ou des renseignements généraux, communi quez avec les
Servicesala clientéle au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (courriel : detaillantsinfo@statcan.ca). Pour
des questions analytiques, communiquez avec Paul Gratton au
(613) 951-3541 (courriel : paul.gratton@statcan.ca), Division
de la statistique du commerce.
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Le commerce de gros relancé
par les secteurs automobile et
de I'habitation

a vigueur des ventes enregistrées dans huit des onze

secteurs du commerce de gros a entrainé une progression

de2,0 % desventesengrosenjanvier, celles-ci se chiffrant
a33,3 milliardsdedollars.

Lesgrossistesde produitsd automobiles ont enregistré d’ excel-
lentes ventes de véhi cul es automobiles et piéces connexes (+7,6 %).
La demande des consommateurs pour les voitures neuves est
demeurée élevée au cours des derniers mois.

Lesgrossistes de boisd’ cauvre et de matériaux de construction
ont aussi profité delademande soutenue en janvier, affichant leur
troisiéme hausse mensuelle (+5,8 %) au cours des quatre derniers
mois. Durant cette période, lesventesont progressé de 11,3 %. Un
secteur de la construction florissant, un marché de I’ habitation

Commerce de gros, janvier 2002
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 33281 2,0 3,0
Terre-Neuve-et-Labrador 209 1,1 -9,1
fle-du-Prince-Edouard 57 3,8 10,5
Nouvelle-Ecosse 590 -1,2 3,4
Nouveau-Brunswick 405 0,8 6,9
Québec 6 748 -0,4 0,1
Ontario 16 475 4,1 3,0
Manitoba 1067 1,4 10,9
Saskatchewan 1036 -6,1 6,2
Alberta 3414 -1,1 7,1
Colombie-Britannique 3251 3,4 2,2
Yukon 10 2,9 -8,1
Territoires du Nord-Ouest 18 0,5 8,9
Nunavut 2 -0,6 -40,7

vigoureux, des taux d'intérét extrémement bas et un hiver doux
dans I’ est du Canada ont contribué a cette hausse.

D’ excellentes ventes ont aussi €té enregistrées dans le secteur
des ordinateurs et des équipements éectroniques (+2,1 %), dans
lacatégorie des produitsdivers (+1,9 %) et celle desboissons, des
meédicaments et des produits du tabac (+1,8 %). La catégorie des
« produits divers » comprend les grossistes de semences et de
traitement de semences, de produits chimiques d’ usage ménager
et industriel ainsi que de papeterie et de fournitures de bureau.

L es secteurs des machines agricoles (-9,4 %), desvétements et
des articles de mercerie (-7,7 %) ainsi que celui des machines
industrielles (-1,2 %) ont tous enregistré des baisses en janvier,
apres avoir affiché de bonnes ventes en décembre.

A I’échelleprovinciale, lesventesen grosont diminuéde6,1 %
en Saskatchewan, de 1,2 % en Nouvelle-Ecosse, de 1,1 % en Alberta
et de 0,4 % au Québec.

Les grossistes de la Saskatchewan et de |’ Alberta ont subi les
répercussions desventes plusfaibles dans|e secteur desmachines
agricoles et dans la catégorie des « produits divers ». Les ventes
en gros en Saskatchewan ont été généralement en baisse depuisle
printemps 2001, le temps sec et chaud ayant nui aux agriculteurs
desPrairies. A titre de comparaison, les ventes en grosen Alberta
ont été généralement en hausse depuis quelques années.

L esgrossistes ont continué de vendre leurs stocks, contribuant
au plusfaible ratio des stocks aux ventes en gros depuis 1981. Le
ratio est une mesure du temps nécessaire pour liquider les stocks
au rythme actuel des ventes. Les niveaux des stocks ont diminué
de 0,8 % pour se fixer a 42,3 milliards de dollars. 1l s'agit de la
troisieme baisse mensuelle consécutive et de la neuvieme
diminution depuisjanvier 2001.

Le numéro de janvier 2002 de Commerce de gros (Internet :
63-008-XIB, 14 $ / 140 $) vient de paraitre. Pour obtenir des
données ou des renseignements généraux, communi quez avec les
Servicesala clientéle au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (courriel : grossistesinfo@statcan.ca). Pour
des questions analytiques, communiquez avec Alexander Hays
au (613) 951-3552 (courriel : haysale@statcan.ca), Division de
la statistique du commerce.

L'intérét pour les actions
étrangeéres diminue

n janvier, les investisseurs canadiens se sont départis de

E 1,3 milliard de dollars en obligations étrangéres et ont

acquis une faible quantité d’ actions étrangeres. Ces tran-

sactions ont succédé aun important placement de 6,0 milliards de

dollars effectué par les investisseurs canadiens dans des valeurs
mobiliéres étrangéres en décembre.

Le désinvestissement d’ une valeur de 1,3 milliard de dollars a
porté exclusivement sur des obligations du Trésor américain, car
les investisseurs canadiens ont acquis une faible quantité d’ obli-
gations émises par des sociétés américaines.

L'intérét desinvestisseurs canadiens pour les actions étrangéres
aauss diminuéenjanvier, alasuitedel’important investissement
de 4,5 milliards de dollars effectué en décembre. Le placement

supplémentaire de 0,4 milliard de dollars réalisé dans cestitres a
entiérement porté sur desactionsd’ outre-mer. 1l s agit d’ un départ
lent pour un trimestre qui est généralement un des plusdynamiques
del’année, enraison del’ activité accrueliée aux fonds de pension
canadiens.

Alorsquel’ acquisition de nouvelles actions étrangeres de tréso-
rerie (émises dans|e cadre d' acquisitions de soci étés canadiennes
par des investisseurs étrangers) avait contribué a accroitre les
avoirs en actions étrangéeres des investisseurs canadiens ces
derniersmois, il 'y apaseu d activités de ce genre en janvier.

Enjanvier, lesinvestisseurs étrangersont accru de 0,3 milliard
de dollars leurs avoirs en obligations canadiennes, aprés avoir
acheté des obligations de sociétés pour 2,8 milliards de dollars et
s étre départis d’ obligations des gouvernements pour 2,5 milliards
de dollars. Cette hausse des avoirs en obligations de sociétés des

(suite ala page 5)
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...L’intérét pour lesactionsétranger esdiminue

investisseurs étrangerstient surtout al’ activité du marché primaire,
ou les nouvelles émissions ont continué de surpasser les
remboursements.

CestI'inverse qui s est produit dansle cas des obligations des
gouvernements, les investisseurs étrangers ayant réduit leurs
avoirs en ces titres, tant par des remboursements nets que par la
vente d’ obligations du marché secondaire. L es placements effec-
tués par les investisseurs américains dans des obligations cana
diennes ont été plus que suffisants pour remplacer les titres dont
se sont départis les investisseurs japonais et européens.

En effectuant un faible placement de 0,3 milliard de dollarsen
janvier, les investisseurs étrangers ont acheté des instruments du
marché monétaire canadien pour le deuxieéme mois d’ affilée. Les
non-résidents ont vendu une partie de leurs avoirs en bons du
Trésor fédéral, mais ont plus que compensé ce désinvestissement
par I’ acquisition d’ autres effets des administrations publiques et
des sociétés.

En janvier, les investisseurs étrangers ont vendu pour le
troisieme mois d’ affilée une faible quantité d' actions du marché
secondaire, mais la réduction des placements étrangers dans des
actions canadiennes aété négligeable (0,1 milliard de dollars).

Le numéro de janvier 2002 d'Opérations internationales du
Canadaen valeursmobilieres(Internet : 67-002-XIB, 14 $/132 $;
papier : 67-002-XPB, 18 $/ 176 $) paraitra bientot. Pour plus
de renseignements, communiquez avec Donald Granger au (613)
951-1864, Division de la balance des paiements.

Investissements étrangers en valeurs mobiliéres?

canadiennes

Milliards de dollars
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1. Y compris les obligations, les actions et les instruments du

marché monétaire.

Nouveautés de Statistique Canada

L'Observateur économique canadien
Mars 2002

Le numéro de mars de L’ Observateur économique canadien analyse les conditions écono-
miques actuelles, résume |es principaux événements économiques de février et présente une
€étude spécial e sur laproduction des technologies de |’ information et des communications. Un
apercu statistique séparé fournit également une vaste série de tableaux et de graphiques sur
les principaux indicateurs économiques du Canada, des provinces et des grands pays
industrialisés.

Le numéro de mars 2002 de L’ Observateur économique canadien (papier : 11-010-XPB,
23 $/ 227 $) est maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec
Francine Roy au (613) 951-3627 (courriel : oec@statcan.ca), Groupe de |’analyse de
conjoncture.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut
Variation mensuelle en %
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L’activité économigue globale a progressé de 0,2 % en
décembre, aprés avoir augmenté de 0,4 % en novembre.

Indice composite
Variation mensuelle en %
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L'indicateur avancé a progressé de 1,1 % en février. La
demande des ménages a continué de se raffermir, tandis que
le secteur manufacturier trainait encore derriére.

Indice des prix ala consommation
Variation annuelle en %

IPC d’ensemble

1r IPC sans les aliments et I'énergie
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En février, les prix a la consommation de biens et de services
étaient supérieurs de 1,5 % a ceux d'ily a un an. Sans les
aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 1,8 %.
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En février, le taux de chdmage est resté inchangé, a 7,9 %.

Fabrication
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Les livraisons des fabricants ont augmenté de 3,1 % en janvier,
pour totaliser 41,7 milliards de dollars. Les commandes en
carnet ont baissé de 0,8 % pour se fixer a 46,4 milliards de
dollars.

Commerce des marchandises
Milliards de dollars

40
35 ¢ Exportations
30 +
Importations
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En janvier, les exportations ont grimpé de 3,1 % pour se fixer a
33,0 milliards de dollars. Les importations ont augmenté de
1,6 % pour se fixer a 27,9 milliards de dollars.

Note:

Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de l'indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1997)* décembre 9431 0,2 % 0,7 %
Indice composite (1992 = 100) février 170,9 1,1 % 2,6 %
Bénéficesd’ exploitation des sociétés (milliardsde dollars) 4¢° trim. de 2001 33,8 -5,6 % -29,9 %
Taux d utilisation delacapacité industrielle (%) 4¢° trim. de 2001 80,3 121 -48 1
DEMANDE INTERIEURE
Ventesau détail (milliardsdedollars) janvier 25,3 1,1 % 6,4 %
V entes de véhi cul es automobiles neufs (milliersd’ unités) janvier 146,3 0,0 % 11,6 %
Ventesen gros (milliardsdedollars) janvier 33,3 20% 3.0 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) février 15,2 0,0 % 0,9 %
Taux de chdmage (%) février 7.9 0,0t 10t
Taux d activité (%) février 66,4 0,0t 0,4t
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) décembre 671,43 0,10 % 1,92 %
Indice del’ offre d’emploi (1996 = 100) février 124 -0,8 % -26,6 %
Prestataires ordinaires d’ assurance-emploi (en milliers) janvier* 559,2 04 % 15,1 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) janvier 33,0 31% -13,9 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) janvier 279 1,6 % 73 %
Balance commercial e (tousles chiffres sont en milliards de dollars) janvier 51 0,6 -3,1
FABRICATION
Livraisons(milliardsdedollars) janvier 41,7 31% -6,7 %
Nouvellescommandes (milliardsde dollars) janvier 41,3 3,9 % -3,3%
Commandesen carnet (milliardsdedollars) janvier 46,4 -0,8 % -4,0 %
Ratio des stocks aux livraisons janvier 1,49 -0,05 0,04
PRIX
Indice des prix alaconsommation (1992 = 100) février 116,9 0,6 % 15 %
Indice des prix des produits industriels (1997 = 100) janvier 106,2 0,9 % -1,2 %
Indice des prix des matieres brutes (1997 = 100) janvier 103,2 2,6 % -13,0 %
Indice des prix des |logements neufs (1992 = 100) janvier* 107,6 0,3 % 29 %

Note: Tous les chiffres sont désaisonnalisés & I’ exception des indices de prix.
* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

évaluation aux prix de base.

qui remplace la Classification type des industries de 1980.

1. 1997 remplace 1992 comme année de base pour |’ estimation du produit intérieur brut par industrie. En outre, I’ évaluation au colt des facteurs a été remplacée par une

2. Lecalcul du taux d' utilisation de la capacité de production est maintenant basé sur le Systéme de classification des industries de I’ Amérique du Nord (SCIAN) de 1997,
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catalogue (Numéro / Abonnement)

ANALYSE ECONOMIQUE DE CONJONCTURE
L’ Observateur économique canadien mars 2002 11-010-XPB 23/227
CENTRE CANADIEN DE LA STATISTIQUE JURIDIQUE
Juristat : Statistiques sur les tribunaux de la jeunesse 2000-2001 85-002-XIF 8/70
Juristat : Statistiques sur les tribunaux de la jeunesse 2000-2001 85-002-XPF 10/93
COMMERCE INTERNATIONAL
Le commerce international de marchandises du Canada janvier 2002 65-001-X1B 14/141
Le commerce international de marchandises du Canada janvier 2002 65-001-XPB 19/188
CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE

DE L’EDUCATION
Enquéte sur la distribution et la vente en gros de films cinématographiques

et de vidéos 1999-2000 87F0010X PF 50
ETUDES ANALYTIQUES
Bénévolat et dons encadrés et informels : modéles régionaux et communautaires

au Canada 2000 75F0048M1F02005  gratuit
Définition et classification du secteur sans but lucratif 1999 75F0048M1F02007 gratuit
Le bénévolat au Canada dans les années 1990 : évolution et statisme 2000 75F0048M1F02004  gratuit
Les caractéristiques distinctives des bénévoles actifs au Canada 2000 75F0048M1F02008  gratuit
Les organismes bénévoles en Ontario au cours des années 90 75F0048M1F02002  gratuit
Modéles de participation des citoyens et noyau communautaire au Canada 75F0048M1F02003 gratuit
Monter sa propre entreprise : le travail indépendant chez les diplémés des colleges

et universités canadiens 11F0019M1F02183 gratuit
Que savons-nous au sujet du secteur bénévole? : apercu 2000 75F0048M1F02006  gratuit
Résultats sur le marché du travail des diplémés récents des universités canadiennes :

analyse longitudinale intercohortes 11F0019M1F02164 gratuit
Sources de donnés publiques sur le secteur des organismes sans but lucratif au Canada 1998 75F0048M1F02001 gratuit
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Contreplaqués de construction janvier 2002 35-001-XIB 5/47
Enquéte mensuelle sur les industries manufacturiéres janvier 2002 31-001-XIB 15/147
Extraction de charbon 2000 26-206-X1B 19
ORGANISATION ET FINANCES DE L'INDUSTRIE
Statistiques financiéres et fiscales des entreprises 1999 61-219-XIF 43
STATISTIQUE DU COMMERCE
Commerce de détail janvier 2002 63-005-X1B 16/155
Commerce de gros janvier 2002 63-008-X1B 14/140
STATISTIQUE DU REVENU
Estimations trimestrielles relatives aux caisses de retraite en fiducie 32 trim. de 2001 74-001-X1B 14/47
Estimations trimestrielles relatives aux caisses de retraite en fiducie 32 trim. de 2001 74-001-XPB 19/62
TRANSPORTS
Le camionnage au Canada 2000 53-222-X1B 39

Les numéros au catalogue se terminant par -XIB ou -XIF représentent la version électronique sur Internet; -XMB ou -XMF, la version microfiche; -XPB
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