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VOIR AUSSI

¢ L'afflux dans les magasins de détail
s’atténue

L es consommateurs ont repris leur souffle en février,
apres avoir beaucoup dépensé au cours des quatre mois
précédents. Les ventes au détail n’ont guere varié, se
situant a 25,2 milliards de dollars, aprés avoir affiché
en janvier et en février 2002 la plus forte hausse d’' une
année al’ autre (6,9 %) en pres de deux ans.

Une croissance fort ralentie dans
la plupart des provinces

L e produit intérieur brut a considérablement ralenti

I’ an dernier partout au pays, sauf en Nouvelle-Ecosse,
dans les Territoires du Nord-Ouest et au Yukon. Ce
ralentissement s’ explique par |a baisse des dépenses
de consommation et lamorosité de I’ économie
américaine.

Les ventes de véhicules neufs
poursuivent leur tendance a la hausse

En février, les ventes de véhicules automobiles neufs
ont baissé de 0,4 % par rapport ajanvier. Mais cette
|égére baisse n' a pas empéché les ventes d’ atteindre un
des niveaux les plus élevés au cours des 25 derniéres
années. Au total, 146 386 véhicules automobiles neufs
ont été vendus, en hausse de 17,2 % par rapport aun an
plus tot.

Le commerce de gros soutenu par
la demande des ménages et un
effervescent marché de I’habitation

Lesventes en gros ont progressé d' apeine 0,2 %

en février. | s agit de la quatriéme augmentation
mensuelle consecutive, les ventes totalisant

33,8 milliards de dollars. Les ventes des grossistes
de biens de consommation en forte demande par les
meénages sont restées vigoureuses en février.

Le colt des aliments, du tabac et
de I’électricité maintient I'inflation
en hausse

es consommateurs ont payé 1,8 % deplusen marsqu’il y a

L un an pour les biens et services compris dans le panier de

I’Indice des prix alaconsommation (IPC), en raison surtout

des prix croissants des aliments, du tabac et de |’ électricité. Cette

variation sur 12 mois a constamment progresse depuis le début de
I’ année, passant de 1,3 % en janvier a1,5 % en février.

Le colt de I'énergie a eu un effet modérateur sur I'indice
d ensemble, puisquel’IPC sans |’ énergie a progresse de 2,5 % en
mars par rapport a un an plus tét. En effet, le colt de I’ énergie a
fléchi de 3,3 % par rapport a mars 2001. Excepté I’ électricité, le
prix de tous les éléments de la composante énergétique a considé-
rablement recul é.

Le prix des aiments a cr( de 3,3 %, en raison surtout du prix
desrepas prisau restaurant, deslégumesfraiset desfruitsfrais. La
majoration de 27,7 % du prix des cigarettes tient surtout a des
haussesdetaxes. Lecodt del’ électricité, qui aaugmentéde 14,4 %,
aaussi exercé une pression ala hausse non négligeable sur I'lPC
d ensemble.

Indice des prix a la consommation, mars 2002
Variation annuelle en %, données non désaisonnalisées

Ensemble  Aliments Loge- Trans-  Energie
ment ports

Canada 1,8 3,3 1,1 0,3 -3,3
Terre-Neuve-et-Labrador 0,4 3,0 -1,7 -0,8 -10,0
lle-du-Prince-Edouard 1,1 4,2 -2,8 -3,1 -12,9
Nouvelle-Ecosse 1,3 3,2 -0,5 -2,0 -7,6
Nouveau-Brunswick 1,5 3,6 -1,0 -1,0 -4,8
Québec 1.4 3,0 0,3 -1,6 -5,8
Ontario 19 3,8 1,6 0,4 3,1
Manitoba 0,7 2,6 -1,9 -0,4 -8,4
Saskatchewan 2,5 2,0 4,5 0,0 3,8
Alberta 19 3,0 -1,1 2,9 -8,9
Colombie-Britannique 2,9 3,4 3,2 2,7 9,5
Whitehorse 0,6 2,1 -2,2 -1,8 -9,5
Yellowknife 2,1 3,9 1,2 2,1 -6,0

(suite ala page 2)
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L e colt desaliments... (suite dela page 1)

En termes mensuels, I'|PC a augmenté de 0,7 % par rapport a
février. Cette hausse, la quatrieme consécutive, a surtout été ali-
mentée par I" augmentation du prix de I’ essence (+9,2 %), laplus
importante depuis plus de 18 ans, et qui compte pour au moinsla
moitié delahausse mensuelledel’indice d ensemble. Ces hausses
de prix reflétent I’ augmentation constante du cours du pétrole brut
depuis e début de 2002. En effet, le prix du baril de pétrole brut,
qui sesituait aenviron 30 $ en janvier, a atteint une moyenne de
38 $enmars, ce qui est proche de lamoyenne de 41 $ affichée en
mars 2001.

L augmentation de 2,8 % de I'indice de I’ électricité national
est entiérement attribuable alahausse des prix de 8,0 % observée
en Ontario. Les nouveaux tarifs d’électricité approuveés par la
Commission de I’ énergie de I’ Ontario sont entrés en vigueur le
1* marsdernier dans la plupart des régions de cette province.

Par ailleurs, lefroid et legel ont touchélesrécoltesdelaitueen
Arizona et en Californie, faisant croitre les prix de 41,8 % dans
I’ensemble du Canada. Des hausses de prix importantes ont été
observées dans tout le pays; |le Manitoba a méme enregistré une
hausse de 73,7 %.

Leprix desvoyagesorganiséss est accru de 7,4 % en mars par
rapport afévrier. La hausse de 2,5 % du prix des cigarettes tient
principa ement ades hausses de taxes de vente provinciaes. Celles-
Ci sesont surtout fait sentir en Alberta (+17,2 %) et en Colombie-
Britannique (+9,9 %).

Leprix dugaz naturel s est replié de 7,3 % en mars par rapport
afévrier. 1l s'agit du cinquieme recul mensuel consécutif, entie-
rement attribuable au paiement anticipé recu par certains con-
sommateursdu nord del’ Alberta, qui afait chuter I’ indice de cette
province de 50,5 %. Une hausse de 0,5 % a été enregistrée au
Québec, tandisquelesindices des autres provincesn’ ont pasvarié.

Lenumérodemars2002 deL’ Indicedesprix alaconsommation
(Internet : 62-001-XIB, 8 $/ 77 $; papier : 62-001-XPB, 11 $/103 $)
est maintenant en vente. Pour plus de renseignements, commu-
niquez avec Louise Chainé au (613) 951-9606 ou composez sans
fraisle 1866 230-2248 (courriel : infounit@statcan.ca) ou encore
communiquez avec Joanne Moreau au (613) 951-7130, Division
des prix. (Voir aussi les « Tendances actuelles » ala page 7.)

conjoncture.

L'Observateur économique canadien

Lenumérod avril deL’ Observateur économique canadien analyseles conditions économiques
actuelles, résume les principaux événements économiques du mois de mars et présente une
étude spéciale sur les tendances économiques en 2001. Un apercu statistique séparé fournit
également une vaste série de tableaux et de graphiques sur les principaux indicateurs
économiques du Canada, des provinces et des grands pays industrialisés.

Le numéro d avril 2002 de L’ Observateur économique canadien (papier : 11-010-XPB,
23 $/227 $) est maintenant en vente. Vous pouvez visiter la page de L’ Observateur économique
canadien dans e site de Statistique Canada (www.statcan.ca). A partir du module Le Canada
en statistiques, choisissez Conjoncture économique et sur cette page, voustrouverezlapublicité
de L’ Observateur économique canadien. Pour plus de renseignements, communiquez avec
Francine Roy au (613) 951-3627 (courriel : oec@statcan.ca), Groupe de |’analyse de
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L'afflux dans les magasins
de détail s’atténue

es consommateurs ont repris leur souffle en février, apres

L avoir beaucoup dépensé au cours des quatre mois

précédents. Lesventesau détail n’ ont guérevarié, sesituant

a 25,2 milliards de dollars, aprés avoir affiché en janvier et en

février 2002 la plus forte hausse d’ une année al’ autre (6,9 %) en
prés de deux ans.

La baisse des ventes observée dans les secteurs du meuble et
de I"automobile a annulé les progressions déclarées par les
magasinsd’ alimentation et |es magasins de vétements. Par contre,
les ventes N’ ont guere varié dans les autres secteurs.

Aprésavoir stagné en janvier, les ventes de meubles ont chuté
de 1,6 % en février. 1l S'agit de la plus forte baisse mensuelle
observée depuis presgue un an. Ce recul afait suite a des ventes
exceptionnelles qui ont été enregistrées au quatrieme trimestre de
2001 (+5,4 %), grace, en partie, & une expansion des mises en
chantier, adesincitatifsau crédit intéressants et aune bonne période
des Fétes quant aux produits é ectroniques domestiques.

Les ventes de véhicules automobiles et récréatifs ont reculé
pour la premiére fois (-0,7 %) en cing mois. Au cours des quatre
mois précédents, |a progression mensuelle de ces ventes se situait
entre 1,7 % et 5,7 %. Lesventes des concessionnaires de véhicules
automobiles et récréatifs ont rebondi en octobre, aprésavoir chuté

Commerce de détail, février 2002
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 25234 -0,1 6,9
Terre-Neuve-et-Labrador 434 1,8 10,5
fle-du-Prince-Edouard 109 -1,3 3,7
Nouvelle-Ecosse 759 -0,6 10,1
Nouveau-Brunswick 608 -1,0 3,5
Québec 5774 2,2 8,0
Ontario 9447 -2,0 48
Manitoba 880 11 9,5
Saskatchewan 724 -1,2 49
Alberta 3086 0,1 10,8
Colombie-Britannique 3320 1,4 6,4
Yukon 34 -7,3 10,1
Territoires du Nord-Ouest 43 55 21,8
Nunavut 16 -0,5 -0,3
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Tendance

le mois précédent, en partie a cause des événements du
11 septembre. Malgré le recul observé en février, les ventes de
véhicules automobiles et récréatifs ont crii de 17,1 % par rapport
afévrier 2001.

Des prix plus élevés ont contribué a la hausse enregistrée en
février par les magasins d’ alimentation (+0,8 %) et les magasins
de vétements (+0,5 %). Le prix des denrées alimentaires a aug-
menté en moyenne de 0,5 %, et celui des vétements, de 3,0 % par
rapport ajanvier.

La baisse des ventes déclarées par les détaillants de lamoitié
des provinces a annulé la hausse enregistrée par les autres pro-
vinces. Lerecul le plus marqué a été observé en Ontario (-2,0 %).
Toutefois, ce recul a succédé a quatre fortes hausses mensuelles
consecutives. Enfin, la progression la plus forte (+2,2 %) a été
enregistrée au Québec.

Le numéro de février 2002 de Commerce de détail (Internet :
63-005-XIB, 16 $/ 155 $) vient de paraitre. Pour plus de rensei-
gnements, communiquez avec le Service a la clientéle au (613)
951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067 (courriel :
detaillantsinfo@statcan.ca). Pour des questions analytiques,
communiquez avec Paul Gratton au (613) 951-3541 (courrid :
paul .gratton@statcan.ca), Division dela statistique du commer ce.
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Une croissance fort raler_ltie
dans la plupart des provinces

e produit intérieur brut (PIB) a considérablement ralenti
L I"an dernier partout au pays, sauf dans une province et deux
territoires. Ceralentissement tient alabai sse des dépenses

de consommation et ala morosité de I’ économie américaine.

La croissance a reculé partout, sauf en Nouvelle-Ecosse, dans
les Territoires du Nord-Ouest et au Y ukon, ou le PIB aprogressé
plus vite en 2001 par rapport al’ année précédente.

Seuls quatre provinces et deux territoires ont enregistré une
croissance supérieure a la moyenne nationale de 1,2 %, qui €lle-
méme représente déja moins d'un tiers de la moyenne de 4,6 %
affichée en 2000. Il s'agit de Terre-Neuve-et-Labrador, de la
Nouvelle-Ecosse, du Manitoba, de I’ Alberta, des Territoires du
Nord-Ouest et du Y ukon.

L’ Alberta atenu la palme d or avec une croissance de 2,9 %,
suivie de la Nouvelle-Ecosse (+2,4 %), la seule autre province a
avoir affiché une croissance supérieure a 2,0 %. En Nouvelle-
Ecosse, les dépenses personnelles ont contribué a la croissance,
ainsi gque I'investissement des entreprises en machines et en
matériel, qui y aprogresse de 8,8 %.

La croissance en Alberta a été stimulée par le dynamisme du
secteur del’ énergie et un accroissement démographique élevé. La
demande intérieure finale 'y est accrue de 5,5 %.

D’ autre part, le PIB n’aguére varié al’ Tle-du-Prince-Edouard,
tandisqu'il areculé de 1,9 % en Saskatchewan, la seule province
aavoir affiché une baisse. C'est aussi la premiére baisse depuis
1992 et elle est due aux effets de la sécheresse sur la production
agricole et lesrevenus.

Le PIB des Territoires du Nord-Ouest a augmenté de 20,8 %,
contre 8,8 % en 2000. Lacroissance del’ an dernier asuccédé aux
fortes hausses enregistrées dans |’ exploitation de diamant et la
construction. Quant au Y ukon, lacroissance aétéde 1,2 %, contre
0,7 % en 2000.

L’ économie del’Ontario n"acrd que de 1,0 % en 2001, contre
5,3 % en 2000. Des exportations plus faibles vers les Etats-Unis,
ou |"économie était morose, et un recul de la production
manufacturiere ont mis un terme a quatre années de forte
croissance.

Le PIB a augmenté de 0,9 % au Québec, soit la plus faible
hausse depuis 1992, les fabricants ayant réduit la production,
surtout dans le secteur des produits électroniques.

La croissance a Terre-Neuve-et-L abrador est tombée a 1,3 %
en 2001, en baisse par rapport alamoyennede 6,7 % affichéelors
des trois premiéres années complétes de production d’Hibernia.
Le PIB du Manitoba a crdi de 1,4 % en 2001, soit la plus faible

Produit intérieur brut aux prix du marché, prix de 1997

2001 1999 2000 2001

Millions Variation en %
de dollars
Canada 1024931 52 4,6 1,2
Terre-Neuve-et-Labrador 13 000 6,7 5,6 1,3
Tle-du-Prince-Edouard 3174 3,8 3,0 0,1
Nouvelle-Ecosse 23368 57 2,3 2,4
Nouveau-Brunswick 18 739 4,6 1,8 0,7
Québec 216 988 52 4,3 0,9
Ontario 430 957 7,4 53 1,0
Manitoba 33 305 2,7 2,8 1,4
Saskatchewan 30 836 1,2 3,2 -1,9
Alberta 123 955 1,9 5,6 2,9
Colombie-Britannique 125534 2,8 3,9 0,9
Yukon 1092 0,2 0,7 1,2
Territoires du Nord-Ouest 2725 . 8,8 20,8
Nunavut 941 . 4,5 3,7

. Chiffres non disponibles.

croissance depuis 1995. L’ économie de la Colombie-Britannique
a progresse de 0,9 % en 2001; il s agit de sa plus faible perfor-
mance depuis 1991, en rai son notamment du différend concernant
le bois d’ oeuvre et de ses répercussions sur les secteurs en aval.
Au Nouveau-Brunswick, la croissance du PIB a fléchi pour se
fixer 20,7 %, soit letaux le plusfaible en dix ans. Au Nunavut, le
PIB s est accru de 3,7 % en 2001, aprés une croissance de 4,5 %
enregistrée en 2000.

Toutesles provinces, sauf Terre-Neuve-et-L abrador, ont enre-
gistré une croissance plus faible des dépenses de consommation
en 2001, le taux national de ces derniéres étant passe de 3,7 % en
2000 a2,6 % en 2001. Les consommateurs del’ Ontario ont forte-
ment resserré les cordons de leur bourse, leurs dépenses étant
passées de 4,1 % en 2000 & 2,2 % en 2001.

En raison du ralentissement observé aux Etats-Unis, les expor-
tations canadiennes ont, pour lapremierefois depuis 1982, reculé
en 2001. Le bois d' oeuvre et la pate de papier ont contribué ala
baisse de 9,0 % des exportations international es de la Colombie-
Britannique, tandis que les véhicules automobiles ont été un des
facteurs du recul de 4,1 % des exportations internationales de
I’ Ontario. Laproduction manufacturiére nationaleabaisse de 4,0 %
en 2001, I’ effondrement du secteur destechnol ogiesde pointe ayant
principa ement touché le Québec et I’ Ontario.

LesCompteséconomiquesprovinciaux, 2001 (disquette : 13-213-XDB,
80 $; papier : 13-213-PPB, 50 $) sont maintenant en vente. Pour
plus de rensei gnements, communiquez avec Bruce Cooke au (613)
951-9061, Direction du systeme de comptabilité nationale.
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Les ventes de véhicules neufs
poursuivent leur tendance
ala hausse

n février, les ventes de véhicules automobiles neufs ont

E baissé de 0,4 % par rapport ajanvier. Malgré cette |égere

baisse, survenue apres quatre hausses mensuelles consé-

cutives, les ventes de février ont atteint un des niveaux les plus
€élevés au cours des 25 derniéres années.

Autotal, 146 386 véhicules automobiles neufs ont été vendus,
en hausse de 17,2 % par rapport aun an plustét. Latendance ala
hausse observée tout au long de 2001 a été stimulée par les
incitations d’ achat offertes au quatriéme trimestre.

L es ventes de camions neufs ont progressé pour le cinquiéme
moisd’ affilée. Ellesont augmentéde 0,4 % en février, par rapport
ajanvier, pour s établir a 68 457 unités. Il s agit de la deuxieme
plusimportante quantité de camions neufs vendus apres |e sommet
atteint il y a plus de quatre ans.

Lenombre de voitures particuliéres neuves vendues en février
areculéde 1,2 % par rapport ajanvier, passant a77 929 véhicules.
Ce recul est survenu a la suite de quatre hausses mensuelles
consecutives. La baisse observée en février tient principal ement
aux voitures nord-américaines (-2,3 %), dont les ventesont baissé
pour la deuxieme fois en autant de mois. Quant aux ventes de
voitures construites outre-mer, elles ont progressé de 1,3 % en
février par rapport a janvier. Il s'agit de la septiéme hausse
mensuelle au cours des huit derniers mois, le seul recul ayant été
enregistré en décembre 2001.

Malgré labaisse desventes de voitures particulieresneuvesen
février, la tendance a la hausse amorcée au début de 2001 s est
maintenue. Les ventes de février ont crii de 16,0 % par rapport a
février 2001.

Seules les provinces des Prairies ont affiché des hausses dans
les ventes de véhicules automobiles neufs par rapport a janvier.
Le Manitoba et I’ Alberta ont enregistré la deuxieme croissance
mensuelle d' affilée. Quant a la Saskatchewan, |a progression de
3,7 % est survenue a la suite d’ un important recul enregistré en
janvier.

Ventes de véhicules automobiles neufs
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Terre-Neuve-et-L abrador, I’ Ontario et la région formée de la
Colombie-Britannique, du Y ukon, des Territoires du Nord-Ouest
et du Nunavut ont déclaré des ventes stables ou |égerement ala
bai sse. Quant aux autres provinces, ellesont enregistré desbaisses.
Pour lestrois provinces Maritimes, labaisse asuccédé alahausse
enregistrée en janvier. En février, les ventes des trois provinces
ont cri de 20,5 % par rapport afévrier 2001. Au Québec, lesventes
ont reculé pour le deuxiéme mois d’ affilée.

Le numéro de février 2002 de Ventes de véhicules automobiles
neufs(Internet : 63-007-XIB, 13 $/124 $) vient de paraitre. Pour
plus de renseignements, communiquez avec les Services a la
clientéle au (613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877
421-3067 (courriel : detaillantsinfo@statcan.ca). Pour des
questions analytiques, communiquez avec Clérance Kimanyi au
(613) 951-6363 (courriel : clerance.kimanyi @statcan.ca).
Division de |a statistique du commerce.

Variation saisonniére de I'emploi en milieu rural

Le bulletin d'analyse intitulé Variation saisonniére de I'emploi en milieu rural est basé sur des données d’ enquéte sur la tendance
saisonniéere de I’emploi en milieu rural de 1996 a 2000. I est publié en collaboration avec le Secrétariat rural d' Agriculture et
Agroalimentaire Canada.

Selon cette étude, une variation saisonniere plus importante de I’ emploi prévaut dans |es régions rurales, comparées aux régions
urbaines. Elle se répartit dans presgue tous les secteursindustriels. Laproductivité industrielle réduite et les salaires moins élevés qui
en résultent vraisembl ablement présentent un défi particulier en matiére de développement et de revitalisation des régions rurales.

Le bulletin Variation saisonniére de I’emploi en milieu rural (Internet : 21-006-XIF, gratuit) est accessible dans Internet (http://
www.statcan.ca/francais/freepub/21-006-XI F/free_f.ntm). Ala paged’ accueil du site de Statistique Canada (Www.statcan.ca), cliquez
sur Nos produits et services, puis choisissez Publications gratuites et Agriculture. Pour plus derenseignements, composez sansfraisle
1800 465-1991 ou communiquez avec Ray Bollman au (613) 951-3747 (courriel : ray.bollman@statcan.ca), Divisiondel’ agriculture.
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Le commerce de gros soutenu
par la demande des ménages
et un effervescent marché de
["habitation

esventes en grosont augmentéd apeine 0,2 % en février.

L Il s'agit de la quatriéme progression mensuelle d’ affilée.

Les hausses enregistrées dans huit des onze secteurs du

commerce de gros ont été largement atténuées par les baisses

survenuesdanslestroisautres, lesventestotalisant 33,8 milliards
dedollars.

Cettelégere hausse des ventes en grosrésulte delademande de
consommation continue. Dans|e secteur automobile, notamment,
les ventes ont grimpé pour e deuxiéme mois d' affilée (+2,0 %).
Grace aun taux definancement de 0 % pour les nouveaux modeles,
les grossistes du secteur automobile ont vu leurs ventes rebondir
depuis|’ été 2001.

Lesventesd' articlesménagersont criide 3,5 %, soitlacinquieéme
progression mensuelle consécutive. La vigueur du marché de
I” habitation et le dynamisme soutenu des dépenses de consom-
mation consacrées aladécoration et al’ ameublement des maisons
ont contribué a cette série de hausses.

Malgré un recul de 4,9 %, les ventes en gros de bois d' oeuvre
et dematériaux de construction sont demeuréesrel ativement impor-
tantes. L abaisse observée enfévrier fait suiteaun moisdejanvier
ou les grossistes ont affiché d’ excellentes ventes (+7,6 %). Les
grossistes de ce secteur qui dépendent des exportations ont été
durement touchés au cours des derniers mois, tandis que ceux
approvisionnant le marché national de I’ habitation ont enregistré
de bons chiffres.

L es ventes destinées surtout aux entreprises n’ étaient pas tout
afait favorables, certains groupes s étant démarqués, mais, dans
I’ensemble, elesont étérelativement faibles. Lesventesdemachines
industriellesont criide 1,2 %, soit |adeuxieme hausse consécutive
au coursdestroisderniersmois. Lesventesde métaux et d’ articles
dequincaillerie (+1,6 %) ont cr( pour le deuxieme moisd’ affilée,
et celles d ordinateurs et d' équipements électroniques (+1,4 %)
ont poursuivi leur remontée pour le quatriéme mois consécutif.

Commerce de gros, février 2002
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 33832 0,2 5,6
Terre-Neuve-et-Labrador 210 0,3 -0,5
fle-du-Prince-Edouard 55 -1,8 7.5
Nouvelle-Ecosse 591 -0,2 4,9
Nouveau-Brunswick 424 -3,4 -5,7
Québec 7010 2,2 6,4
Ontario 16 824 0,1 6,3
Manitoba 1024 -2,6 111
Saskatchewan 1001 -2,6 -0,4
Alberta 3461 -1,4 3,8
Colombie-Britannique 3185 -0,5 4,5
Yukon 10 2,8 -27,7
Territoires du Nord-Ouest 34 80,4 4,3
Nunavut 2 -2,7 -17,7

Parmi les provinces, seul le Québec aenregistré une progression
importante (+2,2 %), affichant d' excellentes ventes dans dix des
onze groupes de commerce. Par contre, les ventes de gros sont
demeurées relativement stables a Terre-Neuve-et-Labrador et en
Ontario, et elles ont baissé dans les autres provinces.

Les stocks des grossistes n'ont guére varié, s établissant a
42,7 milliards de dollars. Depuis le début de 2001, ces derniers
ont fléchi de 3,3 %. Lesprincipauix secteursayant réduit les stocks
sont ceux des produits automobiles (-5,6 %), des machines
industrielles (-1,1 %) et des produitsalimentaires (-0,7 %). Enfin,
leratio des stocks aux ventes alégérement baissé, passant a 1,26,
ce qui est son plus faible niveau historique.

Le numéro de février 2002 de Commerce de gros (Internet :
63-008-XIB, 14 $/ 140 $) vient de paraitre. Pour plus de rensei-
gnements, communiquez avec les Services a la clientéle au (613)
951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067 (courriel :
grossistesinfo@statcan.ca). Pour des questions analytiques,
communiquez avec Alexander Haysau (613) 951-3552 (courrid :
haysale@statcan.ca), Division de |a statistique du commerce.

Pour commander les produits et services
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensuelle en %
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L’activité économigue globale a progressé de 0,6 % en janvier,
apres avoir augmenté de 0,3 % en décembre.

Indice composite
Variation mensuelle en %
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L'indicateur avancé a progressé de 1,1 % en février. La
demande des ménages a continué de se raffermir, tandis que
le secteur manufacturier trainait encore derriére.

Indice des prix ala consommation
Variation annuelle en %

IPC d’ensemble
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2
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En mars, les prix a la consommation de biens et de services
étaient supérieurs de 1,8 % a ceux d'ily a un an. Sans les
aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 2,2 %.

Taux de ch6bmage
%
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M J J J M
1999 2000 2001 2002

En mars, le taux de chémage a baissé de 0,2 point de
pourcentage pour s’établir a 7,7 %.

Fabrication
Miliards de dollars
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Les livraisons des fabricants ont augmenté de 0,8 % en février,
pour totaliser 42,1 milliards de dollars. Les commandes en
carnet ont progressé de 0,5 % pour se fixer a 46,7 milliards de
dollars.

Commerce des marchandises
Milliards de dollars

40
Exportations
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En février, les exportations ont grimpé de 2,7 % pour se fixer a
33,7 milliards de dollars. Les importations ont augmenté de
5,1 % pour se fixer a 29,1 milliards de dollars.

Note:

Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de l'indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1997)* janvier 948,4 0,6 % 1,0 %
Indice composite (1992 = 100) mars* 173,0 1.3% 41 %
Bénéfices d exploitation des sociétés (milliards de dollars) 4° trim. de 2001 33,8 -5,6 % -29,9 %
Taux d utilisation de la capacité industrielle (%)? 4° trim. de 2001 80,3 1,21 -48 1
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) février* 25,2 -0,1 % 6,9 %
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d’ unités) février 146,4 -0,4 % 17,2 %
Ventes en gros (milliards de dollars) février* 33,8 0,2 % 5,6 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) mars 15,3 0,6 % 13%
Taux de chdmage (%) mars 7,7 -02 1 0,7 t
Taux d activité (%) mars 66,6 02t 05t
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) janvier 671,78 0,14 % 1,74 %
Indice de I’ offre d’emploi (1996 = 100) mars 126 1,6 % -25,0 %
Prestataires ordinaires d’ assurance-emploi (en milliers) février* 553,5 -1,0 % 12,1 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) février 33,7 2,7 % -5,9 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) février 29,1 51 % -0,7 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) février 45 -0,5 -1,9
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) février 42,1 0,8 % -1,8 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) février 42,3 2,2 % -5,3 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) février 46,7 0,5 % -6,9 %
Ratio des stocks aux livraisons février 1,47 -0,02 -0,05
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) mars* 117,7 0,7 % 1,8 %
Indice des prix des produits industriels (1997 = 100) février 106,4 0,3 % -1,4 %
Indice des prix des matiéres brutes (1997 = 100) février 105,1 22 % -12,3 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) février 108,3 0,7 % 32%

Note: Tousles chiffres sont désaisonnalisés & I’ exception des indices de prix.
* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

évaluation aux prix de base.

qui remplace la Classification type des industries de 1980.

1. 1997 remplace 1992 comme année de base pour |’ estimation du produit intérieur brut par industrie. En outre, I’ évaluation au colt des facteurs a été remplacée par une

2. Lecalcul du taux d' utilisation de la capacité de production est maintenant basé sur le Systéme de classification des industries de I’ Amérique du Nord (SCIAN) de 1997,
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Produits diffusés du 18 au 24 avril 2002

DOMAINE / Titre du produit Période Numéro au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement)

AGRICULTURE
Bulletin d’ analyse, régions rurales et petites villes du Canada 1996-2000 21-006-X1F gratuit
Série de rapports sur les grandes cultures, vol. 81, n° 2 22-002-X1B 11/66
Série de rapports sur les grandes cultures, vol. 81, n° 2 22-002-XPB 15/88
ANALYSE ECONOMIQUE DE CONJONCTURE
L’ Observateur économique canadien avril 2002 11-010-XPB 23/227
COMMERCE INTERNATIONAL
Commerce international de marchandises du Canada février 2002 65-001-X1B 14/141
Commerce international de marchandises du Canada février 2002 65-001-XPB 19/188
Importations par marchandise février 2002 65-007-XMB 37/361
Importations par marchandise février 2002 65-007-XPB 78/773
COMPTES DES REVENUS ET DES DEPENSES
Comptes du bilan national 1999-2001 13-214-XDB 60
Comptes du bilan national 1999-2001 13-214-PPB 50
Comptes économiques provinciaux, estimations préliminaires, tableaux

et documents analytiques 2001 13-213-XDB 80
Comptes économiques provinciaux, estimations préliminaires, tableaux

et documents analytiques 2001 13-213-PPB 50
CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE

DE L’EDUCATION
Voyages internationavix, renseignements préliminaires février 2002 66-001-PIF 6/55
ETUDES ANALYTIQUES
Statistiques sur le commerce des sociétés affiliées al’ étranger, 1999 : lalivraison

des biens et des services sur les marchés internationaux 1999 11F0027MI1F02004 gratuit
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Contreplagués de construction février 2002 35-001-XIB 5/47
Enquéte mensuelle sur les industries manufacturieres février 2002 31-001-X1B 15/147
Guide statistique de I’ énergie février 2002 57-601-XCB 284
Guide statistique de I’ énergie février 2002 57-601-UPB 387
Laine minérale, y compris lesisolants en fibre de verre mars 2002 44-004-X1B 5/47
Production minérale du Canada, calcul préliminaire 2001 26-202-X1B gratuit
Produits pétroliers raffinés novembre 2001 45-004-X1B 16/155
Produits pétroliers raffinés novembre 2001 45-004-XPB 21/206
Revue générale sur les industries minérales 1999 26-201-X1B gratuit
Scieries et ateliers de rabotage janvier 2002 35-003-X1B 9/86
Statistiques de bois a péte et de déchets de bois février 2002 25-001-X1B 6/55
Transport du pétrole brut et des produits pétroliers raffinés par pipeline novembre 2001 55-001-X1B 9/86
PRIX
Indice des prix ala consommation mars 2002 62-001-X1B 8/77
Indice des prix ala consommation mars 2002 62-001-XPB 11/103
Indices des prix del’'industrie février 2002 62-011-XPB 13/42
Statistiques des prix des immobilisations 42 trim. de 2001 62-007-XPB 24/79
SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE
Gérons-nous nos connaissances? Résultats de I’ Enquéte pilote sur les pratiques

de gestion des connaissances 2001 88F0006X | F02006 gratuit
Statistiques trimestrielles des télécommunications 42 trim. de 2001 56-002-X1F 21/40
STATISTIQUE DU COMMERCE
Commerce de gros février 2002 63-008-X1B 14/140
Ventes de véhicules automobiles neufs février 2002 63-007-X1B 13/124
STATISTIQUE DU TRAVAIL
Emploi, gains et durée du travail janvier 2002 72-002-X1B 24/240
TRANSPORTS
Chargements ferroviaires mensuels février 2002 52-001-XIF 8/77

que le produit est en frangais.)

al’extérieur du Canada.
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