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& Les exportations et les importations
déclinent encore

L es exportations ont diminué pour un deuxieme mois
d affilée en février (-4,5 %), alors que les importations
ont chuté pour un troisieme mois consécutif (-2,8 %).

L'énergie et les aliments contribuent a
prés de la moitié de I'inflation des prix

En mars, les prix ala consommation ont augmenté
de 2,5 % par rapport a mars 2000; pres de lamoitié
I” augmentation s explique par la hausse des prix des
aliments et de |’ énergie. Ce taux d'inflation est
cependant le plus faible depuis aott 2000.

Chute des livraisons manufacturiéres

Leslivraisons des fabricants ont chuté de 3,6 % pour
S établir 43,3 milliards de dollars en février, diminuant
pour une troisiéme fois en quatre mois et descendant a
leur niveau le plus bas des 14 derniers mois.

Moins de ventes pour les détaillants

Les ventes au détail ont fléchi de 0,3 % en février,
apres avoir progressé au cours des deux mois précé-
dents. Les consommateurs ont diminué leurs achats
dans |es secteurs de |’ automobile, de |’ ameublement
et del’ habillement.

Les grossistes de produits automobiles
sont freinés dans leur élan

Les ventes en gros ont diminué de 1,6 % en février,
par suite de la chute de 10,2 % des ventes dansle
secteur de |’ automobile. Sans ce secteur, les ventes
en gros auraient augmenté faiblement de 0,3 %.

Un profil des exportateurs canadiens
Lavaleur des exportations de marchandises des
entreprises exportant des biens d’ une valeur de
30000 $ et plus agrimpé de 84 % de 1993 & 1999.
Cet accroissement vient du fait que le nombre

d’ établissements exportant des biens d’ une valeur
de plus de 1 million de dollars a presgue doubl é.

Les exportations et les
Importations déclinent encore

our un deuxieme mois de suite, les exportations de mar-
P chandises du Canada ont diminué en février (-4,5 %), pour
totaliser 35,1 milliardsde dollars. Lesdeux tiersde cerecul
sont attribuables a une diminution des exportations a destination
des Etats-Unis. Les baisses de janvier et de février surviennent
apresune année ol lacroissance des exportations aété laplusforte
depuis 1995. Pour leur part, les importations ont fléchi pour un
troisiéme mois consecutif en février (-2,8 %), pour s établir a
29,3 milliards de dollars.

L’ excédent commercial aainsi diminué pour sefixer aprées de
5,9 milliards de dollars en février, aors qu'il avait atteint un
sommet de 6,7 milliardsde dollarsen janvier. L’ excédent commer-
cial du Canada vis-&vis des Etats-Unis a chuté 29,1 milliards de
dollars, apres avoir dépassé 10 milliards de dollars en janvier.

Les exportations ont chuté dans la plupart des secteurs. La
baisse la plus prononcée a eu lieu dans le secteur des machines et
de I’ équipement, dont les exportations ont reculé de 8,2 % pour
s établir a 8,5 milliards de dollars. Les exportations d’ autres
machines et équipement, catégorie qui comprend lestéléviseurs et
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... Lesexportations et lesimportations déclinent encore

lematériel detélécommunications, le matériel pour lesréseaux de
fibresoptiquesainsi quelesmachineset le matériel de bureau, ont
chuté de 10,0 %, en baisse pour un deuxieme mois d’ affil ée apres
le sommet enregistré en décembre.

Dans e secteur des produits énergétiques, les exportations ont
régresseé de 6,7 % pour s établir a 5,8 milliards de dollars. Cette
baisse s explique en partie par un excédent del’ offrejumeléaune
baisse du prix du gaz naturel. Malgré tout, les exportations de
produits énergétiques ont été supérieures de 57,2 % a celles
observées en février 2000. Par ailleurs, ala suite d’ une demande
soutenue pour | électricité en Caifornie, lesexportations d’ €l ectri-
cité vers les Etats-Unis se sont accrues pour un quatriéme mois
de suite.

Les exportations de produits de I’ automobile ont diminué de
2,7 % pour s établir a 7,2 milliards de dollars, les constructeurs
d automobiles ayant continué a réduire leur production. Les
exportations de voitures particulieres se sont repliées de 3,4 % et
celles de camions ont reculé pour un quatrieme mois d’ affilée,
cette fois de 3,0 %. Les exportations de pieces de véhicules
automobiles ont régressé pour un huitiéme mois consécutif en
février (-1,0 %). Depuis juin 2000, ces exportations ont chuté de
22,3 %.

En raison d’ une baisse de la demande pour les biens durables,
les exportations de biens industriels, plus particulierement les
exportations de nickel et de cuivre, ont diminué de 3,8 % pour
s établir a pres de 5,4 milliards de dollars. Les exportations de
métaux et d’alliages ont augmenté de 5,1 %, a la suite d'une
hausse de 41,3 % des exportations de métaux précieux et d' alliages.

De leur c6té, les importations de pieces de véhicules
automobiles ont progressé de 6,1 % apres cing mois dereculs, les
constructeurs ayant adapté les stocks de pieces aux niveaux de

production saisonniers. Toutefois, I’augmentation n'a pas été
suffisante pour neutraliser |es bai sses desimportations de voitures
(-13,3%) et decamions(-5,2 %). Dans|’ ensemble, lesimportations
de produits de I’ automobile ont diminué de 1,1 % par rapport a
janvier pour s établir a 5,4 milliards de dollars, en baisse de
16,0 % par rapport a février 2000.

L esimportations de produits énergétiques ont chuté de 21,8 %
pour passer a1,4 milliard dedollars, en raison surtout d’ un déclin
des importations de pétrole brut. Par ailleurs, le secteur des
machines et de I’ équipement a connu un recul de 5,0 % de ses
importations, principal ement a cause de labai sse desimportations
de composants d’ ordinateurs et de semi-conducteurs.

Les importations de biens industriels ont augmenté de 1,8 %
pour atteindre 6,0 milliards de dollars. Dans ce secteur, lesimpor-
tations de métaux et de minerais métalliques ont diminué de
5,0 %, en raison d'une baisse de la demande pour les biens
durables. De plus, les importations de produits chimiques et de
matieres plastiques ont diminué de 0,7 %, car le marché est
demeuré stable en février. En revanche, les importations des
autres matiéres travaillées, dont I’ électricité est une des compo-
santes, se sont accrues de 28,9 %.

Le numéro de février 2001 de Commerce international de
marchandises du Canada (Internet : 65-001-XIB, 14 $/ 141 $;
papier : 65-001-XPB, 19 $/ 188 $) contient des tableaux ventilés
par groupe de marchandises et par pays, sur une base douaniére.
Les données du compte courant sont publiées tous les trimestres
dansBalance despaiementsinternationaux du Canada (Internet :
67-001-XIB, 29 $/93 $; papier : 67-001-XPB, 38$/124 $). Pour
plus de renseignements, communiquez avec Jocelyne Elibani au
(613) 951-9647 ou composez sansfraisle 1 800 294-5583, Division
du commerceinternational. (Voir aussi les « Tendancesactuelles »
alapage9.)

L'énergie et les aliments
contribuent a pres de la moitié
de I'inflation des prix

n mars, les prix des biens et services compris dans le
E panier de I’ Indice des prix ala consommation (IPC) ont
augmenté de 2,5 % en moyenne par rapport a mars 2000.
Cettecroissance, inférieureacellede 2,9 % enregistrée en février,
est la plus faible depuis ao(t 2000. Prés de la moitié de la pro-
gression annuelle de I’ lPC en mars s explique par la hausse des
prix des aliments et de |’ énergie, et un peu plus du tiers provient
de lahausse du prix des aliments.

D’uneannéeal’ autre, leprix del’ énergie aaugmenté de 3,6 %
en mars. |l s'agit de la plus faible augmentation annuelle depuis
juin 1999. Le prix du gaz naturel a fait un bond de 49,1 %,
enregistrant une hausse d’ une ampleur encore jamais vue pour ce
produit. Exercant une pression ala baisse, e prix de I’ essence a
reculé de 3,2 % en raison surtout d’un repli de 6,5 % du prix en
Ontario. C'est la premiére fois depuis mars 1999 que le prix de
I’ essence enregistre une baisse d’' une année al’ autre. Pour ce qui
est del’ électricité, labaisse de prix est essentiellement imputable
aux effets résiduels d'un crédit de 200 $ versé aux clients de
BC Hydro en février.

Indice des prix a la consommation, mars 2001
Variation annuelle en %, données non désaisonnalisées

Ensemble Aliments Loge-  Trans- Energie
ment ports

Canada 2,5 5,0 4,1 -0,8 3,6
Terre-Neuve 1,2 2,5 1,6 -1,1 -0,9
Tle-du-Prince-Edouard 2,7 4,9 4,0 1,6 7,6
Nouvelle-Ecosse 1,9 3,8 2,5 -0,5 -1,0
Nouveau-Brunswick 1,7 3,5 1,5 -0,1 0,3
Québec 2,5 6,2 2,7 -0,2 0,4
Ontario 3,2 5,0 6,4 -1,3 8,4
Manitoba 2,8 4,6 53 -1,4 8,0
Saskatchewan 2,6 3,1 5,0 -0,5 4.8
Alberta 2,5 5.2 4.4 -0,4 4,0
Colombie-Britannique 0,9 3,4 -0,7 -0,3 -5,2
Whitehorse 2,5 4.8 3,4 0,2 9,0
Yellowknife 1,4 3,2 1,4 1,1 2,2

L es consommateurs ont payé plus cher qu’ en mars 2000 pour
seprocurer de nombreux aliments, en particulier leslégumesfrais
(+23,5 %), le boauf (+18,8 %) et les repas pris au restaurant
(+2,4 %). Les progressions du co(t de I’ intérét hypothécaire, du
prix des services devoyage, desloyerset du colt de remplacement
par le propriétaire sont au nombre des autres facteurs qui ont

(suite ala page 3)
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... L’énergieet lesaliments contribuent a pres dela moitié
del’inflation des prix

contribué a I’ augmentation sur 12 mois de I'[PC d’ensemble en
mars.

Defévrier amars, I'|PC s’ est accru de 0,3 %, ce qui constitue
une hausse un peu moins élevée que celle de 0,4 % observée de
janvier a février. Le principal facteur de la progression a été
I" accroissement de 10,7 % du prix du gaz naturel.. Cette hausse est
attribuable a une croissance de 20,2 % du prix en Ontario, ou
certains distributeurs ont di payer plus cher leur approvision-
nement en gaz naturel.

Par ailleurs, le prix de I’ électricité a progressé de 4,4 % de
février a mars, sous |’ effet de la reprise des paiements pour les
abonnés de BC Hydro, puisque la partie inutilisée du crédit de
200 $ offert en février ' acompensé qu’ une partie de leur facture
demars. Le prix desvétements aaugmenté de 1,8 %, entrainéala
hausse par le lancement des nouvelles collections printemps-été.
Le prix de la viande a progressé de 2,1 %, enregistrant sa plus
forte hausse depuis juin 1990; tant le boauf que le porc ont

3

contribué a cette augmentation. Le prix des voyages organisés
s est accru de 7,2 %,; cette majoration était principalement lefait
delatendance saisonniere alahausse destarifs pour les destinations
verslaFloride.

Ces progressions mensuelles ont été ralenties par la baisse du
prix de I’essence, du transport aérien et du mazout. Le prix de
I’ essence a diminué de 2,3 %, en baisse dans toutes |es provinces
sauf aTerre-Neuve et en Nouvelle-Ecosse, ainsi qu’ aY ellowknife.
Le prix du transport aérien areculé de 10,7 % a cause d' une plus
grande disponibilité de soldes de siéges sur certaines routes inté-
rieures et transfrontalieres. Quant au prix du mazout, il a fléchi
pour un troisieme mois d’ affilée (-3,8 %), étant donné lerecul des
prix de gros.

Lenumérodemars2001 deL’indicedesprix ala consommation
(Internet : 62-001-XIB, 8 $/ 77 $; papier : 62-001-XPB, 11 $/
103 $) est maintenant en vente. Pour plus de renseignements,
communigquez avec Joanne Moreau au (613) 951-7130 (téléco-
pieur : (613) 951-1539; courriel : infounit@statcan.ca), Division
des prix. (Voir aussi les « Tendances actuelles » ala page 9.)

Chute des Ii_vraisons
manufacturieres

présun bref sursisen janvier, leslivraisons des fabricants
A ont chuté de 3,6 % pour s établir a 43,3 milliards de

dollars en février, diminuant pour une troisiéme fois en
quatre mois et descendant a leur plus bas niveau des 14 derniers
mois. On n'avait pas vu une baisse de cette importance depuis
juin 1998 (-3,5 %), au moment de la gréve chez General Motors
aux Etats-Unis.

La baisse des livraisons enregistrée en février a été étendue,
touchant 17 des 21 grands groupesindustriels. Cesderniers mois,
les fabricants ont dd faire face au ralentissement de I’ économie
américaine, aune hausse des stocks et aun plusgrand pessimisme
concernant les perspectives économiques. Pour ces raisons, ils
ont subi diverses annulations de contrats, ont fait desmisesapied
et ont ralenti leur production.

Le secteur des produits informatiques et électroniques a
enregistré le recul le plus marqué, les livraisons ayant fléchi de

Livraisons manufacturiéres, février 2001
Données désaisonnalisées

Millions Variation
de dollars mensuelle
en %
Canada 43 266 -3,6
Terre-Neuve 201 1,3
fle-du-Prince-Edouard 101 3,1
Nouvelle-Ecosse 701 -3,9
Nouveau-Brunswick 989 -4,9
Québec 10 417 -4,4
Ontario 22 500 -3,8
Manitoba 949 -4,9
Saskatchewan 627 -3,1
Alberta 3782 -2,0
Colombie-Britannique 2996 -0,8
Yukon, Territoires du Nord-Ouest
et Nunavut 4 0,5

Note aux lecteurs

Les données recueillies dans le cadre de I’ Enquéte mensuelle
sur les industries manufacturieres sont maintenant classées
d apresle Systéme de classification desindustriesdel’ Amérique
du Nord (SCIAN) de 1997, qui remplace la Classification type
desindustries (CTI) de 1980. L’ année de référence 2000 est la
derniére pour laquelle des données sont publiées sur la base
dela CTI. Les données des années antérieures a 2001 ont été
recalculées d' aprés le nouveau systeme de classification, en
remontant jusqu’ a 1992.

13,2 % par rapport ajanvier et de 23,0 % par rapport adécembre,
pour se chiffrer 22,6 milliards de dollars. Ces derniers mois, une
demande réduite et des stocks plusimportants ont donnélieu aun
ralentissement de la production et a des mises a pied dans ce
secteur.

Les livraisons de véhicules automobiles ont diminué pour un
quatrieme moisd' affilée (-5,2 %), pour s établir a4,9 milliardsde
dollars, enregistrant leur niveau le plus faible depuis septembre
1998. Cette baisse refléte les réductions de la production qui
avaient été annonceées auparavant par les fabricants, qui ent
deréduireleurs stocks en réponse au ralentissement desventes de
véhicules automobiles neufs depuis I’ automne 2000. Le secteur
des produits du pétrole et du charbon (-8,2 %) a également enre-
gistré uneforte baisse enfévrier, tout commele secteur des pieces
et des produits aérospatiaux (-9,0 %), dont lavaleur deslivraisons
avait atteint un niveau record en janvier.

L esstocksdesfabricants, qui augmentent graduellement depuis
deux ans, ont progressé de 0,8 % en février, pour s établir a
65,3 milliards de dollars. Les fabricants de piéces et de produits
aérospatiaux sont ceux qui ont accru le plus leurs stocks, lesquels
ont augmenté de 3,4 % pour atteindre 7,3 milliards de dollars. |1
s agit du niveau le plus élevé jamais enregistré dans ce secteur.
Les stocks ont aussi augmenté dans le secteur des produits
chimiques (+3,6 %) et dans le secteur des produits du pétrole
et du charbon (+5,6 %). De son coté, le secteur des produits

(suite a la page 4)
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... Chute deslivraisons manufacturieres

informatiques et électroniques a connu une faible baisse de ses
stocks (-1,0 %).

En raison de la baisse marquée des livraisons, qui a été plus
forte que lahausse graduelle des stocks, | e rapport des stocks aux
livraisons abondi pour se chiffrer a1,51 en février, soit le niveau
le plus élevé depuis mai 1992.

L es commandes en carnet ont grimpé de 4,1 % en février pour
totaliser 50,4 milliards de dollars, apres avoir diminué au cours
des deux mois précédents. Cette augmentation est attribuable en
grande partie aux nouveaux contrats obtenus par le secteur des
piéces et des produits aérospatiaux et, dans une moindre mesure,
par le secteur des machines. Dans le secteur de la fabrication de
matériel, d' appareils et de composants € ectriques, lescommandes
ont diminué de 1,9 %, alasuite d’'un déclin de 13,4 % en janvier.

L es nouvelles commandes se sont accrues de 5,6 % en février
pour sesituer a45,3 milliardsdedollars, grace au regain enregistré
dans e secteur des piéces et des produits aérospatiaux. Toutefois,
si I’ onfait abstraction de ce secteur, les nouvelles commandes ont
diminué de 1,1 % en février, en baisse pour un quatriéme moisde
suite.

Lenuméro defévrier 2001 d' Enquéte mensuellesur lesindustries
manufacturiéres (Internet : 31-001-XIB, 15 $/ 147 $) paraitra
sous peu. |1 est possible d’ obtenir sur demande des données plus

Rapport des stocks aux livraisons

Ratio
1,6

12]IIIIIIIIIIlllllIlIlIlllIlIIIIIIII

F J J JF
1998 1999 2000 2001

Données désaisonnalisées = Tendance

détailléessur leslivraisons par province. Pour plusderenseigne-
ments, communiquez avec Craig Kuntzau (613) 951-7092 (courriel :
kuncrai @statcan.ca), Division delafabrication, dela construction
et del’énergie. (Voir auss les « Tendances actuelles» ala page9.)

Moins de ventes pour
les détaillants

es ventes au détail ont diminué de 0,3 % en février pour
L s établir a23,6 milliards de dollars, aprés avoir progressé
de 0,5 % en janvier et de 1,0 % en décembre. Avant
décembre, lesventes des détaill ants sont demeurées essentiel lement
stables pendant quatre mois, apres avoir augmenté fortement en
mal, enjuin et en juillet. En dollars constants, les ventes au détall
ont reculé de 0,5 % en février; les seules hausses importantes de
prix ont été enregistrées dans les secteurs de I’ alimentation et de
I habillement.

Une baisse de 3,5 % des ventes des concessionnaires de
véhicules automobiles et récréatifs a fait diminuer de 1,8 %

Commerce de détail, février 2001
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 23642 -0,3 49
Terre-Neuve 377 -0,9 2,2
fle-du-Prince-Edouard 103 -2,0 -0,1
Nouvelle-Ecosse 691 -4,7 -1,9
Nouveau-Brunswick 590 -0,9 4,3
Québec 5361 -0,1 3,8
Ontario 9 059 -0,5 49
Manitoba 799 -0,7 2,6
Saskatchewan 688 -0,6 2,1
Alberta 2778 -0,4 8,6
Colombie-Britannique 3113 15 6,7
Yukon 31 13,9 10,8
Territoires du Nord-Ouest 36 3,0 11,6
Nunavut 16 1,1 8,1

I’ ensembl e des ventes du secteur de |’ automobile en février. Par
suite de cerecul, les concessionnaires de véhicul es automobiles et
récréatifs ont perdu la majeure partie du terrain qu'ils avaient
gagné au cours des trois mois précédents. Par ailleurs, les ventes
desmagasins de pieces, d’ accessoires et de services pour véhicules
automobiles se sont accrues de 2,4 %, et des prix plus élevésala
pompe ont fait grimper de 0,8 % les ventes des stations-service.

Aprés avoir connu des ventes vigoureuses en janvier, les
détaillants du secteur de I’ameublement ont affiché un recul de
1,5%deleursventesenfévrier. Cette baisse est laplusimportante
aavoir lieu dans ce secteur depuisplusd’ un an. Lesdétaillantsde
meubles bénéficient de fortes ventes depuis quatre ans, ayant
enregistré destaux de croissance annuels se situant entre 8,0 % et
11,0 %.

La faiblesse des dépenses des consommateurs dans tous les
types de magasins de vétements en février a entrainé une baisse
des ventes de 0,7 % dans le secteur de I’ habillement. Dans ce
secteur, les ventes au détail sont restées pratiquement inchangées
depuis |’ automne 2000.

L esmagasins de marchandisesdiversesn’ ont enregistré aucune
variation de leurs ventes en février, apres deux mois de fortes
progressions. Dans ce secteur, le recul observé dans les grands
magasins a été neutralisé par une augmentation des ventes dans
les autres magasins de marchandises diverses.

Comme en décembre 2000, des prix plus élevés pour les
produits frais expliquent en grande partie la hausse de 2,4 % des
ventes des magasins d’alimentation en février. Ces magasins
avaient enregistré un recul de 2,8 % en janvier, lorsgque les prix
des aliments étaient restés pratiquement inchangés par rapport au
mois précédent. En 2000, les détaillants du secteur del’ alimentation
ont enregistré la plus forte progression annuelle de leurs ventes
depuis 1997.

(suite ala page 5)
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... Moinsde ventes pour les détaillants

Les ventes au détail ont reculé dans toutes les provinces en
février, al’ exception de la Colombie-Britannique (+1,5 %). Dans
cette province, les ventes avaient cependant diminué de 1,1 % en
janvier, alors que la plupart des autres provinces avaient déclaré de
fortesventes. En générd, lesdétaillants delaColombie-Britannique
bénéficient de ventes solides depuis|’ automne 1998. LaColombie-
Britannique et I'Alberta continuent de déclarer des ventes
vigoureuses, maislesautres provinces ont connu un ralentissement
de leurs ventes au cours de la deuxieme moitié de 2000.

5

Le numéro de février 2001 de Commerce de détail (Internet :
63-005-XIB, 16 $ / 155 $; papier : 63-005-XPB, 21 $/ 206 $)
vient de paraitre. Ce numéro inclut les estimations révisées de
2000. Pour commander des données ou obtenir plus de rensei-
gnements, communiquez avec les Services a la clientéle au (613)
951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067 (courriel :
detaillantsinfo@statcan.ca). Pour desrenseignementsanal ytiques,
communiquez avec Paul Gratton au (613) 951-3541 (courriel :
gratpau@statcan.ca), Division de la statistique du commerce.

Les grossistes de produits
automobiles sont freinés
dans leur élan

es ventes en gros ont diminué de 1,6 % en février pour

L totaliser 31,8 milliards de dollars, par suite delachute des

ventes dans le secteur de |’automobile, lequel représente

environ 17 % du commerce de gros. Sans le secteur automobile,

les ventes en gros aurai ent augmenté modestement de 0,3 %. De

fagon générale, les ventes en gros sont stables depuis|e milieu de
2000.

Aprésavoir enregistré une bonne augmentation deleursventes
en janvier, les grossistes de véhicules automobiles, de pieces et
d’ accessoires ont été freinés dans leur éan en février. Dans la
foulée desréductions de production et d’ une baisse delademande
tant aux Etats-Unis qu’ au Canada, ils ont enregistré une baisse de
10,2 % de leurs ventes. Les ventes en gros de véhicules auto-
mobiles, de pieceset d’ accessoiresont, defacon générale, diminué
depuis le printemps 2000.

Les grossistes d’ ordinateurs, de logiciels et d’ autres équipe-
ments électroniques N’ ont pu échapper a l’instabilité qui frappe
leur secteur. Leurs ventes se sont repliées de 4,4 % en février, en
raison du ralentissement de lademande d’ ordinateurs personnels,
de matériel de télécommunications et de composants connexes.
Malgré cette baisse, lesventesen grosdans|e secteur del’ informa-
tique et de I'électronique progressent généralement depuis le
début de 2000.

Commerce de gros, février 2001
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 31 766 -1,6 2,3
Terre-Neuve 228 -1,6 1,9
fle-du-Prince-Edouard 50 -4,2 -8,2
Nouvelle-Ecosse 558 -2,3 -4,7
Nouveau-Brunswick 403 6,5 2,3
Québec 6 736 -0,3 10,0
Ontario 15 488 -3,1 -0,7
Manitoba 926 -3,7 3,7
Saskatchewan 932 -3,7 -3,6
Alberta 3190 0,4 7,8
Colombie-Britannique 3219 1,4 -0,2
Yukon 13 18,3 34,2
Territoires du Nord-Ouest 20 22,3 15,5
Nunavut 3 9,1 17,8

Aprésavoir diminuéen janvier, lesventes en gros de boissons,
de médicaments et de tabac ont repris, augmentant de 5,7 % en
février. Ce sont les ventes de boissons et d' articles de toilette qui
ont contribué le plus a cette augmentation. Des hausses notables
ont également eu lieu dans e secteur des machines, du matériel et
desfournituresagricoles (+2,9 %) et le secteur du boisd’ cauvre et
des matériaux de construction (+1,3 %). Pour leur part, lesventes
de produits alimentaires ont remonté en février, progressant de
1,0 %.

Parmi les provinces, les ventes en gros se sont accrues de
6,5 % au Nouveau-Brunswick, aprés six mois consécutifs de
baisses. Les ventes ont été particuliérement fortes dans e secteur
des produits informatiques et électroniques, celui des machines
industrielles et autres et celui des métaux, des articlesde quincail -
lerie et du matériel de plomberie et de chauffage.

Danslesautresprovincesdel’ Atlantique, lesventesont diminué
al’Tle-du-Prince-Edouard, en Nouvelle-Ecosse et & Terre-Neuve.
L’ hiver rigoureux qui asévi dans ce coin de paysanui aux ventes
en février. De plus, al’1le-du-Prince-Edouard, le différend com-
mercial au sujet de la pomme de terre a continué d' avoir un effet
négatif sur les ventes des grossistes de produits alimentaires,
segment qui représente presque 38 % du commerce de gros de
I"lle.

En Colombie-Britannique, les grossistes ont vu leurs ventes
augmenter pour un deuxiéme mois d' affilée (+1,4 %). C'est la
deuxieme fois seulement depuis I’ été 1999 que les ventes aug-
mentent au cours de deux mois consécutifs. Ont contribué a la
hausse de février |e secteur du bois d’ cauvre et des matériaux de
construction ains que celui des métaux, desarticlesdequincaillerie
et du matériel de plomberie et de chauffage, deux secteurs clés
fortement liés au secteur de I’ habitation et de larénovation.

Pour ce qui est des stocks des grossistes, ilsont cr(i |égérement
de 0,2 % en février pour atteindre 44,3 milliards de dollars.
Confrontés ala stagnation des ventes, les grossistes ont continué
d accumuler des stocks. Le ratio des stocks aux ventes est ainsi
passé de 1,37 en janvier a1,40 en février. Leratio est alahausse
depuisle milieu de 2000.

Le numéro de février 2001 de Commerce de gros (Internet :
63-008-XIB, 14 $ / 140 $) vient de paraitre. Pour obtenir des
données ou des renseignements généraux, communiquez avec les
Servicesala clientéle au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (courriel : grossistesinfo@statcan.ca). Pour
des renseignements analytiques, communiquez avec Alexander
Haysau (613) 951-3552 (courriel : haysale@statcan.ca), Division
de la statistique du commer ce.
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Un profil des exportateurs
canadiens

ntout, 29 243 établissements ont exporté des marchandises

E en 1999, soit 26 % de plus qu’ en 1993, selon ladeuxieme

édition du Registre des exportateurs canadiens. La valeur

des exportations de marchandises de ces entreprises a atteint
325 milliards de dollars, en hausse de 84 % par rapport a 1993.

Cet accroissement de la valeur des exportations de 1993 a
1999 vient du fait que le nombre d’ établissements exportant des
biens d' une valeur de plus de 1 million de dollars a presque
doublé. Le nombre d’ établissements exportant des biens d'une
valeur de moins de 1 million de dollars a diminué pendant la
derniére partie des années 1990, tout comme la valeur totale de
leurs exportations. La majeure partie de cette baisse a touché le
commerce du Canada avec des pays autres que les Etats-Unis.

En outre, le nombre de petits établissements qui ont fait des
exportations annuelles de 30 000 $ a 99 999 $ est en régression
apres avoir atteint un sommet de 7 655 en 1997. Cela peut étre
attribuable & une combinaison d’ influences, comme la croissance
des petits établissements et leur disparition graduelle sous |’ effet
del’intensification de la spécialisation et de la concentration.

Lavaleur moyenne des marchandises exportées par les grands
établissements — dont les exportations valent 25 millions de
dollars et plus— aaugmenté de 1997 21999, tandis que lavaleur
moyenne des exportations des petits établissements — dont les
exportations valent moins de 1 million de dollars — a peu varié.
Cela peut étre la conséquence de fusions et de prises de controle
résultant en une rationalisation des exportations de I’ entreprise

Note aux lecteurs

Le Registre des exportateurs est une initiative conjointe de
Statistique Canada et d’ Equipe Canada, qui est un réseau de
ministeres et d’ organismes fédéraux pour la prestation aux
Canadiens de services de développement des affaires inter-
nationales. Les données de ceregistre ont été diffusées pour la
premiére fois en mars 2000, pour les années 1993 a 1997.

(Voir a ce sujet le numéro du 31 mars 2000 d’ | nfomat.)

parmi certains établissements choisis. Une partie de la perte des
petits exportateurs peut aussi étre le fait des changements de
méthodologie survenus dans diverses divisions de Statistique
Canadaen 1997.

Lestroisgroupesindustriels qui ont affiché lameilleure crois-
sance de leurs exportations en dollars de 1993 & 1999 sont ceux
du commerce de détail (+262 %), des communications et des
autres services publics (+189 %) et del’ agriculture et des services
connexes (+124 %).

En 1999, lesgrands établissementsformaient 5% del’ ensemble
des établissements, maisleurs exportations représentaient presde
83 % delavaleur totale des exportations. Pour leur part, les petits
établissements représentaient 62 % de I'ensemble des établis-
sements, mais ils n’ont contribué qu'a 1,5 % de la valeur totale
des exportations.

Une publication présentant des tableaux et expliquant la méthodo-
logie du Registre des exportateur s paraitra au milieu du printemps
2001. Pour plus de renseignements, communiquez avec Cynthia
Carter au (613) 951-6755, Division du commerce international.

Etablissements exportateurs selon la valeur des exportations

1993 1999

Nombre Valeur des Part des Nombre Valeur des Part des

d’établissements exportations  exportations? d’établissements exportations  exportations?

Millions % Millions %

de dollars de dollars

Ensemble des établissements 23130 176 352 100,0 29 243 325203 100,0

30000 $299999 $ 6674 391 0,2 6128 367 0,1

100 000 $ & 999 999 $ 9777 3401 1,9 12138 4603 14

1000000 $a4999 999 $ 3927 9098 5,2 6199 14 880 4,6

5000 000 $ & 24 999 999 $ 1853 20 803 11,8 3238 37004 11,4

25000 000 $ et plus 899 142 659 80,9 1540 268 349 82,5
1. La somme des pourcentages peut ne pas correspondre au total en raison de l'arrondissement.
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Nouveautés de Statistiqgue Canada

L'Observateur économique canadien
Avril 2001

ECONOMIC - ECONOMIQUE
- OBSERVER. ~CANADIEN 3 o L o o
e Le numéro d avril de la publication vedette de Statistique Canada portant sur les statistiques
économiques, L’ Observateur économique canadien, analyse les conditions économiques
actuelles, comprend un sommaire des principaux événements économiques de mars et présente

une étude spéciale sur une revue de la performance de I’ économie en 2000.

Un apercu statistique séparé fournit également une gamme étendue de tableaux et de
graphiques contenant les principaux indicateurs économiques du Canada, des provinces et des
grands pays industrialisés.

Le numéro d'avril 2001 de L’ Observateur économique canadien (papier : 11-010-XPB,
23 $/ 227 $) est maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec
Francine Roy au (613) 951-3627 (courriel : oec@statcan.ca), Groupedel’ analyse économique
de conjoncture.

@ eirend riview @ dtevern ofe 6y ansibe

Canadi

Info-voyages
Printemps 2001

Le numéro du printemps 2001 du bulletin trimestriel d’information de Statistique Canada sur le tourisme, Info-voyages, présente
I’article « Le Canada profite de I’ essor des croisiéres ». Cet article fait un tour d’ horizon des tendances du marché des croisiéres des
cotesest et ouest du pays. Selon |’ article, lesnavires de croisiere qui sillonnent les océans Atlantique et Pacifique apportent un nombre
sans précédent de voyageurs internationaux au pays.

Chaque trimestre, Info-voyages analyse les tendances de I’ Indice des prix des voyages. On y présente également les plus récents
indicateurs de voyages, |es caractéristiques des voyageurs et le compte des voyages i nternationaux.

Le numéro du printemps 2001 de la publication | nfo-voyages (Internet : 87-003-XIF, 5$/ 16 $; papier : 87-003-XPB, 13$/ 42 $) est
maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Monique Beyrouti au (613) 951-1673 (télécopieur : (613)
951-29009; courriel : beyrmon@statcan.ca), Culture, Tourisme et Centre de la statistique de I’ éducation.

Indice des prix des produits agricoles

A compter des données de février 2001, I"indice qu’ utilise Statistique Canada pour mesurer |la variation des prix que les agriculteurs
regoivent pour les produits agricoles qu’ils produisent et vendent a un nouveau visage. L’ Indice des prix des produits agricoles offre
les mémes données fiables que son prédécesseur, mais avec certaines améliorations importantes.

Dans sa nouvelle forme, I'indice saisit I’ évolution constante des produits agricoles produits et vendus et introduit le concept du
panier saisonnier. La période de référence du nouvel indice est 1997 (1997 = 100) et porte sur un plus grand éventail de produits de
I’ agriculture.

La publication mensuelle Indice des prix des produits agricoles (Internet : 21-007-XIB, gratuit) est accessible dans le site Web de
Satistique Canada a I’ adresse www.statcan.ca. Sous la rubrique « Nos produits et services », choisissez « Publications gratuites »,
puis « Agriculture ». Pour plus de renseignements, communiquez avec Gail-Ann Breese au (204) 983-3445 (télécopieur : (204)
983-3122; courriel : gail-ann.breese@statcan.ca), Division del’ agriculture.

(suite a la page 8)
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Indicateurs des services
Quatrieme trimestre de 2000

Le plus récent numéro de la publication Indicateurs des services comprend I'article « Les
industries de services et le commerce des services », qui décrit I’ apport du secteur des services
alaproduction et al’ emploi au Canadaet qui présente une étude stati stique sur le commerce des
services au Canada et dans d’ autres pays du G-7.

Indicateurs des services est une publication trimestrielle qui brosse e tableau du secteur des
services. Chaque numéro renferme plusieurs tableaux ajour et des graphiques réalisés a partir
dedonnées qui portent sur laproduction, lesfinances, I’ emploi et larémunération dansdiverses
branches de services au cours des huit derniers trimestres.

Lenuméro du quatriemetrimestre de 2000 dela publication I ndicateurs des services (Internet :
63-016-XIB, 26 $/ 87 $; papier : 63-016-XPB, 35 $/ 116 $) est maintenant en vente. Pour plus
de renseignements, communiquez avec Don Little au (613) 951-6739 (courriel :
littdon@statcan.ca), Division desindustries de services.

wre §eg:icis
M narcators
BEE e 2000

Indicateurs
des services

4 trimestre 2000

< incstros

Feature article:.

R :
services. .
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Tendances

actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensuelle en %
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Le produit intérieur brut a augmenté de 0,3 % en janvier. Il s’agit
du méme rythme de croissance que celui enregistré en
décembre.

Indice composite

Variation mensuelle en %
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L’indicateur avancé a enregistré une hausse de 0,1 % en
février grace a la fermeté des secteurs de I'habitation et des
services.

Indice des prix a la consommation

Variation annuelle en %
ar IPC T
d’ensemble

IPC sans les aliments
et I'énergie
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En mars, les prix a la consommation de biens et de services
étaient supérieurs de 2,5 % a ceux d'il y a un an. Sans les
aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 1,7 %.

Taux de chémage

%
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En mars, le taux de chdmage a légérement augmenté de
0,1 point pour s’établir & 7,0 %, le nombre de personnes se
joignant a la population active a la recherche d'un emploi
s’étant accru.

Fabrication

Milliards de dollars
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55 | b
50 |
45
40
35 F
30IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII
F J J JF
1998 1999 2000 2001

Les livraisons des fabricants ont chuté de 3,6 % en février,
pour totaliser 43,3 milliards de dollars. Les commandes en
carnet ont regagné une partie du terrain perdu en augmentant
de 4,1 %, pour se chiffrer a 50,4 milliards de dollars.

Commandes en carnet

Livraisons

Commerce des marchandises

Milliards de dollars

40 .
35 F
Exportations
30 .
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20 | T T N I I | T T T I I | I | T T T | I 1
F J J JF
1998 1999 2000 2001

En février, les exportations se sont repliées de 4,5 % pour se
fixer a 35,1 milliards de dollars. Les importations ont fléchi
pour un troisieme mois de suite, reculant de 2,8 % pour
s'établir a 29,3 milliards de dollars.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'Indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1992) janvier 799,8 0,3 % 32 %
Indice composite (1992 = 100) mars* 166,6 -0,1 % 41 %
Bénéfices d exploitation des sociétés (milliards de dollars) 42 trim. de 2000 54,0 22 % 13,9 %
Taux d' utilisation de la capacité industrielle (%) 42 trim. de 2000 85,4 -02 1 0,7t
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) février* 23,6 -0,3 % 49 %
Ventes des grands magasins (milliards de dollars) février 1,62 -1,1% 8,9 %
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d’ unités) février 125,6 -4.0 % -35%
Ventes en gros (milliards de dollars) février* 31,8 -1,6 % 2,3 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) mars 15,07 0,2 % 1,6 %
Taux de chdmage (%) mars 7,0 01t 0,2t
Taux d activité (%) mars 66,1 01t 0,2t
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars)* janvier 659,46 0,1 % 1,9 %
Indice de I’ offre d’emploi (1996 = 100) mars 168 -1,8 % -1,8 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) février 35,1 -4,5 % 8,5 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) février 29,3 -2,8 % 19 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) février 59 -0,8 2,2
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars)! février 43,3 -3,6 % -0,3 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars)* février 453 56 % 56 %
Commandes en carnet (milliards de dollars)! février 50,4 41 % 7,0 %
Ratio des stocks aux livraisonst février 151 0,07 0,14
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) mars* 115,6 0,3 % 25 %
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100) février 129,3 0,5 % 2,6 %
Indice des prix des matiéres brutes (1992 = 100) février 146,5 1,5 % 47 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) février 104,9 0,3 % 24 %

* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

Note: Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I’ exception des indices de prix.

1. Ces estimations sont dorénavant publiées sur la base du Systeme de classification des industries de I’ Amérique du Nord (SCIAN). Elles ne sont
pas comparables aux estimations précédemment publiées sur la base de la Classification type des industries (CTI) de 1980.

Infomat
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Rédactriceen chef : Caroline Olivier, (613) 951-1189, caroline.olivier@statcan.ca.
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© Ministre de !’ Industrie, 2001. Tous draits réservés. Il est interdit de reproduire ou de
transmettre le contenu de la présente publication, sous quelque forme ou par quelque
moyen que ce soit, enregistrement sur support magnétique, reproduction électronique,
mécanique, photographique, ou autre, ou de I’emmagasiner dans un systéme de recou-
vrement, sans |’ autorisation écrite préalable des Services de concession des droits de
licence, Division du marketing, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), Canada, K1A OT6.

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences minimales de
I« American National Standard for Information Sciences— Permanence of Paper for
Printed Library Materials », ANS| Z39.48 — 1984.
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Produits diffusés du 19 au 25 avril 2001
DOMAINE / Titre du produit Période Numéro au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement)

AGRICULTURE
Indice des prix des produits agricoles février 2001 21-007-X1B gratuit
Série de rapports sur les grandes cultures : Superficies projetées en mars pour les

principal es grandes cultures au Canada, vol. 80, n° 2 2001 22-002-X1B 11/66
Série de rapports sur les grandes cultures : Superficies projetées en mars pour les

principal es grandes cultures au Canada, vol. 80, n° 2 2001 22-002-XPB 15/88
ANALYSE ECONOMIQUE DE CONJONCTURE
L’ Observateur économique canadien avril 2001 11-010-XPB 231227
BALANCE DES PAIEMENTS ET FLUX FINANCIERS
Opérations internationales du Canada en valeurs mobiliéres janvier 2001 67-002-X1B 14/ 132
Opérations internationales du Canada en valeurs mobiliéres janvier 2001 67-002-XPB 18/ 176
COMMERCE INTERNATIONAL
Le commerce international de marchandises du Canada février 2001 65-001-X1B 14/ 141
Le commerce international de marchandises du Canada février 2001 65-001-XPB 19/ 188
Importations par marchandise février 2001 65-007-XMB 371361
Importations par marchandise février 2001 65-007-XPB 781773
COMPTES DES REVENUS ET DES DEPENSES
Comptes nationaux des revenus et dépenses 42 trim. de 2000 13-001-X1B 33/ 109
Comptes nationaux des revenus et dépenses 42 trim. de 2000 13-001-XPB 44 [ 145
CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE

DE L’EDUCATION
Info-voyages printemps 2001 87-003-X1F 5/16
Info-voyages printemps 2001 87-003-XPB 13742
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Disponibilité et écoulement d’ énergie au Canada, bulletin trimestriel 1¢ trim. de 2000 57-003-XPB 43/141
Lampes électriques, ampoules et tubes mars 2001 43-009-X1B 5/47
Panneaux de particules, de lamelles orientées et de fibres février 2001 36-003-X1B 5/47
Produits pétroliers raffinés janvier 2001 45-004-X1B 16/ 155
Produits pétroliers raffinés janvier 2001 45-004-XPB 21/ 206
Scieries et ateliers de rabotage décembre 2000 35-003-X1B 9/86
Scieries et ateliers de rabotage janvier 2001 35-003-X1B 11/66
INDUSTRIES DE SERVICE
Indicateurs des services 42 trim. de 2000 63-016-X1B 26/87
Indicateurs des services 42 trim. de 2000 63-016-XPB 35/116
PRIX
Indice des prix ala consommation mars 2001 62-001-X1B 8/77
Indice des prix ala consommation mars 2001 62-001-XPB 11/103
Indices des prix del’'industrie février 2001 62-011-XPB 221217
Statistiques des prix de la construction 42 trim. de 2000 62-007-XPB 24179
SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE
Capacité d’'innover, innovations et répercussions : le secteur canadien des

services de génie mars 2001 88FO017MIF gratuit
TRANSPORTS
Chargements ferroviaires février 2001 52-001-X1F 8/77
Les numéros au catalogue se terminant par -X1B ou -X|F représentent |a version électronique sur Internet; -XMB ou -XMF, laversion microfiche; -XPB ou -XPF,
laversion imprimée; -XDB, la version électronique sur disquette; et -XCB, celle sur CD-ROM. (La lettre B indique que le produit est bilingue et lalettre F signifie
que le produit est en frangais.)
Note: Les prix des produits sont exprimés en dollars canadiens et n’incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison supplémentaires s appliquent aux envois a
|’ extérieur du Canada.

Statistique Canada— INFOMAT, n° 11-002 au catalogue

Le27 avril 2001



12

Calendrier des principaux communiqués : mai 2001

internationaux,
1# trim. de 2001

Recettes monétaires agricoles,
1¥ trim. de 2001

Revenu agricole net, 2000

Indicesdes prix des produits
industrielset desmatiéres
brutes, avril 2001

Caractéristiques des voyageur s
inter nationaux, 4¢ trim. de 2000

Emploi, rémunération et
heures detravail, mars 2001

1 trim. de 2001

Balance des paiementsinter-
nationaux, 1¢ trim. de 2001

Produit intérieur brut réel
par industrie au colt des
facteurs, mars 2001

Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi
1 2 3 4
Per spectives du monde
desaffaires: industries
manufacturieres, avril 2001
7 8 9 10 11
Permis de bétir, mars 2001 Stocks de céréalesau Indicedel’ offred’emploi, Enquéte sur la population
31 mars 2001 avril 2001 active, avril 2001
Indice des prix deslogements
neufs, mars 2001
14 15 16 17 18
Ventes de véhicules Enquéte mensuelle sur les Indicedesprix ala Commerceinternational de
automobiles neufs, industriesmanufacturiéres, consommation, avril 2001 marchandises du Canada,
mars 2001 mars 2001 mars 2001
Voyages entre le Canada et
les autres pays, mars 2001 Commerce de gros, mars 2001
21 22 23 24 25
Commer ce de détail, mars 2001 Indice composite, avril 2001
Opérationsinter nationales
du Canada en valeurs
mobilieres, mars 2001
Assurance-emploi, mars 2001
28 | Compte des voyages 29 30 31 | Compteséconomiques
et financiers nationaux,

Note : Les dates de diffusion des communiqués principaux sont fixes, sauf celles des communiqués suivis d’'un astérisque, qui peuvent varier. Un calendrier plus détaillé
des communiqués diffusés a date fixe est disponible pour I'année compleéte sur le site Web de Statistique Canada a l'adresse www.statcan.ca.

Pour commander les produits et services

Pour commander Infomat ou I’un ou I’ autre des produits précités :
Ayezenmain ® Titre ® Numéro au catalogue ® Numéro de volume ® Numéro del’édition ® Numéro de carte VISA ou MasterCard.

Au Canada et al’ extérieur du Canada, composez :
Pour envoyer votre commande par télécopieur :
Courrier électronique :

(613) 951-7277 ou 1 800 267-6677
(613) 951-1584 ou 1 877 287-4369

order @statcan.ca

Pour commander sur Internet : Allez sur le site Web de Statistique Canada a |’ adresse www.statcan.ca sous la rubrique « Produits et services ».
Pour commander par la poste, écrivez a : Statistique Canada, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A OT6.
Vedillez inclure un chéque ou un mandat-poste al’ ordre du Receveur général du Canada/ Publications.

L es centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.
Pour trouver le centre le plus prés, consultez les pages bleues de I’ annuaire tél éphonique sous « Statistique Canada ».
Lesagentslibrairesagrééset autreslibrairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
Changement d’adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez I’ un des numéros ci-dessus.

Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a I’ adr esse www.statcan.ca. La base de données CANSIM est accessible sous la rubrique « Produits et
services ». || est également possible de consulter divers tableaux sous larubrique « Le Canada en statistiques ».

Statistique Canada— INFOMAT, n° 11-002 au catalogue

Le27 avril 2001



