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VOIR AUSSI

& Les incitatifs continuent de stimuler

les ventes de véhicules neufs

L es ventes de véhicul es automobiles neufs ont atteint
142 196 en avril, en hausse de 1,7% par rapport a mars.
Malgré trois mois de baisses successives, les ventes des
guatre premiers mois de cette année se sont maintenues
aun niveau supérieur de 11,9 % acelui de laméme
période en 2001.

Progression presque généralisée des
livraisons manufacturieres

Aprésun premier trimestre soutenu, les livraisons
manufacturieres ont grimpé de 5,0 % en avril pour
S établir 243,9 milliards de dollars. Cette hausse est
survenue dans 18 des 21 grands groupes industriels,
représentant 93,3 % du total deslivraisons.

La productivité affiche la plus forte
hausse en plus de deux ans

L es entreprises canadiennes ont accru leur productivité
de 1,0 % au premier trimestre, soit la plus forte hausse
en plus de deux ans, et ce, malgré une augmentation du
nombre d’ emplois et d’ heures travaillées. La produc-
tionréelleacr( de 1,8 % gréce alavigueur du marché
del’immobilier et alareprise des exportations et du
secteur manufacturier.

Les Canadiens consomment plus de
calories et de gras

Legrastotal présent dans les produits alimentaires a
grimpé de 22 % par personne depuis 1991. La part
d’huiles et de corps gras a bondi de 49 %, en raison en
partie de I’ utilisation accrue d’ huiles par les ménages
et les établissements de restauration, tels | es restaurants
aservice rapide.

La chute des prix de I’énergie
freine I'inflation

esprix del’ énergie ont reculé de 10,5 % en mai dernier par
L rapport ail y aun an, limitant lacroissance del’ Indice des

prix alaconsommation (IPC) a 1,0 %. Cette variation sur
12 mois représente un recul appréciable par rapport alahausse de
1,7 % enregistrée en avril 2002.

Sans les prix de I’ énergie, I'|PC aurait augmenté de 2,3 % de
mai 2001 amai 2002. Cette progression fait suite a des hausses de
2,5 % en mars et de 2,4 % en avril.

La baisse des prix de I’énergie s explique principalement par
une chute de 35,3 % du prix du gaz naturel et de 10,8 % du prix de
I’ essence. A I’ exception del’ dectricité, les prix detousles éléments
de la composante énergétique ont reculé. Mis a part les mois de
novembre et de décembre 2001, il faut remonter a février 1987
pour observer un repli de cet ordre.

Par contre, les prix des produits alimentaires, des cigarettes et
des primes d’ assurance-automobile ont été la source principale de
lapression alahausse sur I'IPC. Les prix des aliments ont cri de
2,1 % demai 2001 amai 2002, en raison surtout des prix desrepas
pris au restaurant. Malgré |’ effet des prix des aliments sur I’ PC,
I augmentation enregistrée en mai a représenté un ral enti ssement

(suite ala page 2)

Indice des prix a la consommation, mai 2002
Variation annuelle en %, données non désaisonnalisées

Ensemble Aliments Loge- Trans- Energie
ment  ports

Canada 1,0 2,1 -0,6 0,1 -10,5
Terre-Neuve-et-Labrador 2,1 3,0 -0,3 4.8 -6,9
lle-du-Prince-Edouard 2,6 4,2 -1,0 2,3 -5,0
Nouvelle-Ecosse 2,6 3,6 0,1 3,2 -6,1
Nouveau-Brunswick 2,2 4,0 0,6 2,7 -5,3
Québec 0,4 1,3 0,7 -2,9 -9,3
Ontario 0,8 2,4 0,4 -0,9 -11,4
Manitoba 0,9 1,8 -0,9 -0,8 -6,9
Saskatchewan 2,7 1,7 3,8 -0,2 1,7
Alberta 0,2 2,5 -9,2 3,3 -26,5
Colombie-Britannique 2,2 2,3 -0,6 3,9 -3,0
Whitehorse 0,3 0,6 -1,7 3,2 3,9
Yellowknife 2,8 0,4 2,1 4,6 0,7
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Lachutedesprix... (suitedelapagel)

par rapport aux 17 mois précédents, période oul letaux devariation
sur 12 moisdel’ indice desaimentsafluctuéentre 3,2 % et 5,2 %.

Leprix descigarettesétait de 22,7 % plusélevé qu’ en mai 2001,
tandis queles primesd’ assurance-automobilel’ étaient de 11,3 %.
La hausse du colt de I’ électricité et, dans une moindre mesure,
celle du transport aérien et du loyer, a aussi contribué a la
progression sur 12 moisobservéeen mai. Labaissedu co(t d'intérét
hypothécaire aaussi eu un effet modérateur sur lahaussedel’ | PC.

Aprésdesprogressions mensuelles oscillant entre 0,6 %a0,7 %
au coursdestroisderniersmois, I’ inflation aralenti, n’ augmentant
que de 0,2 % d'avril amai. Les pressions a la hausse sur I'lPC
proviennent surtout desfraisd’ hébergement pour voyageurset du
prix des cigarettes, tandis que les pressions a la baisse tiennent
principalement alachute desprix deslégumesfraiset del’ essence.

D’avril amai, lesfrais d’ hébergement pour voyageurs ont cril
de 10,7 %. Cette hausse s expliquerait par I’ entrée en vigueur des
tarifs de haute sai son dans certains établissements hételiers et par
la demande accrue observée pendant lalongue fin de semaine en
mai. Cependant, les prix dans ce secteur étaient en moyenne de
5,3 %inférieursaceux demai 2001, ce qui représenteladouziéme
baisse d' affilée sur 12 mois.

Dans I’ensemble, le prix des cigarettes a progressé de 2,8 %
d’avril amai. Cette hausse est en partie attribuable ala croissance
du prix dedétail et al’ effet continu des augmentations de taxes de
vente qui sont entrées en vigueur en avril en Nouvelle-Ecosse et
au Manitoba. Quant aux prix des [égumes frais, ils ont continué
leur chuteen mai (-7,3 %), enraison d' un accroissement del’ offre,
mais ils sont demeurés supérieurs de 3,4 % a leur niveau de mai
2001.

Le prix de |’ essence a chuté de 1,8 % d’ avril amai. Cela peut
s expliquer en partie par la faiblesse de la demande mondiale,
conjuguéeaun prix du baril de pétrolerel ativement bas. Lesbaisses
ont varié entre 0,3 % a Y ellowknife et 3,0 % en Ontario, tandis
gu’on enregistrait des hausses a I’ [le-du-Prince-Edouard, a
Whitehorse, a Terre-Neuve-et-Labrador et en Colombie-
Britannique.

Le numéro de mai 2002 de L’indice des prix a la consommation
(Internet : 62-001-XIB, 8 $/ 77 $; papier : 62-001-XPB, 11 $/103 $)
est maintenant en vente. Pour plusderenseignements, communiquez
avec Louise Chainé au (613) 951-9606 ou composez sansfraisle
1866 230-2248 (courrid : infounit@statcan.ca), Division desprix.
(Voir aussi les « Tendances actuelles » ala page 7.)
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La publication Industries manufacturiéres du Canada : niveaux national et provincial pour
1999 est maintenant disponible. Lesdonnéesrecueilliesdansle cadre del’ Enquéte annuelle des
manufactures sont classéesd’ apresle Systémede classification desindustriesdel’ Amérique du
Nord de 1997. Cette enquéte recueille des données sur environ 30 000 établissements
manufacturiers regroupés dans 259 industries manufacturiéres. Les résultats de I’ enquéte
permettent de mesurer la production manufacturiére et donnent un apercu de la situation de
chagueindustrie et de sa contribution al’ économie canadienne. Cette publication comporte une
analyse de I'industrie manufacturiére et des stati stiques manufacturiéres pour le Canada et les
provinces.

Industries manufacturiéres du Canada : niveaux national et provincial, 1999 (papier :
31-203-XPB, 68 $) est en vente. Pour en savoir plus, communiquez avec |’ agent dediffusion au
(613) 951-9497 ou composez sans frais e 1 866 873-8789 (courriel : manufact@statcan.ca),
Division dela fabrication, de la construction et de |’ énergie.
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Les incitatifs cont_inuent de stimuler
les ventes de véhicules neufs

es concessionnaires de véhicules automobiles ont déclaré
une hausse de 1,7 % de leurs ventes en avril par rapport a
mars, ou celles-ci avaient reculé de 3,7 %.

Malgré trois mois de bai sses successives, les ventes des quatre
premiers mois de cette année se sont maintenues a un niveau
supérieur de 11,9 % acelui delaméme période en 2001. Lesoffres
incitatives ont continué & stimuler les ventes. Au total, 142 196
véhicules neufs ont trouvé preneur en avril, soit 2 360 de plus
gu’'en mars.

Aprésun recul de 6,9 % en mars, les ventes de camions neufs
ont rebondi en avril, progressant de 2,7 % par rapport amars. Il
s est vendu 64 578 camions au total, soit 1 691 véhicules de plus
gu’en mars. Les camions comprennent hotamment les mini-
fourgonnettes, les véhicules utilitaires a caractere sportif, les
camions |égers et lourds, les fourgonnettes et |es autobus.

En avril, les ventes de voitures particuliéres neuves ont pro-
gresséde 0,9 % par rapport amarspour s éablir a77 618 véhicules.
La hausse enregistrée en avril a suivi deux replis successifs, en
février et mars. Autant les voitures particuliéres de construction
outre-mer (+1,0 %) que celles de construction nord-américaine
(+0,8 %) ont contribué ala croissance des ventes.

Le prix moyen d’ un camion neuf (al’ exclusion des autobus et
de la plupart des camions lourds) a augmenté de 3,1 % en avril
par rapport a octobre 1999 pour s établir a 33 513 $, tandis que
celui d'unevoiture particuliere neuve s est accru de 1,5 % pour se
chiffrer 224 868 $.

Lesprovincesdel’ Ouest et Terre-Neuve-et-L abrador ont affiché
d importantes progressions des ventes de véhicules automobiles
neufs, celles-ci alant de 2,2 % a 6,9 %. Pour chacune de ces
provinces, cette hausse est survenue a la suite d’ une forte baisse

Ventes de véhicules automobiles neufs
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160

150

140 /_A P\/

A /\/

| oS VY - A
= Vv

120

110 NN TN TN TN TN TN T NN N TN N TN N N N T TN N N N NN N TN TN N N TN Y TN N NN A Y B |
M J J J A

1999 2000 2001 2002

Données désaisonnalisées Tendance

observée en mars. Au Québec (+1,3 %) et en Ontario (+0,4 %), la
hausse d'avril a mis fin a une série de trois baisses mensuelles
successives enregistrées dans les deux provinces.

Lenumérod avril 2002 de Ventes de véhiculesautomobilesneufs
(Internet : 63-007-XIB, 13 $/ 124 $) vient de paraitre. Pour des
renseignements généraux, communiquez avec les Services a la
clientéle au (613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877
421-3067 (courriel : detaillantsinfo@statcan.ca). Pour des
guestions analytiques, communiquez avec Clérance Kimanyi au
(613) 951-6363 (courriel : clerance.kimanyi @statcan.ca).
Division de |a statistique du commerce.
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La culture en perspective

La culture en per spective présente des anal yses récentes sur les questions et tendances culturelles.
Le tout dernier numéro comprend un article sur les résultats obtenus par les diplémés de
programmes postsecondaires dans e secteur culturel lorsdelarecherched un emploi liéaleur
domaine d’ études et un article sur le secteur des services spéciaisés de design, ainsi que des
tableaux des plus récentes données sur le secteur de |’ édition de périodiques canadiens.

La culture en perspective (Internet : 87-004-XIF, 7 $/ 20 $; papier : 87-004-XPB, 9 $/ 27 $)
est en vente. Pour en savoir plus, communiquez sansfraisavecle Servicealaclientéleau 1 800
307-3382 (courriel : cult.tourstats@statcan.ca). Pour des questions anal ytiques, communiquez
avec Marla Waltman Daschko au (613) 951-3028 (courriel : marla.waltman-
daschko@statcan.ca), Culture, Tourisme et Centre de la statistique de |’ éducation.
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Progression presque géneéralisée
des livraisons manufacturieres

prés un premier trimestre soutenu, les livraisons
manufacturiéresont grimpéde5,0 % enavril pour s établir

a43,9 milliardsdedollars. 11 s agit delaplusforte hausse
depuis presque quatre ans, quand I"industrie automobil e se remet-
tait partiellement de lagréve de General Motors aux Etats-Unis.

Les livraisons d’avril confirment I'intention des fabricants
d’ augmenter la production d aprés|’ Enquéte sur les perspectives
du monde desaffaires. Si cette hausse est survenue dans 18 des21
grands groupes industriels, représentant 93,3 % du total des
livraisons, elle est principalement due au secteur automobile.
Toutefois, méme sans ce secteur, leslivraisonsd’ avril ont progressé
de 3,3 %.

On estime &83 000 le nombre d’ empl ois créeés dans | e secteur
manufacturier depuis le début de 2002, dont 4 700 uniquement
dans | e secteur automobile. Toutes |es provinces et territoires ont
déclaré une hausse de leurs livraisons en avril.

L’industrie automobile venait en téte avec 5,9 milliards de
dollars en livraisons, soit la plus importante hausse mensuelle
(+13,8 %). Le maintien des incitatifs financiers offerts par les
fabricants et |aforte demande américaine ont grandement stimulé
lesventes. L’ industrie des piéces pour véhicules automobiles vient
juste derriére, avec 2,9 milliards de dollars en livraisons, soit une
hausse de 9,3 % par rapport amars.

Quant al’industrie des produits en caoutchouc et en plastique,
lahausse de 9,0 % tient surtout aux retombées de la construction
de véhicules automobiles. Les livraisons de cette industrie ont
atteint presde 2 milliards dedollars, soit le plus haut niveau jamais
enregistré. Pour ce qui est del’industrie des produits du pétrole et
du charbon, la progression de 6,3 % des livraisons tient
principalement & une hausse des prix de 4,3 %.

Quel ques commandesimportanteslivréesen avril ont contribué
a la hausse des livraisons de produits chimiques, qui ont atteint

Livraisons manufacturiéres, avril 2002
Données désaisonnalisées

Millions Variation
de dollars mensuelle
en %
Canada 43913 50
Terre-Neuve-et-Labrador 193 3,8
Tle-du-Prince-Edouard 112 10,3
Nouvelle-Ecosse 702 6,2
Nouveau-Brunswick 1081 7,3
Québec 10 199 3,0
Ontario 23842 6,4
Manitoba 982 57
Saskatchewan 638 11,2
Alberta 3288 2,3
Colombie-Britannique 2873 0,6
Yukon, Territoires du Nord-Ouest
et le Nunavut 4 15,8

Ratio des stocks aux livraisons
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3,0 milliards de dollars. Enfin, une cinquiéme progression
mensuelled’ affilée aété observée dans|’ industrie des produits du
bois (+3,9 %), cette derniere ayant bénéficié d'une période
d’ exportation sanstarif aux Etats-Unisjusgu’ alafin de mai 2002.

Neutralisant 1égérement la hausse générale observée, les
livraisons de produits aérospatiaux et piéces connexes ont chuté
de 7,7 % en avril, annulant |es hausses observées en mars.

Afin de répondre a la demande, les fabricants ont accru leurs
stocks pour lapremiére fois en dix mois, ces derniers progressant
de0,3 % enavril pour atteindre 62,2 milliardsde dollars. Enraison
delaforte hausse deslivraisons, leratio des stocks a celles-ci est
tombéal,42, soit le plus bas niveau depuis octobre 2000. |1 s agit
d’un recul net par rapport au record de 1,56 atteint en octobre
2001, qui était aussi le record des neuf années précédentes.

Lescommandes en carnet ont crii de 0,6 % en avril par rapport
amars, se chiffrant 247,3 milliardsde dollars. Il s agit delatroi-
sieme hausse mensuelle d' affilée. Abstraction faite des produits
aérospatiaux, les commandes en carnet ont augmenté de 2,1 %.
Lesnouvelles commandes ont progressé de 4,5 % pour s établir a
44,2 milliardsdedollars, soit le plus haut niveau depuismai 2001.
Lesnouvelles commandes sont en hausse depuis|e début de 2002,
exception faite de lalégere baisse affichée en mars.

Lenumérod avril 2002 del’ Enquéte mensuellesur lesindustries
manufacturiéres (Internet : 31-001-XIB, 15 $ / 147 $) paraitra
sous peu. Pour des renseignements généraux, communi quez avec
I”agent de diffusion au (613) 951-9497 ou composez sansfraisle
1 866 873-8789 (courriel : manufact@statcan.ca). Pour des
guestions analytiques, communiquez avec Claude Bilodeau au
(613) 951-9833 (courriel : claude.bilodeau@statcan.ca), Division
de la fabrication, de la construction et de I’ énergie. (Voir aussi
les « Tendances actuelles » ala page 7.)
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La productivité affiche la plus
forte hausse en plus de deux ans

es entreprises canadiennes ont accru leur productivité du
L travail de 1,0 % au premier trimestre, soit la plus forte
hausse en plus de deux ans, et ce, malgré une augmentation

du nombre d’emplois et d’ heures travaillées.

Laproduction réelle du secteur des entreprisesacri de 1,8 %,
soit laplusforte hausse trimestrielle depuisle quatriémetrimestre
de1999. A I’ origine de cette croi ssance se trouvent un effervescent
marchédel’immobilier et lareprise des exportations et du secteur
manufacturier. En outre, la demande croissante a incité les
entreprises a continuer d’écouler leurs stocks et a relancer la
production.

L’ essor delaproduction réelle et delaproductivité du travail a
été accompagné d’une grande vitalité du marché du travail. Le
nombre d’ heures travaillées a augmenté de 0,8 % au premier
trimestre par rapport au quatriéme, alasuited une haussede 1,0 %
du nombre d’emplais.

L es entreprises canadiennes ont connu deux bai sses consécu-
tives du produit intérieur brut (PIB) aux second et troisiéme
trimestres de 2001. Mais pendant le ralentissement survenu en
2001, leur productivitéatréesbientenu le coup. Aprésavoir reculé
de 0,6 % au quatrieme trimestre de 2000, €lle a progressé durant
tous les trimestres de 2001.

Contrairement alalongue récession du début des années 1990,
la phase de contraction du cycle économique en 2001 a été bréve
et les entreprises ont ajusté plus rapidement leurs effectifs a la
baisse de la demande, ce qui a permis d’ accroitre la productivité
en 2001.

L’ année derniére, ayant continué de consommer grace aux trés
faiblestaux d' intérét, lesménages ont contribuéalimiter I ampleur
du bref recul delaproduction desentreprises. En outre, lerepli de
2001 est survenu dans un contexte ou I’inflation était maitrisée,
contrairement a la situation qui prévalait lors de la récession de
1990 a1992.

Progressant de 0,7 % d’ un trimestre al’ autre, larémunération
horaire s est accrue moinsrapidement quelaproductivité du travail
(+1,0 %). Par conséquent, le colt unitaire demain-d’ cauvrearecul é
de 0,4 %, soit la deuxiéme baisse trimestrielle d” affilée.

Laproductivité des entreprisesaméricainesacr( de 2,0 %, soit
ledoubledelacroissanceaffichée par |eurshomol ogues canadi ennes.
Mais la croissance de la production réelle au Canada était plus
éleveequ’ aux Etats-Unis. Celle-ci acr(ide 1,8 % au Canada, contre
1,5 % aux Etats-Unis. En outre, le nombre d’ heures travaillées a

Performance de la productivité

Variation trimestrielle en %

2,5
2,0
15
10 |

05

=l B oA
U\

_1’5 1 1 1 1 1 1 1 1 1
[\ | Il m v I Il n v I
1999 2000 2001 2002
I Productivité du travail =——PIB —— Heures travaillées

augmenté de 0,8 % dans | es entreprises canadiennes, tandis qu’il
abaissé de 0,7 % dans | es entreprises américaines.

L es entreprises américaines ont continué de bai sser leurs effec-
tifs pour le quatriéme trimestre consécutif. Conjugué alacroissance
delaproduction, celaaentrainé une hausse de la productivité. En
revanche, larelance économique au Canada a été caractérisée par
une croissance équilibrée deI’emploi et de la productivité.

D’uneannéeal’ autre, laproduction réelle au premier trimestre
acrd de 2,0 % au Canada, soit presque deux fois plus rapidement
gu’ aux Etats-Unis(+1,2 %). Cependant, laproductivité du travail
au Canadaaprogresse de 2,8 % au premier trimestre de cetteannée
par rapport a la méme période en 2001, ce qui est inférieur aux
4,1 % observes aux Etats-Unis. En termes annuels, le Canada
accuse un retard par rapport aux Etats-Unis depuis le deuxiéme
trimestre de 2000.

Entermesannuels, laproductivité américaine abénéficiéd’ une
forte contraction des heures travaillées au premier trimestre. Le
nombred’ heurestravailléesarecul é quatrefois plusvite aux Etats-
Unis (-2,8 %) qu’ au Canada (-0,7 %).

Pour plus de renseignements, communiquez avec Jean-Pierre
Maynard au (613) 951-3654 (courriel : maynard@statcan.ca),
Division de I’ analyse microéconomique.
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Les Canadiens consomment plus
de calories et de gras

aquantité de calories et de gras disponibles par personne
L dans les ressources alimentaires du Canada s est accrue,

surtout danslesannées 1990. Des donnéesrécentesrévé ent
que le pourcentage de personnes obeses est en hausse, bien quela
population soit de plus en plus active.

Le grastotal offert dans les ressources alimentaires a grimpé
de 22 % par personne depuis 1991. Les huiles et les corps gras
sont les plus importants constituants du gras total, suivis de la
viande rouge, de la volaille et du poisson. Un bond de 49 % du
niveau deshuileset desgraissess expliqueen partiepar I utilisation
accrue d'huiles par les ménages et les établissements de
restauration, tels les restaurants a service rapide.

Toutefois, la part du gras attribuable a la viande rouge, a la
volaille et au poisson, qui était de 24 % en 2000, a chuté de pres
de 8 % depuis 1976. La part de la viande rouge est passée d’un
peu plus de 26 % du grastotal en 1976 a 16 % en 2000, en raison
surtout delabaisse delaconsommation de boeuf. Dans cette méme
période, les consommateurs se sont tournés vers lavolaille, une
viande naturellement plus maigre, et versles parties plus maigres
du porc et du boeuf.

Consommation des aliments

1991 2000 2001

en kilogrammes

Fruits 109,07 126,77

Légumes 167,01 183,69 -
Viande rouge 63,17 63,83 62,86
Volaille 28,31 35,16 36,20
Huiles et corps gras 23,33 31,95 --
Produits de céréales 71,53 88,32 88,66
Légumes a gousse et noix 7,50 10,10 9,73
Sucres et sirops 37,24 40,68 39,38
Boissons alcoolisées? 108,57 100,64 102,68

1. En litres, pour la population &gée de 15 ans et plus.
-- Chiffres non disponibles.

Note aux lecteurs

Les données du présent article portent sur les aliments et
nutriments offerts a la consommation. Ce ne sont pas les
quantitésréelles consommées, car €lles netiennent pas compte
des pertes ou des détériorations qui peuvent survenir dansles
magasins, les foyers, les établissements privés ou les
restaurants, ni des pertes qui se produisent pendant la
préparation.

Laquantitéde proténes par personne provenant desressources
alimentaires au Canadaacr verslafin des années 1990. Maisla
part de la viande (y compris lavolaille), la principale source de
protéines, adiminué, surtout en raison delabai sse delaconsomma-
tion de boeuf. La part de la volaille a grimpé de plus de 80 %
depuis 1976, ce qui a partiellement neutralisé le recul du boeuf.

La quantité d’ énergie alimentaire offerte & chague Canadien,
qui était relativement stable du milieu des années 1970 au début
des années 1990, abondi de 16 % de 1991 42000. L aconsomma-
tion accrue d' huiles et de farine de blé est le principal facteur a
I’ origine de cette forte progression.

L es Canadiens mangent plus de pétes, de produits de boulan-
gerie et de grignotines a base de céréales. La consommation de
produits a base de céréales était de 89 kilogrammes par personne
en 2001, contre 72 kg il y adix ans.

En 2001, lesCanadiensont bu présde87 litresdelait en moyenne,
en baisse de 8 % par rapport adix ans plus tét. Les Canadiens ont
réduit leur consommation de lait a haute teneur en gras de plus du
tiersau cours des 30 derniéres années et d’ un peu plusde 25 % au
cours des dix derniéres années. Par contre, la consommation de
creme s est €levée a sept litres par personne, soit deux litres de
plus par personne qu’il y adix ans, en raison partiellement de la
consommation accrue de café.

Le numéro 2001 de La consommation des aliments au Canada
(Internet : 32-229-XIB, 26 $) paraitra bient6t. Pour plus de
renseignements, communiquez avec Debbie Dupuis au (613)
951-2553 ou composez sansfrais|e 1 800 465-1991, Division de
I"agriculture.

venait au deuxiéme rang.

Changements organisationnels et technologiques dans le secteur privé

De 1998 & 2000, quatre entreprises privées sur dix ont adopté des changements organisationnels sous forme d’améliorations des
structures organi sationnelles ou de mise en cauvre de nouvelles techniques de gestion.

L’ Enquéte sur le commerce électronique et la technologie de 2000 a recueilli des données sur quatre méthodes de changement
technologique. L’ achat de technologies acquises telles quelles était la méthode la plus utilisée. Trois quarts des entreprises qui ont
introduit des changementstechnol ogiques|’ ont fait de cette fagon. L’ adaptation ou lamodification importante de technol ogies existantes

L’ Apercu des changements organisationnels et technologiques dans e secteur privé, 1998-2000 (Internet : 88F0006XIF, gratuit)
est accessible dans le site de Statistique Canada (www.statcan.ca). A la page Nos produits et services, choisissez Documents de
recherche (gratuits), puis Science et technologie. Pour plus de renseignements, communiquez avec Louise Earl au (613) 951-2880
(courriel : louise.earl @statcan.ca), Division des sciences, de |’ innovation et de |’ information électronique.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut
Variation mensuelle en %
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L’activité économique globale a progressé de 0,1 % en mars,
aprées avoir augmenté de 0,5 % en février.

Indice composite
Variation mensuelle en %
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L'indicateur avancé a progressé de 1,2 % en avril. Le secteur
manufacturier s'est remarquablement redressé, la demande
des ménages et des exportations s'étant améliorée.

Indice des prix & la consommation
Variation annuelle en %

IPC d’ensemble

IPC sans les aliments et I'énergie

(L T S Y T A A

M J J J M
1999 2000 2001 2002

En mai, les prix a la consommation de biens et de services
étaient supérieurs de 1,0 % a ceux d'ily a un an. Sans les
aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 2,4 %.

Taux de chémage
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En mai, le taux de chémage a augmenté de 0,1 point de
pourcentage pour s'établir a 7,7 %.

Fabrication
Milliards de dollars
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Les livraisons des fabricants ont bondi de 5,0 % en avril pour
totaliser 43,9 milliards de dollars. Les commandes en carnet
ont progressé de 0,6 % pour se fixer a 47,3 milliards de dollars.

Commerce des marchandises
Milliards de dollars

40
Exportations
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En mars, les exportations ont reculé de 2,0 % pour se fixer a
33,2 milliards de dollars. Les importations ont diminué de
1,0 % pour se fixer a 28,8 milliards de dollars.

Note :

Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de l'indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1997)* mars 956,0 0,1% 2,0 %
Indice composite (1992 = 100) avril 175,2 1,2 % 54 %
Bénéfices d exploitation des sociétés (milliards de dollars) 42 trim. de 2001 33,8 -5,6 % -29,9 %
Taux d utilisation de la capacité industrielle (%)? 1¥ trim. de 2002 81,7 137 231
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) avril* 25,5 1,0 % 55 %
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d’ unités) avril* 142,2 1,7 % 6,9 %
Ventes en gros (milliards de dollars) avril* 34,8 24 % 7.3 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) mal 15,3 0,2 % 1,6 %
Taux de chdmage (%) mai 7,7 01t 0,7 t
Taux d activité (%) mai 66,7 01f 0,7t
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) mars 674,04 0,14 % 1,86 %
Indice de I offre d’emploi (1996 = 100) mai 126,8 0,2 % -194 %
Prestataires ordinaires d’ assurance-emploi (en milliers) mars 548,8 -0,8 % 9,2 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) avril* 34,3 2,9 % -5,9 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) avril* 29,1 16 % -3,4 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) avril* 52 0,5 -1,1
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) avril* 43,9 50 % 12%
Nouvelles commandes (milliards de dollars) avril* 44,2 45 % 0,3 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) avril* 47,3 0,6 % -4,0 %
Ratio des stocks aux livraisons avril* 1,42 -0,06 -0,08
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) mai* 118,6 0,2 % 1,0 %
Indice des prix des produits industriels (1997 = 100) avril 107,3 0,1% -1,5%
Indice des prix des matiéres brutes (1997 = 100) avril 112,0 1,1 % -57%
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) avril 109,4 0,6 % 3,7 %

Note: Tousles chiffres sont désaisonnalisés a I’ exception des indices de prix.
* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

évaluation aux prix de base.

qui remplace la Classification type des industries de 1980.

1. 1997 remplace 1992 comme année de base pour I’ estimation du produit intérieur brut par industrie. En outre, I’ évaluation au colt des facteurs a été remplacée par une

2. Lecalcul du taux d' utilisation de la capacité de production est maintenant basé sur le Systéme de classification desindustries de I’ Amérique du Nord (SCIAN) de 1997,
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L' emploi et le revenu en perspective 75-001-X PF 18/58
Taux d'absence du travail 1991-2001 71-535-MPB 50
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations par pays 1# trim. 2002 65-003-XMB 62/206
Exportations par pays 1% trim. 2002 65-003-XPB 124/412
CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE DE L’EDUCATION
Laculture en perspective, vol. 13, n° 4 87-004-XIF 7120
La culture en perspective, vol. 13, n° 4 87-004-XPB 9/27
Voyages internationaux, renseignements préliminaires avril 2002 66-001-PIF 6/55
ETUDES ANALYTIQUES
Le « qui, quoi, quand et ou » des écarts salariaux entre les hommes et les femmes 71-584-MIF gratuit
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Contreplagués de construction avril 2002 35-001-X1B 5/47
Fer et acier primaire avril 2002 41-001-X1B 5147
Fil d'acier et certains produits de fil métallique avril 2002 41-006-X1B 5/47
Industries manufacturiéres du Canada : niveaux national et provincial 1999 31-203-XPB 68
Produits pétroliers raffinés février 2002 45-004-X1B 16/155
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Statistiques de bois a péte et de déchets de bois avril 2002 25-001-X1B 6/55
INSTITUTIONS PUBLIQUES
Systéme de gestion financiere (SGF) 2002 68F0023X1B gratuit
ORGANISATION ET FINANCES DE L'INDUSTRIE
LaLoi sur les déclarations des personnes morales, controle étranger

de |’ économie canadienne 1999 61-220-XIF 30
Liens de parenté entre sociétés 28trim. 2002 61-517-XCB 350/995
PRIX
Indice des prix ala consommation mai 2002 62-001-X1B 8/77
Indice des prix ala consommation mai 2002 62-001-XPB 11/103
SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE
Apercu des changements organisationnels et technol ogiques dans |e secteur privé 1998-2000 88F0006X1F2002009  gratuit
Bulletin de I’ analyse en innovation mai 2002 88-003-XIF gratuit
Dépenses et personnel de I’ administration fédérale en sciences naturelles et sociales 1992-1993 88F0006XIF2002010  gratuit

a2001-2002

STATISTIQUE DU COMMERCE
Ventes de véhicules automobiles neufs avril 2002 63-007-X1B 13/124
TRANSPORTS
Statistiques relatives aux mouvements d’ aéronefs janvier 2002 51F0001PIF gratuit
Statistiques relatives aux mouvements d’ aéronefs février 2002 51F0001PIF gratuit
Statistiques relatives aux mouvements d’ aéronefs mars 2002 51F0001PIF gratuit
Statistiques relatives aux mouvements d’ aéronefs avril 2002 51F0001PIF gratuit
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