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L e vendredi 27 septembre 2002 Les exportations a leur plus haut

niveau depuis plus d’un an
VOI R AU SSI L esexportations ont atteint leur plus haut niveau depuis plus

d’'un an, grimpant de 3,4 % en juillet pour s établir a
34,9 milliards de dollars. Cette hausse est due a une pro-

¢ L'indicateur avancé progresse pour

le 13¢ mois d’affilée gr onde4,2 % des,exportationsversleﬁ Et_ats—U[lis. L%i_m_por-
o ] . ) tationsn’ ont augmenté que de 0,2 % pour sechiffrer a30,0 milliards
L'indicateur clé de |’ activité économique future du de dollars, soit la quatriéme hausse mensuelle consécutive.

Canada a progresse pour le 13° mois d' affil ée en ao(i,

le secteur manufacturier représentant I essentiel de ce Les exportations de produits forestiers ont regagné plus d'un

quart de leur valeur perdue en juin, apresle premier mois au cours

gan. duquel des droits antidumping et compensateurs ont été imposés
sur les exportations de bois d cauvre résineux aux Etats-Unis. Les

& Le prix des cigarettes 2l I'origine de la exportations de produitsforestiersont augmenté de 4,1 % enjuillet
hausse de I'inflation pour atteindre 2,9 milliardsde dollars, apresavoir chuté de 12,9 %

enjuin.
L es entreprises canadiennes ont expédi é des marchandises pour

unevaleur de 29,7 milliardsde dollarsaux Etats-Unis, ce qui repré-
sente 85 % des exportations totales. Quant aux importations en

L es consommateurs ont payé 2,6 % de plus en ao(t
gu’un an plustét pour les biens et services compris
dans |’ Indice des prix ala consommation (IPC). Cette
hausse succede acelle de 2,1 % enregistrée en juillet.
Le prix des cigarettes a exercé la plus importante
pression alahausse sur I'IPC. (suite & la page 2)

Balance commerciale

& Les secteurs des meubles et de

I’habillement font reculer les ventes En milliards de dollars
au détail 9
Aprés avoir augmenté de 1,9 % en juin, les ventes au s | M
détail ont baissé de 0,3 % en juillet pour sefixer a
25,6 milliards de dollars. Toutefois, elles ont été de 7t
6,1 % supérieures de janvier ajuillet par rapport ala alall-
méme période en 2001. Le recul enregistré en juillet 6 M 1 .
était concentré dans |es secteurs des meubles et de s | _allln 1
I habillement. = M n I - Mln 1
Ml W iy _
¢ Les immigrants en meilleure santé 3t
avant d’arriver au Canada
Environ 60 % des immigrants ont déclaré avoir un 2
probléme de santé chronique, contre plus de 65 % de la 1}
population née au Canada, d’ aprés une étude basée sur
I” Enquéte sur la santé dans | es collectivités canadiennes 0
de 2000-2001. Cette étude aauss révélé quel’incidence A J J J J
des affections chroniques augmente selon ladurée de 1999 2000 2001 2002

résidence au Canada.
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Lesexportationsa leur plushaut niveau... (suite dela page 1)

provenance de ce pays, elles ont cr( de 1,6 % pour atteindre
21,5 milliards de dollars. D’ou une hausse de 854 millions de
dollars de I’ excédent commercial vis-avis des Etats-Unis, qui a
atteint 8,2 milliards de dollars.

Par conséquent, I excédent commercia du Canadavis-a-visdu
reste du monde arebondi pour sefixer aun peu moinsde 4,9 mil-
liards de dollars, contre 3,8 milliards de dollars en juin, qui était
le plus faible niveau affiché en plus de deux ans.

Des arréts de production plus brefs que d' habitude dans les
usines d’ assemblage ont entrainé une progression de 7,6 % des
exportations de produits de I’ automobile, qui se sont chiffrées a
8,7 milliards de dollars, les ventes de voitures particuliéres ayant
atteint leur plus haut niveau aux Etats-Unis depuis le début de
I’année.

Les stocks et les prix s étant stabilisés grace a une hausse des
quantités de pétrole brut importées par les Etats-Unis de pays autres
que le Canada, |es exportations de ce produit ont reculé de 4,3 %
pour atteindre 1,4 milliard de dollars. Toutefois, les exportations
de produits du pétrole et du charbon ont augmenté de 18,4 % et
celles de gaz naturel, de 2,4 %, d’'ou une hausse de 2,7 % des
exportations de produits énergétiques.

L etroisieme plusgrand secteur d' exportation canadien, asavoir
celui des biens industriels, a vu ses exportations augmenter de
0,4 % et atteindre un peu moins de 6,0 milliards de dollars. La
hausse des exportations de métaux et d' alliages et d’ autres biens
industrielsaannulélerecul desexportations de produits chimiques,
de matiéres plastiques et d’ engrais et de minerais.

Les exportations de produits agricoles et de la péche ont
augmentéde 2,1 % pour se chiffrer a2,6 milliardsdedollars, prin-
cipalement en raison de la vigueur des exportations de poisson,
d orge et de produits a base de viande. La sécheresse et |e colit
prohibitif desfourrages dansles Prairies ont nécessité un abattage
prématuré de bétail, en particulier de vaches de plus de 320 kilos.

L’ abattage de bétail a atteint des niveaux sans précédent en mai,
en juin et en juillet, ce qui a entrainé une hausse de 3,3 % des
exportations de viande et de préparations abase deviande, celles-
ci se chiffrant 2405,6 millions de dollars.

Quant aux importations, elles ont augmenté pour le quatrieme
mois de suite, atteignant un peu plus de 30,0 milliards de dollars.
Il s'agit de leur plus haut niveau depuis le début de 2002, malgré
la baisse des importations du secteur des machines et de I’ équi-
pement et de celui des biensindustriels.

L esusines canadiennes d’ assemblage d’ automobiles ont arrété
leurs chaines de montage durant des périodes plus bréves que
d  habitude et ont méme accéléré leur production pour répondre a
lademande, de sorte que les importations de pieces de véhicules
automobiles ont grimpé de 9,6 % pour atteindre 4,0 milliards de
dollars.

Les importations de produits agricoles et de la péche ont aug-
mentéde 6,2 % pour s établir a1,9 milliard dedollars, enraison de
lahausse desimportations defruitset delégumesfrais, entre autres.

Pour ce qui est des biens de consommation, les importations
ont augmentéde 1,1 % pour atteindre un nouveau record de 3,9 mil-
liards de dollars. La hausse la plus forte a été enregistrée dansles
importations de vétements et de chaussures, qui ont progressé de
7,2 % pour atteindre 718,1 millions de dollars.

Les importations de produits énergétiques se sont accrues de
3,4 % pour se chiffrer a1,5 milliard de dollars, soit la cinquieme
hausse mensuelle consécutive depuisfévrier. L’ incertitude régnant
au Moyen-Orient afait grimper de 4,6 % les prix des produits du
pétrole et du charbon en juillet.

La publication Commerce international de marchandises du
Canada (Internet : 65-001-XIB, 14 $/ 141 $; papier : 65-001-XPB,
19$/ 188 $) vient de paraitre. Pour plus de renseignements,
communiquez avec Anne Couillard au (613) 951-6867, Division
du commerceinternational. (Voir aussi les« Tendancesactuelles »
alapage6.)

L'indicateur avancé progresse
pour le 13° mois d’affilée

"indicateur clé de |’ activité économique future du Canada
a progresse pour le 13® mois d’ affilée en ao(t, le secteur
manufacturier représentant I’ essentiel de ce gain.

L’ Indice composite a augmenté de 0,2 % en ao(it, apres avoir
affiché une progression légerement révisée de 0,3 % en juillet.

L e secteur manufacturier a continué de dominer |’ essentiel de
cette progression. Rien qu’ aelles seules, lesnouvellescommandes
ont augmenté de 1,0 %.

Au total, quatre des dix composantes ont progresse, contre-
balancant e recul de I'indicateur américain et de I'emploi dans
les services. Cing composantes ont baissé et une est demeurée
inchangée.

La demande de biens informatiques S est nettement raffermie
et I'industrie automobil e a bénéficié de laréintroduction des pro-
grammes de rabais. Les heures de travail moyennes étant déja a
un niveau élevé, les fabricants ont continué |I’embauche pour
combler leurs besoins accrus en main-d’ oauvre.

L e ralentissement des ventes de mai sons existantes, conjugué
alapénurie dans certains segments du marché, acontinuédefaire
baisser [égérement I’ indice du logement de son record de mai, quii
N’ avait pas été enregistré depuis 25 ans. Les ventes de meubles et
d’ articles ménagers ont progressé de 0,3 %.

Aux Etats-Unis, la premiére baisse de I’indicateur avancé en
15 mois tient largement au marasme boursier. La chute de la
demande de biens d’investissements et I’ effritement prolongé de
laconfiance des consommateurs ont aussi contribué a cette baisse.
Les Américains ont continué d’ étre réticents a voyager, ce qui a
coincidé avec une premiére baisse au Canadadel’ emploi dansles
services commerciaux depuis octobre 2001. La restauration et
I” hébergement en particulier ont été faibles.

Pour en savoir plus sur |'économie, consultez le numéro de
septembre 2002 de L’ Observateur économique canadien (papier :
11-010-XPB, 23 $/ 227 $). Pour plusde renseignements, commu-
niguez avec Philip Crossau (613) 951-9162, Groupe del’ analyse
de conjoncture.
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Le prix des cigarettes a l'origine
de la hausse de I'inflation

esconsommateursont dd payer 2,6 % de plusen aolt qu'un

L an plustot pour lesbiens et services comprisdans!’ Indice

des prix alaconsommation (IPC). Cette hausse succede a

cellede 2,1 % observéedejuillet 2001 ajuillet 2002, qui avait é&té
modérée par labaisse du colit de |’ énergie.

Eneffet, le secteur del’ énergien’ apasexercél’ effet deralentis-
sement sur |’ indice d’ ensemble, qui avait été observé au coursdes
derniers mois. En ao(t, le prix de |’ énergie était au méme niveau
qu’en ao(t 2001, alorsqu’il avait diminuéde 3,1 % dejuillet 2001
ajuillet 2002.

Lacroissancesur 12 moisdel’ IPC sans!’ énergieaatteint 2,9 %
en ao(it, ayant lentement progressé depuis janvier (+2,2 %).

Le prix des cigarettes, qui a grimpé de 40,2 % par rapport a
ao(t 2001, a exercé la pression ala hausse la plus importante sur
Il PC. Cette progression tient surtout aux majorations de taxes
provincialeset fédérale de novembre 2001, et acellesplusrécentes
intervenues au printemps 2002.

Indice des prix a la consommation, aot 2002
Variation annuelle en %, données non désaisonnalisées

Ensemble Aliments Loge- Trans- Energie
ment ports

Canada 2,6 2,1 0,4 4,7 0,0
Terre-Neuve-et-Labrador 2,4 1,6 -0,5 8,8 -1,5
Tle-du-Prince-Edouard 3,1 3,4 -1,1 6,2 -3,7
Nouvelle-Ecosse 3,6 43 0,0 8,6 1,3
Nouveau-Brunswick 4.2 4,1 0,4 9,4 4,3
Québec 2,2 0,8 1,0 3,4 0,6
Ontario 2,9 3,1 19 3,6 2,4
Manitoba 1,8 15 -0,3 2,6 1,0
Saskatchewan 2,6 0,6 0,8 3,0 1,8
Alberta 2,3 2,0 -6,1 10,4 -14,6
Colombie-Britannique 2,2 2,1 -0,2 4,9 1,4
Whitehorse 0,8 -1,3 -1,9 4,3 -1,4
Yellowknife 3,2 0,5 3,4 3,2 3,2
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Outreleprix descigarettes, les primesd’ assurance-automobile,
leprix del’éectricitéains que celui del’ essence ont joué unrdle
majeur dans laprogression de I’ | PC. Toutefois, la hausse du prix
de I’ électricité provient presque entiérement du bond de 32,7 %
du prix enregistré en Ontario.

La forte baisse du prix du gaz naturel (-32,0 %) a eu |’ effet
modérateur e plus important sur la hausse sur 12 mois. Le recul
du co(t d'intérét hypothécaire ainsi que labaisse des prix d’ héber-
gement pour voyageurs ont aussi contribué aralentir la hausse.

L’'IPC aprogressé de 0,4 % de juillet a ao(it. Cette hausse est
semblable a celle de 0,5 % enregistrée de juin a juillet. L' aug-
mentation affichée en ao(t tient surtout a la progression des prix
del’ électricité et del’ essence ainsi qu’ alamajoration des primes
d assurance-automobile, tandis que le prix des légumes frais a
contribué au ralentissement de |’ Indice.

L’indicedel’ électricité acrli de 6,8 %, soit la plusimportante
hausse mensuelle depuisjanvier 1991. Elletient entierement ala
progression de 18,3 % du prix en Ontario, ou I’ électricité est
maintenant vendue sur le marchélibre. Par ailleurs, lacanicule du
mois d’ ao(t a accentué la demande.

Unehausse généralisée des prix au Canadaafait monter I'indice
del’ essencede 2,5 %. Lesmajorations de prix se sont situéesentre
0,1 % aWhitehorse et 4,7 % al’ lle-du-Prince-Edouard.

Quant aux primesd’ assurance-automobile, elles se sont accrues
de 2,6 %, surtout en raison des hausses de prix au Québec, en
Alberta et en Ontario.

Enfin, le prix des |égumes frais a chuté de 13,8 % en ao(t, en
raison d’ une augmentation de I’ offre. Cette baisse s explique par
lasaison estivale et ladisponibilité des produits locaux. Ces prix
sont toutefois demeurés de 5,7 % supérieurs a ceux d' aolt 2001.

Le numéro d aolt 2002 de L’ I ndice des prix ala consommation
(Internet : 62-001-XIB, 8 $/ 77 $; papier : 62-001-XPB, 11 $/103 $)
est en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec
Louise Chainé au (613) 951-9606 ou composez sans frais le
1 866 230-2248, Division des prix. (Voir aussi les « Tendances
actuelles» ala page 6.)

Les investisseurs étrangers vendent leurs actions canadiennes

Les investisseurs étrangers ont vendu des actions canadiennes pour 3,7 milliards de dollars en juillet, effagant la presque totalité du
placement de 4,0 milliards de dollars effectué en juin. Lamajeure partie de ce désinvestissement aétélefait d investisseursaméricains,
comme dans|e casdu placement observé en juin. Lesinvesti sseurs européens ont peu acheté au cours de ces deux mois, leurs placements
ayant totalisé¢ 0,9 milliard de dollars.

Ledésinvestissement dejuillet s’ est répercuté sur le cours des actions nord-américaines. Ainsi, le cours des actions canadiennes a
affiché une deuxieéme forte baisse d' affilée, ayant chuté de 7,6 % en juillet, aprés avoir reculé de 6,7 % en juin. Le cours des actions
américaines a suivi une tendance similaire, ayant baissé de 7,9 % en juillet et de 7,2 % en juin.

Le numéro de juillet 2002 des Opérations internationales du Canada en valeurs mobilieres (Internet : 67-002-XIB, 14 $/ 132 $;
papier : 67-002-XPB, 18 $ / 176 $) paraitra sous peu. Pour plus de renseignements, communiquez avec Robert Théberge (613)
951-1860 (courriel : thebrob@statcan.ca), Division de la balance des paiements.
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Les secteurs des meubles et
de I'habillement fo_nt reculer
les ventes au détalil

présavoir augmentéde 1,9 % en juin, les ventes au détail
A ont baisséde 0,3 % enjuillet, sefixant 225,6 milliardsde

dollars. Celles-ci ont peu progressé depuis janvier, apres
avoir affichéd importantes hausses pendant quatre mois d’ affil ée.
Toutefois, les ventes au détail dejanvier ajuillet ont été de 6,1 %
supérieures a celles de laméme période en 2001.

Lafaiblessedesventesau détail dejuillet aété concentrée dans
les secteurs de |I” habillement, du meuble et des marchandises
diverses. De moinsfortes bai ssesont été observées dansles secteurs
des « autres » magasins de détail et des pharmacies. Les ventes
ont progressé dansles secteursdel’ alimentation et del’ automobile.

Durant les quatre mois qui ont suivi les événements du
11 septembre, lesventesau détail ont évoluétresdifféremment au
Canada et aux Etats-Unis. Les deux pays ont affiché des baisses
semblables en septembre 2001, soit 1,6 % au Canada et 1,7 % au
Etats-Unis. En octobre, les ventes au détail ont grimpé de 7,4 %
aux Etats-Unis, tandis qu’ elles ont modérément augmenté (+2,1 %)
au Canada. Depuis octobre, les ventes au Canada ont continué
d’ augmenter jusqu’ en janvier 2002, avant de ralentir par la suite.
Aux Etats-Unis, par contre, elles ont atteint un record et ont
généralement faibli ensuite.

Laperformance desventesdanslesdeux paysaététressimilaire
depuis février 2002, sauf pour le recul de 0,3 % enregistré au
Canada et la hausse de 1,5 % affichée aux Etats-Unis en juillet.
(Lesservicesderestauration, les marchands de matériaux de cons-
truction et les détaillants hors magasins ont été exclus du total des
ventes au détail des Etats-Unis a des fins de comparaison plus
directe entre ce pays et le Canada.)

L es magasins de vétements ont enregistré une baisse de 3,3 %
en juillet apres avoir affiché un bond de 6,1 % en juin. Tous les
types de magasin du secteur de I’ habillement ont vu leurs ventes

Commerce de détail, juillet 2002
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 25608 -0,3 6,5
Terre-Neuve-et-Labrador 424 1,7 0,0
fle-du-Prince-Edouard 109 3,8 0,4
Nouvelle-Ecosse 758 0,0 4,0
Nouveau-Brunswick 613 0,3 6,0
Québec 5883 -0,1 7,4
Ontario 9609 0,1 6,2
Manitoba 893 0,0 6,9
Saskatchewan 762 0,9 9,4
Alberta 3119 -1,3 7,8
Colombie-Britannique 3345 -1,7 52
Yukon 34 1,9 14,7
Territoires du Nord-Ouest 42 4,3 19,3
Nunavut 17 -0,4 3,2

Les ventes au détail au Canada et aux Etats-Unis
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110

105 |

100 | A/\’\
/v VA S

95 ||

go [N T N T TR TN N N TN TN TN TN TN TN N NN N Y TN TN TN TN TN TN TN TN TN TN N N T NN AN AN 1
A J J J J
1999 2000 2001 2002

Canada Etats-Unis

reculer; celles-ci stagnent depuis janvier. Quant aux ventes de
meubles, ellesont fléchi pour le deuxieme mois consécutif (-1,6 %).

Les consommateurs ont réduit leurs dépenses de 1,1 % dans
les magasins de marchandises diverses, faisant suite a une hausse
de 3,9 % observée en juin. Lerecul le plus marqué (-3,3 %) a été
enregistré dansles « autres » magasins de marchandises diverses,
recul qui a annulé la majeure partie de la progression de 3,7 %
affichéeenjuin.

Lesventesdesmagasinsd’ alimentation se sont accruesde 0,5 %
enjuillet, apresavoir progressé de 0,9 % en juin. Avec cing hausses
enregistréesau coursdessix derniersmois, le secteur del’ alimen-
tation a poursuivi la croissance amorcée au printemps 2000.

Les ventes du secteur automobile ont |égérement progressé
(+0,2 %), alasuited’ une haussede 1,7 % enregistréeenjuin. Les
ventes des stations-service (+3,4 %) ont contribuéleplusalacrois-
sance de juillet. La hausse des ventes des stations-service tient a
une magjoration de 2,8 % du prix del’ essence alapompe. Lapro-
gression de ces ventes a été partiellement annul ée par un recul de
0,8 % des ventes de véhicules automobiles et récréatifs.

Le commerce de détail a progressé al’ Tle-du-Prince-Edouard,
a Terre-Neuve-et-Labrador, en Saskatchewan et au Nouveau-
Brunswick, maisn’ aguére varié en Nouvelle-Ecosse, au Québec,
en Ontario et au Manitoba

Par contre, la Colombie-Britannique et I’ Alberta ont affiché
une baisse. Dans ces deux provinces, le recul enregistré en juillet
amisfinaune série detrois hausses mensuelles consécutives. Les
ventes au détail sont généralement en hausse en Colombie-
Britannique et en Alberta depuis le printemps 1999.

Le numéro de juillet 2002 de Commerce de détail (Internet :
63-005-XIB, 16 $/ 155 $) vient de paraitre. Pour plus de rensei-
gnements généraux, communiquez avec Pierre Degardinsau (613)
951-9682 (courriel : pierre.degardins@statcan.ca), Division de
la statistique du commer ce.

Statistique Canada—INFOMAT, n° 11-002 au catalogue

L e 27 septembre 2002



Les immigrants en meilleure
santé avant d’arriver au Canada

on |’ Enquéte sur lasanté dansles collectivités canadiennes

ESCC) pour 2000-2001, 59,6 % desimmigrantsont déclaré

oir un probléme de santé chronique, contre 65,2 % des
personnes nées au Canada.

L' étudeaauss révéléquel’incidence desaffections chroniques
augmente selon ladurée derésidence au Canada. Par ailleurs, I’ état
de santé desimmigrants delongue durée est comparable acelui des
personnes nées au Canada. Ainsi, il semble que la situation des
immigrants et des non-immigrants converge au fil du temps pour
ce qui est des affections chroniques en général.

Leshommes ayant immigré récemment sont moins susceptibles
gue ceux nés au Canada de déclarer avoir une maladie cardiague.
Par contre, concernant le diabéte, I" hypertension et le cancer, ni
les immigrants, ni les immigrantes ne semblent bénéficier d’un
avantage d’ ensemble par rapport ala population de souche.

Par ailleurs, I’ étude a révélé que les comportements nuisibles
pour lasanté, commel’ usage du tabac, I’ obésité et laconsommeation
abusive d' alcool, ne sont pas les mémes chez les immigrants que
chez les Canadiens de souche et qu'ils varient selon la durée de
résidence desimmigrants au pays.

Cependant, lesimmigrants de premi ére génération ne modifient
pas forcément leurs habitudes de vie au point de ressembler, tt
ou tard, aux autres Canadiens. En outre, ces disparités de compor-
tement ne donnent qu’ une explication peu satisfaisante des diffé-
rences en matiere d affections chroniques entre immigrants et
non-immigrants.

Parmi d’ autres explications possiblesfigure celle selon laquelle
les nouveaux immigrants sont en meilleure santé aleur arrivée au
Canada que ceux qui les ont précédés, ou encore les immigrants

5

lesmieux portantsfinissent par quitter e Canada, tandis que ceux
qui le sont moinsy restent.

D’apres I'ESCC de 2000-2001, 7,9 % des Canadiens de 15 a
75 ans ont dit avoir vécu au moins une période de dépression
majeure dansles 12 mois précédant I’ enquéte. On arelevé un taux
de 8,3 % dans la population née au Canada et un taux significa-
tivement plusfaible de 6,2 % chez lesimmigrants.

Parallélement, 2,1 % des Canadiens, 2,5 % delapopulation de
souche et seulement 0,5 % des immigrants ont déclaré avoir une
dépendance al’acool.

Les immigrants asiatiques affichent le plus faible taux de
dépression, et ceux d’ Afriqueont le plusfaible taux de dépendance
al’acool. Ces deux tendances sont liées, puisgue les nouveaux
immigrantsarrivent généralement d' Afrique et d’ Asie, tandisque
lamajorité despersonnes qui ont immigréil y aplusd’ une décennie
venaient d’ Europe. Lesimmigrants delongue date et | es personnes
nées au Canada présentent un taux de dépression comparable.

Tous les immigrants, sauf ceux qui vivent au pays depuis au
moins 30 ans, affichent un taux de dépendance a I’acool plus
faiblequecelui delapopulation née au Canada. Par ailleurs, I’ étude
amontré que les barriéres linguistiques des immigrants, leur taux
de chémage plus élevé et leur faible sentiment d’ appartenance
socialen’ont paspermisderéduirel’ écart sur le plan deladépres-
sion et de ladépendance al’acool.

Les étudesintitul ées Etat de santé et comportementsinfluant sur
lasantédesimmigrants (82-003-S F) et Santé mentale desimmi-
grantsau Canada (82-003-S F) sont gratuitement accessiblesdans
le site de Satistique Canada (www.statcan.ca). Pour en savoir
plus, communiquez avec Claudio E. Perez au (613) 951-1733
(courriel : perecla@statcan.ca) ou avec Jennifer Ali au (613)
951-4798, (courriel : jennifer.ali@statcan.ca), Division de la
statistique de la santé.
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L’emploi et le revenu en perspective

I

Le numéro de I’automne 2002 de L’emploi et le revenu en perspective comporte six articles.
L article intitulé « Précarité financiére des familles » montre que les familles a faible revenu
N’ ayant que peu ou pas de richesses financi eres sont plus vulnérables que les autresfamilles aux
interruptions du revenu ou aux dépenses imprévues. Les autres articles présentent un portrait
des personnes qui ont du mal apayer leursfactures atemps; étudient lasituation du logement en
2000; comparent laparticipation desimmigrants et desminoritésvisiblesaun régimede pension
agrééet celle desautres Canadi ens; abordent laquestion delaprotection destravaill eurs syndiqués
et non syndiqués en matiere de régimes de pension et d’ assurance, et examinent les différentes
notions liées au travail dansla nouvelle économie.

Le numéro de I’ automne 2002 de L’ emploi et le revenu en perspective (papier : 75-001-XPF,
18 $/58 $) est en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Henry Pold au (613)
951-4608 (courriel : henry.pold@statcan.ca), Division de |’ analyse des enquétes auprés des
meénages et sur le travail.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensuelle en %
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L’activité économigue globale a augmenté de 0,1 % en juin, soit
la méme croissance qu’en mai.

Indice composite
Variation mensuelle en %
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L'indicateur avancé s’est accru de 0,2 % en juillet. La
progression de l'Indice serait restée équivalente a celle de juin
sila bourse n'avait pas encore plongé.

Indice des prix ala consommation
Variation annuelle en %

IPC d’ensemble

IPC sans les aliments et I'énergie
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En aodt, les prix a la consommation de biens et de services
étaient supérieurs de 2,6 % a ceux d'ily a un an. Sans les
aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 3,0 %.
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En aodt, le taux de chdmage a baissé de 0,1 point de
pourcentage pour s’établir a 7,5 %.

Fabrication
Milliards de dollars
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Les livraisons des fabricants ont progressé de 1,0 % en juillet
pour atteindre 43,6 miliards de dollars. Les carnets de
commandes ont baissé de 0,9 % pour se fixer a 46,6 milliards
de dollars.

Commerce des marchandises
Milliards de dollars
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En juillet, les exportations ont grimpé de 3,4 % pour se fixer a
34,9 milliards de dollars. Les importations ont augmenté de
0,2 % pour se fixer a 30,0 miliards de dollars.

Note :

Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'Indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1997)* juin 967,4 0,1 % 29 %
Indice composite (1992 = 100) ao(t* 178,4 0,2 % 7,3 %
Bénéfices d exploitation des sociétés (milliards de dollars) 22 trim. de 2002 38,8 10,7 % -0,2 %
Taux d utilisation de la capacité industrielle (%)? 22 trim. de 2002 83,2 137 0,1t
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) juillet* 25,6 -0,3 % 6,5 %
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d’ unités) juillet 139,4 -1.9% 54 %
Ventes en gros (milliards de dollars) juillet* 34,7 0,7 % 49 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) ao(t 15,5 0,4 % 2,7 %
Taux de chdmage (%) ao(t 75 01t 0,2t
Taux d activité (%) ao(t 67,0 02t 1,11
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) juillet* 677,97 0,3 % 1,8 %
Indice de I’ offre d’emploi (1996 = 100) aolt 126,9 -1,1% -11.9%
Prestataires ordinaires d’ assurance-emploi (en milliers) juillet* 573,2 39 % 38 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) juillet 34,9 34 % 25 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) juillet 30,0 0,2 % 1,1 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) juillet 4,9 1,1 0,5
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) juillet 43,6 1,0 % 2,3 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) juillet 43,2 -0,5 % 0,9 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) juillet 46,6 -0,9 % -5,5 %
Ratio des stocks aux livraisons juillet 1,42 -0,01 -0,09
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) aolt* 120,1 0,4 % 2,6 %
Indice des prix des produits industriels (1997 = 100) juillet 106,9 0,2 % -0,3%
Indice des prix des matieres brutes (1997 = 100) juillet 114,7 2,6 % 0,3 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) juillet 110,5 0,2 % 4,0 %

Note: Tousles chiffres sont désaisonnalisés & I’ exception des indices de prix.
* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

évaluation aux prix de base.

qui remplace la Classification type des industries de 1980.

1. 1997 remplace 1992 comme année de base pour | estimation du produit intérieur brut par industrie. En outre, I’ évaluation au co(t des facteurs a été remplacée par une

2. Lecalcul du taux d' utilisation de la capacité de production est maintenant basé sur le Systeéme de classification desindustries de I’ Amérique du Nord (SCIAN) de 1997,

Infomat

Revue hebdomadaire

Publié par la Sous-section deladiffusion officielle, Division descommunications,
Statistique Canada, immeuble R.-H.-Coats, 10¢ étage, Ottawa (Ontario),
K1A 0T6.

Prix au numéro : versionimprimée, 4 $; version sur Internet, 3 $. Abonnement
annuel : version imprimée, 145 $; version sur Internet, 109 $. Les prix sont
exprimés en dollars canadiens et n’incluent pas |les taxes de vente. Desfraisde
livraison supplémentaires s appliquent aux envois al’ extérieur du Canada.

Abonnements : Envoyez un mandat postal ou un chéque al’ ordre du Receveur
général du Canada, Statistique Canada, Gestion de lacirculation, 120, avenue
Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A 0T6, ou commandez par téléphone : au
Canada et a |’ extérieur du Canada, composez le (613) 951-7277 ou le
1800 700-1033. Il est également possible d’ envoyer un courriel al’ adresse
order@statcan.ca.

Ladiffusion (officielle) de toute information statistique produite par Statistique Canada
sefait d' abord dans Le Quotidien (www.statcan.ca), qui est disponible dés 8 h 30. Le
Quotidien présentelesfaits saillants de nouvel les diffusions de données, deméme queles
sources, lesliens et le nom de personnes-ressources avec qui communiguer pour obtenir
deI’information supplémentaire. || comprend également les calendriers des principauix
communiquésavenir et annonce lesnouveaux produits et services de Statistique Canada.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada.
© Ministre de !’ Industrie, 2002. Tous draits réservés. Il est interdit de reproduire ou de
transmettre le contenu de la présente publication, sous quelque forme ou par quelque
moyen que ce soit, enregistrement sur support magnétique, reproduction électronique,
mécanique, photographique, ou autre, ou de I’emmagasiner dans un systéme de recou-
vrement, sans |’ autorisation écrite préalable des Services de concession des droits de
licence, Division du marketing, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), Canada, K1A OT6.

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences minimales de
I« American National Standard for Information Sciences— Permanence of Paper for
Printed Library Materials », ANS| Z39.48 — 1984.
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Produits diffusés du 19 au 25 septembre 2002
DOMAINE / Titre du produit Période Numéro au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement)

AGRICULTURE
Documents de travail sur I’ agriculture et le milieu rural : rendement du secteur

du commerce de détail des aliments dans la chaine agroalimentaire 1990 41998 21-601-M1F2002056 gratuit
ANALYSE DES ENQUETES AUPRES DES MENAGES ET SUR

LE TRAVAIL
L’emploi et le revenu en perspective automne 2002 75-001-XPF 18/58
ANALYSE ECONOMIQUE DE CONJONCTURE
L’ Observateur économique canadien septembre 2002 11-010-XPB 23/227
CENTRE CANADIEN DE LA STATISTIQUE JURIDIQUE
Juristat, L homicide au Canada 2001 85-002-XIF 8/70
Juristat, L homicide au Canada 2001 85-002-X PF 10/93
COMMERCE INTERNATIONAL
Commerce international de marchandises du Canada juillet 2002 65-001-X1B 14/141
Commerce international de marchandises du Canada juillet 2002 65-001-XPB 19/188
Importations par marchandise juillet 2002 65-007-XMB 37/361
Importations par marchandise juillet 2002 65-007-XPB 78/773
CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE

DE L’EDUCATION
Voyages internationauix, renseignements préliminaires juillet 2002 66-001-PIF 6/55
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Bulletin trimestriel, disponibilité et écoulement d’ énergie au Canada, 32 trim. 2001 57-003-XPB 43/141
Enquéte mensuelle sur les industries manufacturieres juillet 2002 31-001-X1B 15/147
Laine minérale y compris lesisolants en fibre de verre aolt 2002 44-004-X1B 5147
Papier-toiture asphalté aolt 2002 45-001-X1B 5147
Production et disposition des produits du tabac aolt 2002 32-022-X1B 5/ 47
Statistiques de bois a péte et de déchets de bois juillet 2002 25-001-X1B 6/55
GEOGRAPHIE
Fichier numérique des limites des Tlots 2001 92F0177XCF prix variés
METHODES D’ENQUETES SOCIALES
Le cadre d' assurance de la qualité de Statistique Canada 2002 12-586-XI1F gratuit
PRIX
Indice des prix ala consommation ao(t 2002 62-001-X1B 8/ 77
Indice des prix ala consommation ao(t 2002 62-001-XPB 11/ 103
STATISTIQUE DU COMMERCE
Commerce de détail juillet 2002 63-005-X1B 16 /155
Commerce de gros juillet 2002 63-008-X1B 14/140
STATISTIQUE DU REVENU
Estimations trimestrielles relatives aux caisses de retraite en fiducie 1¥ trim. 2002 74-001-X1B 14/47
Estimations trimestrielles relatives aux caisses de retraite en fiducie 1¥ trim. 2002 74-001-XPB 19/62
STATISTIQUES SUR LA SANTE
Etat de santé et comportements influant sur |la santé des immigrants 2000-2001 82-003-SIF gratuit
Santé mentale des immigrants au Canada 2000-2001 82-003-SIF gratuit
TRANSPORTS
Statistique des affrétements aériens 2000 51-207-XIB 31
Statistiques relatives aux mouvements d’ aéronefs juillet 2002 51F0001PIF gratuit
Les numéros au catalogue se terminant par -X1B ou -X|F représentent |a version électronique sur Internet; -XMB ou -XMF, la version microfiche; -XPB ou -XPF,
laversion imprimée; -XDB, la version électronique sur disquette; et -XCB, celle sur CD-ROM. (La lettre B indique que le produit est bilingue et la lettre F signifie
que le produit est en frangais.)
Note: Lesprix des produits sont exprimés en dollars canadiens et n’incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison s appliquent aux envois al’ extérieur

du Canada.
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Calendrier des principaux communiqués : octobre 2002

Commerce de gros, aolt 2002

Recensement de 2001 : état
matrimonial, unionslibres,
familles et ménages

Indice des prix a la consom-
mation, septembre 2002

Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi
1 2 3 4
Financement des petites et Indicedel’ offred’emploi, Consommation modér ée Production des principales
moyennes entr eprises, 2000 septembre 2002 d’alcool et maladies grandescultures,
cardiaques, automne 2002 septembre 2002
7 8 9 10 11
Permis de bétir, aolt 2002 Indice des prix deslogements | Enquéte sur la population
neufs, aolt 2002 active, septembre 2002
14 15 | Ventesdevéhiculesauto- | 16 17 18
mobiles neufs, aolt 2002 ) . ) )
Investissement dansla Enquéte mensuelle sur les Commerce inter national
L’évolution dela stabilité construction non résidentielle, | industriesmanufacturieres, | de marchandises du Canada,
d’emploi au Canada : 3¢ trim. de 2002 ao(t 2002 ao(t 2002
tendances et comparaisons
avec lesrésultats américains, Voyages entre le Canada et
1976 42001 les autres pays, ao(t 2002
21 22 23 24 25

Opérationsinter nationales
du Canada en valeurs
mobiliéres, ao(t 2002

Emploi, rémunération et
heures detravail, ao(t 2002

Indicesdes prix des produits
industriels et des matiéres
brutes, septembre 2002

Assurance-emploi, ao(t 2002

Revenu familial*, 2000

Commerce de détail,
ao(t 2002 Indice composite,
septembre 2002
28 29 30 31

Produit intérieur brut par
industrie, aolt 2002

Note : Les dates de diffusion des communiqués principaux sont fixes, sauf celles des communiqués suivis d’'un astérisque, qui peuvent varier. Un calendrier plus détaillé
des communiqués diffusés a date fixe est disponible pour I'année entiére sur le site de Statistique Canada a l'adresse www.statcan.ca.

Pour commander les produits et services

Pour commander Infomat ou I’'un ou I’ autre des produits précités :
Ayezenmain ® Titre ® Numéro au catalogue ® Numéro de volume ® Numéro del’édition ® Numéro de carte VISA ou MasterCard.

Au Canada et al’ extérieur du Canada, composez :
Pour envoyer votre commande par télécopieur :
Courrier électronique :

(613) 951-7277 ou 1 800 267-6677
(613) 951-1584 ou 1 877 287-4369

order @statcan.ca

Pour commander sur Internet : Allez sur le site de Statistique Canada a |’ adresse www.statcan.ca sous la rubrique « Nos produits et services ».
Pour commander par la poste, écrivez a : Gestion de la circulation, Statistique Canada, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A OT6.
Vedillez inclure un chéque ou un mandat-poste al’ ordre du Receveur général du Canada/ Publications.

L es centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.
Pour trouver le centre le plus prés, consultez les pages bleues de I’ annuaire tél éphonique sous « Statistique Canada ».
Lesagentslibrairesagrééset autreslibrairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
Changement d’adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez |’ un des numéros ci-dessus.

Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a |’ adr esse www.statcan.ca. La base de données CANSIM est accessible sous |a rubrique « Nos produits
et services ». |1 est également possible de consulter divers tableaux sous la rubrique « Le Canada en statistiques ».
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