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& Les ventes de véhicules automobiles
neufs remontent

Aprés deux mois de repli, les ventes de véhicules
automobiles neufs ont remonté en ao(it, progressant de
4,1 % et effagant ainsi le recul survenu en juin et en
juillet. Les ventes de véhicules neufs se sont élevées a
145 748 unités, revenant aun niveau qui n'a été
dépassé qu’ en décembre 2001 et janvier 2002.

La construction non résidentielle
a un niveau record

L’investissement dans la construction non résidentielle
aatteint un record au troisiéme trimestre, les dépenses
des secteurs alafois privé et public ayant augmenté.
Dans |’ ensemble, les entreprises et |es administrations
publiques ont dépensé prés de 6,7 milliards de dollars
au troisieme trimestre, en hausse de 3,5 % par rapport
au deuxiéme.

Les consommateurs magasinent
plus par Internet

Environ 2,2 millions de ménages ont fait des achats
par Internet pour une valeur de prés de 2 milliards
dedollars en 2001, selon |’ Enquéte sur |’ utilisation
d'Internet par les ménages. Ces ménages ont passé
13,4 millions de commandes en ligne a partir de
divers endroits.

L'emploi progresse grace
au travail a temps partiel

"emploi aaugmenté de 41 000 en septembre, et cette crois-

sance, survenue principalement en Ontario, était entierement

concentrée dans le travail a temps partiel. Cependant, le
taux de chdmage s est accru de 0,2 point de pourcentage pour
atteindre 7,7 %, en raison de |’augmentation du nombre de
personnes alarecherche de travail.

L’ emploi s est accru de 2,8 % depuisle début del’ année, lacrois-
sance ayant totalisé 427 000 postes. Au cours de ces neuf mois,
I’emploi a temps plein a progressé de 2,1 % et I’emploi a temps
partiel, de 6,2 %.

Malgrélapertede 17 000 empl oisen septembre, le secteur manu-
facturier demeure trés important quant a la croissance en 2002, le
nombre d’emploisy ayant augmenté de 132 000. Ce dynamisme,
observé cette année au Canada, differe de la situation prévalant
aux Etats-Unis, ol le secteur manufacturier a accusé un recul de
2,4 % del’emploi au cours des neuf premiers mois de 2002.

(suite ala page 2)

Emploi
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L’ emploi progresse... (suitedela page 1)

Lenombre d emplois s est accru de 30 000 dans | e secteur du
transport et de I’ entreposage, et de 20 000 dans les soins de santé
et |"assistance sociale. La croissance dans ce dernier secteur a
contrebalancé le repli observé en ao(t; I’emploi dans ce secteur
d activité acr(i de 4,2 % depuis le début de I’ année.

Dans les services professionnels, scientifiques et techniques,
le nombre d’ emploisaaugmenté de 16 000. Celaportelesgainsa
4,4 % depuis le début de I'année, cette croissance étant princi-
palement survenue au Québec et en Colombie-Britannique.

Chez lesfemmes adultes, |le dynamismedel’ emploi s est pour-
suivi en septembre, une hausse de 42 000 postes ayant été enre-
gistrée, laplupart atempsplein. Au cours des neuf premiers mois
de 2002, le nombre d’emplois s est accru de 3,0 %. Pour les
hommes adultes, I’ emploi aaugmentéde 2,5 % depuisle début de
I’année, soit un total de 173 000, dont 143 000 emplois a temps
plein.

Pres delamoitié de laprogression totale deI’emploi aeu lieu
dans le travail indépendant et s'est concentrée en Ontario. Le
nombre detravailleursindépendants s’ est redressé depuismars, la
croissance observée depuisle début del’ année se chiffrant 24,0 %,
apres une période de deux ans de pertes soutenues.

En septembre, le nombre d’emplois a progressé de 32 000 en
Ontario, aprésavoir augmenté de 44 000 en ao(t. Cette hausse est
nettement supérieure alacroissance mensuelle moyenne de 10 000
emploisenregistréedejanvier ajuillet. Quant au taux de chémage,
il alégerement augmenté (+0,1 point) pour se fixer a7,3 %, en
raison d' une activité accrue sur le marché du travail.

Au Québec, e nombre d emplois s est accru de 9 000, apres
avoir reculé de 21 000 au cours dejuillet et aolit. Globa ement, le
Québec affiche une progression de 3,3 % depuis le début de
I’année, gréce alaforte croissance enregistrée au premier semestre.
L etaux de chdmagey alégerement recul é (-0,1 point) pour passer
a8,4 %.

Lenombred emploiss est accru de’5 000 au Nouveau-Brunswick,
et cette augmentation s est répartie dans plusieurs secteurs. Cela
porte les hausses depuis|e début del’annéea 11 000 (+3,4 %). Le
taux de chdmage delaprovince afléchi de 0,3 point pour s établir
a10,2 %.

Enquéte sur la population active, septembre 2002
Données désaisonnalisées!

Population Emploi
active

Chdmage

Milliers Variation Milliers Variation Milliers  Taux

men- men- (%)

suelle suelle

en % en %
Canada 16 805,7 0,4 15516,7 0,3 12890 7,7
Terre-Neuve-et-Labrador 257,1 -0,1 213,7 -15 43,3 16,8
Tle-du-Prince-Edouard 775 0,8 68,3 1,3 93 12,0
Nouvelle-Ecosse 476,0 -0,1 429,6 0,0 46,4 9,7
Nouveau-Brunswick 388,1 1,3 348,4 1,6 39,7 10,2
Québec 39317 0,1 36025 0,2 3292 84
Ontario 6 602,9 0,7 61192 0,5 4837 7,3
Manitoba 597,1 0,2 568,3 0,4 288 48
Saskatchewan 515,7 1,3 487,4 1,2 283 55
Alberta 17795 0,0 1676,7 -0,8 102,8 5,8
Colombie-Britannique 2180,0 0,4 20025 0,1 1775 81

1. Les données s’appliquent aux hommes et aux femmes 4gés de 15 ans et plus.

L’emploi aaussi progressé en Saskatchewan, ce qui porte les
gains des neuf premiers mois de I’année a 21 000. Cependant,
malgrél’ augmentation du nombre de personnes occupant un emploi,
letaux de chdmage s est accru de 0,1 point pour sefixer a5,5 % a
lasuite del’intensification de I’ activité sur le marché du travail.

En Alberta, I'emploi achutéde 13 000, |es pertes étant réparties
dans plusieurs secteurs d’activité. Et le taux de chdmage a
augmenté de 0,7 point pour atteindre 5,8 %.

L’ emploi afléchi de3 000 aTerre-Neuve-et-L abrador, enraison
surtout du repli survenu dans le secteur des services. Quant au
taux de chdmage, il acri de 1,1 point pour s établir 2 16,8 %.

Information population active pour la semaine se terminant le
21 septembre (Internet : 71-001-XIF, 8 $/ 78 $) est maintenant
en vente. Pour des renseignements généraux, communiquez avec
les Services a la clientéle au (613) 951-4090 ou composez sans
fraisle 1866 873-8788 (courriel : travail @statcan.ca). Pour des
guestions analytiques, communiquez avec Martin Tabi au (613)
951-5269 ou avec Vincent Ferrao au (613) 951-4750, Division de
la statistique du travail. (Voir aussi les « Tendances actuelles » a
la page 6.)

A I'approche de la retraite

suivant la cessation de leur emploi.

commencé un nouvel emploi atemps plein.

D’ apres une nouvel le étude, basée sur lesdonnées de |’ Enquéte sur ladynamique du travail et du revenu, prés de deux travailleurs 8gés
sur cing dont I’emploi de carriére a pris fin entre 1993 et 1997 ont commencé un nouvel emploi au cours de la période de deux ans

Dans le groupe d' &ge plus jeune (50 a 54 ans), 58 % de ceux ayant quitté un emploi de carriére atemps plein ont recommenceé a
travailler atemps plein en |’ espace de deux ans. 1 est possible que ces changements aient fait partie de leur cheminement de carriére.
Toutefois, 26 % des travailleurs n’ avaient toujours pas de nouvel emploi deux ans apres avoir cessé de travailler.

Moins d'un tiers des personnes agées de 55 a 59 ans ont quitté un emploi de carriére pour commencer un autre emploi a temps
plein. Parmi les répondants de ce groupe d’ &ge, 54 % n’ ont pas travaillé de nouveau au cours des deux années suivantes, ce qui porte
acroire que ces travailleurs pourraient étre passés a une retraite anticipée.

Pres de 60 % des femmes se sont retrouvées sans emploi, contre pres de la moitié des hommes. Plus du tiers des hommes ont

L’ article intitulé « A I’approche de la retraite » figure dans le numéro en ligne de septembre 2002 de L’emploi et le revenu en
per spective (Internet : 75-001-XIF, 5$/ 48 $). Pour plus de renseignements, communiquez avec Sophie Lefebvre au (613) 951-5870
(courriel : sophie.lefebvre@statcan.ca), Division del’ analyse des enquétes aupres des ménages et sur le travail.
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Les ventes de véhicules
automobiles neufs remontent

es ventes de véhicules automobiles neufs ont remonté en

L ao(t, progressant de4,1 % et effacant ainsi lerecul survenu

enjuin et enjuillet. Ces ventes se sont élevées a 145 748

unités, revenant a un niveau qui N’ a été dépasse qu’ en décembre
2001 et en janvier 2002.

Leplusrécent record atteint au chapitre desventes de véhicules
automoabiles neufs a été enregistré en décembre 2001. Depuislors,
les ventes mensuelles moyennes s établissent a 143 437 unités.
Lesventes ont ainsi maintenu un rythme record de janvier a ao(it
2002, ce rythme étant de 10,0 % supérieur acelui observé au cours
de laméme période en 2001.

En ao(t, les ventes de liquidation des stocks de fin d’année
ainsi que d autres promotions offertes par les concessionnaires
ont propulsé les ventes de camions, qui se sont élevées a 66 705
véhicules, en hausse de 4,8 %. Les ventes avaient chuté de 2,5 %
enjuin et de2,8 % enjuillet. Les ventes de camions neufs se sont
stabilisées ces derniers mois, aprés une période d accélération
générale amorcée al’ été 2001. Elles ont été stablesau coursdela
premiére partie de 2001, apres avoir affiché une série de replisa
I" automne 2000.

Les constructeurs d’ automobiles ont déclaré que les conces-
sionnairesavaient vendu 79 043 voitures neuves en ao(t, soit 3,6 %
deplusqu’enjuillet. Lemaintien desincitatifsainsi quelesventes
de liquidation des modéles 2002 ont accru les ventes de voitures
de construction nord-américaine de 7,3 %. Par contre, les ventes
de voitures particuliéres construites outre-mer ont fléchi de 4,5 %.

En ao(it, les ventes de véhicules automobiles neufs ont progressé
danslaplupart desprovinces. LeManitobaet |e Nouveau-Brunswick
venaient en téte, ayant chacun enregistré une augmentation de plus
de 10 %. Laprogression qu’ aconnuele Manitobaaporté sesventes
a de nouveaux sommets, tandis que celle affichée au Nouveau-
Brunswick apermisderecouvrer |es pertes accusées au cours des
quatre mois précédents.

Aussi bien Terre-Neuve-et-L abrador quel’ Ontario ont affiché
une progression de 7,5 % en ao(t. La croissance des ventes en

Ventes de véhicules automobiles neufs
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Données désaisonnalisées

Ontario est survenue a la suite d’ une baisse de 5,0 % en juillet,
tandis que pour Terre-Neuve-et-Labrador, ¢’ était la troisiéme
hausse consécutive.

Les ventes ont chuté de 5,0 % dans la région formée de la
Colombie-Britannique et des territoires, et de 1,4 % en Saskat-
chewan. Quant aux autres provinces, elles ont vu leurs ventes
augmenter de 2,0 % a 3,6 %.

Lenuméro d’ aolt 2002 de Ventesde véhiculesautomobiles neufs
(Internet : 63-007-XIB, 13 $/ 124 $) vient de paraitre. Pour des
renseignements généraux, communiquez avec les Services a la
clientéle au (613) 951-3549 ou composez le 1 877 421-3067
(courriel : detaillantsinfo@statcan.ca). Pour des questions
analytiques, communiquez avec Michael Scrimau (613) 951-5668
(courriel : michael.scrim@statcan.ca), Division de la statistique
du commerce.

Enquéte sur les véhicules au Canada

les engins de chantier et le matériel d’ entretien des routes.

Lesvéhiculesfaisant partie delapopulation-cible de I’ Enquéte sur les véhicules au Canada ont parcouru 71,7 milliards de kilométres
au premier trimestre. De ces véhicules, ceux dont le poids était inférieur a4 500 kg (et qui N’ étaient pas utilisés comme autobus) ont
parcouru 65,6 milliards de kilométres, ou 91 % du total pour ce trimestre.

L’ enquéte mesure |’ activité de tous les véhiculesroutiers enregistrés au Canada, sauf certains véhiculestels que les motocyclettes,

Lenuméro du premier trimestre de 2002 de |’ Enquéte sur lesvéhiculesau Canada (53F0004XIF, gratuite) est accessibledanslesite
de Statistique Canada (www.statcan.ca) sous Nos produits et services, puis Publications gratuites et Transport et entreposage. Pour
plusderenseignements, composez sansfraisle 1 866 500-8400 (courriel : statistiquesdutransport@statcan.ca), Division destransports.
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La con_struction non résidentielle
a un niveau record

"investissement dans la construction non résidentielle a

atteint un record au troisieme trimestre, les dépenses des

secteurs a la fois privé et public ayant augmenté. Dans
I’ensemble, les entreprises et les administrations publiques ont
dépensé presde 6,7 milliards de dollars au troisiéme trimestre, en
hausse de 3,5 % par rapport au deuxieme.

Ainsi, le précédent record de 6,5 milliards de dollars atteint au
deuxieme trimestre a été fracassé. Une hausse importante del’in-
vestissement a été observée dans les trois composantes, commer-
cide, industrielle et ingtitutionnelle. Le secteur des entreprises a
représenté 71 % du total desinvestissements.

Les dépenses en construction de batiments institutionnels se
sont chiffréesa2,0 milliardsdedollars, en haussede 3,8 %. L'in-
vestissement en construction commerciale a atteint 3,4 milliards
dedollars, en haussede 2,2 %, et les dépenses en bétimentsindus-
trielsont augmentéde 6,7 %, passant ainsi a1,3 milliard dedollars.

A Iéchelle provinciale, laplusforte croissance en dollars aeu
lieu en Ontario, lesinvestissementss'y étant accrus de 8,2 % pour
atteindre 3,0 milliards de dollars. Par contre, |es investissements
en Alberta se sont chiffrés a 659 millions de dollars, en baisse de
10,7 %.

L’investissement non résidentiel s'est accru dans 21 des
28 régions métropolitaines de recensement. Toronto, Calgary et
Montréal ont connu lesreplisles plus marqués, tandisque Thunder
Bay abénéficié de la plusforte croissance. L es régions métropo-
litaines de recensement ont représenté 67 % du total des inves-
tissements en construction de batiments non résidentiels, soit une
proportion pratiquement identique a celle observée au deuxieme
trimestre.

Investissement en construction non résidentielle
Données désaisonnalisées

3¢ trimestre Du 2¢ trimestre

de 2002 au 3¢ trimestre
de 2002
En millions Variation en %

de dollars
Canada 6 688 35
Terre-Neuve-et-Labrador 49 -29,1
fle-du-Prince-Edouard 79 9,0
Nouvelle-Ecosse 94 11,7
Nouveau-Brunswick 140 0,6
Québec 1620 2,8
Ontario 2977 8,2
Manitoba 216 17,5
Saskatchewan 174 -5,4
Alberta 659 -10,7
Colombie-Britannique 632 3,1
Yukon 6 -13,0
Territoires du Nord-Ouest 26 -26,5
Nunavut 16 185,9

Construction de batiments non résidentiels

En milliards de dollars, données désaisonnalisées
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L’ investissement en construction de batimentsnon résidentiels
aatteint 19,6 milliardsdedollarsdejanvier aseptembre, soit 3,9 %
de plus que lors de la méme période en 2001.

L’investissement public en construction non résidentielle a
augmenté pour lesixiémetrimestrede suite. A cerythme, il devrait
dépasser le record annuel. De janvier a septembre, les adminis-
trations publiques ont dépensé 5,4 milliards de dollars en projets
de construction institutionnelle, soit 98 % du total des dépenses
enregistrées au cours de 2001. La progression des projets d’ hopi-
taux, de cliniques et de services de santé a été | e principal facteur
al’ origine de la croissance au troisieme trimestre.

L augmentation de!’ investissement dans|e secteur commercial
au troisiemetrimestreamisfin aune série de quatre bai ssestrimes-
trielles consécutives. Lahausse observée au troisieme trimestre a
surtout étélerésultat d’ une augmentation desinvestissements dans
les centres commerciaux et lesmagasins, qui était supérieureala
croissance du secteur de la construction d’immeubles & bureaux,
un secteur habituellement plus dynamique. Cette croissancerefléte
lavigueur de I’ économie canadienne au cours des derniers mois,
surtout dans le commerce de détail.

Si I’investissement en construction de bétimentsindustrielsn’a
enregistré que sapremiéere hausse apres deux bai ssestrimestrielles
consecutives, il s'est accru de 5,9 % de janvier a septembre par
rapport ala méme période en 2001.

La croissance des bénéfices des sociétés depuis le début de
2002 apu donner acelles-ci plusd’ autonomie quant aux décisions
d’investissement. De plus, selon I’ Enquéte dejuillet sur les pers-
pectivesdu monde des affaires, |e secteur manufacturier acontinué
demontrer des signes encourageants, ce qui pourrait avoir un effet
favorable sur les décisions d’ investi ssement.

Pour plusderenseignements, communiquez avec Valérie Gaudreault
au (613) 951-1165 (courriel : valerie.gaudreault@statcan.ca),
Division de I’ investissement et du stock de capital.
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Les consommateurs magasinent
plus par Internet

nviron 2,2 millions de ménages ont fait des achats par

E Internet pour une valeur de pres de 2 milliards de dollars

en 2001, selon I’ Enquéte sur I’ utilisation d’ Internet par les

ménages (EUIM). Ces ménages ont passé 13,4 millions de
commandes en ligne a partir de divers endroits.

En 2000, environ 1,5 million de ménages ont dépenseé pres de
1,1 milliard de dollars, et 9,1 millions de commandes ont été
passées a partir de la maison.

Il est impossible de faire des comparaisons directes avec les
données de 2000. Levolet « achatsen ligne » del’ EUIM de 2001
aété modifiédefagcon aobtenir desdonnées sur les achats effectués
en ligne par les ménages qui utilisaient régulierement Internet a
partir de divers endroits, et ce, uniquement pour les besoins du
ménage. Au cours des années précédentes, les données sur les
achats en ligne des ménages n’ ont été recueilliesque si ces achats
étaient effectués alamaison.

En 2001, environ 4 millions de ménages, soit prés du tiers des
meénages au pays, comptaient au moins un membre ayant utilisé
Internet pour éclairer sesdécisionsd’ achat, soit en faisant du leche-
vitrines, soit en passant des commandes en ligne.

Un peu plus de 57 % de ces ménages ont effectivement passé
une commande et, dans quatre cas sur cing, ont payé des articles
par Internet.

Selon les estimations de I’ enquéte, 7,2 millions de ménages,
ou environ 60 % del’ ensemble, ont utilisé Internet régulierement
adiverspointsd acces, soit alamaison, au travail, al’ école, dans
les bibliotheques publiques et a d’ autres endroits.

5

Quelque 1,7 million de ménages, ou 14 % du total, ont utilisé
Internet pour éclairer leurs décisionsd’ achat, sanstoutefois passer
de commandes ni effectuer d’ achats en ligne.

Par ailleurs, 784 000 ménages ont utilisé Internet pour la
premiérefois pour commander des produits en 2001, ce qui porte
a2,2 millionslenombretotal de ménages qui effectuent desachats
en ligne. Prés d’un ménage sur cing a passé une commande par
Internet apartir de divers endroits pour des besoins personnelsou
des besoins du ménage.

Les ménages qui ont commandé des produits ou des services
enligneen 2001 ont passé en moyenne 5,9 commandes apartir de
I’ensemble des points d’acces. La valeur moyenne de chague
commande était de 148 $. Environ 16 % des ménages faisant des
achatsen ligneont aussi utilisé Internet pour préparer desvoyages.
De méme, les ménages ont commandé des billets d’ admission au
concert, au ballet, a des manifestations sportives ou au cinéma.

Les ménages de la Colombie-Britannique sont ceux qui ont
dépensé le plus en moyenne par Internet en 2001, et les ménages
du Québec sont ceux qui ont dépensé le moins. Cela concorde
aveclefait quelaColombie-Britannique aenregistré |’ un destaux
d adoption les plus élevés quant a I’ utilisation d’Internet, et le
Queébec, I'un destaux les plusfaibles.

Les ménages de la Colombie-Britannique qui ont commandé
des produits en ligne, tous lieux confondus, ont déclaré des
dépenses annuelles moyennes de 1 394 $. La moyenne nationale
pour les ménages ayant commandé des produits était de 880 $. En
2001, lesménages de divers endroitsde |’ Ontario ont acheté pour
une valeur de 828 millions de dollars de biens et de services par
Internet, soit 42 % du total de 2 milliards de dollars.

Pour plus de renseignements, communiquez avec Claire Smard
au (613) 951-2183 (courrid : claire.simard@statcan.ca), Division
des sciences, del’innovation et de I’ infor mation électronique.

Indicateurs nationaux du tourisme

L es dépenses réelles des voyageurs canadiens et étrangers au Canada ont augmenté de 0,5 % au deuxieme trimestre par rapport au
premier. |l s agit de la deuxieme hausse trimestrielle consécutive, aprées le recul enregistré en 2001.

L es dépenses des résidents du Canada au deuxieme trimestre, en hausse de 1,9 % par rapport au premier, ont contribué alareprise
du secteur touristique. Celacorrespond ala hausse enregistrée dans |’ ensemble de I’ économie canadienne au cours des deux derniers
trimestres. Toutefois, laprogression du marchéintérieur a été atténuée en partie par une baisse des dépenses des visiteursinternationaux.

Apresuneforte augmentation au premier trimestre, les dépenses des visiteurs étrangers ont baissé de 2,9 % au deuxiéme trimestre.
Le nombre de visiteurs, surtout en provenance de I’ Europe et des pays autres que les Etats-Unis, a baissé de 6,4 % par rapport au
premier trimestre. Quant au nombre de visiteurs des Etats-Unis, il areculé de 3,1 %.

On peut consulter e numéro du deuxiéme trimestre de 2002 des | ndicateurs nationaux du tourisme (Internet : 13-009-XIB) dansle
site de Satistique Canada (www.statcan.ca). Pour plus de renseignements, communiquez avec Jacques Delisle au (613) 951-3796,
Division des comptes des revenus et dépenses.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut
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L’activité économique globale a augmenté de 0,4 % en juillet,
apres avoir progressé de 0,1 % en juin.

Indice composite
Variation mensuelle en %
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L'indicateur avancé s’est accru de 0,2 % en ao(t. Le secteur
manufacturier a continué de dominer au chapitre des
composantes en progression.

Indice des prix ala consommation
Variation annuelle en %

IPC d’ensemble

IPC sans les aliments et I'énergie
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En aodt, les prix a la consommation de biens et de services
étaient supérieurs de 2,6 % a ceux d'ily a un an. Sans les
aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 3,0 %.

Taux de ch6bmage
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En septembre, le taux de chdmage a augmenté de 0,2 point de
pourcentage pour s’établir a 7,7 %.

Fabrication
Milliards de dollars
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Les livraisons des fabricants ont progressé de 1,0 % en juillet
pour atteindre 43,6 miliards de dollars. Les carnets de
commandes ont baissé de 0,9 % pour se fixer a 46,6 milliards
de dollars.

Commerce des marchandises
Milliards de dollars
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Exportations
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En juillet, les exportations ont grimpé de 3,4 % pour se fixer a
34,9 milliards de dollars. Les importations ont augmenté de
0,2 % pour se fixer a 30,0 miliards de dollars.

Note :

Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'Indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1997)* juillet 977,9 0,4 % 34 %
Indice composite (1992 = 100) ao(t 178,4 0,2 % 7,3 %
Bénéfices d exploitation des sociétés (milliards de dollars) 22 trim. de 2002 38,8 10,7 % -0,2 %
Taux d utilisation de la capacité industrielle (%)? 22 trim. de 2002 83,2 137 0,1t
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) juillet 25,6 -0,3 % 6,5 %
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d’ unités) ao(t* 145,7 41 % 8,8 %
Ventes en gros (milliards de dollars) juillet 34,7 0,7 % 49 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) septembre* 15,5 0,3 % 29 %
Taux de chomage (%) septembre* 7,7 02Tt 05t
Taux d activité (%) septembre* 67,2 02t 14t
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) juillet 677,97 0,3 % 1,8 %
Indice de I’ offre d’emploi (1996 = 100) septembre 1242 -21% -10,4 %
Prestataires ordinaires d’ assurance-emploi (en milliers) juillet 573,2 39% 3.8 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) juillet 34,9 34 % 25 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) juillet 30,0 0,2 % 1,1 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) juillet 4,9 1,1 0,5
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) ao(t* 43,9 0,6 % 2,9 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) aolt* 443 3,0 % 50 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) aolt* 46,8 0,8 % -4,1 %
Ratio des stocks aux livraisons aoQt* 1,43 0,01 -0,08
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) aolt 120,1 0,4 % 2,6 %
Indice des prix des produits industriels (1997 = 100) ao(t 107,6 0,6 % 04 %
Indice des prix des matieres brutes (1997 = 100) aolt 115,8 1,1 % 1,5 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) ao(t 1110 0,5 % 42 %

Note: Tousles chiffres sont désaisonnalisés & I’ exception des indices de prix.
* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

évaluation aux prix de base.

qui remplace la Classification type des industries de 1980.

1. 1997 remplace 1992 comme année de base pour | estimation du produit intérieur brut par industrie. En outre, I’ évaluation au co(t des facteurs a été remplacée par une

2. Lecalcul du taux d' utilisation de la capacité de production est maintenant basé sur le Systeéme de classification desindustries de I’ Amérique du Nord (SCIAN) de 1997,
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