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& Les camions stimulent les ventes de

véhicules neufs

L es ventes de camions neufs ont été en grande partie a

I’ origine de la hausse de 1,9 % du nombre de véhicules
automobiles vendus en aot. Pour leur part, les ventes de
voitures se sont accrues pour un sixieme mois d’ affilée,
ayant de plus en plus la faveur des consommateurs.

Les consommateurs continuent de
dépenser dans les magasins de détail

L es dépenses des consommateurs ont augmenté de 6,4 %
dans les magasins de détail au deuxiéme trimestre de
2001 comparativement au méme trimestre de 2000. Les
carburants, huiles et additifs pour véhicul es automobiles
ainsi que les articles de santé et de soins personnels ont
enregistré les hausses les plus marquées.

Les dépenses touristiques enregistrent
leur plus faible croissance en prés de

cing ans

Au deuxiéme trimestre, |es dépenses touristiques au Canada
ont atteint 13,7 milliards de dollars, en hausse de 3,9 %
par rapport ala méme période en 2000. En fait, cette
hausse est la plus faible a se produire en prés de cing ans.

La croissance du secteur des services
ralentit pour un troisiéme trimestre
de suite

Le produit intérieur brut du secteur des services a augmenté
de 0,4 % en chiffres absolus au deuxiéme trimestre. 1

s agit du plus faible taux de croissance trimestriel enre-
gistré en cing ans et du troisiéme trimestre consécutif
pendant lequel |a croissance de la production a ralenti.

Les rendements des cultures diminuent
fortement

La sécheresse qui a frappé la plupart des régions du
Canada cet été a considérablement réduit les rendements
des cultures en 2001. Les producteurs de céréales, déja
aux prises avec une demande d’ exportation |é&hargique
et avec |’ affaissement des prix des produits, devront faire
face a une année de faible production.

Les camions stimulent les ventes
de véhicules neufs

es ventes de véhicules automabiles neufs ont augmenté de

L 1,9 % en aolt. Les concessionnaires ont vendu 135 829

véhicules, soit 2539 unitésde plusqu’ enjuillet. Le mouve-

ment alahausse des ventes de véhicul es automobiles neufsamorcé

au début de |’ année se poursuit, en partie grace aux différentsinci-

tatifs offerts par les constructeurs pour écouler les modéles de

I’année 2001. Le nombre de véhicules automobiles neufs vendus

en ao(t a été le plus élevé depuis septembre 2000, mois durant
lequel on aenregistré les plus fortes ventes cette année-la.

Les ventes de camions ont augmenté de 3,3 % en ao(t, ayant
contribué a plus des trois quarts de la progression des ventes de
véhicules automobiles neufs. 1l s'agit de la deuxiéme hausse en
importance cette année, ayant seulement été dépassée par lahausse
de 5,6 % observée en avril. En tout, 61 629 camions sont sortis de
chez les concessionnaires en ao(t, soit 1 979 véhicules de plus

Part de marché des voitures et des camions
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... Lescamions stimulent les ventes de véhicules neufs

qu’enjuillet, moisdurant lequel lesventesavaient reculéde 1,2 %.
Dans I’ensemble, les ventes de camions maintiennent un
mouvement ala hausse depuisle début de 2001.

De leur coté, les ventes de voitures particulieres neuves ont
progressé pour un sixieme mois d' affilée, en hausse de 0,8 % par
rapport a juillet. Un total de 74 200 voitures neuves ont trouveé
preneur en aoQt, ce qui représente le quatriéme niveau mensuel
des ventes le plus élevé des 10 derniéeres années. Les ventes de
voitures construites outre-mer ont progressé de 2,8 %, alors que
cellesde construction nord-américaine sont demeuréesinchangeées.

Lesvoitures particuliéres ont de plus en plus lapréférence des
consommateurs, aprés avoir perdu du terrain devant la popularité
des camions durant lamajeure partie des années 1990. En effet, il
sevendait deux fois plus de voitures que de camions en 1990, les
voitures constituant 67 % de I’ ensemble des ventes de véhicules
neufs, comparativement a 33 % pour les camions. Cet écart s’ est
réduit jusqu’'en 1998, année ou la proportion de voitures ne
représentait a peine plus que 52 % de I’ ensemble des ventes de
véhicules automobiles. Un revirement de tendance s est produit
par lasuite, I’ écart se creusant de plusen plusen faveur desvoitures.
Cette remontée de la popularité des voitures pourrait en partie

s expliquer par des considérations d’ ordre économique. Le prix
de I’ essence ayant commenceé a augmenter au début de 1999, les
acheteurs auraient des lors privilégié les véhicules économiques
en consommation de carburant.

Toutes les provinces ont enregistré une progression des ventes
de véhicules neufs en ao(it par rapport a juillet. Les plus fortes
hausses ont eu lieu a Terre-Neuve (+5,9 %) et en Saskatchewan
(+5,9 %). Dans les deux cas, I'augmentation est survenue a la
suite d'une baisse des ventes en juillet. Les ventes de véhicules
automabiles neufs dans ces deux provinces ont amorce un mouve-
ment ascendant au début de 2001. L’Tle-du-Prince-Edouard
(+4,8 %), le Québec (+4,6 %) et le Manitoba (+2,2 %) ont aussi
connu des progressions mensuelles supérieures a la moyenne
nationale.

Lenuméro d’ aolt 2001 de Ventes de véhiculesautomobiles neufs
(Internet : 63-007-XIB, 13$/124 $) vient de paraitre. Pour obtenir
des données ou des rensei gnements génér aux, Communi quez avec
les Services a la clientéle au (613) 951-3549 ou composez sans
frais le 1 877 421-3067 (courriel : detaillantsinfo@statcan.ca).
Pour desrenseignements anal ytiques, communiquezavec Clérance
Kimanyi au (613) 951-6363 (courrid : derancekimanyi @dtatcan.ca),
Division de la statistique du commerce.

Les consommateurs continuent
de dépenser dans les magasins
de détail

es consommateurs ont dépensé 76,2 milliards de dollars

L dans les magasins de détail d’ avril ajuin, une somme en
hausse de 6,4 % par rapport ala méme période en 2000.

Les ventes ont progressé dans tous les principaux groupes de
marchandises. Le groupe des carburants, huiles et additifs pour
véhicules automobiles et celui des articles de santé et de soins
personnels ont enregistré les hausses les plus marquées. Les ali-
mentset lesboissonsont affichélaplusfaible progression (+3,8 %).

Les ventes de véhicules automobiles, de pieces et de services
ont constitué 32 %, ou 24,1 milliards de dollars, des dépenses

total es, ayant augmentéde 6,1 % par rapport au deuxieémetrimestre
de 2000. Cette hausse est survenue apres deux trimestres consé-
cutifsd’ augmentationsmarginalesd’ uneannéeal’ autre. Lesventes
ont le plus progressé dans la catégorie des véhicules d’ occasion
(+9,2 %) et dans celle des pieces et accessoires pour véhicules
automobiles (+8,1 %).

L esconsommateurs ont dépensé présde 6,0 milliardsdedollars
en carburants, huiles et additifs pour véhicules automobiles au
deuxieme trimestre, en hausse de 11,5 % par rapport au deuxiéme
trimestre de 2000. Ce groupe areprésenté pres de 8 % des dépenses
totales dans les magasins de détail, comparativement a 7,5 % au
deuxiéme trimestre de 2000. Lesventesd’ uneannée al’ autre dans
ce groupe ont augmenté au cours de chaque trimestre depuis le
deuxieme trimestre de 1999, sous|’ effet delaprogression du prix
de |’ essence ala pompe.

Ventes au détail, ensemble des magasins
Données non désaisonnalisées

2€ trimestre

1" trimestre 2€ trimestre 2€ trimestre

de 2000 de 2001 de 2001 de 2000 au

2€ trimestre

de 2001

Millions de dollars Variation en %

Ensemble des marchandises 71632 61790 76 203 6,4
Aliments et boissons 15 420 14 411 15999 3,8
Articles de santé et de soins personnels 4 668 4854 5123 9,8
Vétements, chaussures et accessoires 6138 4945 6512 6,1
Articles d’ameublement et appareils électroniques 4830 4730 5067 4,9
Véhicules automobiles, piéces et services 22 696 17 869 24090 6,1
Carburants, huiles et additifs pour véhicules automobiles 5375 5267 5996 11,5
Tous les autres biens et services 12 505 9714 13415 7.3

(suite ala page 3)
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... Lesconsommateur s continuent de dépenser dansles
magasins de détail

L esdépenses en articles de santé et de soins personnel s se sont
accrues de 9,8 %, ayant atteint 5,1 milliards de dollars, résultat de
progressions dans toutes les sous-catégories. Pour un troisiéme
trimestre de suite, les produits ocul ovisuels sur ordonnance et en
ventelibre (+12,7 %) et lesmédicaments d’ ordonnance (+11,8 %)
sont ceux dont les ventes ont grimpéleplusd’ uneannée al’ autre.

L es consommateurs ont dépensé un peu plus de 6,5 milliards
de dollars en vétements, chaussures et accessoires au deuxiéme
trimestre, en hausse de 6,1 %. Dans cette catégorie, les ventes de
bijoux et de montres ont crdi de 10,9 %, dépassant celles de véte-
ments (+6,0 %), de chaussures (+5,3 %) et d’ articles de voyage et
de maroquinerie (+0,4 %). La plus forte augmentation dans la
catégorie des vétements a touché les vétements pour enfants et
bébés (+8,1 %). L es consommateurs ont une préférence deplus en
plusnette pour I’ achat de ces articles dansles magasins spéciaisés.
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Ayant enregistré des ventes de 5,1 milliards de dollars, les
articles d’ ameublement et appareils électroniques ont progressé
de 4,9 % au deuxiéme trimestre. Les ventes de téléphones et
d appareils électroniques de bureau alamaison (al’ exception des
ordinateurs) ont fait un bond de 27,3 %. Dansle groupe des autres
biens et services, les ventes d’ articles de sport se sont accrues de
11,2 %. Cette hausse a touché toutes les catégories, sauf I’ équi-
pement de ski. Les consommateurs ont dépensé beaucoup plusen
équipement d’ exercice et de conditionnement physique (+29,7 %),
en bicyclettes (+16,8 %) et en équipement de golf (+13,4 %).

Les données sont maintenant disponibles selon une liste plus
détaillée de groupes de marchandises. Pour plus de rensei-
gnements, communiquez avec les Services a la clientéle au (613)
951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067 (courriel :
detaillantsinfo@statcan.ca). Pour desrenseignementsanal ytiques,
communiquez avec Denis Robitaille au (613) 951-3182, Division
de la statistique du commerce.

Les dépenses touristiques
enregistrent leur plus faible
croissance en prés de cing ans

u deuxiémetrimestre, les dépensestouristiques au Canada
A ont atteint 13,7 milliards de dollars, en hausse de 3,9 %

par rapport alaméme période en 2000. Cette augmentation
est beaucoup moins élevée que celle enregistrée au premier
trimestre de 2001 (+6,0 %) et pour I’ ensemble de 2000 (+7,9 %).
Enfait, il s agit delahausselaplusfaible depuispresque cing ans.
Cette situation est principal ement attribuable aux dépensesmoins
€élevées des Canadiens, particuliérement au chapitre du transport
aérien. (Sauf indication contraire, les données ne sont pas désai son-
nalisées et sont exprimées en prix courants.)

Les dépenses des visiteurs d’ autres pays ont constitué la
principale source de croissance pour la période d avril a juin.
Celles-ci se sont accrues de 6,5 % par rapport ala méme période
en 2000, pour totaliser 4,6 milliards de dollars. Cette progression
est plus de deux fois supérieure a celle des dépenses touristiques
des Canadiens au pays (+2,7 %). De fortes augmentations ont
touché toutes |l es grandes catégories de dépenses.

C' est lahausse marquée du nombre de voyageurs en provenance
des Etats-Unis qui a contribué aux dépenses totales élevées des
non-résidents. Le nombre de s§ours d' une nuit et plus a grimpé
de 5,4 % par rapport au deuxiéme trimestre de 2000, tandisquele
nombre devisitesd unjour s est accru de 3,1 %, ce qui représente
une hausse d’ ensemble de 3,9 %. Toutefois, lenombredevisiteurs
d autres paysqueles Etats-Unisafléchi de4,3 %, ce qui représente
la premiére baisse d’importance depuis presgue trois ans.

Pour ce qui est des dépenses des Canadiens au pays, €lles ont
augmenté de 2,7 % par rapport au deuxiéme trimestre de 2000,
pour atteindre 9,1 milliards de dollars. 1l S agit de la progression
laplusfaible d’ une année al’ autre depuis le quatrieme trimestre
de 1996. Il se peut que la croissance économique plus lente que
connait actuellement le paysait contribué acette situation. Toutes
les grandes catégories de dépenses ont montré des signes de
faiblesse. Les dépenses au chapitre du transport aérien des passa
gersont affichél’ une desplusfaibles haussesd’ uneannéeal’ autre
(+0,4 %). Le tourisme intérieur a représenté les deux tiers des
dépenses touristiques totales au Canada.

Dépenses touristiques au Canada
Données non désaisonnalisées

2€ trim. 2€ trim. 2¢ trim. de
de 2000 de 2001 2000 au
2€ trim.
de 2001
Milliards de dollars Variation
(prix courants) en %

Ensemble des dépenses
touristiques 13,2 13,7 3,9
Visiteurs étrangers 4,3 4,6 6,5
Canadiens 8,8 9,1 2,7
Transport 5,4 5,5 3,0
Visiteurs étrangers 11 1,2 4,8
Canadiens 4,2 4,4 25
Hébergement 19 2,0 3,6
Visiteurs étrangers 1,0 11 54
Canadiens 0,9 0,9 1,6
Restauration 2,2 2,3 5,2
Visiteurs étrangers 1,0 1,0 7,6
Canadiens 1.2 1.2 3,3

Autres biens et services

touristiques 1,3 14 45
Visiteurs étrangers 0,4 0,4 7,1
Canadiens 0,9 0,9 3,3
Autres biens et services 2,4 25 4,8
Visiteurs étrangers 0,8 0,9 8,5
Canadiens 1,6 1,6 2,9

Note : L'addition des chiffres peut ne pas correspondre au total en raison de
l'arrondissement.

Parallélement ace qui s’ est produit au pays, les Canadiens ont
diminué le nombre de leurs voyages au sud delafrontiere. llsont
effectué 10,4 millions de voyages aux Etats-Unis au deuxiéme
trimestre, en baisse de 4,7 % par rapport au deuxiemetrimestre de
2000. Lafaiblesse continue du dollar canadien par rapport au dollar

(suite ala page 4)
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... Lesdépensestouristiques enregistrent leur plusfaible
croissance en présdecing ans

americainy aprobablement joué un rdle. Toutefois, le nombre de
voyagesversd’ autres paysqueles Etats-Unisaprogressé de 8,2 %.

Corrigées en fonction de I'inflation et des variations saison-
nieres, les dépenses touristiques au Canada ont diminué de 0,9 %
(au taux annuel) au deuxieéme trimestre par rapport au premier
trimestre. |1 s' agit deladeuxieme bai sse trimestrielle consécutive,
qui fait suite a un léger recul enregistré au premier trimestre
(-0,3 %). Les dépenses au chapitre du transport ont été les plus
touchées (-1,6 %).

Le numéro du deuxieme trimestre de 2001 de la publication
Indicateurs nationaux du tourisme (13-009-XIB, gratuit) est
accessible dans le site Web de Satistique Canada a |’ adresse
www.statcan.ca, sousNosproduits et services, Publicationsgratuites,
puis Comptes nationaux. Pour commander la version imprimée
delapublication (13-009-XPB, gratuit), communiquez avec |’ agent
des servicesa la clientéle au (613) 951-3640 (télécopieur : (613)
951-3816; courriel : iead-info-dcrd@statcan.ca). Pour desrensei-
gnements analytiques, communiquez avec Jacques Delideau (613)
951-3796 ou avec James Temple au (613) 951-0269, Division des
comptes des revenus et des dépenses.

Dépenses touristiques au Canada

Variation annuelle en %, données non désaisonnalisées
16
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| Dépenses des visiteurs étrangers

La c_roissance _du secteur des
services ral_entlt pour un
troisieme trimestre de suite

e produit intérieur brut (PIB) du secteur des services a
L augmenté de 0,4 % en chiffres absolus au deuxiéme

trimestre. 11 s agit du plusfaibletaux de croissance trimes-
triel enregistré en cing ans et du troisiéme trimestre consécutif
pendant lequel lacroissance delaproduction aralenti. Par contre,
la production du secteur des biens s’ est accrue de 0,1 %, aprés
avoir baissé pendant deux trimestres d’ affilée.

Laproduction afléchi dans plusieurs secteurs des services, dont
le commercedegros(-0,6 %), les servicesd’ architecture et autres
services scientifiques (-0,6 %) et les services de transport et
d entreposage (-0,5 %). La production des services de publicité a
fléchi de 0,5 %, car les entreprises ont restreint leurs dépenses
publicitaires. Cesbai sses ont été neutralisées par des augmentations

Indicateurs clés des services, deuxiéme trimestre de 2001

Croissance Croissance
depuis le depuis le
1°" trimestre 2¢ trimestre
de 2001 de 2000

%
Produit intérieur brut (réel) 0,4 3,1
Dépenses des consommateurs 0,8 4,6
Prix 0,9 25
Exportations -0,3 2,1
Importations -1,8 0,6
Emploi 2,2 1,9

dans les secteurs des services immobiliers et de |I'assurance
(+3,9 %), ains que dans e secteur des services de communications
(+1,7 %) et celui delavente au détail (+1,1 %). Lessecteursdela
finance et des assurances ont également connu uneforte croissance
(+0,9 %), ainsi que les services gouvernementaux (+0,9 %).

L es dépenses personnelles en services ont progresse de 0,8 %
au deuxiéme trimestre. |l s'agit du taux de croissance trimestriel
le plus faible des cing derniéres années. L’ Indice des prix ala
consommation pour les services ayant connu une hausse de 0,9 %,
I’ augmentation des dépenses s explique davantage par des prix
plus élevés des services que par une croissance delademande des
consommateurs. Les dépenses a la consommation ont augmenté
plus fortement dans les secteurs des communications (+3,1 %),
des services financiers et juridiques (+1,6 %) et des assurances
accident et maladie (+1,5 %). Dans le secteur des transports, les
dépenses alaconsommiation ont baissé de 2,1 %, en raison surtout
de la gréve des transports en commun a Vancouver.

Le fléchissement de 0,3 % des exportations de services du
Canada a également contribué au ral entissement de la production
dansle secteur des services, en raison d’ un recul prononcédansle
secteur des servicesde voyages. Ledéficit commercial du Canada
au chapitre des services atoutefois diminué, passant de 1,85 mil-
liard de dollars & 1,62 milliard de dollars, en raison d’un recul de
1,8 % des importations de services. Cette baisse s explique par
une réduction de 278 millions de dollars des rentrées du Canada
au chapitre des voyages et des services de transport.

Au deuxiéme trimestre, le secteur des services a créé 238 600
emplois. Des hausses d’ une telle ampleur ne sont pas étonnantes
au deuxiéme trimestre, étant donné la nature saisonniére de nom-
breuses entreprises de services. Touslesemplois créés étaient des
emploisatemps plein. Il en résulte que la proportion de lamain-
d’ cauvre occupée a temps plein a progressé, passant de 76 % a
presque 78 %.

(suite ala page 5)
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... Lacroissance du secteur des servicesralentit pour
un troisiemetrimestre de suite

D’une année al’autre, I’ activité dans le secteur des services a
cr de 3,1 % en chiffres absolus comparativement au deuxiéme
trimestre de 2000, et ce, malgré un ralentissement au cours des
dernierstrimestres. A I’ opposé, laproduction du secteur des biens
adiminué de 0,8 %.

5

Le numéro du deuxieme trimestre de 2001 de la publication
Indicateurs des services (Internet : 63-016-XIB, 26 $/ 87 $;
papier : 63-016-XPB, 35 $/ 116 $) est maintenant en vente. Pour
plus de renseignements, communiquez avec Don Little au (613)
951-6739 (courrid : littdon@statcan.ca), Division desindustries
deservice.

Les rendements des cultures
diminuent fortement

asécheresse qui afrappélaplupart des régions du Canada

L en juillet et en aolt a considérablement réduit les rende-

ments de toutes les cultures en 2001 par rapport a 2000.

Les producteurs de céréales, déja aux prises avec une demande

d exportation plutot |éthargique et avec I’ affaissement des prix

des produits, devront composer avec le fardeau supplémentaire
d' une année de faible production.

Laproduction et I’ offre de céréal esfourragéres sont restreintes
en 2001, ce qui obligelesindustries des aliments pour animaux et
del’@evagearecourir adessubstitutset afairevenir leurscéréales
sur de plus grandes distances. La diminution de la production
globale de toutes les céréales créera un environnement difficile
pour les sociétés céréalieres, qui se battront pour maintenir leurs
volumes et leur part de marché.

Lafaible production d’ orge n’ aidera pas beaucoup a corriger
lasituation du resserrement des stocks alaguelle font actuellement
face les industries des aliments pour animaux, de I’ élevage et de
I’ orge de brasserie dans I’ Ouest canadien. La production d’ orge
devrait diminuer de 18 % pour s établir a11,1 millions de tonnes
métriques. Sesituant a12,4 millionsd’ acres, les superficies ense-
mencées ont étéinférieuresde 1 % acellesde 2000. Lerendement
moyen est tombéa47,2 boisseaux al’ acre. Lamajeure partiedela
réduction est survenue en Saskatchewan.

La production de canola devrait s établir a 4,8 millions de
tonnes, ce qui représente une chute de 32 % par rapport a 2000.
Cette chute découle surtout de la baisse des superficies ense-
menceées, qui ont diminué de 18 % pour tomber a 9,9 millions
d’ acres, en raison de la sécheresse, de I’ abondance des stocks et
d’une demande stagnante des marchés d’ exportation et des
broyeurs de canola au Canada. L e rendement moyen du canolaa
également diminué, pour se situer a 22,3 boisseaux al’ acre.

On prévoit que la production totale de blé, y compris le blé
dur, sera de 20,7 millions de tonnes, soit 23 % de moins qu’ en
2000. Laproduction de 2001 est laplusfaible depuislasécheresse
de 1988. L es superficies ensemencées ont augmenté de 4 % et ont
atteint 28,5 millions d’ acres, mais|erendement moyen afléchi de
23 %, n’' étant plus que de 28,0 boisseaux al’ acre. La production
debléroux de printemps, en baisse de 16 %, est tombéea 13,7 mil-
lions de tonnes, mal gré une augmentation de 12 % des superficies
ensemenceées. L erendement moyen aaussi fléchi. LaSaskatchewan
a contribué a pres de 1,3 million de tonnes de la perte de la
production de bléroux de printemps. En Alberta, laproduction de
cette culture afléchi de pres de 900 000 tonnes.

On s attend a ce que la production de soya fléchisse de 26 %
pour s établir 22,0 millions de tonnes. Le soya a été le plus dure-
ment touché en Ontario, ol le temps sec a fait tomber les rende-
ments de 25 %, qui sont passés a 28,6 boisseaux al’ acre. Pour ce
qui est delaproduction des pois de grande culture, elle adiminué
pour passer a 2,2 millions de tonnes. Les pois de grande culture
auraient pourtant di connaitre une autre production record cette
année, puisque leurs superficies d’ ensemencement ont atteint un
sommet de 3,6 millions d’ acres.

Pour sa part, la production de mais-grain s est accrue de 17 %
pour totaliser 7,6 millions de tonnes, par suite d’ une hausse des
superficies ensemencées. Les rendements sont demeurés essen-
tiellement inchangés par rapport a ceux de la saison froide et
humide de 2000, se situant tout juste en degade 100,0 boisseaux a
I’acre. S’ éablissant 296,9 boisseaux al’ acre, lesrendements déce-
vantsdu mai'sen Ontario ont fait baisser lamoyenne nationale. Au
Québec, les rendements se sont fixés a 104,5 boisseaux al’ acre.

La publication Série de rapports sur les grandes cultures :
estimation de septembredela production des principal esgrandes
cultures, Canada, vol. 80, n° 7 (Internet : 22-002-XIB, 11$/66 $;
papier : 22-002-XPB, 15 $/ 88 $) est en vente. Pour plus de
renseignements, communiquez avec Daniel Bergeron au (613)
951-3864 (courriel : daniel .bergeron@statcan.ca) ou avec David
Burroughsau (613) 951-5138 (courrid : daveburroughs@satcan.ca),
Division del’agriculture.

Estimations de septembre de la production des principales
grandes cultures

2000 2001 2000 a

2001

Millions de tonnes Variation

en %

Blé (total) 26,8 20,7 -23
Blé de printemps 19,4 16,2 -16
Blé dur 5,6 2,9 -48
Orge 13,5 11,1 -18
Mais-graint 6,5 7,6 17
Canola 7,1 4,8 -32
Avoine 3,4 2,8 -18
Pois de grande culture 2,9 2,2 -24
Soyal 2,7 2,0 -26
Lin 0,7 0,7 0
Seigle 0,3 0,2 -33

1. Québec et Ontario seulement.
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Nouveautés de Statistiqgue Canada
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=8 Résumé statistique

®48% surle tourisme

Edition 2001

Résumé statistique sur le tourisme
Edition 2001

L’ édition 2001 du Résumé stati stique sur le tourisme regroupe sous un méme couvert lesrésultats
d’ enquétes pertinentes au tourisme et aux voyages des Canadiens et des visiteurs étrangers au
Canada. Vousy trouverez de nombreux tableaux et graphiquesillustrant lestendancesmondiales
dansle secteur touristique, lademandeet I’ offre de servicestouristiques au Canadaet I importance
du tourisme dans I’ économie canadienne en 1999. Un article de fond agrémente chacun des
chapitres. Des données provenant de sources extérieures a Statisti que Canada, notamment celles
de |’ Organisation mondiale du tourisme, y sont également présentées.

L’ édition 2001 du Résumeé statistique sur letourisme (papier : 87-403-XPF, 45 $) est maintenant
en vente. Pour plusderensel gnements, communiquez avec Danielle Shaienksau (613) 951-5095
(télécopieur : (613) 951-2909; courriel : shaidan@statcan.ca), Culture, Tourismeet Centrede

la statistique de I éducation.

Info-voyages
Automne 2001

Lenuméro d’ automne 2001 du bulletin trimestriel d’ information de Stati stique Canada sur le tourisme, | nfo-voyages, présentel’ article
« Letourisme international au Canada— avant et aprés la crise asiatique ». Chaque trimestre, | nfo-voyages analyse |es tendances de
I’Indice des prix desvoyages. Ony présente également les plusrécentsindicateurs de voyages, les caractéristiques des voyageurs et le

compte des voyages i nternationaLix.

Le numéro d’automne 2001 de la publication I nfo-voyages, vol. 20, n° 4 (Internet : 87-003-XIF, 5$/ 16 $; papier : 87-003-XPB,
13$/42 $) est maintenant en vente. Pour plus derense gnements, communiquez avec Monique Beyrouti au (613) 951-1673 (télécopieur :

(613) 951-2909; courriel : beyrmon@statcan.ca), Culture, Tourisme et Centre de la statistique de |’ éducation.

Indicateurs des services
Deuxiéme trimestre de 2001

Indicateurs des services est une publication trimestrielle qui brosse le tableau du secteur des
services. Chaquetirage contient destableaux ajour et desgraphiquesréalisésapartir de données
qui ont trait alaproduction, aux finances, al’ emploi et alarémunération dansdiverses branches
du secteur des services et qui se rapportent aux huit trimestres écoulés.

Ce numéro comprend I’ article de fond « Regroupement dans le secteur de I’ assurance de
biens et risques divers durant les années 1990 », qui décrit le réle et I'importance de ce secteur
dans |’ ensemble de I’ économie et examine le regroupement de ce secteur depuis 1988.

Le numéro du deuxiéme trimestre de 2001 dela publication | ndicateurs des services (Internet :
63-016-XIB, 26 $/ 87 $; papier : 63-016-XPB, 35 $/ 116 $) est maintenant en vente. Pour plus
de renseignements, communiquez avec Don Little au (613) 951-6739 (courriel :
littdon@statcan.ca), Division desindustries de service.

wwwwwwwwwwwwwwwwww

des services

2¢ trimeatre 2001

Canadi
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensuelle en %
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L’activité économique globale a diminué de 0,1 % en juillet,
aprés avoir régressé de 0,2 % en juin.

Indice composite

Variation mensuelle en %
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En aodt, I'indicateur avancé n'a pas bougé (0,0 %), a la suite
de la faiblesse continue du secteur des entreprises.

Indice des prix a la consommation

Variation annuelle en %

4r -
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En ao(t, les prix a la consommation de biens et de services
étaient supérieurs de 2,8 % a ceux d'il y a un an. Sans les
aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 2,2 %, soit le
méme taux qu’en juillet.

Taux de chémage

%
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En septembre, le taux de chdmage est demeuré stable,
s'établissant a 7,2 %.

Fabrication

Milliards de dollars
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Les livraisons des fabricants ont reculé de 0,2 % en juillet, pour
totaliser 43,0 milliards de dollars. Les commandes en carnet
ont progressé de 1,2 %, pour se chiffrer & 50,0 milliards de
dollars.

Commerce des marchandises

Milliards de dollars

40 b

35 Exportations

30 .

Importations
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En juillet, les exportations ont diminué de 0,4 % pour se fixer a
35,5 milliards de dollars. Les importations sont restées
inchangées, a 30,2 milliards de dollars.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'Indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1997) juillet 937,4 -0,1 % 0,4 %
Indice composite (1992 = 100) ao(t 166,1 0,0 % 0,5 %
Bénéfices d exploitation des sociétés (milliards de dollars) 2¢trim. de 2001 447 0,6 % -11,3 %
Taux d' utilisation de la capacité industrielle (%) 2¢trim. de 2001 83,2 -04 1 -26 7
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) juillet 24,1 -0,5 % 34 %
Ventes des grands magasins (milliards de dollars) ao(t 1,68 -29 % 9,9 %
Ventes de véhicules automabiles neufs (milliers d’ unités) ao(t* 135,8 19% -19%
Ventes en gros (milliards de dollars) juillet 32,9 -0,4 % 15 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) septembre 15,1 0,1 % 0,9 %
Taux de chdmage (%) septembre 7,2 00Tt 03Tt
Taux d activité (%) septembre 65,8 01t -02 t
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) juillet 665,41 0,5 % 1,6 %
Indice de I’ offre d’emploi (1996 = 100) septembre 148 -33% -16,4 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) juillet 355 -04 % 0,2 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) juillet 30,2 0,0 % -1,3%
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) juillet 54 -0,1 0,5
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) aolt* 43,2 0,7 % -5,6 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) ao(t* 43,0 -0,6 % -5,5 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) aolt* 49,3 -0,5 % -1,9 %
Ratio des stocks aux livraisons aolt* 1,50 -0,01 0,11
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) septembre* 1174 0,3 % 26 %
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100) ao(t 128,8 0,0 % 0,9 %
Indice des prix des matiéres brutes (1992 = 100) ao(t 138,8 -0,3 % -4,5 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) ao(t 106,5 0,2 % 29 %

* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

Note: Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I’ exception des indices de prix.
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Produits diffusés du 11 au 17 octobre 2001

DOMAINE / Titre du produit Période Numeéro au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement)

AGRICULTURE

Regards sur I’'industrie agroalimentaire et |la communauté agricole septembre 2001 21-004-X1F gratuit
Larevue des céréales et des graines ol éagineuses juillet 2001 22-007-X1B 11/112
Larevue des céréales et des graines ol éagineuses juillet 2001 22-007-XPB 15/149

CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE
DE L’'EDUCATION

Info-voyages, vol. 20, n° 4 automne 2001 87-003-XIF 5/16
Info-voyages, val. 20, n® 4 automne 2001 87-003-XPB 13/42
Résumé statistique sur le tourisme édition 2001 87-403-XIF 36
Résumé statistique sur le tourisme édition 2001 87-403-XPF 45
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Approvisionnement et disposition du pétrole brut et du gaz naturel juin 2001 26-006-XPB 19/186
Extraction de minerais non métalliques 1999 26-226-X1B gratuit
Fil d'acier et certains produits de fil métallique aolt 2001 41-006-X1B 5147
Huiles et corps gras ao(t 2001 32-006-X1B 5147
Mines métalliques 1999 26-223-X1B gratuit
Production et disposition des produits du tabac ao(t 2001 32-022-X1B 5147
Production et livraisons de tuyaux et tubes en acier ao(t 2001 41-011-X1B 5147
Transport du pétrole brut et des produits pétroliers raffinés par pipeline juin 2001 55-001-X1B 9/86
INDUSTRIES DE SERVICE
Indicateurs des services 2¢trim. de 2001 63-016-X1B 26/87
Indicateurs des services 2¢trim. de 2001 63-016-XPB 35/116
MESURES ET ANALYSE DES INDUSTRIES
Produit intérieur brut par industrie juillet 2001 15-001-XI1F 11/110
PRIX
Indice des prix ala consommation septembre 2001 62-001-X1B 8/77
Indice des prix ala consommation septembre 2001 62-001-XPB 11/103
SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE
L’ utilisation du commerce électronique et de la technologie 2000 56F0004MIF gratuit
STATISTIQUE DU COMMERCE
Ventes de véhicules automobiles neufs aolt 2001 63-007-X1B 13/124
STATISTIQUE DU REVENU
Enquéte sur les dépenses des ménages, indicateurs de qualité des données 1998 62F0026M 1 F01001 gratuit
Enquéte sur les dépenses des ménages, indicateurs de qualité des données 1999 62F0026M 1 F01002 gratuit
L’ Enquéte sur la dynamique du travail et du revenu, microdonnées transversales

agrande diffusion 1996 et 1997 75M0010XCB 2 000
Laméthodologie de |’ Enquéte sur les dépenses des ménages 1999 62F0026M1F01003 gratuit
TRANSPORTS
Origine et destination des passagers aériens, rapport sur le traffic intérieur 1999 51-204-X1F 32
Le transport maritime au Canada 1999 54-205-X1B 39

Les numéros au catalogue se terminant par -X1B ou -X|F représentent |a version électronique sur Internet; -XMB ou -XMF, la version microfiche; -XPB ou -XPF,
laversion imprimée; -XDB, laversion électronique sur disquette; et -XCB, celle sur CD-ROM. (La lettre B indique que le produit est bilingue et lalettre F signifie
que le produit est en frangais.)

Note: Les prix des produits sont exprimés en dollars canadiens et n’incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison supplémentaires s appliquent aux envois a
I’extérieur du Canada.

Pour commander les produits et services

Pour commander Infomat ou I’un ou I’ autre des produits précités :

Ayezenmain ® Titre ® Numéro au catalogue ® Numéro de volume ® Numéro del’édition ® Numéro de carte VISA ou MasterCard.

Au Canada et al’ extérieur du Canada, composez : (613) 951-7277 ou 1 800 267-6677
Pour envoyer votre commande par télécopieur : (613) 951-1584 ou 1 877 287-4369
Courrier électronique : order @statcan.ca

Pour commander sur Internet : Allez sur le site Web de Statistique Canada a |’ adresse www.statcan.ca sous la rubrique « Nos produits et services ».

Pour commander par la poste, écrivez a : Statistique Canada, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A OT6.

Veuillez inclure un chéque ou un mandat-poste al’ ordre du Receveur général du Canada/ Publications.

L es centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.

Pour trouver le centre le plus prés, consultez les pages bleues de I’ annuaire tél éphonique sous « Statistique Canada ».

Lesagentslibrairesagrééset autreslibrairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Changement d’adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez I’ un des numéros ci-dessus.

Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a I’ adr esse www.statcan.ca. La base de données CANSIM est accessible sous |a rubrique « Nos produits
et services ». I est également possible de consulter divers tableaux sous la rubrique « Le Canada en statistiques ».
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