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Revue bebdomadaire

Le vendredi 23 octobre 1998 Nette reprise des livraisons

en aolt
AP E R(; U E n ao(t, les livraisons des fabricants ont effectué une forte

remontée de 7,6 %, pour atteindre une valeur de 37,4 milliards
de dollars. Cette hausse considérable fait suite a quatre
L . , mois de baisses consécutives et s’explique principalement par le
Les livraisons des fabricants ont augmente de facon o 4ressement partiel du secteur de 'automobile aprés la gréve
considérable en aolt apres avoir diminué pendant chez General Motors aux Etats-Unis. Les livraisons ont été de
quatre mois d'affilee. 2,9 % plus élevées qu'en aolt 1997 et sont demeurées légérement
inférieures au sommet atteint en décembre 1997. Si I'on exclut le
A secteur de I'automobile, les livraisons se sont accrues de 1,8 %.
¢ Les yentes de vehlc_ules neufs Par allleurs, les stocks et les commandes en carnet ont affiché une
continuent de ralentir forte augmentation en aodt. De plus, 'emploi dans les industries
Pour un troisiéme mois de suite, les ventes de véhiculesmanufacturieres a chuté pour un troisieme mois d'affilée en

automobiles neufs ont poursuivi leur ralentissement en  septembre. D’apres 'Enquéte sur la population active, la plupart

& Nette reprise des livraisons en aodt

aolt. des pertes d’emploi dans les industries manufacturiéres au cours
des trois derniers mois se situaient dans le secteur des biens non
durables.

& Les mouvements de prix des

logements neufs fluctuent beaucoup Livraisons des fabricants

En ao(t, I'indice des prix des logements neufs a

augmenté par rapport a il y a un an. Cependant, les Milliards de dollars Echelle logarithmique

mouvements de prix ont considérablement fluctué. 39

37
¢ Hausse des dépenses des ménages o L ,)A W
pour les services /VJ
L'augmentation des dépenses pour les services de 3 >"V°’A

communications et pour les intermédiaires financiers et

les services immobiliers a grandement contribué a la 31

hausse des dépenses des ménages pour les services

entre 1986 et 1996. 29 -
27

& Inscriptions a l'université : en
régression depuis cing ans
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Les inscriptions a des cours de premier cycle dans les A J J J J A
universités canadiennes n’'ont pas cessé de régresser de 1994 1995 1996 1997 1998
1992-1993 a 1997-1998. Ce fléchissement S,eXpquue —— Données désaisonnalisées = Tendance

entierement par une baisse marquée du nombre
d’'étudiants inscrits a temps partiel.

(suite a la page 2)
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... Nette reprise des livraisons en aoQt

Les livraisons des fabricants se sont accrues dans 18 des 2
grands groupes en ao(t, représentant 86,2 % de I'ensemble d
livraisons. Les secteurs qui ont le plus contribué a la hausse sof
celui des véhicules automobiles (+ 49,0 %) et celui des pieces ¢
accessoires pour véhicules automobiles (+ 30,9 %). Le volume
des livraisons dans ces deux secteurs est actuellement inférieur
1,4 % a ce qu'il était en mai avant la gréve. Les autres grand
artisans de la progression des livraisons en ao(t sont les secteu
des aéronefs et des piéces d'aéronefs (+ 10,9 %), de la fabricatig
de produits métalliques (+ 4,8 %) et des meétaux de premiére
transformation (+ 3,8 %). Les baisses les plus importantes ont ét
enregistrées dans le secteur de la machinerie (- 5,3 %) et da
celui des produits électriques et électroniques (- 2,2 %).

En ao(t, la valeur des commandes en carnet des fabricants
poursuivi sa forte croissance (+ 3,0 %), pour s'établir a 47,1 mil-
liards dedollars. Le taux de croissance des commandes en carne
s'est accéléré durant les mois de juin, juillet et aodt, prolongean
ainsi la forte tendance a la hausse observée au cours de 1997.
ao(t, les hausses les plus marquées des commandes en carnet
été observées dans le secteur du matériel de transport (+ 3,9 %)

Note aux lecteurs
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Les commandes en carnet constituent une réserv
commandes contribuant aux livraisons futures, a condi
gu’elles ne soient pas annulées. Environ la moitié de la hal
des commandes en carnet enregistrée depuis le début dg
a été observée dans le secteur des aéronefs et des
d’'aéronefs, ou certaines commandes peuvent s'étaler
plusieurs années avant qu’elles ne soient remplies.

Les nouvelles commandes correspondent aux comma
recues, qu’elles soient honorées ou non dans le mois cou
Comme la variable « nouvelles commandes » compren
commandes déja satisfaites, les nouvelles commande
peuvent étre considérées comme un équivalent de la den
a venir. La fluctuation mensuelle des nouvelles comma
constitue un indicateur pouvant étre instable, surtout s
variation des commandes en carnet du mois précéden
élevée par rapport a celle observée durant le mois en cq
Comme une partie des gros contrats peut étre donnée en
traitance dans des pays étrangers, les commandes ne so
toutes exprimées dans les livraisons des fabricants canad
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dans celui de la machinerie (+ 6,5 %). Les commandes en carn

ont cependant régressé dans le secteur des biens non durables
(- 1,2 %) pour un deuxiéme mois consécultif, ce qui cadre avec le Pour ce qui est des stocks des fabricants, ils ont augmenté de
recul de I'emploi observé dans ce secteur selon 'Enquéte sur 14,1 % en ao(t, pour se situer a 50,0 milliards de dollars. La hausse

population active.

Livraisons manufacturieres, ao(t 1998
Données désaisonnalisées
Millions Variation
de dollars mensuelle
en %
Canada 37 427 7,6
Terre-Neuve 139 8,8
Tle-du-Prince-Edouard 79 5,0
Nouvelle-Ecosse 566 1,8
Nouveau-Brunswick 659 13,9
Québec 8 939 4,8
Ontario 20 233 12,3
Manitoba 860 -6,2
Saskatchewan 472 0,3
Alberta 2705 -0,8
Colombie-Britannique 2771 0,2
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 53
2 g

est surtout attribuable a I'accroissement des stocks de produits en
cours (+ 2,5 %). Les secteurs qui ont le plus contribué a la hausse
d’ao(t sont celui des aéronefs et des piéces d'aéronefs (+ 4,8 %),
celui des véhicules automobiles (+ 11,6 %) et celui de la machinerie
(+ 2,3 %). Le ratio des stocks aux livraisons, qui se situait a 1,42
en juillet, est tombé a 1,34 en ao(t. Cette baisse vient rompre la
bréve tendance a la hausse observée au cours des quatre derniers
mois. Cependant, la tendance a long terme est a la baisse, les
niveaux les plus bas ayant été enregistrés au début de 1997.

Données stockées dans CANSIM : matrices 9550 a 9555, 9558,
9559, 9562 a 9565, 9568 a 9579 et 9581 a 9595.

Le numéro d’aot 1998 de la publicatiBnquéte mensuelle sur

les industries manufacturiere{31-001-XPB, 20 $/196 $)
paraitra bientét. Des données détaillées sur les livraisons
provinciales peuvent également étre disponibles sur demande.
Pour plus de renseignements, communiquez avec Craig Kuntz au
(613) 951-7092 (courriel : kuncrai@statcan.ca), Division de la
fabrication, de la construction et de I'énergie. (Voir aussi les
« Tendances actuelles » a la page 8.)

Les ventes de véhic_ules neufs
continuent de ralentir

celles d'il y a un an. Les ventes de camions neufs sont restées
essentiellement inchangées depuis I'automne 1997.

Pour leur part, les ventes de voitures particulieres neuves ont

n aolt, les ventes de véhicules automobiles neufs on@ugmenté de 0,4 % en aolt, apres trois mois de baisse. Les

continué de ralentir pour un troisieme mois de suite. Elles

concessionnaires ont vendu 2,3 % moins de voitures particuliéres

ont diminué de 1,2 %, le nombre d’unités vendues totalisant"€uves en aolt que pendant le mois correspondant de I'année

120 064. Par rapport & aoGt 1997, les ventes ont fléchi de 0,6 yPrécedente. Les ventes de ce type de vehicule ont connu une
Aprés avoir augmenté de facon soutenue entre le printemps 199¢f0issance soutenue du printemps 1996 au printemps 1997, mais
et 'automne 1997, les ventes de véhicules automobiles neufs sgllés ont plafonné depuis. Les ventes de voitures particulieres

sont mises a ralentir. (A moins d’indication contraire, tous les N€Uves ont progressé en aolt grace a la vigueur des ventes de
chiffres sont désaisonnalisés.) voitures construites outre-mer (+ 8,7 %). En ao(t, ces ventes ont

. . ., . . dépassé de 43,1 % celles d’'aolt 1997.
Le déclin des ventes de camions neufs (— 2,9 %) est a l'origine P °
du recul global des ventes de véhicules automobiles neufs en aodt.

Toutefois, les ventes de camions étaient de 1,2 % supérieures a (suite a la page 3)
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... Les ventes de véhicules neufs continuent de ralentir

Pour un troisieme mois de suite, les trois Grands (Genera
Motors, Ford et Chrysler) ont vu leurs ventes de voitures neuve
chuter de 3,4 % en ao(t, descendant & 31 280 unités. A I'exceptio
de janvier 1998, le nombre d’'unités vendues en ao(t par les troi
Grands représente le plus bas niveau enregistré depuis 198
année ou ces données ont été disponibles pour la premiére foi
De facon générale, les ventes des trois Grands fléchissent depy
'été 1997. Quant aux autres constructeurs, ils ont constaté un
progression soutenue de leurs ventes depuis le début de 1996. L
trois Grands ont produit 50 % de toutes les voitures particuliéres
neuves vendues en ao(t, comparativement a 61 % en ao(t 1997

Les ventes de véhicules automobiles neufs (données no
désaisonnalisées) ont chuté dans sept provinces par rapport
aolt 1997. Les concessionnaires de la Nouvelle-Ecossé

Ventes de véhicules automobiles neufs

Milliers d'unités
150

140

130

Note aux lecteurs

La procédure de révision des données publiées aupars
sur les ventes de véhicules automobiles neufs a été modi

vant
iée et

est en vigueur a partir de la présente diffusion. Chaque mois,

les données désaisonnalisées seront révisées pour les
mois précédents. Cela signifie que, dans I'article présenté
les données désaisonnalisées de mai, de juin et de juillg
été révisées. Les données non désaisonnalisées seront ré
pour le mois précédent la période de référence. Ce change
de procédure s’applique aussi aux données déja diffusé
1998.

On entend par voitures particuliéres les voitures utilisée
des fins personnelles ou celles servant & des fins commer
(taxis, voitures de location, etc.). Les camions compren
les fourgonnettes, les mini-fourgonnettes, les véhicules d'u
sportive, les camions légers ou lourds, les autocars e
autobus.

Les trois Grands (General Motors, Ford et Chrysler) peuyv
aussi bien vendre des véhicules automobiles neufs cons

en Amérique du Nord qu’a I'étranger (véhicules importés].

Pour des raisons de confidentialité, le Yukon et les Territd
du Nord-Ouest sont inclus avec la Colombie-Britannique.

trois
ici,

t ont
visées
ment
bS en

s a
Ciales
hent
tilité
les

ent
truits

ires

120
110
100

90

J A
1998

S J
1995

80

1996 1997

m— Tendance?

Données désaisonnalisées

(+ 5,7 %), de I'Ontario (+ 4,6 %) et du Nouveau-Brunswick

(+ 3,8 %) ont enregistré une croissance modeste de leurs ventes,
tandis que ceux de la Saskatchewan (- 18,1 %), du Manitoba
(- 10,9 %) et de Ille-du-Prince-Edouard (- 8,7 %) ont affiché les
reculs les plus marqués. Dans les provinces de I'Ouest, moins de
voitures particuliéres neuves et de camions neufs ont été vendus
en ao(t par rapport aily a un an.

Données stockées dans CANSIM : matrice 64.

Le numéro d’aolt 1998 d¥entes de véhicules automobiles

. La tendance a court terme représente une moyenne mobile
des données.

Les mouvements de prix des

Indice des prix des logements neufs,

ao(t 1997 a ao(t 1998

logements neufs fluctuent

beaucoup

omparativement & ao(t 1997, les mouvements de prix des

logements neufs ont fluctué considérablement en aodt
dans les villes visées par I'enquéte. Le marché actif de
Calgary (+ 8,4 %) a connu la plus grande augmentation annuelle
Les diminutions annuelles les plus importantes ont, quant a elles
été observées a Victoria (— 7,2 %) et a Vancouver (- 4,9 %), ol
les conditions du marché sont encore trés concurrentielles. Ei
aodt, I'indice des prix des logements neufs s’est accru de 1,0 ¢
par rapport a ao(t 1997, pour atteindre 100,2 (1992 = 100). Il es
cependant demeuré inchangé par rapport a juillet.

Parmiles 21 régions métropolitaines faisant partie de I'enquéte
8 ont subi des hausses mensuelles de prix des logements neufs

Canada h 1,0
Halifax [ 11,3
Montréal 10,4
Ottawa—Hull [ 111
Toronto :l 3,1
Calgary | 8,4
Edmonton | _ 49 [ 136
Vancouver |:
A . \ ) A .
-6 -4 =2 0 2 4 6 8 10

Variation en %

aodt, 5 ont enregistré des baisses et 8 ont vu leurs prix se maintenir.

Par rapport a juillet, les augmentations les plus importantes ont
été observées a Regina (+ 0,6 %) et a Halifax (+ 0,5 %), étant

neufs(63-007-XIB, 13 $/ 124 $) sera en vente bient6t. Pour plus
de renseignements, communiquez avec Louise Généreux au
(613) 951-3549, Division de la statistique du commerce.

(suite a la page 4)
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... Les mouvements de prix des logements neufs fluctuent
beaucoup

donné que certains entrepreneurs en construction résidentielle o
inclus la hausse des co(ts liés a la construction dans le prix d

de 0,6 % supérieures a celles d'aolt 1997 et de 0,2 % supérieures
a celles de juillet. De méme, I'indice mesurant le prix de vente des
maisons moins le terrain était en hausse de 1,5 % par rapport a
o0t 1997, mais en baisse de 0,1 % en regard de juillet. L'Indice
es prix des logements neufs mesure les variations dans le temps

vente de leurs maisons neuves. Des augmentations plus faible es prix de vente des entrepreneurs de maisons neuves résidentielles
variant de 0,1 % a 0,4 % ont été notées & Ottawa—Hull, & Hamilton2 <> P A entrepr o
ayant les mémes spécifications détaillées.

a St. Catharines—Niagara, a Kitchener—Waterloo, a Sudbury— ) " _

Thunder Bay et a Calgary. Ces hausses ont toutefois été contré&onnées stockées dans CANSIM : matrice 9921.

balancées par des reculs de prix variant de —0,1 % a — 0,3 % @& numéro du troisiéme trimestre de 1998Sdatistiques des

Charlottetown, a Saint John—Moncton—Fredericton, a Windsor, dprix de la construction(62-007-XPB, 24 $/79 $) paraitra en

Saskatoon et a Vancouver. En général, les entrepreneurs ofgcembre. Pour plus de renseignements, communiquez avec

attribué ces diminutions a divers facteurs de concurrence. Robert Gamson au (613) 951-3350 (télécopieur : (613) 951-1539:
A I'échelle nationale, les estimations des entrepreneurs ercourriel : infounit@statcan.ca), Division des prix.

construction résidentielle relatives au co(t actuel du terrain étaient

’

Hausse des dépenses des

Note aux lecteurs
Le présent article est basé sur une étude spéciale intijulée
« Puis-je vous aider? : la hausse des dépenses des ménages
pour les services », parue dans le numéro du deuxiéme trinmestre
de 1998 dndicateurs des serviceCette étude utilise lep
données tirées de I'Enquéte sur les dépenses des familled. Bien
que les données de 1992 soient disponibles, I'année 198q a été
choisie comme année de référence, car les changementg dans
les habitudes de consommation sont plus apparents si gn les
examine sur une période de 10 ans. Toutes les sommmes
mentionnées sont corrigées en fonction de l'inflation| et
présentées en dollars de 1996.

menages pour les services

n 1996, les ménages canadiens ont affecté une plus larg
Epart de leurs dépenses aux services gu'ils ne le faisaien
10 ans plus tét. En 1996, 41 cents par dollar dépensé pa
les ménages allaient a la consommation de services, comparativ
ment & 36 cents en 1986. Un facteur important dans le mouvemet
global vers la consommation de services a été la hausse réelle
72 % des dépenses totales pour les services de communication
en particulier pour les services de cablodistribution. En outre, leg
dépenses totales des ménages pour les intermédiaires financiers
les services immobiliers ont augmenté d’un tiers. Dans I'ensemble|

les dépenses moyennes par ménage pour les services s'élevaier
12 735 $ en 1996, un chiffre en hausse de 8,5 % par rapport
1986. Au cours de la méme période, les dépenses moyennes po

Les services sont répartis en six grandes catégories : i
médiaires financiers et services immobiliers; restaurati
communications; divertissements et loisirs; services persor

hter-
DN;
nels

les biens ont diminué de 13,9 %, pour descendre a 18 292 $.

Les nouvelles technologies ont favorisé la consommation de
services de communications. En 1996, les ménages ont dépensé

en moyenne 1 099 $ a ce chapitre, un chiffre en hausse de 40

0 - 7z by Y ~
- . . ; i représente a peu prés le méme montant qu'en 1986. Par
par rapport a 1986. Cette augmentation est attribuable en partle%ntre, les dépenses par ménage en intéréts hypothécaires étaient
lintroduction de nouvelles technologies dans le domaine desde

. i . 4 . . .1 716 $, en hausse de 18 % par rapport & 1986. Méme si les
services téléphoniques. De plus, les ménages canadiens ont dépensg o ihécaires ont diminué au cours de cette décennie, les
en moyenne 80 $ pour les services Internet et les téléphone '

cellulaires, technologies qui étaient pratiquement inconnues e odts de 'hypothéque par ménage étaient plus €leves en 1996
1986. En i996 7 % ge togs les ménapes gvaient accés a Interneb g <, 94€ les ménages €taient plus susceptibles de payer une

. A . 1ges 1% “N¥potheque et parce que les prix des propriétés résidentielles ont
la maison et 14 % des ménages possédaient un téléphone cellulair,

gmenteé.
Les dépenses par ménage pour les services de cablodistribution £ < . P , .
ont presque doublé, passant de 141 $ en 1986 4 254 $ en 199(% Les dépenses par ménage pour les intermédiaires financiers

. . t presque doublé entre 1986 et 1996. Les modifications apportées
Cette hausse découle de la forte demande et de I'offre de nouvelleg,l‘,il_oi sur les banguesont en partie responsables de la hausse
chaines de télévision, de chaines spécialisées et de chain )

s changements a la loi ont récemment permis aux ménages

payantes. En 1986, 57 % des ménages payaient pour la Igcatigﬁ‘avoir accés aux fonds communs de placement et & des services
de services de cablodistribution, proportion qui est passée a 68 d'investissement par I'intermédiaire de leurs banques et de leurs

en 1996. De plus, la hausse des prix a également fait monter Ieg ; ; ; .

. 2 . . ~..;compagnies d'assurance. De plus, la proportion de ménages
dgpgnsgs, car de 1986,"’} 1996, les prix des Services \d? C"’.‘bl%'vestissant dans un régime enregistré d'épargne-retraite est passée
distribution ont augmenté & un rythme de 23 % supérieur a | Ind'cede 26 % en 1986 a 39 % en 1996

des prix a la consommation.

Les ménages affectaient une plus grande part de leur budg%t,

; A . . T " e

aux intermédiaires financiers et aux services immobiliers en 1996
Si I'on tient compte de la croissance du hombre de ménages, ¢

dépenses s’élevaient en moyenne a 4 799 $ par ménage en 19

en hausse de 9 % par rapport a 1986. Pres de la moitié de cette
somme, soit 2 295 $ par ménage, allait au paiement du loyer, ce

et domestiques; et hébergement des voyageurs.

Les dépenses pour les jeux de hasard étaient aussi consi-
rablement plus élevées qu'il y a 10 ans. En moyenne, chaque
meénage a dépensé 780 $ en services de divertissements et de
géisirs en 1996, ce qui représente une somme de 19 % plus élevée

(suite a la page 5)
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... Hausse des dépenses des ménages pour les services peut que les Canadiens mangent moins souvent au restaurant

qu'en 1986. Ces dépenses comprennent le cinéma, 'assistance®. IS ne le faisaient. De plus, la disponibilité croissante de plats
des spectacles et & des manifestations sportives et les jeux (F)ée.cwsmes dans les epiceries fait en sorte qu'il est devenu plus
hasard. Les dépenses pour les jeux de hasard se sont accrues/@gl€ aujourd’hui de cuisiner & la maison. En ce qui concerne les
56 % en 1996, pour s'élever & 344 $ par ménage en 1996, egmsspns aIcpohsees servies dans les débits Qe b0|_sson, les meénage:
raison de la popularité grandissante des loteries, des bingos, d&§t dépense en moyenne 191 $ en 1996, soit un tiers de moins que
casinos et des machines a sous. On a également assisté a dfedU IS dépensaient 10 ans plus tot. La proportion de ménages
hausse de 15 % des dépenses pour assister a des spectacles tI_un des membrgs avait consommé d\e I'alcool dans un débit
scéne. Cette augmentation s'explique probablement par 1€ P0ISSON est passee de 58 % en 1986 a 49 % en 1996.
popularité croissante des productions théatrales & gros budgéte numéro du deuxiéme trimestre de 1998diCateurs des

ainsi que des festivals de jazz, de danse et de comédie, qui sosérvices(version papier : 63-016-XPB, 35 $ / 116 $; version
fort courus et qui sont plus fréquents aujourd’hui qu’en 1986.  Internet : 63-016-XIB, 26 $ /87 $) est maintenant en vente. Pour

Les ménages ont par contre dépensé moins d’argent en ce q éus de renseignements, communiquez avec Don Little au
touche les services de restauration et les boissons alcoolisées. §813) 951-6739 (courriel : littdon@statcan.ca), Division des
ont dépensé en moyenne 1513 $ en 1996 en services d&'VICES:

restauration, une somme inférieure de 10 % a celle de 1986. Il se

’

|nscriptions a l'université : en semblent concentrer leurs ressources aux étudiants a plein temps

z : . : et offrent, par conséquent, moins de cours a temps partiel.
régression depuis cing ans on bar consed 6 Cos 8 emps P
C’est ainsi que pendant I'année universitaire 1997-

prés avoir atteint un sommet au début des années 90, 1e4998, 705 000 étudiants étaient inscrits a des cours de premier
A inscriptions a des cours de premier cycle dans lesCycle, un norr]bre.en baisse de 8,6 % par rapport au niveau record
universités canadiennes ont régressé pendant cing annééte 771 300 etudiants atteint en 1992-1993. Au cours de cette
consécutives. Cette régression de cing ans était entieremert€riode, le nombre d'étudiants a temps partiel de premier cycle a
attribuable a une baisse marquée du nombre d’étudiants inscrits guté de 24,1 %, pour s'établir a 207 900. Parallelement, les
temps partiel a des cours de premier cycle. Par ailleurs, les inscriginiversités ont accepté a plein temps 497 100 étudiants de premier
tions & plein temps a des cours de premier cycle sont demeuré&¥ycle en 1997-1998, un chiffre qui est demeuré a peu pres inchangé
stables. Des tendances semblables se dégagent lorsque I'on com@" rapport a 'année universitaire 1992-1993.
a la fois les étudiants des cycles supérieurs et les étudiants de Chez les étudiants de premier cycle qui fréquentaient I'université
premier cycle. a temps partiel, le déclin des inscriptions était le plus évident
La réduction des fonds consentis aux universités peut jouer u@rmi les étudiants plus agés, soit ceux de 25 a 44 ans. Méme si
role important dans la forte baisse du nombre d’étudiants inscritd€S études a temps partiel de premier cycle ont toujours attiré plus

atemps partiel a des programmes de premier cycle. Les universitéle femmes que d'hommes, les deux groupes ont connu de fortes
baisses de 1992-1993 4 1997-1998. Les inscriptions ont reculé de

28,3 % chez les hommes de 25 a 44 ans et de 31,2 % chez les

Inscriptions aux etudes de premier cycle dans les femmes de ce groupe d’age. Les baisses n'étaient pas aussi
universités canadiennes spectaculaires dans le groupe des 18 & 24 ans (- 11,3 % chez les
1992-1993 1997-1998 1992-1993 & hommes et — 10,0 % chez les femmes).
1997-1998 Du coté des étudiants faisant des études de premier cycle a
Variation temps plein, les femmes agées de 18 a 24 ans représentaient le
en % seul groupe d’étudiants dont les inscriptions avaient augmenté de
1992-1993 & 1997-1998. Leur nombre a progressé de 6,4 %, pour
. R i atteindre 236 000. Pendant la méme période, le nombre d’hommes
Eé“g'gztznastemps plein RS RS °2, dans ce groupe d’age clé qui étudiaient & plein temps au premier
Hommes 186 400 182 200 _ 2:3 CyCle a diminué de 2,3 %, pour s’établir a 182 200.
FEmmes 221 900 236 000 64 Par ailleurs, le taux de participation, qui exprime les inscriptions
25 3 44 ans 79 200 73 500 _72 en pourcentage du groupe de population pertinent, a (_:ontinué
Hommes 40 000 36 000 ~10,0 d’augmenter chez les jeunes agés de 18 a 24 ans suivant des
Femmes 39 200 37 500 -43 cours de premier cycle. Au cours de I'année universitaire 1997-
o . _ 1998, 14,8 % de la population dans ce groupe d’age se composait
E;”g'gztz o temps partiel o A mAe d’étudiants & plein temps de premier cycle, comparativement &
Hommes 31900 28 300 113 14,2 % cing ans auparavant. La participation accrue des femmes
Femmes 41 200 37 100 -10,0 expligue en grande partie la hausse du taux de participation des
. jeunes. De 1992-1993 a 1997-1998, le taux de participation des
a%;:q‘;:”s 123 ggg 1‘112 ggg :gg'g femmes a progressé de 1,2 point de pourcentage, tandis que celui
Femmes 105 700 72 700 _312 des hommes a reculé de 0,2 point. L'accroissement général du

taux de participation des jeunes s’est produite en dépit

Note : Les chiffres couvrent I'année universitaire et sont arrondis a la

centaine pres. (suite a la page 6)
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... Inscriptions a 'université : en régression depuis cing ans Alberta (+ 3,9 %) et en Colombie-Britannique (+ 8,8 %). Dans les
d’'augmentations des frais de scolarité et d'une réduction dedit autres provinces, les universités ont affiché des baisses des
subventions gouvernementales consenties par étudiant a plefffSCcriptions a temps partiel dépassant 10 %.

temps au cours des derniéres années. Données stockées dans CANSIM : tableaux 00580602,

Dans les provinces, les inscriptions a des études a plein temp9,0580603’ 00580701 et 00580702.
aussi bien du premier cycle que des cycles supérieurs, ont augmen®®ur plus de renseignements, communiquez avec Nicola Paterson
de 1992-1993 a 1997-1998 dans les universités de la Colombieau (613) 951-1526, Culture, Tourisme et Centre des statistiques
Britannique (+ 16,0 %), de I'Alberta (+ 5,0 %), de la Saskatchewansur I'éducation. Pour obtenir des tableaux sur les inscriptions et
(+ 4,4 %), de la Nouvelle-Ecosse (+ 2,4 %) et du Manitobales grades décernés, communiquez avec Heather Croner au
(+ 1,9 %). Toutefois, les inscriptions a des cours a temps partie(613) 951-7474, Culture, Tourisme et Centre des statistiques sur
du premier cycle et des cycles supérieurs n’ont augmenté qu'eiéducation.

’

Nouveautés de Statistique Canada

==7| Info-voyages
Automne 1998

wees || @ nUMEro d’automne 1998 du bulletin trimesthigb-voyageprésente I'article « Tendancgs
L A et cycles du tourisme a la lumiére des indicateurs nationaux du tourisme ». Cet article dgcrit les
tendances statistiques et les cycles de la demande touristique au Canada, I'offre de |produits
touristiques et I'emploi touristique au cours de la période de 1986 a 1996, a la lumigre des
nouvelles données révisées des indicateurs nationaux du tourisme.

: Info-voyagesnalyse les tendances de l'indice des prix des voyages. Il présente également
- S les indicateurs les plus récents des voyages, les caractéristiques des voyageurs et le compte dt
s cormiren, voyages internationaux. De pluisfo-voyageprésente en une page un résumé des indicafeurs

. nationaux du tourisme pour la demande touristique au Canada ainsi que pour I'emploi|généré

par le tourisme.

Le numéro d’automne 1998lfo-voyages vol. 17, fi 4 (version papier : 87-003-XPB, 13 4/
——-- [ 42 $; version Internet : 87-003-XIB, 10 $/ 32 $) est maintenant en vente. Pour plus de renseigne-

Bl B Canads | Ments, communiquez avec Monique Beyrouti au (613) 951-1673 (télécopieur : (613) 951-2909;

courriel : beyrmon@statcan.ca), Culture, Tourisme et Centre des statistiques sur I'éducatron.
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Nouveautés de Statistique Canada —fin

Vue d’ensemble des revenus agricoles
1996

Agriculture et Agroalimentaire Canada au cours des prochains mois, est maintenant disponible.

Vue d’ensemble des revenus agricaptend offrir aux lecteurs de I'information et des analyses en matiére de finances a
qui sont fondées sur des données tirées du Programme des données fiscales et d'autres enquétes agricoles. Le preffnéauiny
apercu de toutes les exploitations agricoles ainsi qu’une analyse de variables clés, telles que les recettes, lesalbpeéfies re
d’exploitation par catégorie de revenu et par province. Ony trouve également de I'information sur la concentratioredisktispé
de la production ainsi que sur les caractéristiques physiques des exploitations agricoles. Les BuReéing présenteront d
I'information similaire sur les huit grands types de fermes au Canada : céréales et oléagineux; bovins; produits |aitiets;getr
Iégumes; volaille et ceufs; serres et pépiniéres; et pommes de terre. Les deux derniers bulletins comprendront des renseig
les sources agricoles et non agricoles de recettes pour les exploitants et les familles agricoles.

Le premier bulletin de la séri¢ue d’ensemble des revenus agricol@4-005-XIF) est offert gratuitement sur Internet a I'adre
www.statcan.ca. Pour plus de renseignements, communiquez avec Lina Di Piétro au (613) 951-3171 ou au 1 800 465-19
Alain Bertrand au (613) 951-5027 (télécopieur : (613) 951-3868), Division de I'agriculture.

Le premier bulletin d’une nouvelle série intituae d’ensemble des revenus agricotps sera publiée par Statistique Canada et
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Indicateurs des services
Deuxiéme trimestre de 1998

Indicateurs des servicesst une publication trimestrielle qui établit le profil du secteur des services au Canada. Outre dg
spéciales, elle contient 34 tableaux mis a jour et prés de 100 graphiques illustrant les chiffres des huit derniers tiifeesbiess
financier, la production, I'emploi et la remunération dans divers secteurs des services.

Le numéro du deuxieme trimestrdritiicateurs des servicggésente aussi un article intitulé « Les emplois sont-ils moins st
dans le secteur tertiaire? ». Cet article examine les tendances relatives a la stabilité de I'emploi au Canada, partidatiérs
secteur tertiaire. On y établit que la stabilité de I'emploi varie non seulement entre le secteur tertiaire et les augesaectelss
a l'intérieur du secteur tertiaire. L’étude démontre également que la stabilité de 'ensemble des emplois atteint algeurid'dang
historiquement élevés, en partie en raison de la baisse des taux de licenciement permanent et de départ. On y
I'accroissement de la stabilité de I'emploi résultant de la baisse du taux de départ n’est pas nécessairement un chatiigems

Le numéro du deuxiéme trimestre de 1998dicateurs des servicelversion papier : 63-016-XPB, 35 $/ 116 $; version Intern
63-016-XIB, 26 $ / 87 $) est maintenant en vente. Pour plus de renseignements sur I'article « Les emplois sont-ils nsaiilasis
le secteur tertiaire? », communigquez avec Andrew Heisz au (613) 951-3748 (courriel : heisand@statcan.ca), Division de|
des entreprises et du marché du travail.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensuelle en %
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L'activité économique s'est repliée pour un quatrieme mois
consécutif, accusant un recul de 0,3 %.

Indice composite

Variation mensuelle en %
10 .
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1995 1996 1997 1998
L’indicateur avancé a continué de ralentir graduellement
depuis le sommet annuel de 0,6 % en mai et n'a connu
aucune croissance en aodt.

-1,0

Indice des prix a la consommation

Variation annuelle en %

4 — —
Aliments

B Ensemble ]
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1995 1996 1997 1998
Les consommateurs ont versé 0,8 % de plus pour I'achat
de biens et de services en ao(t 1998, comparativement
au méme mois de I'année précédente. Le prix des aliments
s'est accru de 1,4 %.

Taux de chémage

%
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En septembre, le taux de chdmage s’est maintenu a 8,3 %.

Fabrication
Milliards de dollars
50 -
ar Commandes en carnet T

40

35 Livraisons

30 v b v v v v e b v b

S J J J
1995 1996 1997 1998
Les livraisons des fabricants ont grimpé de 7,6 % en ao(t,
pour s'établir a 37,4 milliards de dollars. La valeur des
commandes en carnet a monté de 3,0 %, pour se fixer a
47,1 milliards de dollars.

Commerce des marchandises

Milliards de dollars

30 1
25-W-
20-/\_J~N\/J’/_/M\/_
Importations
15 F T
10 pr v b by b
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1995 1996 1997 1998

En ao(t, les exportations de marchandises ont bondi de 7,1 %
par rapport a juillet, pour se fixer & 27,4 milliards de dollars.
Les importations ont progressé de 5,3 %, pour s'établir a

25,3 milliards de dollars.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'Indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques mensuelles

Période Niveau Variation Variation
(période (annésg
précédente) précédentg)

GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars, 1992) juillet 705,1 -0,3% 1L %
Indice composite (1981 = 100) ao(t 207,3 0,0% 4,6 %
Bénéfices d’exploitation des sociétés

(milliards de dollars) 2 trim. de 1998 25,7 —-4,6 % -43 M0
Taux d'utilisation de la capacité (%) e 2rim. de 1998 85,6 -0,11 13¢
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) juillet 20,7 -1,4% 4,1 %
Ventes de véhicules automobiles neufs

(milliers d’unités) ao(t 120,1 -12% - 0,6 Po
EMPLOI
Personnes occupées (millions) septembre 14,38 05 % 45 %
Taux de chdmage (%) septembre 8,3 00t -0 t
Taux d'activité (%) septembre 65,2 0371 0,3t
Revenu du travail (milliards de dollars) juin 38,2 -02% 3.1%
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) juillet 609,14 0,5 % 1,6 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) ao(Qt* 27,4 7.1 % 9.3 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) aoQt* 25,3 53 % 1,1 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en

milliards de dollars) ao(t* 2,1 0,5 0,6
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) aodqt* 37,4 7,6 % 2,9|%
Nouvelles commandes (milliards de dollars) aolt* 38,8 8,2 % 5B %
Commandes en carnet (milliards de dollars) aoQt* 47,1 3,0% 20,0 %
Ratio des stocks aux livraisons aoaqt* 1,34 - 0,08 0,0p
PRIX
Indice des prix a la consommation (1992 = 100) septembre* 108,6 -0,2% D,7 %
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100) ao(t 120,1 0,5 % 0,1 %
Indice des prix des matieres brutes (1992 = 100) aodt 106,6 -0,7% - 15,8 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) ao(t 100,2 0,0 % 1,0 %

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception des indices de prix.
*Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.

Infomat
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Publications parues du 15 au 21 octobre 1998

Prix : Numéro / Abonnement

Les numéros au catalogue se terminant par -XIB ou -XIF représentent la version électronique en vente sur Internet; -XMBaoter3ibtiFmicrofiche; -XPB oXPF,

la version papier; et -XDB, la version électronique sur disquette ou sur CD-ROM. (La lettre B indique que le produituesebibnigtire F signifie que le produ
est en frangais.)

Division / Titre de la publication Période Numéro au Canada Aextérieur
catalogue ($ CAN) du Canadh
($US)
BALANCE DES PAIEMENTS ET FLUX FINANCIERS
Opérations internationales du Canada en valeurs mobilieres juillet 1998 67-002-XPB 18 /176 18 /176
CULTURE, TOURISME ET CENTRE DES
STATISTIQUES SUR L’EDUCATION
Info-voyages automne 1998
Internet 87-003-XIB 10/ 32 10/ 32
Papier 87-003-XPB 13742 13/ 42
Touriscope — Voyages internationaux, renseignements préliminaires aodt 1998 66-001-PPB 8/73 8/ 73
DEMOGRAPHIE
Statistiques démographiques trimestrielles, vol. 22, n 2 trim. de 1998
Internet 91-002-XIB 8/25 8/25
Papier 91-002-XPB 10/33 10/ 39
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Fer et acier primaire aodqt 1998 41-001-XPB 7162 716p
Huiles et corps gras aolt 1998 32-006-XPB 7162 71 6p
MESURES ET ANALYSE DES INDUSTRIES
Produit intérieur brut par industrie juillet 1998 15-001-XPB 15/ 145 15/ 145
PRIX
Indice des prix a la consommation septembre 1998 62-001-XPB 11/103 11}/ 103
Indices des prix de I'industrie aodqt 1998 62-011-XPB 22 /217 22/ 247
PROJET DE REMANIEMENT DES SCIENCES ET
DE LA TECHNOLOGIE
Bulletin de service — Statistique des sciences : Répartition
provinciale et territoriale des dépenses fédérales dans le
domaine des sciences et de la technologie, vol°&, n 1996-1997 88-001-X1B 6 /59 6/59
SERVICES
Indicateurs des services etdm. de 1998
Internet 63-016-XIB 26 /87 26 / 87|
Papier 63-016-XPB 35/116 35/ 114
STATISTIQUE DU COMMERCE
Commerce de gros aolt 1998 63-008-X1B 14/ 140 14 /14D
STATISTIQUES SUR LA SANTE
Statistiques sur la santé : catalogue des produits et services 1961 a 1992 82F0058XIF gratuit gratuit
TRANSPORTS
Chargements ferroviaires aolt 1998 52-001-XPB 117103 11 /{103

—

Pour commander les publications

Pour commanderinfomat ou I'une ou I'autre des publications précitées :

Ayez en main® Titre ® Numéro au catalogu® Numéro de volume® Numéro de I'édition® Numéro de carte VISA ou MasterCard.

Au Canada et a I'extérieur du Canada, composez : (613) 951-727bul 800 700-1033
Pour envoyer votre commande par télécopieur : (613) 951-1584u1 800 889-9734
Courrier électronique : order@statcan.ca
Pour commander sur Internet : Allez sur le site Web de Statistique Canada a I'adresse www.statcan.ca sous la rubrique « Produits et services ».

Pour commander par la poste, écrivez a Statistique Canada, Division des opérations et de l'intégration, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdal
Ottawa (Ontario), K1A 0T6.

Veuillez inclure un chéque ou un mandat-poste a I'ordre du Receveur général du Canada / Publications.

Les centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.

Pour trouver le centre le plus prés, consultez les pages bleues de I'annuaire téléphonique sous « Statistique Canada ».
Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Changement d’adresse Ayez en main votre numéro de compte et composez I'un des numéros ci-dessus.

Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a I'adresse www.statcan.ca.

Statistique Canada — INFOMAT, r? 11-002F au catalogue Le 23 octobre 199

8



