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& Labalance commerciale dépasse déja
son niveau de 1998

La balance commerciale a atteint 3,6 milliards de dollars en
ao(t, son plus haut niveau depuis septembre 1996. Jusgqu’ a
maintenant cette année, la balance commerciale a dga
surpassé la balance totale de I’ année derniére.

Quatre mois de hausses d’affilée pour
le commerce de détail

Les ventes au détail ont progressé de 1,2 % en ao(lt,
augmentant pour un quatriéme mois de suite. 1l s agit de
la plus longue période de hausses soutenues depuis le
printemps 1997. Depuis octobre 1998, les ventes ont été
élevées, en particulier dans le secteur de | automobile.

Les ventes en gros poursuivent leur
ascension

Les ventes en gros ont progressé de 1,4 % en ao(t, la
majeure partie de cette augmentation provenant des ventes
de véhicules automobiles, de piéces et d’ accessoires ainsi
que de produits alimentaires.

Le secteur des services affiche une
croissance rapide

Les indicateurs clés des services ont montré que |le secteur
des services afortement progressé au deuxiéme trimestre. En
particulier, la croissance de I'emploi du secteur des services
a été plus de deux fois supérieure a celle du secteur des hiens.

Les investisseurs étrangers se
départissent de leurs obligations

Les investisseurs étrangers ont fortement réduit leur
portefeuille d’ obligations canadiennes en ao(it. Ce
désinvestissement a été en partie compensé par |’ achat
continu d’ actions canadiennes.

Beaucoup de fruits et de légumes au
menu des Canadiens

En 1998, les fruits et les |égumes constituaient une part
importante de |’ alimentation des Canadiens. Entre 1990 et
1998, la consommation de fruits s est accrue de 9,5 %, aors
que la consommation de |égumes a augmenté de 8 %.

La balance commerciale dépasse
déja son niveau de 1998

abalance commerciale a atteint 3,6 milliards de dollars en
L ao(t, son plus haut niveau depuis septembre 1996. Se
chiffrant a 22,1 milliards de dollars depuis janvier, la
bal ance commerciale adéja surpassé |abalance totale de 1998, qui
s élevait a18,9 milliards de dollars. Les exportations (+ 2,7 %) et
lesimportations (+ 2,3 %) ont continué leur croissance en ao(t. Le
dynamisme du secteur de I’ automobile, stimulé par une tres forte
demande nord-américaine, aétéle principal facteur ayant contribué
a la hausse des exportations et des importations. Le commerce
danstouslesautres secteursn’ aque légérement varié par rapport a
juillet, a1’ exception du secteur des machines et de I’ équipement.
Ce secteur aprogresséde 1,1 %, principalement en raison defortes
importations d’ équipement de forage.

La hausse de 2,7 % des exportations en ao(t était presgue
entiérement attribuable a la vigueur du secteur de I’ automobile.
Quoique tous les sous-secteurs de I’ automobile aient augmenté,
les exportations d’ automobil es et de camions se sont avérées parti-
culiérement dynamiques, augmentant respectivement de 21,7 % et
de 15,6 %. Ces hausses s expliquent par la forte demande des
consommateurs américains pour des modél es construitsau Canada.
Presgue tous les autres secteurs ont subi une [égére baisse de leurs
exportations. Une chute du prix des produits du bois et un ralen-
tissement temporaire de la construction aux Etats-Unis dii aux
fortes chaleurs ont entrainé un recul de 4,3 % des exportations de
produits forestiers. Cette baisse a été cependant atténuée par les
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... La balance commer ciale dépasse déja son niveau de 1998

sous-secteurs du papier journal et de la péte de bois, dont laforte
performance a été causée par une hausse de volume. Les
exportations d'éectricité et de pétrole brut ont connu un |éger
recul résultant surtout d’ une plusfaible demande aux Etats-Unis.
L’augmentation de 4,2 % des exportations de gaz naturel a été
davantage un effet de prix que de volume.

Le déclin des exportations de minerai de zinc, de fer et de
nickel a entrainé tout le secteur des biens industriels ala baisse.
Cerecul acependant été atténué par une quatriéme hausse consé-
cutive des exportations de produits chimiques, de plastiques et de
fertilisants ainsi que par une forte performance du secteur des
meétaux et desalliages. Entre autres, les exportations de cuivre ont
augmenté de 4,8 %. Cette hausse est I’ effet de prix plus élevés
résultant de récentes gréves dansles ports chilienset defermetures
de mines en Amérique du Nord.

Pour un quatriéme mois de suite, les importations de produits
de I’ automobile ont augmenté en ao(t. Bien que cette hausse ait
€té répartie dans tous les sous-secteurs, ce sont les camions qui
ont enregistré la plus forte augmentation. Depuis janvier, les
importations de camions ont augmenté de 33,7 %, en particulier
lestracteurs pour semi-remorques, conséguence du renouvel lement
delaflottedel’ industrie du transport. L esimportations de machines
et d équipement se sont accrues de 1,1 % en ao(t. Toutefois,
d’ autres sous-secteurs, comme celui des avions, ont connu des
bai sses marquées de leurs importations.

La forte progression des importations de minerais, de barres
d’acier et d’autres produits du fer et de I'acier a poussé tout le
secteur des biens industriels a la hausse. Les importations plus

Note aux lecteurs

Le commer ce des marchandises est I’ une des composantes du
compte courant de la balance des paiements du Canada, qui
inclut également le commer ce des services.

€levées de minerais reflétaient un retour a un niveau plus normal
des importations de minerai de fer, aprés un mois de juillet
particulierement faible. Malgré la hausse mensuelle de 20,1 %
enregistrée en ao(t, lesimportations d’ autres produits du fer et de
I’acier ont chuté de 25,2 % depuis janvier. Cette tendance a la
baisse s explique par la faiblesse de la demande de tuyaux de
large diamétre pour pipelines et d’ équipement agricole en acier.
Laforte baisse du prix du pétrole brut plus tot cette année aaussi
joué un réle a cet égard.

Données stockées dans CANSIM : matrices 3618, 3619, 3651,
3685 a 3699, 3701 a 3711, 3713, 3720, 3887 a2 3913, 8430 a 8435
et 8438 a 8447.

Le numéro d'aolt 1999 de la publication Le commerce
international de marchandises du Canada (version imprimée :
65-001-XPB, 19 $ / 188 $; version sur Internet : 65-001-XIB,
14 $ / 141 $) contient des tableaux ventilés par groupe de
marchandises et par pays. Les données du compte courant sont
publiées tous les trimestres dans Balance des paiements
internationaux du Canada (67-001-XPB, 38 $ / 124 $). Pour
plus de renseignements, communiquez avec Jocelyne Elibani au
(613) 951-9647 ou composez sansfraisle 1 800 294-5583, Division
du commerceinternational. (Voir aussi les« Tendancesactuelles »
alapage8.)

Quatre mois de hausses d’affilée
pour le commerce de détail

our un quatrieme mois d' affilée, les ventes au détail ont
Pprogre&eé en ao(t, augmentant de 1,2 % pour atteindre
22,1 milliardsdedollars. I s agit delapluslongue période
d’ augmentations soutenues depuis le printemps 1997. Depuis le
dernier point de retournement en octobre 1998, les ventes des
détaillants ont été élevées, augmentant de 7,6 % entre ce mois et
ao(t 1999. Au courscette période, ¢’ est |e secteur de |’ automobile
qui a enregistré la plus forte hausse au chapitre des ventes. Les
détaillantsdel’ Ontario et desprovinces del’ Atlantique étaient en
téte a |’ échelon régional. Cet essor des ventes au détail observé
depuis I'automne 1998 tient plus au crédit a la consommation
qu’ ades revenus personnels plus élevés.

Dans le secteur de I’automobile, les ventes au détail ont
progressé pour un troisiéme mois de suite en ao(t (+ 2,6 %),
enregistrant la hausse mensuelle la plus importante. Le prix de
I’ essence plus élevé (+ 6,3 % par rapport a juillet) a continué de
faire grimper les ventes des stations-service (+ 4,1 %), qui ont
connu defortes hausses deleurs ventes depuis e début del’ année
en raison d une montée du prix de I’ essence. Les détaillants de
piéces et d’ accessoires pour véhicules automobiles et de services
(+ 2,7 %) ont connu la deuxieme plus forte hausse du secteur de
I’automobile, neutralisant complétement la perte observée en
juillet. Deleur ctté, les concess onnaires de véhi cul es automabiles

Augmentation des ventes au détail depuis le dernier point
de retournement, octobre 1998 & ao(t 1999

Secteurs T T T

Véhicules automobiles
Marchandises diverses
Meubles
Ventes au détail totales [ 7,6 %
Autres C——————149%
Vétements 13,1 %
Pharmacies 12,9 %
Aliments /11,8 %

Régions | -~~~ 07
Ontario 110,7 %
Atlantique 18,4 %
Canada NN /6 %
Québec 716,22 %
Prairies /16,1 %
Colombie-Britannique /12,6 %

0 4 8 12 16
Variation en %

et récréatifs ont vu leurs ventes s accroitre en aolt (+ 2,2 %),
apres deux mois de hausses. D’ octobre 1998 a ao(t 1999, les
ventes des concessionnaires n’ ont diminué que deux fois, grimpant
de 14,2 % au cours de cette période.

(suite a la page 3)
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... Quatre mois de hausses d’ affilée pour le commerce
de détail

En ao(it, |les consommateurs ont augmenté leurs achats dansles
grands magasins pour un deuxiéme mois consécutif. Lahausse de
1,5 % des ventes en ao(t en a suivi une autre de 3,5 % en juillet.
Les ventes des grands magasins comprenaient celles effectuées
par Eaton avant sa faillite et celles faites par la suite par son
liquidateur de marchandises. L es ventes des grands magasins ont
avancé considérablement depuis I’ automne dernier, progressant
de 11,1 % d'octobre 1998 a aolt 1999. Dans I’ensemble, les
magasins de marchandises diverses, dont font partie les grands
magasins, ont enregistré en ao(t des ventessupérieuresde 1,1 % a
cellesdejuillet.

Les magasins d'aimentation (+ 0,4 %) et les magasins de
vente au détail de la catégorie « autres » (+ 0,4 %) ont connu les
seules autres hausses au chapitre des ventes en ao(t. Lacatégorie
« autres » comprend les magasins de boissons alcoolisées, les
magasins d' articles de sport, les quincailleries et les librairies.
Lesventes ont bai ssé dans |es magasins de vétements (— 0,8 %) et
les pharmacies (- 0,4 %), alors qu’ elles sont restées inchangées
dans les magasins de meubl es.

Lesdétaillantsdel’ Ontario venaient en téte del’ accroissement
desventes en ao(it (+ 2,1 %), gréace aux fortes ventes des secteurs
de I’automobile et des magasins de marchandises diverses. Les
consommateurs ontariens ont augmenté leurs achats dans les
magasins de vente au détail au cours de chacun desmoisdel’ année.

Les détaillants des Prairies ont enregistré une progression de
1,5 % de leurs ventes en ao(t, aprés avoir connu des hausses en
juillet et en juin. Cette vigueur récente des ventes a suivi une

3

période de stagnation générale qui acommencé au début de 1998.
En Colombie-Britannique par contre, les ventes au détail ont
chutéde 0,8 % en aoit aprés deux moisd’ augmentation. L’ avance
générale des ventes dans cette province depuis |’ automne dernier
N’ a pas encore rattrapé les pertes observées au cours du reste de
1998.

Les ventes au détail se sont accrues dans toutes les provinces
de I’ Atlantique en ao(t, affichant dans I’ ensemble une hausse de
1,3 %. Les détaillants de ces provinces ont profité de ventes
€élevées depuis I’ automne 1998, apres une période de stagnation
générale le restant de I’année. Plusieurs projets liés al’industrie
pétroliére et gaziére dans cette région ont stimulé les ventes au
détail, qui ont progressé de 8,4 % d’ octobre 1998 a ao(t 1999.

Au Québec, les consommateurs ont dépensé davantage dans
les magasins de vente au détail pour un deuxiéme mois consécutif
en ao(t. Les ventes ont avancé de 0,6 %, apres une hausse de
1,7 % en juillet. Auparavant, les ventes dans la province étaient
restées rel ativement inchangées depuis le début de I’ année.

Données stockées dans CANSIM : matrices 2299, 2397 a 2416
et 2418 a 2420.

Le numéro d’'aolt 1999 de la publication Commerce de détail
(version imprimée: 63-005-XPB, 21 $/206$; version sur
Internet : 63-005-XIB, 16 $/ 155 $) paraitra sous peu. Pour plus
de renseignements, communiquez avec la Sous-section du service
alaclientéle au (613) 951-3549 ou composez sansfraisle 1 877
421-3067 (courriel : detaillantsinfo@statcan.ca). Pour des
renseignements anal ytiques, communiquez avec Paul Gratton au
(613) 951-3541 (courrid : gratpau@statcan.ca), Division de la
statistique du commerce.

Les ventes en gros poursuivent
leur ascension

n ao(t, les ventes en gros ont atteint 30,6 milliards de
Edollars progressant de 1,4 % par rapport a juillet. De

fagon général e, lesventesen grosont affiché une tendance
a la hausse au cours des derniéres années, a |’ exception de la
premiére moitiéde 1998. Parmi les 11 grands groupes de commerce,
7 ont enregistré des augmentations mensuelles, avec en téte les
grossistes de vétements et d’ articles de mercerie (+ 5,6 %), suivis
des grossi stes de véhi cul es automobiles, de piéces et d’ accessoires,
dont les ventes ont progresse de 3,4 % par rapport ajuillet et de
20,8 % comparativement a ao(t 1998. Les ventes en gros ont
connu une amélioration mensuelle notable dans|e cas desmétavix,
des articles de quincaillerie, du matériel de plomberie et de
chauffage (+ 2,9 %) ainsi que dans le cas des produits alimen-
taires (+ 2,6 %). Les grossistes de machines, de matériel et de
fournitures agricoles ont connu un recul appréciable en ao(t
(— 4,1 %); leurs ventes pour le mois étaient également inférieures
de 16,2 % a celles enregistrées en ao(t 1998.

Les grossistes de véhicules automobiles, de piéces et d' acces-
soires profitent de la force des ventes de véhicules automobiles,
tant au Canada qu’ aux Etats-Unis. Le secteur manufacturier des
pieces d'autos a élargi sa capacité grace a la construction de
nouvelles usines. Les grossistes de métaux, d’ articles de quin-
caillerie, de matériel de plomberie et de chauffage ont tiré profit
de la hausse des prix des métaux communs et de I’ acier. Ils ont
auss recu des commandes importantes des sociétés pétroliéres,

par suite des hausses récentes du prix mondial du pétrole. Du fait
du retour a |’école et de I’ approche de la saison hivernae, les
grossistes de vétements et d'articles de mercerie ont affiché
[’augmentation la plus importante en pourcentage de tous les
groupes de commerce (+ 5,6 %). Malgré cela, les ventes de ces
grossistes demeuraient inférieures de 3,4 % a celles du mois
d’ao(t 1998. Les ventes dans ce groupe sont généralement ala
bai sse depuis le milieu de 1998.

A Terre-Neuve, les grossistes ont connu une hausse de leurs
ventes en ao(it, laquelle est venue s gjouter a I’augmentation
enregistrée en juillet. Les ventes dans la province augmentent
depuis le milieu de 1998 & un rythme bien supérieur a celui des
autres provinces. Lesgrossistesont fait état de contratsimportants
envuedefournir aux organismes gouvernementaux, aux hépitaux
et aux écoles des machines, du matériel et des fournitures
industriels ainsi que des ordinateurs, des logiciels et d’ autres
équipements €électroniques. Dans les autres provinces de
I" Atlantique, les grossistes ont enregistre des hausses superieures
a 2 %. Ceux de I'lle-du-Prince-Edouard, notamment ceux du
secteur de la péche, ont affiché des ventes supérieures au niveau
prévu pour ce temps de I’année, ce qui marque la premiére
augmentation majeure depuis|’ été 1998.

Labaissedesventesen gros au Manitobaet en Saskatchewan a
été fortement influencée par |a situation du secteur agricole. Les
prix actuels des céréales a I’ échelle mondiale se situent a des
niveaux tres bas, ce qui nuit au pouvoir d achat des producteurs
de céréaes. De facon générale, les ventes des grossistes du

(suite a la page 4)

Statistique Canada—INFOMAT, n° 11-002-XPF au catalogue

L e 29 octobre 1999



4
... Lesventes en gros pour suivent leur ascension

Commerce de détail et commerce de gros, aot 1999
Données désaisonnalisées

Ventes au détail Ventes en gros

Millions  Variation Millions  Variation

de mensuelle de mensuelle

dollars en % dollars en %

Canada 22 065 1,2 30582 1,4
Terre-Neuve 344 0,5 234 34
fle-du-Prince-Edouard 98 0,3 58 16,6
Nouvelle-Ecosse 675 1,4 575 2,4
Nouveau-Brunswick 555 1,9 372 2,2
Québec 5071 0,6 6 307 2,4
Ontario 8570 2,1 15221 1,6
Manitoba 767 2,8 946 -1,3
Saskatchewan 649 1,0 870 -2,2
Alberta 2475 1,2 2705 2,0
Colombie-Britannique 2788 -0,8 3270 -0,5
Yukon 27 -0,3 9 2,1
Territoires du Nord-Ouest 33 1,7 13 4,4
Nunavut 14 0,9 2 32,8

Manitoba et de la Saskatchewan ont fléchi au cours de I’ automne
1998, ont augmenté par la suite, mais ont atteint un plateau ces
derniersmois. En Colombie-Britannique, de nombreux grossistes,
particuliérement ceux du secteur forestier, ont ressenti les effets
du ralentissement des mises en chantier au Canada et aux Etats-
Unis. Le temps inhabituellement chaud aralenti la construction,
ce qui aentrainé une hausse des stocks de bois et, par conséguent,
une baisse des prix et des ventes.

L es stocks détenus par les grossistes ont augmentéde 0,7 % en
ao(t, ce qui a porté leur valeur a41,4 milliards de dollars. Aprés
avoir diminué |égérement au cours du premier trimestre de 1999,
le niveau des stocks a continué de s accroitre, comme cela a été
généralement le cas au cours des derniéres années. Le ratio des
stocks aux ventes est passé de 1,36 en juillet 21,35 en ao(t. Le
ratio avait grimpé a 1,45 au milieu de 1998.

Données stockées dans CANSIM : matrices 59, 61, 648 et 649.

Le numéro d'aolt 1999 de Commerce de gros (63-008-XIB,
14 $/ 140 $) vient de paraitre. Pour obtenir des données ou des
renseignements généraux, communiquez avec la Sous-section
des services a la clientéle au (613) 951-3549 (courriel :
gross stes nfo@statcan.ca) ou composez sansfraisle 1877 421-3067.
Pour des renseignements anal ytiques, communiquez avec Louise
Généreuxau (613) 951-3549, Divison dela stati stique du commer ce.

Le secteur des services affiche
une croissance rapide

u deuxiémetrimestre, le nombre d’ emploisdans|e secteur
A des servicesaaugmenté de 306 200 par rapport deuxiéme

trimestre de 1998. Cela représente une hausse de 2,9 %,
un taux de croissance de I'emploi plus de deux fois supérieur a
celui du secteur des biens. Tous les emplois créés dans le secteur
des services étaient des emplois a temps plein et plus du tiers
étaient des emplois autonomes. La croissance de I’emploi a été
particulierement forte dans le secteur du film et de la vidéo
(+ 42,7 %), lesparcsd attractions, les salles dejeux é ectroniques
et lesautres servicesdedivertissements et deloisirs (+ 29,1 %), la
conception de systemes informatiques (+ 27,6 %) ainsi que dans
les services d'intermédiation de valeurs mobiliéres et de contrats
de marchandises (+ 24,5 %).

Du premier au deuxieme trimestre de 1999, le produit intérieur
brut dans | e secteur des services a progressé de 1,0 %, dépassant
ains letaux de croissance de 0,7 % enregistré dans le secteur des
biens. Dansle secteur des services, lacroissance aété particuliére-
ment rapide chez les agents d’ assurance et |es agentsimmobiliers
(+ 8,2 %), possiblement a cause de’ activité accrue sur le marché
de I’habitation. La production a également augmenté dans les
services informatiques et les services connexes (+ 4,4%), les
organismesredoublant d’ effortsen vue d’ assurer laconformité de
leurs systémes informatiques a I’an 2000. De fortes hausses ont
aussi été enregistrées dans le secteur du commerce de gros
(+ 3,9 %) et dans celui des services de transmission des télécom-
munications et autres services de tél écommunications (+ 3,8 %).

L’ accroissement de la production s explique en grande partie
par la forte augmentation des dépenses des consommateurs en
services (+ 1,4 %). Les dépenses pour I'achat de services de
transport sont cellesqui ont progresséle plusrapidement (+ 3,9 %).
Cette derniére hausse s explique surtout par I’ augmentation du
prix de I'essence, elle-méme causée par un resserrement des
approvisionnements d'essence en Amérique du Nord et par la
récente décision des pays membres de I’ Organisation des pays
exportateurs de pétrole (OPEP) de réduire leur production de
pétrole brut. Les dépenses alaconsommation ont aussi fortement
augmenté dans les services de communications (+ 2,5 %) ainsi
gue dans les services financiers et juridiques (+ 2,5 %).

Au deuxiéme trimestre, I’ Indice des prix a la consommation
pour lesservicesaaugmentéde 1,1 %, untaux d'inflation identique
acelui observé pour les hiens. Ce sont les prix des hétels et des
motels (+ 16,3 %) et des autres services d’ hébergement pour
voyageurs (+ 15,1 %) qui ont le plus augmenté, sous |’ effet de
I’ accroissement de lademande pour ces servicesau printempset a
I’été. Le prix des services de transport aérien a pour sa part
augmenté de 8,0 %, en raison principal ement de la hausse du prix
desvolsen Amérique du Nord. Le déficit commercial au chapitre
des voyages a plus que doublé, pour atteindre 392 millions de
dollars, dors que le déficit commercia au chapitre des services est
passé de 1,3 milliard dedollarsau premier trimestrea 1,6 milliard
de dollars au deuxiéme trimestre.

Le numéro du deuxieme trimestre de 1999 de la publication
I ndicateurs des services (version imprimée : 63-016-XPB, 35%/
116 $; version sur Internet: 63-016-XIB, 26 $/87 $) est
maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez
avec Don Littleau (613) 951-6739 (courrid : littdon@statcan.ca),
Division desindustries de service.
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Les investisseurs etrangers se
départissent de leurs obligations

n aodt, lesinvestisseurs étrangers ont réduit de 2,4 milliards
E de dollars leur portefeuille de titres canadiens, a la suite
d’une forte baisse des achats d’ obligations canadiennes.
Aprés en avoir accumulé pour une valeur de presde 9,0 milliards
de dollars entre avril et juillet, ils ont réduit leur portefeuille
d’ obligations d’ un montant substantiel de 4,7 milliardsde dollars
en ao(t. Laréduction résulte de I’ important rachat (5,3 milliards
dedoallars) d' obligations canadiennes détenues par desinvestisseurs
étrangers, dont les deux tiers consi staient en destitres provinciaux.
Simultanément, " émission de nouvel les obligations sur lesmarchés
étrangers s est avérée négligeable, atteignant son plus bas niveau
des dernieres années. Géographiquement, |a baisse a éte généra-
lisée, lesEtats-Unis, I’ Europeet I' Asieayant réduit leur portefeuille
dans des proportions plus ou moins équivalentes.

Si les achats d' obligations canadiennes ont considérablement
diminué en ao(t, lademande étrangére d’ actions canadiennesn’a
connu aucun répit, laval eur des acquisitions se chiffrant a2,0 mil-
liards de dollars. Cela porte a 10 milliards de dollars la valeur
cumulative des actions achetées d'avril a aoGt. Influencé par
I" augmentation des prix des produits de base, cet investissement
récent agrandement contribué afavoriser les actions desentreprises
du secteur des ressources. L’ activité du mois d'ao(t a continué
d’ étre dominée par lesinvestisseurs américains, mémesi certains
investissements provenaient encore une fois de I’ Europe.

De plus, les investisseurs étrangers ont augmenté |égérement

leur portefeuille d'instruments du marché monétaire canadien en
ao(t (230 millionsde dallars), ce qui amisfin aun déclin decing

Investissements étrangers en valeurs mobiliéres
canadiennes?

Milliards de dollars

1998 1999

1. Incluent les obligations, les actions et les instruments du
marché monétaire.

Note aux lecteurs

En aolt, le différentiel des taux d'intérét des titres
gouvernementaux a court terme a favorisé de nouveau les
placements aux Etats-Unis, atteignant prés de 25 points de
base a la fin du mois. Ce mouvement de balancier en faveur
d’un pays ou de |’ autre se produit depuis mai, mois au cours
duquel les taux américains ont dépassé les taux canadiens
pour la premiére fois en huit mois. Le différentiel des titres
gouvernementaux a long terme a continué de favoriser les
placements aux Etats-Unis pour un sixiéme mois consecutif,
mais par seulement 20 points de base. Les taux d'intérét
canadiensont suivi unetendance générale ala hausse pendant
lamajeurepartiedela périodeallant dejanvier a aolt, letaux
d’intérét fédéral along terme ayant dépasséles 6 % en ao(t. ||
s agit d’ un niveau jamais atteint depuis novembre 1997.

Le cours des actions canadiennes (mesuré selon I’indice
TSE 300) a diminué de 1,6 % en aolt, tandis que celui des
actionsaméricaines (mesuré selon|’indice Sandard and Poor’ s
500) a fléchi de 0,6 % seulement. De janvier a aodt, le cours
des actions canadiennes et le cours des actions américaines
ont progressé tous deux de 7,4 %.

Le dollar canadien a cl6turé a 67 cents US en ao(t et a
récupéré un tiers des 2 cents perdus en juillet par rapport ala
devise américaine. Le dollar a réuss & atteindre 67,75 cents
USen ao(t, un niveau bien au-dessus de son coursle plus bas
de I’année derniére, mais tout juste au-dessous de sa récente
remontée a 69,16 cents USen mai dernier.

mois consécutifs ayant totalisé présde 6 milliards de dollars. Les
ventes étrangéresd’ effets de commerce des soci étésont en grande
partie compensé les acquisitions de bons du Trésor fédéraux.

Pour leur part, lesinvestisseurs canadiensont investi 1,7 milliard
dedollarsentitresétrangers, graceadesacquisitionsde 1,2 milliard
de dollars en obligations et de 0,5 milliard de dollars en actions.
Ces investissements étaient entiérement dirigés vers le marché
américain et portaient sur des titres du Trésor du gouvernement
fédéral et desactions de sociétés. L’ acquisition detitres étrangers
par des investisseurs canadiens pour les huit premiers mois de
I’ année correspond a celle de la méme période en 1998, pour ce
qui est de lavaeur (11 milliards de dollars) et de ses éléments
constituants (principal ement des actions).

Données stockéesdans CANSIM : matrices 2328 a 2330, 2378 a
2380 et 4195.

Le numéro d'aolt 1999 de la publication Opérations inter-
nationales du Canada en valeursmobiliéres (versionimprimée :
67-002-XPB, 18 $ / 176 $; version sur Internet : 67-002-XIB,
14 $/ 132 $) paraitra en novembre. Pour plus derenseignements,
communigquez avec Robert Théberge au (613) 951-1860, Division
de la balance des paiements et des flux financiers.
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Beaucoup de fruits et de l[égumes
au menu des Canadiens

es fruits et les |égumes congtituaient une part importante
L de I’alimentation des Canadiens en 1998. Globalement,

chagque Canadien a consommé prés de 121 kg de fruits
cette année-1a, comparativement a 111 kg en 1990, en hausse de
9,5 %. Bien qu’elle ait plafonné au cours des derniéres années, la
consommation dejus defruitstraditionnels, telslesjus de pomme,
d’orange et de pamplemousse, a contribué en grande partie a
I"augmentation de la consommation totale de fruits. Parmi les
fruits, les bananes ont conservé la préférence des Canadiens,
suivies des pommes et des oranges (incluant les mandarines et les
clémentines).

Pour ce qui est des Iégumes (incluant les pommes de terre),
chaque Canadien en a mangé plus de 183 kg. Malgré le ralentis-
sement observé au cours des derniéres années, cette consommation
reste supérieure de pres de 8 % a celle de 170 kg observée au
début de la décennie. Les pommes de terre venaient toujours au
premier rang du choix des consommateurs. L'année derniére,
chaque personne a mangé en moyenne plus de 75 kg de pommes
de terre, a I'éat frais ou sous forme de produits transformés,
comme les frites, les croustilles, les pommes de terre au four
farcies ou les pommes de terre en purée congelées, compa
rativement a une consommation moyenne de 65 kg en 1990.

En ce qui atrait aux légumesfrais (al’ exclusion des pommes
de terre), la consommation a augmenté, passant de 65 kg par
personne au début des années 1990 a un peu plus de 67 kg en
1998. Lacroissancede!’ utilisation des produits fraichement coupés
dans!’industrie des servicesalimentaires et dansles supermarchés,
la disponibilité toute I’ année et une plus grande variété sont des

Note aux lecteurs

Les données représentent les aliments qui sont disponibles
pour la consommation et non les quantités réelles d’ aliments
consommés au Canada parce qu’ elles ne tiennent pas compte
despertes subiesdans|es points de vente au détail, lesménages,
lesinstitutions privées ou les restaurants. Les tendances de la
consommation d’ autres produits, tels que les produitslaitiers,
le boeuf et la volaille, ont été diffusées dans le numéro du

25juin 1999 d’ | nfomat.

facteursqui expliquent cette augmentation. Lalaitue, lesoignons,
les carottes, les tomates et le chou sont |les choix populaires.

En 1998, la consommation des huiles et des corps gras est
passée a plus de 33 kg, quantité en hausse de 50 % par rapport a
laconsommation de 22 kg du début de la décennie. Cette
progression est le résultat d’ une utilisation croissante des huiles
de table et de friture contenues dans les vinaigrettes, dans les
produits frits et dans les produits préparés commercialement tels
les biscuits, les pétisseries, les pains spéciaux et les croissants.

Données stockées dans CANSIM : matrices 2268 a 2272.

Lesdonnées chronologiquesde 1984 & 1998 sur la consommation
desfruits, deslégumes, des huiles et des corpsgras et du poisson,
ainsi que des renseignements détaillés sur la production, les
stocks, le commerce international et les matiéres utilisées par les
fabricants paraitront dans la publication Consommation des
aliments au Canada, partie |l (version imprimée : 32-230-XPB,
35 $; version sur Internet: 32-230-XIB, 26 $). Pour plus de
renseignements, communiquez avec Debbie Dupuis au (613)
951-2553 (télécopieur : (613) 951-3868) ou avec Patricia
Chandler au (613) 951-2506, Division de I’ agriculture.
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Nouveautés de Statistigue Canada

L’Observateur économique canadien
Octobre 1999

!r;‘\ AN  LOBSERVATEUR
“ | ECONOMIC ECONOMIQUE
! i | OBSERVER CANADIEN

e . . - Lenuméro d’ octobre delapublication vedette de Stati stique Canada portant sur les statistiques
économiques, L' Observateur économique canadien, analyse les conditions économiques

actuelles, comprend un sommaire des principaux événements économiques de septembre et
présente une étude spécial e sur les mesures supplémentaires du chdmage.

Un apercu statistique séparé fournit également une gamme étendue de tableaux et de
graphiques contenant les principales séries chronologiques de I’ économie du Canada, des
provinces et des grands pays industrialisés.

Lenuméro d’ octobre 1999 de L’ Observateur économique canadien (11-010-XPB, 23 $/227 $)
est maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Roberta Brancati
au (613) 951-1640 (courriel : oec@statcan.ca), Groupe de I’analyse économique de
conjoncture.

unzmpioyment

Canadi

Nouveau visage des maladies cardiovasculaires et des accidents vasculaires cérébraux

Lapublication Le nouveau visage des mal adies cardiovascul aires et des accidents vasculaires cérébraux au Canada dresse un tableau
des maladies cardiovasculaires au pays et renferme des données provenant de diverses sources au Canada sur lamortalité, lesfacteurs
derisque, letraitement ainsi que sur les colits liés aux soins médicaux. Un nouvel ajout cette année met I’ accent sur lajeunesse. Les
données sont en majeure partie tirées de I’ Enquéte national e sur la santé de la population, la Base de données sur les déces et laBase
de données sur lamorbidité hospitaliére.

Le nouveau visage des maladies cardiovasculaires et des accidents vasculaires cérébraux au Canada (82F0076XIF, gratuit) est
offert sur le site Web de Satistique Canada a I’ adresse www.statcan.ca, sous les rubriques « Produits et services », « Publications
téléchargeables (gratuites) » et « Santé». Pour plus de renseignements, communiquez avec Anne Gervais au (613) 951-1779,
Division des statistiques sur la santé, ou avec Barbara Seele au (613) 569-4361, poste 318 (courriel : bsteele@hsf.ca), Fondation des
maladies du coaur du Canada. Les personnes qui désirent obtenir des exemplaires de ce rapport peuvent composer sansfraisle 1 888
473-4636.

Concentration industrielle dans les secteurs de la fabrication, des mines et de |I'abattage
1996

On peut maintenant obtenir lesratios de concentration industrielle des principal es entreprises des secteurs de la fabrication, des mines
et de !’ abattage, qui sont tirésde I’ Enquéte annuelle des manufactures. Lesratios de concentration servent amesurer lapart de marché
des plus grandes entreprises d’ un secteur d’ activité en fonction deleurslivraisons. De plus, cesratios constituent un bon indicateur du
degré de concurrence au sein d'un secteur en particulier. Pour la majorité des industries manufacturieres, les séries chronologiques
vont des années 1983 a 1996.

La publication Organisation des industries et concentration dans les secteurs de la fabrication, des mines et de |’ abattage
(31C0024, 350 $) est maintenant disponible. On peut aussi obtenir des données a partir de totalisations spéciales. Pour commander
des données ou pour obtenir plus de renseignements, communiquez avec Jean-Marie Houle au (613) 951-9497 (télécopieur : (613)
951-3522; courriel : manufact@statcan.ca), Division de la fabrication, de la construction et de |’ énergie.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensuelle en %
15

:mﬂuﬂw'lﬂuﬂ—.u Hﬂl UHJFHwﬂﬂ'

_10 rov e brvv v v v by s r v v b

A J J J J
1996 1997 1998 1999

L’activité économique a continué de progresser en juillet
(+ 0,4 %). Cette hausse mensuelle représente la douzieme
progression d'affilée et couronne la plus longue série
d’augmentations enregistrée depuis plus de dix ans.

Indice composite

Variation mensuelle en %
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La croissance de l'indicateur avancé a continué de s’améliorer
en septembre, atteignant 0,5 %. Il s’agit d’un des rares mois
depuis deux ans ou la croissance est étendue a neuf
composantes sur dix.

Indice des prix ala consommation

Variation annuelle en %
4 - -

Aliments

Ensemble

IllIlIllIllIllllllllllllllllllllllll

R O B N W
T
1

o J J J
1996 1997 1998 1999

Les consommateurs ont versé 2,6 % de plus pour I'achat

de biens et de services en septembre 1999, comparativement
au méme mois de I'année précédente. Le prix des aliments
s’est accru de 1,4 %.

Taux de chémage

%
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En septembre, le taux de chémage est descendu a son plus
bas niveau depuis juin 1990, diminuant de 0,3 point pour se
fixer a 7,5 %.

Fabrication

Milliards de dollars
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Les livraisons des fabricants ont fortement augmenté de 3,5 %
en ao(t, pour s'établir a 42,0 milliards de dollars. La valeur
des commandes en carnet s’est accrue de 1,6 %, pour se fixer
a 52,7 milliards de dollars.

Commerce des marchandises

Milliards de dollars
35 T

30 .
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En ao(t, les exportations de marchandises se sont accrues

de 2,7 % par rapport a juillet, pour atteindre 31,2 milliards de
dollars. Les importations ont progressé de 2,3 %, pour s'établir
a 27,6 milliards de dollars.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'Indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1992) juillet 748,7 0,4 % 4,6 %
Indice composite (1981 = 100) septembre 217,4 0,5% 4,8 %
Bénéfices d' exploitation des sociétés (milliards de dollars) 2¢ trim. de 1999 37,2 1,6 % .
Taux d' utilisation de la capacité industrielle (%) 2¢trim. de 1999 838 05t 10t
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) aolt* 22,1 1,2 % 7,0 %
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d' unités) ao(t 1316 0,5 % 10,3 %
Ventes en gros (milliards de dollars) ao(t 30,6 1,4 % 10,6 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) septembre 14,74 04 % 24 %
Taux de chdmage (%) septembre 75 -03 7 -08 %
Taux d activité (%) septembre 65,4 0,0t 02t
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) juillet 612,85 0,5 % 1,2%
Indice de I’ offre d’emploi (1996 = 100) septembre 160 1,3% 11,1 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) ao(t 31,2 2,7 % 12,8 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) ao(t 27,6 23 % 7,6 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) ao(t 3,6 0,2 1,6
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) ao(t* 42,0 35% 12,2 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) aolt* 42,8 45 % 9,6 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) aolt* 52,7 1,6 % 7.3 %
Ratio des stocks aux livraisons aolt* 1,27 0,03 -0,10
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) septembre 1114 0,3 % 2,6 %
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100) septembre* 1231 0,5% 31%
Indice des prix des matiéres brutes (1992 = 100) septembre* 1255 35% 16,1 %
Indice des prix des |ogements neufs (1992 = 100) ao(t 101,1 0,3% 0,9 %

* Nouveau cette semaine.
T Points de pourcentage.
.. Nombre non disponible en raison du remaniement de I’ enquéte.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I’ exception des indices de prix.
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Publications parues du 21 au 27 octobre 1999
Prix : Numéro / Abonnement
Division / Titre de la publication Période Numéro au Canada A I’ extérieur
catalogue ($CAN) du Canada
(U9
ANALYSE ECONOMIQUE DE CONJONCTURE
L’ Observateur économique canadien octobre 1999 11-010-XPB 231227 23/ 227
COMMERCE INTERNATIONAL
Importations par marchandise ao(t 1999
Microfiche 65-007-XMB 37/361 37/361
Papier 65-007-XPB 781773 781773
Le commerce international de marchandises du Canada ao(t 1999
Internet 65-001-X1B 14/141 -
Papier 65-001-XPB 19/188 19/188
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Contreplagués de construction aolt 1999 35-001-X1B 5147 --
Laine minéraley comprislesisolants en fibre de verre septembre 1999 44-004-X1B 5/47 --
Production et disposition des produits du tabac septembre 1999 32-022-X1B 5/47 --
Statistiques de bois a péte et de déchets de bois ao(t 1999 25-001-XIB 6/55 -
PRIX
Statistiques des prix de la construction 28 trim. de 1999 62-007-XPB 24179 24179
RECENSEMENT DE 1996
Dictionnaire du recensement de 1996, édition définitive aodt 1999 92-351-UPF 25 25
SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION
ELECTRONIQUE
Statistique du téléphone 1¢ trim. de 1999 56-002-X1B 21/40 --
STATISTIQUE DU COMMERCE
Commerce de gros aolt 1999 63-008-X1B 14/140 --
Les numéros au catalogue se terminant par -X1B ou -XIF représentent la version électronique sur Internet; -XMB ou -XMF, laversion microfiche; -XPB
ou -XPF, laversion imprimée; et -XDB, la version éectronique sur disquette ou sur CD-ROM. (Lalettre B indique que le produit est bilingue et la
lettre F signifie que le produit est en frangais.) Les prix des publications é ectroniques sur Internet sont exprimés en dollars canadiens seulement.

Pour commander les publications

Pour commander Infomat ou I’'une ou I"autre des publications précitées :

Ayezenmain ® Titre ® Numéro au catalogue ® Numéro devolume ® Numéro del’édition ® Numéro de carte VISA ou MasterCard.

Au Canada et al’ extérieur du Canada, composez : (613) 951-7277 ou 1 800 267-6677
Pour envoyer votre commande par télécopieur : (613) 951-1584 ou 1 877 287-4369
Courrier électronique : order @statcan.ca

Pour commander par la poste, écrivez a : Statistique Canada, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A OT6.
Veuillez inclure un chégque ou un mandat-poste a |’ ordre du Receveur général du Canada/ Publications.

L es centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.

Pour trouver le centre le plus prés, consultez |es pages bleues de |" annuaire tél éphonique sous « Statistique Canada ».
Lesagentslibrairesagrééset autreslibrairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Changement d’adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez |’ un des numéros ci-dessus.

Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a |’ adr esse www.statcan.ca.

Pour commander sur Internet : Allez sur le site Web de Statistique Canada a |’ adresse www.statcan.ca sous la rubrique « Produits et services ».
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Calendrier des principaux communiqués : novembre 1999

Compte desvoyagesinter-
nationaux, 3¢ trim. de 1999

Caractéristiquesdes
voyageur s inter nationaux,
28 trim. de 1999

32 trim. de 1999

Balance des paiements
internationaux, 3° trim. de 1999

Produit intérieur brut réel par
industrie au cot desfacteurs,
septembre 1999

Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi
1 2 3 4 5
Per spectives du monde Indicedel’ offred’emploi, Permisdebatir, Enquéte sur la population
des affaires: industries octobre 1999 septembre 1999 active, octobre 1999
manufacturieres,
octobre 1999
8 9 10 11 12
Emploi du temps*, 1998 Produit intérieur brut
provincial, revenus et
dépenses par province*, 1998
Indice des prix deslogements
neufs, septembre 1999
15 16 17 18 19
Ventesde véhiculesautomo- | Enquéte mensuelle sur les Commerceinternational de | Indicedesprix ala
biles neufs, septembre 1999 industriesmanufacturieres, mar chandises du Canada, consommation, octobre 1999
septembre 1999 septembre 1999 L
Indicateur s de performance Commerce de detail,
financiére desentreprises Voyages entrele Canada et les Commercedegros, septembre 1999
canadiennes*, 1998 autres pays, septembre 1999 septembre 1999 Echéancier 2000*
26 Indicedesprix
22 23 24 25 desproduitsindustriels,
Opérationsinternationalesdu | Indice composite, Recettesmonétaires octobre 1999
Canada en valeurs mobiliéres, | octobre 1999 agricoles, 3¢ trim. de 1999 Indice des prix des matiéres
septembre 1999 brutes, octobre 1999
Assurance-emploi, Revenu agricole net, 1999 ' )
septembre 1999 (données révisées) Emploi, rémunération
et heuresdetravail,
septembre 1999
29 30 Comptes économiques
et financiersnationaux,

Note : Les dates de diffusion des communiqués principaux sont fixes, sauf celles des communiqués suivis d’'un astérisque, qui peuvent varier. Un calendrier plus détaillé
des communiqués diffusés a date fixe est disponible pour I'année compleéte sur le site Web de Statistique Canada a I'adresse www.statcan.ca.
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