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& Lacroissance économique reprend

En octobre, e produit intérieur brut a augmenté de 0,5 % apres
le plafonnement observé alafin du troisiéme trimestre. La
vigueur de |’ économie est allée de pair avec une nouvelle
croissance de|’emploi au cours des derniers mois.

Le commerce international des
marchandises demeure stable

Les exportations, les importations et I’ excédent commercial
sont demeurés pratiquement inchangés en octobre. Laforte
hausse du commerce des produits de I’ automobile a presque
annulé la baisse des exportations de produits de |’ énergie et le
recul des importations de biensindustriels.

Les ventes plus faibles des concessionnaires
d’automobiles font fléchir le commerce

de détail

Les ventes au détail ont diminué de 0,9 % en octobre, apres
avoir augmenté en septembre et étre restées stables en ao(it. La
baisse des ventes des concessionnaires de véhicul es automobiles
et récréatifs a entrainé des replis dans toutes les provinces.

Les ventes en gros augmentent dans
presque toutes les provinces

Les ventes en gros ont augmenté de 1,2 % en octobre, et toutes
les provinces sauf le Nouveau-Brunswick ont enregistré des
ventes plus élevées. L’ accroissement d’ octobre a été répandu,
puisque 7 des 11 groupes de commerce ont affiché une hausse
desventes.

Légere baisse de la rémunération
hebdomadaire moyenne

La rémunération hebdomadaire moyenne pour I’ ensemble des
salariés adiminué trés |égérement de 0,1 % en octobre par
rapport a septembre, pour s établir 629,83 $. Depuis
octobre 1999, la rémunération hebdomadaire moyenne a
augmenté de 2,6 %.

Les investisseurs canadiens et étrangers
achetent des valeurs mobiliéres
Lesinvestisseurs canadiens ont continué d’accumuler des
valeurs mobiliéres étrangéres en octobre. Parallélement, les
investissements étrangers dans des actions canadiennes ont été
importants, maisils ont été concentrés entiérement dans de
nouvelles actions émises en paiement pour |’ acquisition de
SOCi étés étrangéres.

La croissance économique reprend

n octobre, le produit intérieur brut a augmenté de 0,5 %
E apresle plafonnement observéalafin du troisiémetrimestre.
Lavigueur del’ économie est alléede pair avec unenouvelle
croissance de I’emploi au cours des derniers mois. Si I’ économie
demeurait au beau fixe pour le reste de I'année, la croissance
économiqueen|’an 2000 s établirait a4,6 % sur une base annuelle.

Laproduction du secteur delafabrication, qui aconnu une crois-
sance généralisée, s’ est accrue de 1,3 % en octobre. Laproduction
manufacturiere aétéaiguillonnée par le secteur du matériel éectrique
et électronique, mais également par une production accrue de
produitsen boiset en plastique et de produits métalliques. Tradition-
nellement considéré comme laforce de la croissance du secteur de
lafabrication, le secteur automobile n’ aenregistré qu’ une progres-
sion modérée. Ces hausses ont été atténuées par des baisses de
production des secteurs du caoutchouc et des boissons.

L es secteursdes produits et des services de tél écommunications
sont redevenus les chefs de file de I’ expansion économique apres
avoir marqué une pause inhabituelle en septembre. La production
de produits électriques et éectroniques s est accrue de 3,2 % en
octobre; il s'agit de la neuvieme augmentation enregistrée en dix
mois. La plus forte croissance a été observée dans le secteur du

Produit intérieur brut au co(t des facteurs
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... La croissance économiquereprend

matériel de télécommunications, mais des hausses importantes
ont aussi été enregistrées par lesfabricantsd’ autres produits élec-
troniques, lesquelles sont attribuables au lancement de nouveaux
produits. Le secteur des produits éectriques et électroniques est
directement al’ origine de 75 % de la croissance du secteur de la
fabrication jusgu’ a présent en 2000.

Le secteur des produits en bois a repris une partie du terrain
perdu depuis mars, la production ayant augmenté de 3,0 % en
octobre. Leredressement delaconstruction résidentielle au Canada
et la stabilité récente des mises en chantier aux Etats-Unis ont
donné aux fabricants canadiens de produits en bois le répit dont
ils avaient grand besoin. Pour leur part, les usines de pétes et
papiers ont affiché un nouveau mois de production record, gracea
lavigueur des hausses successives de la production de pétes.

L’ économie a également progressé gréce a la croissance du
commerce de gros et des services aux entreprises. Les grossistes
ont plus que rattrapé deux mois de morosité, grace a une hausse
de 1,4 % de leurs activités en octobre. De leur c6té, les services
aux entreprises ont progressé de 1,3 %. Pres de lamoitié de cette
croissance est attribuable aux bureaux d’ architectes, aux firmes
d'ingénierie et aux entreprises offrant des services scientifiques.
Lesfournisseurs de services informatiques n’ ont pas participé de
fagonimportanteal’ expansion générale du secteur pour lapremiére
fois en sept mois.

Laforte baisse desventes d’ automobiles afait fléchir de 0,5 %
I’ensemble des ventes au détail. La diminution appréciable de
I’achalandage des établissements de concessionnaires d’ auto-
mobilesaplusqu’ annulélahausse desrecettes desgrandsmagasins
et des épiceries.

Note aux lecteurs

Le produit intérieur brut (PIB) d’un secteur d’activité est la
valeur ajoutée par la main-d’'cavre et le capital dans la
transformation desintrantsachetés aupres d’ autres producteurs
de produits et services. Le PIB mensuel est évalué aux prix de
1992. Les estimations fournies ici sont désaisonnalisées au
taux annuel.

Laproduction miniéres est accrue de 0,9 % en octobre, stimulée
par une hausse marquée des activités de forage et de montage. Le
retour a des températures plus normales a fait grimper le nombre
d’installations de forage dans I’ Ouest canadien. En revanche,
I’ exploitation forestiere a fléchi pour un troisieme mois d’ affilée
en octobre, ce qui a ramené la production de ce secteur aux
niveaux enregistrés au début de |’ année.

L’ activité du secteur de la construction s est repliée de 0,2 %
en octobre, freinant la croissance récente du secteur. Le
ral entissement refléte lafaiblesse continue de la construction non
résidentielle et le |éger recul dela construction résidentielle.

Lenuméro d’ octobre 2000 de Produit intérieur brut par industrie
(15-001-XIF, 11 $/ 110 %) vient de paraitre. Uneversionimprimée
est également disponible sur demande a un prix différent. Pour
plus de renseignements concernant |'achat de données, com-
muniquez avec Yolande Chantigny en composant sans frais le
1800877-4623 (courrie : imad@statcan.ca). Pour desrenseigne-
ments analytiques, communiquez avec Richard Evans au (613)
951-9145 (courriel : evanric@statcan.ca), Division des mesures
et de I'analyse des industries. (Voir aussi les « Tendances
actuelles» ala page 8.)

Le commerce international des
marchandises demeure stable

es exportations et les importations totales sont demeurées

pratiquement inchangées en octobre par rapport aseptembre.

Par conséquent, I'excédent commercial est resté stable,
s établissant a4,6 milliards de dollars.

L e Canadaaexporté desbiens pour unevaleur de 35,1 milliards
dedollarsen octobre, en hausse de 0,1 % par rapport aseptembre.
La hausse des exportations de voitures particuliéres a été contre-
balancée par la diminution des exportations de produits éner-
gétiques.

L es exportations de produits de I’ automobile ont augmenté de
4,6 %, sous la poussée de 8,8 % des exportations de voitures
particuliéres et de chassis et de 0,1 % des exportations de piéces.
L es exportations de camions ont connu une |égére diminution de
0,3 %. L e exportations du secteur des machines et del’ équipement
ont progresseé de 1,8 % gréce a la croissance des exportations
d autres équipements et outils comme les instruments de mesure
et d’ optiqueains quelesmeubles, qui ont atteint e niveau record de
2,0milliardsdedoallars. Lesexportationsde matériel detél écommu-
nications et celles de machines de bureau ont aussi contribué ala
progression du secteur.

De leur coté, les exportations de produits énergétiques ont
diminué de 9,7 % en octobre. La baisse a touché tant les expor-
tations de gaz naturel (-8,4 %) que celles de produits raffinés du
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pétrole et du charbon (-17,5 %) et de pétrole brut (-1,5 %). Pour
ce qui est des exportations d' éectricité, I'arrivée de conditions
météorol ogiques modérées|esaramenées aun niveau plusnormal
de 230 millions de dollars, aprés quatre mois d’ exportations
exceptionnelles versla Californie.

(suite ala page 3)
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... Lecommer ce inter national des mar chandises demeure
stable

L es exportations de produits forestiers ont fléchi de 0,5 % en
octobre. L es exportations de bois d’ cauvre, qui avaient connu une
reprise en septembre, ont régressé de 2,8 %. Les exportations de
pate de bois ont également diminué (-4,5 %). Par contre, les expor-
tations de papier ont progressé de 2,4 %.

Tout comme les exportations, les importations sont restées
pratiquement inchangées en octobre, sesituant a30,5 milliardsde
dollars. Lahausse desimportations de produits de I’ automobile a
€té en partie annul ée par la baisse desimportations d’ équi pement
et de biensindustriels.

Les importations d’ équipement et de biens industriels ont
fléchi de 2,0 %, entrainées par le recul desimportations de demi-
produits de base en métal (comme des piéces d’ automobiles métal -
liques et des articlesde plomberie), desimportations de barres, de
tigeset defeuillesd acier ains que de cellesde métaux concentrés,
surtout de cuivre.

Pour leur part, les importations du secteur des machines et de
I équi pement ont diminué de 0,9 %, enraison delachute des impor-
tations d' avions, de moteurs et de pieces d avions et de celle des
importations de navires et autres équipements de transport. Par
contre, le mouvement alahausse des importations d’ équi pement
de communication comme I’ équipement pour la téléphonie sans
fil, les circuits imprimés et les piéces, amorcé au début de I'an
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2000, s'est poursuivi en octobre, ayant augmenté de 2,6 % pour
atteindre le niveau record de 2,5 milliards de dollars. Les impor-
tations d’ ordinateurs et de pieces se sont aussi accrues (+2,1 %).

Quant aux importations de produits de I’ automobile, elles ont
augmenté de 2,3 % en octobre. Ce sont les importations de
camionsqui ont le plus contribué alahausse du secteur, enregistrant
une progression de 22,0 %. Du c6té des biens de consommation,
les importations d'autres produits finis comme les produits
pharmaceutiques ont atteint un niveau record de 1,2 milliard de
dollars. A I’ approche de la saison des Fétes, les importations de
montres, dejouets, dejeux vidéo et d’ articlesde sport ont progressé
de 6,7 %. De plus, lesimportations de produits photographiques,
comme les films, les caméras et |es vidéodisques, ont enregistré
une cinquieéme hausse mensuelle d' affilée.

La publication Commerce international de marchandises du
Canada (version sur Internet : 65-001-XIB, 14 $/ 141 $; version
imprimée : 65-001-XPB, 19 $ / 188 $) contient des tableaux
ventilés par groupe de marchandises et par pays, sur une base
douaniére. Les données du compte courant sont publiéestousles
trimestres dans Balance des paiementsinternationaux du Canada
(versionsur Internet : 67-001-XIB, 29 $/93 $; versionimprimée :
67-001-XPB, 38 $/ 124 $). Pour plus de renseignements, commu-
niquez avec Jocelyne Elibani au (613) 951-9647 ou composez
sansfraisle 1800 294-5583, Division du commerceinternational.
(Voir aussi les « Tendances actuelles » ala page 8.)

Les ventes plus faibles des
concessionnaires d’automoblles_
font fléchir le commerce de détail

es ventes au détail ont diminué de 0,9 % en octobre pour

L se situer a23,3 milliards de dollars. Il s'agit d'un niveau

Iégérement inférieur a celui observé en juillet. La baisse

d’ octobre est survenue aprés une hausse de 0,4 % en septembre et

des ventes inchangées en ao(t. Les fortes hausses des ventes

ayant eu lieu durant la période de mai ajuillet ont été suivies de
ventes plus faibles ces derniers mois.

Les détaillants du secteur de I’ automobile ont vu leurs ventes
chuter de 3,3 % en octobre, aprées cing mois consécutifs de hausses.
Cette baisse, qui est la plus forte en un an, est attribuable a un
recul de 5,8 % des ventes des concessionnaires de véhicules auto-
mobiles et récréatifs. Si I’on exclut les ventes de ces concession-
naires, |I’ensemble des ventes au détail a augmenté de 0,9 % en
octobre. Lesconcess onnaires de véhiculesautomobiles et récréetifs,
qui sont la principale composante du secteur del’ automobile, ont
réalisé de solides ventes au printemps et a |’ été 2000 en faisant
une utilisation poussée de modalités de financement attrayantes et
de bonnes remises en espéces. Cependant, une réduction des
promotions au début de 2000 et au commencement de I’ automne
de laméme année araenti la progression des ventes au cours de
cette période.

A I'instar du secteur del’ automobile, les magasins de vétements
(-1,4 %) et les magasins de meubles (-0,5 %) ont enregistré une
baisse deleursventesen octobre. L abaisse des prix desvétements
pour femmes a représenté environ la moitié du repli des ventes
dans le secteur des vétements. Tous les types de magasins de

Commerce de détail, octobre 2000
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 23293 -0,9 6,3
Terre-Neuve 374 -0,7 5,8
Tle-du-Prince-Edouard 102 -2,6 2,8
Nouvelle-Ecosse 703 -1,6 2,1
Nouveau-Brunswick 567 -2,7 2,1
Québec 5374 -0,2 6,3
Ontario 8 995 -0,9 7,2
Manitoba 783 -0,7 6,1
Saskatchewan 670 -1,7 6,1
Alberta 2668 -1,3 6,8
Colombie-Britannique 2977 -1,1 5,4
Yukon 29 2,7 9,1
Territoires du Nord-Ouest 34 3,1 6,5
Nunavut 16 2,6 11,6

vétements ont accusé une baisse de leurs ventes en octobre, mais
les détaillants de ce secteur ont connu de fortes augmentations des
ventes depuis |’ automne 1999.

En revanche, les consommateurs sont revenus dansles magasins
de marchandises diverses en octobre en accroissant leurs achats
de 3,1 %. Cette hausse a complétement compense les reculs des
deux mois précédents, lesquels s expliquaient en partie par des
ventesplusfaibles d articles a prix unitaire éevé. Les ventes des
magasins de marchandises diverses progressent généralement
depuis le début du printemps 2000.

(suite ala page 4)
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... Lesventes plusfaibles des concessionnair es d’ automobiles
font fléchir le commer ce de détail

De méme, les magasins appartenant a la catégorie « autres
magasins de détail » (+0,9 %) et les magasins d' aimentation
(+0,6 %) ont amélioré leursrésultats en octobre, aprésun moisde
septembre ol les ventes n’ avaient pour ainsi dire pas changé. La
catégorie « autres magasins de détail » comprend les magasinsde
boissons a coolisées, lesmagasins d’ articles de sport, lesquincail -
lerieset leslibrairies. Les pharmacies ont €té | es seules a afficher
de bonnes hausses tant en septembre (+1,0 %) qu’en octobre
(+0,5 %).

Dans toutes les provinces, le commerce de détail a souffert de
labai sse des ventes des concessionnaires de véhi cules automaobiles
et récréatifs en octobre. Lesventes ont régressé d’ au moins 1,0 %
auNouveau-Brunswick, al'Tle-du-Prince-Edouard, en Saskatchewan,

en Nouvelle-Ecosse, en Alberta et en Colombie-Britannique. Les
reculs des ventes en Ontario (-0,9 %) et au Québec (-0,2 %) ont
pratiquement efface les hausses enregistrées en septembre dans
chacune de ces provinces. En Ontario, le recul amis un terme a
une progression de cing mois consécutifs. Au Québec, les ventes
ont peu augmenté depuis les hausses de juin et dejuillet.

Le numéro d’ octobre 2000 de Commerce de détail (version sur
Internet : 63-005-XIB, 16 $ / 155 $; version imprimée:
63-005-XPB, 21 $ / 206 $) est maintenant en vente. Pour
commander des données ou pour obtenir plus de renseignements,
communiquez avec les Services a la clientéle au (613) 951-3549
ou composez sans frais le numéro 1 877 421-3067 (courriel :
detaillantsinfo@statcan.ca). Pour desrenseignementsanal ytiques,
communiquez avec Paul Gratton au (613) 951-3541 (courrid :
gratpau@statcan.ca), Division de la statistique du commerce.

Les ventes en gros augmentent
dans presque toutes les provinces

es ventes en gros ont augmenté de 1,2 % en octobre pour

L sechiffrer 31,9 milliards de dollars. Cet accroissement a

€té répandu, 7 des 11 groupes de commerce ayant affiché

une hausse desventes. Malgré laprogression d’ octobre, lesventes

en gros ont fléchi ces derniers mois, aprés avoir augmenté depuis
le milieu de 1998.

L e secteur des produits divers (+4,3 %), qui comprend notam-
ment |es produits chimiques agricol es, |es semences et le matériel
de traitement des semences ainsi que les produits chimiques
industriels et ménagers, le secteur des produits alimentaires
(+3,4 %) et celui des vétements et des articles de mercerie
(+3,3 %) ont enregistré les haussesles plusimportantes en octobre.

Par ailleurs, les ventes de bois et de matériaux de construction
ont augmenté de 0,5 %, mai s cette modeste hausse a été nettement
insuffisante pour renverser latendance alabaisse desventesde ce
secteur amorcée alafin de 1999. L’ augmentation d’ octobre peut
s expliquer par lefait que des mises en chantier ont été reportées
aplustard au coursdelasaison par suitedesgréveset du mauvais
temps durant le printemps et I’ été.

Les ventes des grossistes se sont accrues dans toutes les
provinces en octobre, al’ exception du Nouveau-Brunswick. [l y a
eu une forte hausse mensuelle des ventes dans les Prairies. En
Saskatchewan, lesventes ont repris en affichant une forte augmen-
tation de 7,6 % aprés deux mois de déclin. Malgré cet accrois-
sement, les ventes en gros en Saskatchewan reculent depuis le
début de 2000. En Alberta, les ventes ont connu une progression
modeste de 1,4 %. Dans ces deux provinces, la hausse a été
surtout attribuable au secteur des produits divers, en particulier
les produits chimiques agricoles. Les ventes ont aussi fortement
augmenté au Manitoba (+3,1 %), grace au secteur des vétements
et des articles de mercerie et a celui des machines, du matériel et
des fournitures agricoles.

En octobre, la Nouvelle-Ecosse a connu une hausse marquée
des ventes en gros (+5,5 %), celles-ci retrouvant leur vigueur des
mois dejuillet et ao(it. Dans la province, les ventes ont progressé
defagon notable dans|e secteur des boissons, des médicaments et
du tabac, celui des vétements et des articles de mercerie et celui
des véhicules automohiles, des piéces et des accessoires.

Commerce de gros, octobre 2000
Données désaisonnalisées

Millions Variation Variation

de mensuelle annuelle

dollars en % en %

Canada 31954 1,2 45
Terre-Neuve 229 0,6 9,6
Tle-du-Prince-Edouard 54 0,7 7,0
Nouvelle-Ecosse 580 55 6,3
Nouveau-Brunswick 402 -1,1 3,4
Québec 6 492 1,2 3,7
Ontario 16 002 0,8 47
Manitoba 931 3,1 9,0
Saskatchewan 930 7,6 4,9
Alberta 3115 1,4 11,2
Colombie-Britannique 3194 0,0 -2,8
Yukon 10 5,0 -1,0
Territoires du Nord-Ouest 13 17,4 6,2
Nunavut 3 17,1 -3,2

Aprés deux mois consécutifs de déclin, les ventes en gros au
Nouveau-Brunswick ont diminué de nouveau, fléchissant de 1,1 %.
Lesdeux principaux secteurs ayant causé cette bai sse ont été cel ui
des ordinateurs, des logiciels et des autres équipements
électroniques et celui des machines, du matériel et desfournitures
industriels et autres. De fagon générale, les ventes en gros ont
ralenti dans cette province en 2000.

La valeur des stocks est demeurée inchangée en octobre,
s établissant a 42,9 milliards de dollars. Les stocks sont généra-
lement a la hausse depuis plusieurs années. Le ratio des stocks
aux ventes est passé de 1,36 en septembre a 1,34 en octobre. Ce
ratio s est stabilisé depuislafin de 1999.

Le numéro d’ octobre 2000 de Commerce de gros (63-008-XIB,
14 $ / 140 $) est maintenant en vente. Pour obtenir des
données ou des renseignements généraux, communiquez
avec les Services a la clientdle au (613) 951-3549 (courrid :
grossistesinfo@statcan.ca) ou composez sans frais le 1 877
421-3067. Pour des renseignements analytiques, communiquez
avec Juliet Howland au (613) 951-0062 (courriel :
howljul @statcan.ca), Division de |la statistique du commerce.
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Legere baisse de la rémunération
hebdomadaire moyenne

a rémunération hebdomadaire moyenne pour I’ ensemble

L des salariésadiminuétréslégerement de 0,1 % en octobre

par rapport a septembre, pour s établir 629,83 $. Depuis

octobre 1999, larémunération hebdomadai re moyenne aaugmenté
de 2,6 %.

La rémunération horaire moyenne des salariés rémunérés a
I"heure s est établie 215,67 $ en octobre, en baisse de 6 cents par
rapport a septembre. La moyenne des heures travaillées de ces
salariés était de 31,7 heures, en hausse de 0,2 heure par rapport a
septembre. Cette augmentation s explique par une hausse du
nombre moyen d’ heures supplémentaires.

En octobre, le nombre de salariésinscrits sur leslistes de paye
s est accru substantiellement (+33 700), et ce pour un troisiéme
mois d' affilée. La hausse d’ emploi mensuelle la plus marquée a
eu lieu dans la branche des services aux entreprises, alors que la
baisselaplusforteaété observée danslabranche delaconstruction.
La plupart des provinces et des territoires ont enregistré des
hausses d’ emploi en octobre.

Le numéro d' octobre 2000 d' Emploi, gains et durée du travail
(versionsur Internet : 72-202-XIB, 24 $/ 240 $; versionimprimée:
72-002-XPB, 32 $/ 320 $) contient des données détaillées par
secteur ainsi qued’ autresindicateurs du marchédu travail. Pour
plus de renseignements, communiquez avec Jean Leduc ou avec
Robert Frindt au (613) 951-4090 (télécopieur : (613) 951-4087;
courriel : labour @statcan.ca), Division dela statistiquedu travail.

Rémunération hebdomadaire moyenne selon la branche
d’activité, octobre 2000
Données désaisonnalisées

Dollars Variation  Variation
mensuelle  annuelle
en % en %
Ensemble des branches d’activité 629,83 -0,1 2,6
Exploitation forestiére et services
forestiers 826,57 0,9 53
Mines, carrieres et puits de pétrole 1151,51 -1,2 3,6
Industries manufacturiéres 776,37 -1,4 3,0
Construction 722,84 0,0 3,2
Transport et entreposage 748,89 0,1 1,2
Communications et autres services
publics 819,17 -0,1 0,4
Commerce de gros 665,13 0,1 0,4
Commerce de détail 372,22 -0,2 -0,1
Intermédiaires financiers et
assurances 818,12 -1,3 1,7
Services immobiliers et bureaux
d’assurances 658,35 -0,4 2,3
Services aux entreprises 747,14 11 6,3
Services d’enseignement et
services connexes 681,09 0,4 1,3
Services de santé et services
sociaux 550,16 0,4 4.4
Hébergement et restauration 247,14 1,0 4,8
Administration publique 763,12 0,0 2,2
Services divers 427,13 0,0 3,7

Les investisseurs canadiens et
étrangers achetent des valeurs
mobilieres

es investisseurs canadiens ont continué d’ accumuler des

L valeurs mobiliéres étrangéres en octobre, goutant encore

3,9 milliardsdedollarsaleur portefeuilled’ actionset d' obli-

gations. L' accumulation totale pour lesdix premiers mois de 2000

a atteint 48,2 milliards de dollars, et la majeure partie de cette
somme a été consacrée al’ achat d’ actions étrangeéres.

Les Canadiens ont ainsi gjouté 3,2 milliards de dollars aleurs
avoirs d'actions étrangéres, dont le total pour les dix premiers
mois de 2000 a atteint 41,2 milliards de dollars. En octobre, les
investissements ont porté sur des actions américaines et d' outre-
mer, dans des proportions de 70 % et de 30 % respectivement.
Cette répartition est semblable a celle observée au cours des neuf
premiers mois.

Les investisseurs canadiens ont également ajouté 0,7 milliard
de dollars a leurs avoirs d' obligations étrangéres en octobre,
portant ainsi |’ investissement total danscesvaleursa7,0 milliards
de dollars depuis le début de 2000. Cette accumulation totale
d’ obligations étrangéres aporté en grande partie sur desobligations
du Trésor américain.

Parallélement, lesavoirsd’ actions canadiennes desinvestisseurs
étrangers ont augmenté de 7,2 milliards de dollars, et ce, rien que
par des achats de nouvelles actions qui ont été émises en paiement
pour |I" acquisition de sociétés étrangeres. Ayant accumulé plusde

Investissements étrangers en valeurs mobiliéres?
canadiennes

Milliards de dollars
16

12 1

1999 2000

1. Incluent les obligations, les actions et les effets du marché
monétaire.

18,0 milliards de dollars d'actions canadiennes sur le marché
secondaire au cours des neuf premiers mois de 2000, les
investisseurs étrangers ont réduit de 1,6 milliard de dollars leur
portefeuille d’ actions en circulation en octobre. La baisse de la

(suite a la page 6)

Statistique Canada— INFOMAT, n° 11-002 au catalogue

Le12janvier 2001



6

... Lesinvestisseur s canadiens et étranger s achétent des
valeur smobiliéres

demande étrangére d’ actions canadiennes s est répercutée sur le
prix des actions, qui adiminué de plus de 7 % pour un deuxiéme
mois consécutif.

Aprés avoir réduit de 5,5 milliards de dollars leurs avoirs
d effets du marché monétaire canadien de mai a septembre, les
investisseurs étrangers ont acheté de ces valeurs pour 1,1 milliard
de dollars en octobre. Ce placement a été principalement le fait
d'investisseurs américains et a été réparti entre les titres des
gouvernements et |es effets de commerce.

Avec lafaible baisse observée en octobre, les avoirs étrangers
en obligations canadiennes ont diminué au cours de neuf des dix
premiers mois de 2000, portant le désinvestissement total a
15,1 milliards de dollars. Au cours de cette période, les rachats
d’ obligations canadiennes détenues par desinvestisseurs étrangers
ont été deux fois supérieurs aux nouvelles émissions d’ obligations
vendues sur les marchés étrangers.

Le numéro d octobre 2000 d'Opérations internationales du
Canada en valeursmobilieres (version sur Internet : 67-002-XIB,
14$/132$; versionimprimée : 67-002-XPB, 18 $/ 176 $) paraitra
bientét. Pour plus de renseignements, communiquez avec
Robert Théberge au (613) 951-1860, Division de la balance des
paiements et des flux financiers.

Renseignements complémentaires sur lesmarchésfinanciers

En octobre, le différentiel des taux d’intérét a court terme
entre les titres gouvernementaux canadiens et américains a
augmenté de 10 points de base, pour s établir a 57 points de
base, toujours en faveur des placements aux Etats-Unis. A
I’ opposs, le différentiel desintéréts offerts sur les obligations
gouvernementales a long terme, qui favorisait également les
placements aux Etats-Unis, a baissé a 14 points de base. 1|
S agit de son niveau le plus bas depuis avril 2000.

L’ indice composite TSE 300 a chuté pour un deuxiéme mois
de suite, perdant 7,1 % de sa valeur en octobre, alors qu'il
avait baissé de 7,7 % en septembre. Méme aprés ces deux
reculs mensuels, le cours des actions canadiennes a progressé
de 14,6 % depuis le début de I'année. Quant a I'indice
Sandard & Poor’s 500, il a subi une baisse beaucoup plus
faible de 0,5 % en octobre, aprés avoir reculé de 5,4 % en
septembre. Depuis le début de I’année, le cours des actions
américaines a diminué dans|’ ensemble de 2,7 %.

En octobre, le dollar canadien a perdu prés d’un cent par
rapport au dollar américain, cléturant le mois a 65,68 cents
américains. Il est descendu sous la barre des 66 cents
américains pour la premiérefois depuis décembre 1998, mois
ou le dollar canadien se remettait de sa chute historique a un
niveau de prés de 64 cents américains.

Nouveautés de Statistigue Canada

[ERm—— PRe——
Canadian Culture Lacufture
inPerspective: canadienne

A Statistical enperspective:
Qverview Apercustatistique
2000 Edition: Edtiion 2000

Edition 2000

La culture canadienne en perspective : Apercu statistique

Canadi

Latroisieme édition de La culture canadienne en perspective : Apercu statistique brosse un
portrait statistique de la santé et de la vitaité des activités et des industries culturelles au
Canada. Cerecueil permet aux lecteurs de suivre divers themes et tendances dans | e temps.

Il renferme des sections sur les incidences économiques du secteur culturel, les activités
culturellespar lestouristes et lasituation commerciale du secteur culturel sur leplaninternational;
sur les aspects sociaux de la culture; et sur divers secteurs comme le patrimoine, les arts
d'interprétation et les festivals, les arts visuels et les bibliotheques. |1 explore également les
questions de propriété et de contenu dans le contexte des industries culturelles (&dition, film,
radiodiffusion et musique).

La publication La culture canadienne en perspective : Apercu statistique (version sur
Internet : 87-211-XIB, 23 $; version imprimée : 87-211-XPB, 31 $) est maintenant en vente.
Pour plus de renseignements, communiquez avec Mary Cromie au (613) 951-6864, Programme
dela statistique culturelle.

(suite ala page7)
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Nouveautés de Statistiqgue Canada

Statistiques financiéeres et fiscales des entreprises
1998

La publication Satistiques financiér es et fiscal es des entreprises présente un tableau statistique complet de la performance financiere
des entreprises commerciaes au Canadade 1994 &1998. Elle analyse 62 branches d’ activité en fonction defacteurstelsqueletotal des
revenusd’ exploitation, lesbénéfices d’ exploitation et e rendement des capitaux employés. Deplus, elle présente des donnéesrelatives
al’impdt sur le revenu des sociétés versé au gouvernement fédéral et aux gouvernements provinciaux et territoriaux.

La publication Statistiques financieres et fiscales des entreprises (61-219-XPB, 57 $) sera en vente sous peu. Pour plus de
renseignements, communiquez avec Paula Helmer au (613) 951-9852 (tél écopieur : (613) 951-0318; courriel : helmpau@statcan.ca),
Division de |’ organisation et des finances de |’ industrie.

Indicateurs de la santé
Décembre 2000

Indicateurs de la santé est un produit de données qui se présente sous forme d’ une publication éectronique préparée par Statistique
Canadaet I’ Institut canadien d’ information sur la santé. Cette publication contient un ensemble d' indicateurs mesurant la santé dela
population canadienne et décrivant le systéme de santé a partir des renseignements les plus récents ace jour.

Ces indicateurs sont regroupés en quatre catégories : |’ état de santé (problémes de santé, taux de mortalité, mesures du bien-étre,
etc.), les déterminants non médicaux de lasanté (caractéristi ques soci oéconomiques et comportement relatifs ala santé), le rendement
du systéme de santé (mesures de |’ accessibilité, pertinence, efficacité des services de santé) et |es caractéristiques des collectivités et
du systéme de santé (rensel gnements contextuels).

La publication Indicateurs de la santé (82-221-XIF, gratuit) est accessible dans le site Web de Statistique Canada a |’ adresse
www.statcan.ca. Un sous-ensembled’ indicateursal’ échelle desrégions sociosanitaires est aussi disponible souslarubrigque « Profil
statistique des communautés canadiennes » du site Web. Pour plus de renseignements, communiquez avec Josée Lazard au (613)
951-2412 (courriel : josee.lazard@statcan.ca), Statistique Canada, ou avec Phil Taylor au (416) 481-2002 (courrid : ptaylor @cihi.ca),
Institut canadien d’ information sur la santé.

Littératie au Canada : disparité entre francophones et anglophones
1994

L’ étude Littératie au Canada : disparité entre francophones et anglophones analyse les écarts dans les niveaux d’ al phabétisme entre
francophones et anglophones au Canada. L es francophones ont en effet obtenu de moinsbons résultats lors destests d habileté queles
anglophones. Cette étude utilise plusieurs variables afin de déterminer les facteurs pouvant expliquer de tels écarts entres les deux
groupeslinguistiques. Elle s appuie sur lesdonnées de |’ Enquéte international e sur |’ al phabétisation des adultes (EIAA) de 1994 dont
I’ élaboration et la gestion ont été coordonnées par Statistique Canada.

L’ étude examine également les écarts importants dans les niveaux d' aphabétisme entre les francophones du Québec, lesquels
vivent en situation majoritaire, et les francophones vivant ailleurs au Canada en situation minoritaire.

La publication Littératie au Canada : disparité entre francophones et anglophones (89-573-XIF, gratuit) est accessible dansle site
Web de Satistique Canada a I’ adresse www.statcan.ca, sous les rubrigques « Produits et services », « Publications gratuites », puis
« Education ». Pour plusderenseignements, communiquez avec Jean-Pierre Corbeil au (613) 951-2315 (courrid : corbjea@statcan.ca),
Division de la démographie.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensuelle en %
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En octobre, le produit intérieur brut a augmenté de 0,5 %, a la
suite du plafonnement observé a la fin du troisiéme trimestre.

Indice composite

Variation mensuelle en %
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La croissance de l'indicateur avancé a ralenti de nouveau
en novembre, pour s'établir & 0,3 %. En septembre et en
octobre, la croissance avait atteint 0,7 %.

Indice des prix &la consommation

Variation annuelle en %
ar IPC y
d’ensemble

IPC sans les aliments

2r et I'énergie 7
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En novembre, les prix a la consommation de biens et de
services étaient supérieurs de 3,2 % a ceux d'il y a un an.
Sans les aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 1,8 %.

Taux de chdmage

%
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En novembre, le taux de chdmage s’est maintenu a 6,9 %. La
croissance du nombre d’emplois s’est accompagnée d'une
hausse similaire de la population active.

Fabrication

Milliards de dollars
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Les livraisons des fabricants ont augmenté de 1,7 % en
octobre, pour totaliser 45,5 milliards de dollars. Les
commandes en carnet se sont accrues de 0,2 % pour
se chiffrer a 55,6 milliards de dollars.

Commerce des marchandises

Milliards de dollars
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En octobre, les exportations n'ont augmenté que de 0,1 % par
rapport a septembre, pour se fixer a 35,1 milliards de dollars.
De méme, les importations sont restées pratiquement
inchangées, se situant & 30,5 milliards de dollars.

Note :

Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I'exception de I'Indice des prix a la consommation.

Statistique

Canada—INFOMAT, n° 11-002 au catalogue

Le12janvier 2001




Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1992) octobre* 797,0 0,5 % 46 %
Indice composite (1992 = 100) novembre 168,0 0,3 % 8,7 %
Bénéfices d exploitation des sociétés (milliards de dollars) 3¢ trim. de 2000 52,6 0,1 % 15,7 %
Taux d' utilisation de la capacité industrielle (%) 3¢ trim. de 2000 86,9 01t 157
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) octobre 23,3 -0,9 % 6,3 %
Ventes des grands magasins (milliards de dollars) novembre* 1,50 -31% 6,3 %
Ventes de véhicules automaobiles neufs (milliers d’ unités) octobre 123,3 -12,4 % -4.8 %
Ventes en gros (milliards de dollars) octobre 32,0 1,2 % 45 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) décembre* 15,07 0,2 % 22 %
Taux de chdmage (%) décembre* 6,8 01t 0,0t
Taux d activité (%) décembre* 66,2 01t 0,6 1
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) octobre 629,83 -0,1 % 2,6 %
Indice de I’ offre d’emploi (1996 = 100) décembre 181 0,0 % 7.7%
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) octobre 35,1 0,1 % 13,5 %
Importations de marchandises (milliards de dollars) octobre 30,5 0,1 % 7,7 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) octobre 4,6 0,0 2,0
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) octobre 45,5 1,7 % 8,9 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) octobre 457 43 % 7,0 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) octobre 55,6 0,2 % 2,4 %
Ratio des stocks aux livraisons octobre 1,34 -0,01 0,03
PRIX
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) novembre 115,0 0,3 % 32%
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100) novembre* 130,1 0,6 % 52 %
Indice des prix des matiéres brutes (1992 = 100) novembre* 153,8 21% 18,9 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) octobre 103,9 0,2 % 24 %

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I’ exception des indices de prix.

* Nouveau cette semaine.
T Poaints de pourcentage.

Infomat

Bulletin hebdomadaire

Rédactrice en chef : Caroline Olivier, (613) 951-1189; olivcar @statcan.ca.
Chef, Diffusion officielle : Madeleine Smard, (613) 951-1088; s mamad@statcan.ca

Publié par la Sous-section deladiffusion officielle, Division descommunications,
Statistique Canada, immeuble R.-H.-Coats, 10° étage, Ottawa (Ontario),
K1A 0T6.

Prix au numéro : version imprimée, 4 $; version sur Internet, 3 $. Abonnement
annuel : version imprimée, 145 $; version sur Internet, 109 $. Les prix sont
exprimés en dollars canadiens et n’incluent pas les taxes de vente. Des frais de
livraison supplémentaires s appliquent aux envois al’ extérieur du Canada.

Abonnements : Envoyez un mandat postal ou un chéque a I'ordre du
Receveur général du Canada, Statistique Canada, Gestion de la circulation,
120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A 0T6, ou commandez par téléphone :
au Canada et a |’ extérieur du Canada, composez le (613) 951-7277 ou le
1800 700-1033. Il est également possible d’ envoyer un courriel al’ adresse
order@statcan.ca.

Ladiffusion (officielle) de toute information statistique produite par Statistique Canada
sefait d' abord dans Le Quotidien (www.statcan.ca), qui est disponible dés8 h 30. Le
Quotidien présentelesfaits saillants de nouvelles diffusions de données, demémequeles
sources, lesliens et |le nom de personnes-ressources avec qui communiquer pour obtenir
deI’information supplémentaire. Il comprend également les calendriers des principaux
communiquésavenir et annonce les nouveaux produits et services de Statistique Canada.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada.
© Ministre de !’ Industrie, 2001. Tous draits réservés. Il est interdit de reproduire ou de
transmettre le contenu de la présente publication, sous quelque forme ou par quelque
moyen que ce soit, enregistrement sur support magnétique, reproduction électronique,
mécanique, photographique, ou autre, ou de |I’emmagasiner dans un systéme de recou-
vrement, sans |’ autorisation écrite préalable des Services de concession des droits de
licence, Division du marketing, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), Canada, K1A OT6.

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences minimales de
I« American National Standard for Information Sciences— Permanence of Paper for
Printed Library Materials », ANS| Z39.48 — 1984.
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Produits diffusés du 21 décembre 2000 au 10 janvier 2001
DOMAINE / Titre du produit Période Numeéro au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement)

AGRICULTURE
Larevue des céréales et des graines ol éagineuses octobre 2000 22-007-X1B 11/112
Larevue des céréales et des graines ol éagineuses octobre 2000 22-007-XPB 15/ 149
Production d' caufs novembre 2000 23-003-XPB 110
Stocks de viandes congel ées décembre 2000 23-009-X1F gratuit
COMMERCE INTERNATIONAL
Commerce international de marchandises du Canada octobre 2000 65-001-X1B 14/ 141
Commerce international de marchandises du Canada octobre 2000 65-001-XPB 19/ 188
Importations par marchandise octobre 2000 65-007-XMB 371361
Importations par marchandise octobre 2000 65-007-XPB 781773
COMPTES DES REVENUS ET DES DEPENSES
Estimations du revenu du travail octobre 2000 13F0016XDB 250/ 1 000
Estimations du revenu du travail : tableaux et document analytique octobre 2000 13F0016X PB 20/ 200
Indicateurs nationaux du tourisme 32 trim. de 2000 13-009-X1B gratuit
Indicateurs nationaux du tourisme 32 trim. de 2000 13-009-XPB gratuit
CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE
DE L’'EDUCATION
La culture canadienne en perspective : Apercu statistique édition 2000 87-211-X1B 23
La culture canadienne en perspective : Apercu statistique édition 2000 87-211-XPB 31
DEMOGRAPHIE
Littératie au Canada : disparité entre francophones et anglophones 1994 89-573-XIF gratuit
Statistiques démographiques trimestrielles 32 trim. de 2000 91-002-X1B 8/25
Statistiques démographiques trimestrielles 32 trim. de 2000 91-002-XPB 10/33
ENQUETES SPECIALES
Enquéte sur le service téléphonique résidentiel novembre 2000 56M0001XCB 500
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Approvisionnement et disposition du pétrole brut et du gaz naturel septembre 2000 26-006-XPB 19/186
Ciment novembre 2000 44-001-X1B 51747
Enquéte mensuelle sur les industries manufacturieres octobre 2000 31-001-XPB 20/ 196
Extraction de pétrole et de gaz 1999 26-213-XPB 29
Fil d'acier et certains produits de fil métallique octobre 2000 41-006-X1B 5/47
Laine minéraley compris lesisolants en fibre de verre novembre 2000 44-004-X1B 5/47
Lampes é ectriques, ampoules et tubes novembre 2000 43-009-X1B 5/47
Papier-toiture asphalté novembre 2000 45-001-X1B 5/47
Production et disposition des produits du tabac novembre 2000 32-022-X1B 5/47
Production et livraisons de tuyaux et tubes en acier novembre 2000 41-011-X1B 5/47
Produits chimiques industriels et résines synthétiques novembre 2000 46-002-X1B 5/47
Produits pétroliers raffinés juillet 2000 45-004-X1B 16/ 155
Produits pétroliers raffinés juillet 2000 45-004-XPB 21/ 206
Statistiques de bois a péte et de déchets de bois octobre 2000 25-001-X1B 6/55
Statistiques de |’ énergie électrique octobre 2000 57-001-X1B 9/85
Statistiques du charbon et du coke octobre 2000 45-002-X1B 9/85
Transport du pétrole brut et des produits pétroliers raffinés par pipeline septembre 2000 55-001-X1B 9/86
Transport et distribution du gaz naturel septembre 2000 55-002-X1B 13/125
Transport et distribution du gaz naturel 1999 57-205-X1B 23
MESURES ET ANALYSE DES INDUSTRIES
L’ horizon industriel sur CD-ROM janvier 2001 15F0015XCB 995
Produit intérieur brut par industrie octobre 2000 15-001-XIF 11/110
PRIX
Indices des prix deI'industrie octobre 2000 62-011-XPB 221217
SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE
Statistiques des sciences : Dépenses au titre de la recherche et du développement des

organismes privés sans but lucratif, vol. 24, n° 8 1999 88-001-XIB 6/59
Statistiques des sciences : Estimation des dépenses au titre de larecherche et du

dével oppement dans |e secteur de I’ enseignement supérieur, vol. 24, n° 7 1998-1999 88-001-XIB 6/59
Statistiques trimestrielles des télécommunications, vol. 24, n° 1 1® trim. de 2000 56-002-X1F 21/40

(suite ala page 11)
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Produits diffusés du 21 décembre 2000 au 10 janvier 2001

DOMAINE / Titre du produit Période Numéro au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement)

STATISTIQUE DU COMMERCE

Commerce de détail octobre 2000 63-005-X1B 16/ 155
Commerce de détail octobre 2000 63-005-XPB 21/ 206
Commerce de gros octobre 2000 63-008-X1B 14/ 140
STATISTIQUE DU REVENU
Estimations trimestrielles relatives aux caisses de retraite en fiducie 2¢trim. de 2000 74-001-X1B 14/ 47
Estimations trimestrielles relatives aux caisses de retraite en fiducie 22 trim. de 2000 74-001-XPB 19/ 62
Les seuils de faible revenu de 1990 a 1999 et les mesures de faible revenu

de 1989 21998 1999 75F0002M1F00017 gratuit
STATISTIQUE DU TRAVAIL
Emploi, gains et durée du travail octobre 2000 72-002-X1B 241240
Information population active décembre 2000 71-001-PIB 8/78
Information population active décembre 2000 71-001-PPB 11/103
TRANSPORTS
L’ Enquéte sur les véhicules au Canada 1% trim. de 2000 53F0004X1F gratuit

Les numéros au catalogue se terminant par -X1B ou -X|F représentent |a version électronique sur Internet; -XMB ou -XMF, la version microfiche; -XPB ou -XPF,
laversion imprimée; -XDB, laversion électronique sur disquette; et -XCB, celle sur CD-ROM. (La lettre B indique que le produit est bilingue et lalettre F signifie
que le produit est en frangais.)

Note: Les prix des produits sont exprimés en dollars canadiens et n’incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison supplémentaires s appliquent aux envois a
I’ extérieur du Canada.

Pour commander les produits et services

Pour commander Infomat ou I’un ou I’ autre des produits précités :
Ayezenmain ® Titre ® Numéro au catalogue ® Numéro de volume ® Numéro del’édition ® Numéro de carte VISA ou MasterCard.

Au Canada et al’ extérieur du Canada, composez : (613) 951-7277 ou 1 800 267-6677
Pour envoyer votre commande par télécopieur : (613) 951-1584 ou 1 877 287-4369
Courrier électronique : order @statcan.ca

Pour commander sur Internet : Allez sur le site Web de Statistique Canada a |’ adresse www.statcan.ca sous la rubrique « Produits et services ».

Pour commander par la poste, écrivez a : Statistique Canada, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A OT6.

Veuillez inclure un chéque ou un mandat-poste al’ ordre du Receveur général du Canada/ Publications.

L es centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.

Pour trouver le centre le plus prés, consultez les pages bleues de I’ annuaire tél éphonique sous « Statistique Canada ».

Lesagentslibrairesagrééset autreslibrairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Changement d’adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez I’ un des numéros ci-dessus.

Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a I’ adr esse www.statcan.ca. La base de données CANSIM est accessible sous la rubrique « Produits et
services ». || est également possible de consulter divers tableaux sous la rubrique « Le Canada en statistiques ».
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Index des sujets : du 7 juillet au 22 décembre 2000

AGRICULTURE

DEMOGRAPHIE

Titreet périodederéférence: Parule:
Le cheptel bovin s'amenuise lentement, 1¢ juillet 2000 22 septembre
Les exploitants aquacol es généerent des revenus records,

1999 8 septembre
L es recettes monétaires agricoles atteignent un sommet,

1% sem. de 2000 22 septembre
Remontée du revenu net comptant des agriculteurs, 1999 14 juillet

ASSURANCE-EMPLOI (INCLUSDANSL’ ENQUETE SUR LA POPULATION ACTIVE)

Données pour : Parule:
Auvril 2000 14 juillet
Mai 2000 11 a0(t

Juin 2000 15 septembre
Juillet 2000 13 octobre
Ao(t 2000 10 novembre
Septembre 2000 8 décembre
BALANCE DES PAIEMENTS INTERNATIONAUX (COMPTE COURANT)
Données pour : Parule:

28 trim. de 2000 8 septembre
32 trim. de 2000 15 décembre
COMMERCE DE DETAIL

Données pour : Parule:
Mai 2000 28 juillet
Juin 2000 et 2¢ trim. de 2000 25 ao(t
Juillet 2000 29 septembre
Ao(t 2000 27 octobre
Septembre 2000 et 3¢ trim. de 2000 1# décembre
COMMERCE DE GROS

Données pour : Parule:
Mai 2000 28 juillet
Juin 2000 et 2€ trim. de 2000 25 ao(t
Juillet 2000 29 septembre
Ao(t 2000 27 octobre
Septembre 2000 et 3¢ trim. de 2000 24 novembre

COMMERCE INTERNATIONAL DE MARCHANDISES DU CANADA

Données pour : Parule:
Mai 2000 28 juillet
Juin 2000 25 aolt
Juillet 2000 29 septembre
Ao(t 2000 27 octobre
Septembre 2000 1# décembre
COMPTES ECONOMIQUES ET FINANCIERS NATIONAUX (PIB TRIMESTRIEL)
Données pour : Parule:

28 trim. de 2000 8 septembre
32 trim. de 2000 8 décembre
CRIMINALITE ET JUSTICE

Titreet périodederéférence: Parule:

L’ aide juridique reprend au chapitre des dépenses et
de la demande de services, 1998-1999 4 ao(t

Les Canadiens se sentent en sécurité, 1999 17 novembre
Lacriminalité est en baisse pour une huitiéme année

de suite, 1999 4 zo(t
Harcelement criminel : plus d'incidents sont déclarés

alapolice, 1999 15 décembre
CULTURE ET LOISIRS
Titreet périodederéférence: Parule:
L es cinéphiles fréquentent les cinémas, mais les profits

bai ssent toujours, 1998-1999 20 octabre
Les détaillants sont les principaux clients des éditeurs

et diffuseurs de livres, 1998-1999 18 aolt
La musique contemporaine pour adultes continue

d' étre la plus écoutée, automne 1999 11 ao(it

Titreet période deréférence: Parule:
L es adol escents sont |es plus susceptibles de quitter les

régions rurales, 1991 a 1996 15 septembre
Les Canadiens se déplacent, 1998-1999 20 octobre
La population s accroit au méme rythme qu’ en 1998-1999,

1% juillet 2000 13 octobre
DEPENSES DES CONSOMMATEURS
Titreet périodederéférence: Parule:
L es dépenses de consommation contribuent a la croissance

du secteur des services, 2€ trim. de 2000 17 novembre
Les dépenses en réparations et en rénovations résidentielles

ne varient pas, 1999 1#" décembre
L es véhicules automobiles viennent en téte des dépenses

des consommateurs, 1 trim. de 2000 21 juillet
DEPENSES TOURISTIQUES ET VOYAGES
Titreet période deréférence: Parule:
Le Canada profite de la vigueur du tourisme américain

et de celui d' outre-mer, 1 trim. de 2000 1# septembre
L es Canadiens effectuent davantage de voyages

d’ agrément au pays, 1999 7 juillet
Les dépenses et I'emploi liés au tourisme augmentent,

1# trim. de 2000 21 juillet
L es dépenses touristiques sont vigoureuses,

28trim. de 2000 13 octobre
Le nombre de touristes internationaux atteint un sommet,

2€trim. de 2000 15 décembre
EbucAaTiON
Titreet période deréférence: Parule:
Lesfrais de scolarité sont en hausse, mais le taux

d’ augmentation ralentit, 2000-2001 29 septembre
Le nombre d’ apprentis inscrits demeure sous les niveaux

de 1991, 1998 6 octobre
EMPLOI, REMUNERATION ET HEURES DE TRAVAIL
Données pour : Parule:
Auvril 2000 7juillet
Mai 2000 4 a0o(t
Juin 2000 1# septembre
Juillet 2000 6 octobre
Aolt 2000 3 novembre
Septembre 2000 8 décembre
ENQUETE MENSUELLE SUR LES INDUSTRIES MANUFACTURIERES
Données pour : Parule:
Mai 2000 28 juillet
Juin 2000 25 ao(t
Juillet 2000 22 septembre
Ao(t 2000 27 octobre
Septembre 2000 24 novembre
Octobre 2000 22 décembre
ENQUETE SUR LA POPULATION ACTIVE
(TAUX DE CHOMAGE, CROISSANCE DE L'EMPLOI)
Données pour : Parule:
Juin 2000 14 juillet
Juillet 2000 11 ao(it
Aot 2000 15 septembre
Septembre 2000 13 octobre
Octobre 2000 10 novembre
Novembre 2000 8 décembre

ENQUETE SUR LES PERSPECTIVES DU MONDE DES AFFAIRES :
INDUSTRIES MANUFACTURIERES

Données pour : Parule:
Juillet 2000 11 aoit
Octobre 2000 10 novembre
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INDICE COMPOSITE

PRODUIT INTERIEUR BRUT PAR INDUSTRIE AU COUT DES FACTEURS

Données pour : Parule:
Juin 2000 4 200t
Juillet 2000 25 ao(t
Aot 2000 22 septembre
Septembre 2000 3 novembre
Octobre 2000 24 novembre
Novembre 2000 22 décembre
INDICE DESPRIX A LA CONSOMMATION
Données pour : Parule:
Juin 2000 21 juillet
Juillet 2000 25 ao(it
Aot 2000 22 septembre
Septembre 2000 27 octobre
Octobre 2000 1¢ décembre
Novembre 2000 22 décembre
| NDICES DES PRIX DES PRODUITS INDUSTRIELS ET DES MATIERES BRUTES
Données pour : Parule:
Mai 2000 (articles séparés) 7 juillet
Juin 2000 4 200t
Juillet 2000 8 septembre
Ao(t 2000 6 octobre
Septembre 2000 3 novembre
Octobre 2000 8 décembre
MARCHE DU TRAVAIL
Titreet période deréférence: Parule:
La progression des effectifs du secteur public continue

sur salancée, 2€ trim. de 2000 20 octobre
Le roulement de lamain-d’ cauvre est le plus marqué

danslarégion de |’ Atlantique, 1999 20 octobre
Lasyndicalisation progresse dans e secteur privé,

1#" sem. de 2000 1# septembre
Le taux de chdmage est plus élevé en utilisant d’ autres

méthodes de calcul, 1997 15 septembre
Le taux de couverture du régime d’ assurance-emploi

demeure stable, 1999 21 juillet
Letaux de croissance du salaire annuel moyen double, 1999 18 ao(it
Travailler atemps partiel : un choix que font un nombre

grandissant de gens, 1999 22 décembre

OPERATIONS INTERNATIONALES DU CANADA EN VALEURS MOBILIERES

Données pour : Parule:
Mai 2000 4 ao(t
Juin 2000 1# septembre
Juillet 2000 29 septembre
Aolt 2000 3 novembre
Septembre 2000 1®" décembre
PensioNs ET REER
Titreet période deréférence: Parule:
Les cotisations aux REER et |e nombre de cotisants

regagnent le terrain perdu, 1999 10 novembre
La participation aux régimes de pension agréés diminue,

1998 10 novembre
Le rythme de croissance des régimes de pension

d’ employeurs surpasse les autres, 1996 a 1998 28 juillet
PERMIS DE CONSTRUCTION
Données pour : Parule:
Mai 2000 14 juillet
Juin 2000 11 a0(t
Juillet 2000 15 septembre
Ao(t 2000 13 octobre
Septembre 2000 17 novembre
Octobre 2000 15 décembre

Données pour : Parule:
Auvril 2000 7juillet
Mai 2000 11 aoit
Juin 2000 8 septembre
Juillet 2000 6 octobre
Ao(t 2000 10 novembre
Septembre 2000 8 décembre
REVENU
Titreet période deréférence: Parule:
L’ entreprise est la seule source de revenu pour la moitié

des propriétaires, été 2000 24 novembre
Lesinvestisseurs profitent d’ une forte hausse de leur

revenu de placements, 1999 17 novembre
Lerevenu et les inégalités de revenu augmentent plus

rapidement aux Etats-Unis qu’ au Canada, 1974 a 1997 18 aolit
STATISTIQUES FINANCIERES DES ENTREPRISES
(BENEFICES D’EXPLOITATION)
Données pour : Parule:
28 trim. de 2000 15 septembre
3% trim. de 2000 1% décembre
TAUX D'UTILISATION DE LA CAPACITE INDUSTRIELLE
28 trim. de 2000 15 septembre
32 trim. de 2000 15 décembre
UTILISATION D' NTERNET
Titreet période deréférence: Parule:
L’ accés a Internet par cable est le plus élevé dans I’ Ouest

canadien, 1999 1¥ septembre
Les ménages utilisent de plus en plus Internet a d’ autres

fins que lesloisirs, 1999 15 décembre
Un dixieme des entreprises du secteur privé font des

ventes par Internet, 1999 18 aodit
VENTES DES GRANDS DETAILLANTS
Données pour : Parule:
Auvril 2000 14 juillet
Mai 2000 18 ao(it
Juin 2000 et 1¥ sem. de 2000 1& septembre
Juillet 2000 13 octobre
Aolt 2000 3 novembre
Septembre 2000 et janvier a septembre 2000 22 décembre
VENTES DE VEHICULES AUTOMOBILES NEUFS
Données pour : Parule:
Mai 2000 21 juillet
Juin 2000 et 2¢ trim. de 2000 18 ao(it
Juillet 2000 22 septembre
Ao(t 2000 20 octobre
Septembre 2000 24 novembre
Octobre 2000 22 décembre
AUTRES ARTICLES
Titreet période deréférence: Parule:
L’ environnement : laqualité de I’ eau demeure un sujet

de préoccupation, 1996 14 juillet
Forte croissance des revenus pour |les messageries et

les services locaux de livraison, 1998 14 juillet
Lesfruits et les |égumes garnissent de plus en plus

|" assiette des Canadiens, 1999 27 octobre
Investissements records grace ala nouvelle économie,

perspectives révisées de 2000 28 juillet
Moins de gens donnent, maisils donnent beaucoup plus,

1999 3 novembre
Le PIB aprogressé dans toutes les provinces et tous les

territoires en 1999 10 novembre
Un portrait des femmes au Canada, années 1990 20 octobre
Le prix des logements neufs est en hausse, mai 2000 21 juillet
La productivité multifactorielle s améliore nettement

par rapport 1998, 1999 6 octobre
Lavaleur des services financiers connalt une croissance

plusfaible, 1998 17 novembre
L’ usage du tabac se stabilise chez |es adolescents, 1999 24 novembre
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