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LaLoi sur le ministere du Patrimoine canadien définit |le mandat du Ministére
relativement al’identité et aux vaeurs canadiennes, au développement culturd, au
patrimoine et aux lieux présentant un intéré& sur le plan de la nature ou de I’ histoire.
L es sept organismes ministériels et les dix sociétés o Etat qui composent le
portefeuille du Patrimoine canadien contribuent aremplir ce mandat. Depuis sa
créetion, en 1993, |e portefeille a pris des mesures pour mettre en oeuvre une
gestion axée sur les réaultats, en éablissant un ensemble d objectifs clés qui
condtituent le cadre stratégique. Le ministére du Patrimoine canadien et ses
partenaires sont déterminés a respecter ce cadre. Voici la contribution du Ministére
al’ égard de ces objectifs.

Une fierté accrue a I’égard du Canada : LesNaions
Unies ont décerné au Canada le titre de meilleur pays ou vivre pour la cinquieéme
année d dffilée. Son des éudes, les Canadiens et les Canadiennes sont fiers du
fait que leur pays soit I’ un des meilleurs endroits ou vivre dans le monde entier
(Goldfarb, 1998). Le Ministére afourni aux Canadiens et aux Canadiennes des
occasions de céébrer le Canada dans le cadre des activités « Le Canada en féte! »
qui débutent le 21 juin avec la Journée nationade des Autochtones et finissent avec
la Féte du Canadale 1% juillet. Les Canadiens et |es Canadiennes sont auss fiersde
leurs athlétes. Le 22 avril 1998, sur la Colline du Parlement, a Ottawa, on arendu
hommage a plus de 60 médaillés des Jeux olympiques et pardympiques d hiver et &
leurs entraineurs. Dans |e cadre des Jeux du Canada, le Ministére a versé des fonds
pour aider lesjeunes athletes. Au Jeux d’ hiver de 1999, a Corner Brook
(Terre-Neuve), 3 200 jeunes athlétes, &gés de 12 a 20 ans, en provenance de
toutes les provinces et des deux territoires, ont participé a des compétitions dans

21 disciplines sportives.

La croissance économique et la prospérité : En
1994-1995, les activités et les industries subventionnées par |e portefeuille du
Patrimoine canadien ont représenté 19 milliards de dollars, soit 2,9 p. 100 du
produit intérieur brut du Canada, et ont permis de créer 539 000 emplois, soit

4 p. 100 du tota des emplois au Canada. Statistique Canada prévoit une
augmentation de 43 p. 100 entre 1991 et 2005 dans les secteurs des arts, dela
culture, des sports et des loisirs. En 1998, le Ministere et devenu membre a part
entiére d’ Equipe Canada Inc. afin que les exportateurs culturels aient accés au
réseau d' appui al’ exportation du gouvernement du Canada. En travaillant sans
relache avec d autres membres d’ Equipe Canada Inc. et les agences de
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développement économique régiond, le Ministére s efforce de faire en sorte que le
réseaul commercid gouvernementa soit homogene et qu'il fonctionne auss bien
dans toutes les régions du Canada.

La protection du patrimoine du Canada : LesCanadiens
et les Canadiennes sont d’ avis qu'il faut préserver notre patrimoine et estiment que
le gouvernement al’ obligation de protéger |e patrimoine canadien pour les
générations futures (Goldfarb and Ekos, 1998). Le 21 décembre 1998, Parcs
Canada est devenu, en vertu delaLoi sur I’ Agence Parcs Canada, une agence
du gouvernement fédéra qui rend compte ala ministre du Patrimoine canadien. La
nouvelle agence fourniraaux Canadiens et aux Canadiennes un sarvice amélioré et
prévoit lamise en place de mécanismes améiorés de communication avec le public
et de reddition de comptes dans |e cadre des parcs nationaux, des canaux et des
lieux historiques nationaux.

Accés aux moyens d’expression canadiens et aux
espaces communs : LesCanadiens et les Canadiennes sont d’ avides
consommeateurs de produits culturels et ils se trouvent juste a cté d' un des plus
gros exportateurs de produits culturels au monde. Le Réseau internationd sur la
politique culturelle est né dans la foulée de la Rencontre internationae sur la
politique culturdle organisée par le Minigtéere en juin 1998. Vingt ministres de la
culture de différents pays du monde ont élaboré et partagé des gpproches de la
politique culturelle. La création du réseau ministérid, qui compte 32 pays membres,
ainfluencé les débats subséquents d organisations internationaes telles que
I’'UNESCO (Organisation des Nations Unies pour |’ éducation, la science et la
culture), la Banque mondiae et I' Organisation des Etats américains. De plus, les
premiéres consultations annuelles de haut niveau Canada-Communauté européenne
sur la politique culturelle ont eu lieu a Bruxdles et ont permis de ressarrer lesliens
avec |’ Union européenne.

La participation et la contribution a la société
canadienne : Enfévrier 1999, laministre a procédé au lancement du site
Place du Canada, www.placeducanada.gc.ca, qui relie les diverses expressions
culturdles et artistiques du patrimoine canadien et les différentes visons de I’ avenir
gu ont les Canadiens au moyen d’ hyperliens vers les sites du portefeuille de
Petrimoine canadien et d’ une multitude de partenaires. Cette fagon moderne de
créer desliens entre les Canadiens cé ebre notre patrimoine et répond a notre
mandat nationa de renforcer et d accroitre les liens qui nous unissent.
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Le minigtére du Patrimoine canadien a une mission toute spécide, cdle de bétir un
Canadafort et fier de son patrimoine. Afin d' atteindre ce but, le Ministére et les
membres de son portefeille gppuient et mettent en vaeur la culture canadienne et
I’ expresson artistique, notre dudité linguistique et notre multiculturalisme, nos
réalisations sportives et larichesse de notre patrimoine naturel et historique. En fait,
nous jouons un role clé dans la vie quotidienne de tous les Canadiens et de toutes
les Canadiennes et nous contribuons ala qudité de vie exceptionnelle qui fait du
Canada un pays envié dans le monde entier.

Un grand nombre d’ organisations et d' organismes travaillent avec le Ministere, par
le biais d' une gamme variée de patenarias. Aing, nous travaillons en éroite
collaboration avec les indudtries culturdlles afin de promouvoir nos enregistrements
sonores, nos livres, nos films et nos émissions de tdévison sur le marché
internationa et d’ ouvrir des portes anos artistes al’ éranger; avec le secteur privé
dansle cadre de Jeunesse Canada au travail pour fournir des occasions de travailler
aux jeunes Canadiens et Canadiennes; avec les gouvernements provinciaux et
territoriaux dans le cadre d’ ententes sur I’ gpprentissage de la langue seconde et sur
les services dans les deux langues officidlles; avec les divers ordres de
gouvernement et des organismes bénévoles dans le contexte de la cdébration de la
Féte du Canada, de la promotion du multiculturalisme ou de la tenue de
manifestations sportives importantes comme les Jeux du Canada; avec d’ autres
ministéres et organismes fédéraux al’ occasion des activités entourant la Semaine
de la citoyenneté et du patrimoine, I’ Année de la francophonie canadienne &t

I’ Année international e des personnes &geées.

Dans un monde de plus en plusinterrdi€, lesliens que les artites, les athl étes, les
bénévoles et |es citoyens canadiens tissent entre eux sont plus importants que
jamais. Le portefeuille du Patrimoine canadien est au coeur méme des efforts que
fat le gouvernement du Canada pour encourager et accroitre les relations entre les
Canadiens et |es Canadiennes. Nous nous sommes engages amultiplier les
occasions d’ échange et afavoriser I expression des idées.
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Le présent rapport souligne les rédisations de la derniere année et notre
collaboration grandissante avec les partenaires de plus en plus nombreux qui
contribuent alarédisation de lamission et al’ atteinte des objectifs du ministére du
Petrimoine canadien. Je remercie tous ceux et celles qui appuient le Ministere et qui
travaillent avec nous pour bétir le Canada.

Sheila Copps
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Description du portefeuille

I e portefeuille du Patrimoine canadien, créé en juin 1993, regroupe :

< le ministére du Patrimoine canadien,ans que
I’ Ingtitut canadien de conservation, le Réseau canadien d’information sur le
patrimoine, la Commission canadienne d' examen des exportations de biens
culturds, et laCommisson des lieux e monuments historiques du Canada;

< sept organismes ministériels : leConsl dela
radiodiffusion et des tdécommunications canadiennes (un organisme de
réglementation indépendant), les Archives nationdes du Canada, la
Commission des champs de bataille nationaux, I’ Office nationd du film du
Canada, la Bibliothégque nationde du Canada, la Condition féminine
Canada, I’ Agence Parcs Canada; et

< dix sociétés d’Etat : le Consdl des arts du Canada, la Société
Radio-Canada, la Société de dével oppement de I’ industrie
cinématographique canadienne (Té&film Canada), le Musée canadien des
civilisations, le Musée canadien de la nature, |a Fondation canadienne des
relations racides, le Musée des
beaux-arts du Canada, le Centre nationd des arts, laCommission dela
capitae nationae et le Musée nationd des sciences et de latechnologie.

De plus, laCommission de lafonction publique fait rgpport au Parlement par

I entremise du ministre du Patrimoine canadien. Le Minigtére et les organiames
ministériels produisent chacun leur propre rapport sur le rendement. Les sociétés

d Etat produisent pour leur part un rapport annuel. Comme I’ Agence Parcs Canada
exige officidlement depuisle 1% avril 1999, son rapport sur le rendement fera
partie cette année de celui du Ministére pour la derniére fois. A compter del’an
2000, Parcs Canada déposera un rapport sur le rendement, aing qu’ un rapport
annud.
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Mandat, roles et
responsabilités

LaLoi sur le ministere du Patrimoine canadien expose le rle important que
joue le Minigtére dans la société canadienne rdativement al’identité et aux vaeurs
canadiennes, au développement culturdl, au patrimoine et aux lieux présentant un
intérét sur le plan de lanature ou de I’ histoire.

Le ministre du Patrimoine canadien, épaulé par les secrétaires d Etat ains que par
le Ministére, est responsable des politiques et des programmes touchant les arts et
le patrimoine, e développement culturel, I"identité canadienne, le multiculturaisme,
les langues officidles et le sport, aing que des politiques régissant les parcs
nationauix, les lieux higtoriques nationaux et les aires marines nationdes de
congervation. Le ministre aen outre la responsabilité de fournir une orientation
générde aux membres du portefeuille qui soit conforme aux grands objectifs du
gouvernement du Canada, et il rend auss compte au Parlement des ressources qui
leur sont alouées. Le Minigtere, par I’ entremise du Secrétariat des Jeux de la
Francophonie 2001, appuie le ministre qui a &é désigné porte-parole du
gouvernement fédéral pour cesjeux. Un secrétaire d’ Etat (Sport amateur) a été
nommé le 3 ao(t 1999.

Le Ministére collabore avec les Canadiens et les Canadiennes pour fortifier leur
sentiment commun d'identité tout en respectant leur diversité. Il s emploie afare
tomber les barriéres et a favoriser la participation de tous les citoyens,
individuellement et collectivement, alavie socide, palitique et culturdle du pays. I
poursuit des initiatives qui permettent d assurer un équilibre entre les droits et
reponsabilités individuels et collectifs d’ une fagon qui favorise I' autonomie et

I’ épanouissement individud. 11 incite les indtitutions fédéraes a coordonner leur
approche pour accroitre le dynamisme des communautés minoritaires de langue
officielle. Le Minigtéere collabore en outre avec d’ autres ministéres et organismes
fédéraux afin de S assurer que le gouvernement exécute ses activités d' une facon
qui renforce ladiversité du Canada.

Cadre stratégique

Les palitiques du ministére du Patrimoine canadien renforcent I’ engagement pris par
le gouvernement du Canada de bétir un pays fort et prospére en prévision du XXI1°©
sécle. Leur objectif est d' exdter le sentiment d’ gppartenance ala communauté
canadienne, de faire mieux connéitre et apprécier le Canada, les Canadiens et les

Patrimoine canadien ....... 6



La mission
de notre
Ministere :

Le Ministere

Une fierté a
I’égard du
Canada

Canadiennes, de veiller a ce que les Canadiens et |es Canadiennes puissent
simpliquer activement et a parts égales dans la société, et de souligner les
rédistions individudles et collectives

Les orientations stratégiques ci-gpres gppuient lamisson du Ministére et
I’engagement du gouvernement du Canada de bétir un Canada plus fort al’ aube du
XXl¢déde:

favoriser I’ expression de notre fierté al’ égard du Canada;

contribuer au dével oppement économique et ala prospérité du Canada;
protéger le patrimoine canadien;

assurer | accés aux moyens d’ expression canadiens et a nos espaces
communs,

< encourager la participation et la contribution ala société canadienne.

N N N AN

Le Ministére a également & coeur de trouver des solutions novatrices pour

répondre aux besoins d’ une société en pleine transformation. Le Ministére a adopté
des stratégies qui gppuient le gouvernement dans sa démarche, lagudlevise a
préparer I avenir en misant sur le savoir, I éducation et I’ innovation.

Environnement opérationnel

Depuis sa création en 1993, le ministére du Patrimoine canadien a pris des mesures
pour assurer a son portefeuille une gestion stratégique et axée sur les réaultas.

Les Canadiens et les Canadiennes sont fiers de leur pays et ils croient que le
Canada et I'un des mellleurs endroits ol vivre dans le monde entier (The
Goldfarb Report 1998). Cette thése a éé confirmée par une éude transnationde
menée par Smith et Jarkko en 1998. De tous les répondants des 23 grands pays
éudiés, les Canadiens et les Canadiennes sont parmi ceux qui ont exprimé la plus
grandefierté al’ égard de leur pays. Ces résultats sont conséquents au classement
du Canada en premiére place, depuis six ans, dans I’ Indice du dével oppement
humain des Nations Unies.

En ce qui concerne le « sentiment d' appartenance au pays » al’ échdle nationde,
les chiffres sont trés @evés. Quatre-vingt dix pour cent des Canadiens et des
Canadiennes ont en effet dit éorouver un sentiment d’ gppartenance aleur pays
(Ekos Productivity Sudy, 1999).
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Le Tableau 1 fait ressortir certaines conclusions concernant le sentiment
d appartenance au Canada exprimé par les Canadiens et |es Canadiennes.

Tableau 1 « Veuillez me dire a quel point votre
sentiment d’appartenance au Canada est fort. »

Pas du Plus ou
tout fort moins fort
(%) (
%)
Tous les 9 10 80
ages
Moins de 30 13 13 74
ans
30 a 44 ans 10 12 79
45 a 59 ans 8 10 82
Plus de 60 4 7 89
ans

Source : Ekos Productivity Study, 1999.

Les Canadiens et les Canadiennes accordent une importance considérable aun
éventail d' activités qui leur conférent un sentiment d’ gppartenance au Canada,
comme indiqué ci-dessous.

Tableau 2 « Quelle importance les activités suivantes
ont-elles dans la formation de votre sentiment
d’appartenance au Canada? »

Type d’activité Pourcentage de
répondants ayant
indiqué que
I’activité est

importante pour
leur sentiment

d’appartenance
au Canada (%)

Visiter un parc national ou un lieu 92
historique national

Acheter ou lire un livre ou un 85
article d’un auteur canadien ou
au sujet du Canada

Patrimoine canadien ....... 8



Type d’activité Pourcentage de
répondants ayant
indiqué que
I’activité est

importante pour
leur sentiment
d’appartenance
au Canada (%)

Visiter un musée, des archives ou 84
une bibliothéque d’intérét national

Assister a un spectacle d’un 82
artiste canadien ou voir un film

canadien

Ecouter ou acheter un 81

enregistrement sonore canadien
Source : Repenser le gouvernement, Ekos, 1998.
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La
croissance
économique
et la
prospeérité.

La
protection
du
patrimoine

du Canada.

Le mandat du portefeuille du Patrimoine canadien vient renforcer lagrande
importance que les Canadiens et |es Canadiennes accordent a certaines activités
qui augmentent leur sentiment d' appartenance au Canada. Cette grande fierté et ce
profond sentiment d’ appartenance ne peuvent étre attribués a une quel conque
activité, politique ou inditution, ou encore aun ministére, un gouvernement, un
événement historique ou un groupe de gens. Ils sont tributaires d’' un ensemble
complexe d’ événements, d activités et de palitiques socides interrdiés, du paysage
physique et culturel et de valeurs communes.

Durant I’ exercice 1994-1995, les activités et lesindustries subventionnées par le
portefeuille du Patrimoine canadien ont représenté jusqu’ a 19 milliards de dollars,
soit 2,9 p. 100 du produit intérieur brut (PIB) du Canada, et ont permis de créer
539 000 emplois, soit 4 p. 100 du tota des emplois au Canada. Dans le secteur
des arts, de la culture, des sports et desloidrs, on prévoit une augmentation de
45 p. 100 entre 1991 et 2005. Entre 1993 et 1997, la valeur des exportations
canadiennes de produits culturels est presque passée a 1,5 milliard de dollars, soit
une augmentation de 12,5 p. 100 (Statistique Canada, 1997).

Le Minigtére joue auss un role clé dans |’ industrie canadienne du tourisme qui crée
plus d'un million d emplois au Canada. Les deux tiers des attractions touristiques
trois éoiles au Canada sont administrées ou financées en tout ou en partie par le
Minigtere. Les Sites et les événements que le Ministére appuie, attirent autant des
visteursd'ici que d'ailleurs. Les 34 millions de voyages effectués en 1994 au
Canada (dont 71 p. 100 par des Canadiens et Canadiennes) incluaient une part

d activités culturelles et ont mené al’injection de 10 milliards de dollars dans

I’ économie (Statistique Canada, 1997).

La plupart des Canadiens et des Canadiennes sont d’avis qu'il faut préserver le
patrimoine national (92 p. 100 dans The Goldfarb Report 1999)  ils estiment
gue le gouvernement a |’ obligation de protéger le patrimoine canadien pour les
générations futures (92 p. 100 dans Ekos, Repenser |e gouvernement, 1998). Les
Canadiens et les Canadiennes apprécient |es établissements patrimoniaux, car
ceux-ci leur permettent de mieux comprendre leur hitoire et leur patrimoine
(Ekos).

Depuis 1885, |e réseau de parcs nationaux et de lieux historiques nationaux du
Canada aprisdel’ampleur. Parti d’un parc unique situé a Banff, en Alberta, le
pays compte aujourd’ hui 38 réserves et parcs nationaux, trois aires marines de
conservation et 850 lieux historiques. En 1993-1994, 111 millions de personnes
ont vigité 2 000 éablissements patrimoniaux sans but lucratif, et 56 millions ont
vigité des aires de conservation et des parcs nationaux au Canada (Statistique
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Acceés aux
moyens
d’expressio
n canadiens
et aux
espaces

communs.

Canada, 1997). Les parcs nationauix et les lieux historiques nationaux sous |’ égide
de Parcs Canada ont enregistré presque 25 millions de visites en 1997-1998.
Compte tenu de I'intéré manifesté par le grand nombre de visiteurs, il est important
de protéger les aires marines de conservation et les parcs nationaux, qui couvrent
2,5 p. 100 du vaste territoire canadien. |l faut auss préserver les oeuvres d art et
les objets fabriquésici qui se trouvent dans les lieux historiques nationaux, les
musées et lesgderiesd art.

Les Canadiens et les Canadiennes sont d’ avides consommateurs de produits
culturels, tant canadiens que d' origine érangére. 1ls sont voisns du plus gros
exportateur de produits culturels au monde. La part du marché qui revient au
contenu canadien varie grandement. A seulement cing p. 100 des revenus
cinématographiques, dle atteint 13 p. 100 du totd des ventes d’ enregistrements
sonores, 40 p. 100 des ventes de livres, 50 p. 100 des ventes de magazines et

43 p. 100 du temps de visonnement de latéévison (Canada 2005 : Global
Challenges and Opportunities, 1997). En générd, la part canadienne du marché
est plus evée sur les marchés de langue francai se que sur ceux de langue anglaise.

On peut d§a entrevoir de nombreux nouveaux defis al’ égard du maintien des
moyens d expression canadiens et des espaces communs et de |’ acces a ces
moyens &t epaces. Ces défis touchent I infrastructure, lacommercidisation, la
nouvelle technologie ains que I’ engagement et la participation des Canadiens et des
Canadiennes. En matiere d'infrastructure, un grand nombre de musées canadiens,

d ingdlations dans |es parcs nationaux, les lieux historiques, les gderiesaing que
lesingdlations des arts de la scéne ont besoin d’amédiorations. || est essentiel
d'investir dans I’ infrastructure pour assurer |’ acces des Canadiens et des
Canadiennes aleurs inditutions.

L es organisations canadiennes recherchent de plus en plus le financement du
secteur prive pour produire et distribuer les oeuvres et les produits artistiques. De
plus, comme le démontre les sondages récents réalisés par |e Centre canadien de
philanthropie et le milieu des affaires, les organisations sans but lucratif et cellesdu
domaine de la santé et de I’ éducation se font de plus en plus concurrence pour
obtenir du financement de secteur prive.
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La
participation
et la
contribution
a la société
canadienne.

Une fagon sOre de connéitre |e niveau de cohésion et de viabilité d’ une nation est de
mesurer le degré de participation des citoyens en société, et de voir S lesdroits et
les responsabilités civiques y sont exercés. Pour I ingtant, les seules satistiques
disponibles portent sur des déments tres specifiques de la participation. Des
travaux ont cependant é&é amorcés pour mesurer les éments de la participation
des citoyens, notamment sur le plan :

< de la connaissance des citoyens sur leur pays, leur société et leurs droits et
responsabilités;

< leurs attitudes face ala participation;

< leur participation actuelle a desinditutions, telles que les associations

bénévoles, les écoles et les organi sations communautaires.

Une forte mgorité de Canadiens et de Canadiennes (82 p. 100) reconnai ssent

gu’ un enseignement plus soutenu sur notre patrimoine et notre histoire contribuerait
al’unité canadienne (The Goldfarb Report 1997). D’ gpres divers autres

sondages, |e niveau de connaissances en higtoire du Canada, en géographie et sur le
patrimoine, surtout chez les jeunes Canadiens et Canadiennes, semble trés bas (The
Goldfarb Report 1991; The Dominion Ingtitute Studies, 1997 et 1998; Ekos
Citizen Engagement Study, 1998).

En 1997, Statistique Canada a constaté qu’ environ 50 p. 100 des Canadiens et des
Canadiennes participaient a des organisations communautaires et que 31 p. 100

d entre eux donnaient bénévolement de leur temps a des groupes et ades
organisations. Le nombre de bénévoles a augmenté de 40 p. 100 depuis 1987.

En 1999, 85 p. 100 des Canadiens et des Canadiennes éaient d avis que le fait de
regarder des athletes canadiens représenter leur pays a des compétitions
internationdes, comme les Olympiques et les Jeux pardympiques, faisait vibrer en
eux lafibre patriotique (Angus Reid Group Inc., Anatomy of a Sports Fan, 1999).

Lamgjorité des Canadiens et des Canadiennes (76 p. 100 des résidents du
Québec et 65 p. 100 des résidents du reste du pays) pensent que le bilinguisme est
un facteur d’ une importance crucide pour I’ unité canadienne (The Ekos Survey,
1995). D’ aprés Statistique Canada, en 1996, la proportion des Canadiens et des
Canadiennes qui connaissait le frangais était demeurée a peu prés laméme, soit

32 p. 100. Enfait, le nombre de
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Canadiens et de Canadiennes qui pouvait entretenir une conversation en francais
avait presque doublé de 1951 & 1996, passant de 4,5 millions a 8,9 millions.

Madgré le fait que la population canadienne qui se diversifie de plus en plus multiplie
les possibilités pour le pays, 92 p. 100 des Canadiens et des Canadiennes trouvent
gue « le racisme existe au Canada », et 67 p. 100 pensent que le gouvernement du
Canada a comme responsabilité |a prise de mesures pour I'dimination dela
discrimination raciale (Sondage Environics, 1998).

Lacohéson et laviahilité d’ une nation repose dans une large mesure sur la
participation et I’ engagement de ses citoyens au sein de la société. Le défi condste
afaire participer les Canadiens et |es Canadiennes provenant de tous groupes

d &ge & de tous milieux. Le ministére du Patrimoine canadien joue un role de
premier plan dans |’ édification d'un Canadafort et fier de son patrimoine.
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Structure du Ministere

Lastructure de planification, de rapport et de responsabilisation du ministére du
Patrimoine canadien comprend deux programmes : Patrimoine canadien et Parcs
Canada. Chaque programme est divisé en secteurs d' activité qui sont, aleur tour,
subdivisés en gammes de produits et services, comme I’ indique le tableau
Ci-dessous.

Programme Patrimoine canadien

Secteur d’activité Gamme de produits et
services

Développement culturel et Radiodiffusion

patrimoine Industries culturelles
Arts

Patrimoine

Identité canadienne Langues officielles
Identité canadienne
Multiculturalisme
Sport

Gestion ministérielle

Programme Parcs Canada
Activité
Exploitation
Aménagement

Gestion du programme et
services techniques

Patrimoine canadien ....... 14



Organigramme et composition
des programmes®

MNISTRE DU
PATRIMOINE CANADIEN
SECRETAIRE YETAT SECRIETARE DETAT
(PARCS) (MLLTICLL
(pente funiné en ncill 1888) (STTUATICN DE LAFEMME)
SDUS-MINISTRE
| |
MOORAIE
PARCE PATENICING
CANADA CANADEN
DEVELOPPEUENT mENTME GERTION MINISTER ELLE
CLLTUREL CANADIENNE
ET RATRMONE
[ 1 | [ L 1
SOUB-MINISTRE mulﬁ_m SOUS-MINISTRE SOUS-VINISTRE SOUS-MINISTRE SOUS-VINISTRE
ADJOINT ADX AEJGIT ADJOINT ADJOINT
PARCS CANADA DEVELOPPEMENT CULTUREL ARTS ET PATRMONE IDENTITE CANADIENNE BESTION STRATESILE SERVICES MINISTERELS
Exploiinion Radiodffusion A Laaguen cificiles
Amfsagment indusries callurelien Pubrimeine [ rp—-—
Gesion da MLEICLEUmiiae
alwuvices chuige Bpart
1Le1* avril 1999, Parcs Canada est devenu une agence du Ministére.
Depuis le 3 aolt 1999, le poste de secrétaire d’ Etat (Parcs) n’existe plus.
Le secrétaire o Etat (Sport amateur) a été nommé le 3 aolit 1999.
15 ........ Section 2




Résumé des résultats prévus
et du rendement

e présent résumeé énumere, en premier, les résultats clés du Ministere, qui
reflétent les orientations stratégiques qui guident la prise de décision
minigéridle. Dans la deuxieme colonne figurent les fagons possibles de

mesurer les résultats. Dans latroisiéme colonne, on indique comment le Ministere

contribue a ces résultats. Les numéros de pages renvoient le lecteur ade plus
amples renseignements sur les progres accomplis par le Ministere.

Pour fournir
aux Canadiens
et aux
Canadiennes :

Qui se manifeste
par :

Contribution par :

Réalisati
ons
signalées
dans :

Une fierté accrue
a I’égard du
Canada

< des Canadiens et
des Canadiennes
qui éprouvent un
sentiment
d’appartenance
et de la fierté a
I’égard du
Canada

< des Canadiens et des
Canadiennes qui
célebrent nos
réalisations et notre
identité

< des Canadiens et des
Canadiennes qui
apprennent a se
connaitre et a connaitre
notre pays

< des Canadiens et des
Canadiennes qui sont
sensibles a notre dualité
linguistique et jettent
des passerelles afin de
surmonter les barrieres
linguistiques

< I’excellence et la
célébration des
réalisations dans le
sport

< le soutien d’un systéme
canadien de sport de
haut niveau

< I’excellence et
I’innovation dans le
milieu artistique

35

33

40

41

25

39

59
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Pour fournir
aux Canadiens
et aux
Canadiennes :

Qui se manifeste
par :

Contribution par :

Réalisati
ons
signalées
dans :

< la population et les
institutions du Canada
reconnaissent et
respectent la diversité
du pays, ce qui permet
aux Canadiens et
Canadiennes de toutes
origines d'éprouver un
sentiment
d'appartenance et
dattachement a I’égard
du Canada

< la reconnaissance
nationale et
internationale du
leadership de Parcs
Canada et de son
expertise en matiére de
protection et de mise en
valeur du patrimoine

< nos places
patrimoniales
contribuent a la
formation de notre
identité nationale et font
partie du patrimoine qui
appartient a tout notre
pays.

65

La croissance
économique et la
prospérité

< Les tendances de
la croissance et de
la prospérité des
industries que sert
le portefeuille

< une liaison efficace avec
d’autres compétences et
représentation des
intéréts canadiens

< des industries
culturelles qui créent,
produisent, distribuent
et commercialisent des
produits canadiens

< I’obtention d’avantages
environnementaux,
économiques et sociaux
des endroits du
patrimoine national

44

21

56

La protection du
patrimoine du
Canada

< du progres dans
la protection, la
préservation, la
promotion, la
mise en valeur et

< la protection et la mise
en valeur d’endroits
importants du
patrimoine naturel et
culturel au bénéfice des

63

28
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Pour fournir
aux Canadiens
et aux
Canadiennes :

Qui se manifeste
par :

Contribution par :

Réalisati
ons
signalées
dans :

la gestion des
lieux naturels et
culturels
importants et des
collections et des
ressources
nationales

Canadiens et des
Canadiennes

la préservation, la
promotion et la gestion
des répertoires
nationaux et des
ressources

des collections
patrimoniales répondant
aux normes
d’excellence

30

Acces aux
moyens
d’expression
canadiens et aux
espaces
communs

< la part du marché
et les auditoires
qu’attirent les
produits culturels
et artistiques
canadiens

un contenu canadien de
qualité, la présence de
voies canadiennes pour
un choix véritable

une contribution juste et
équitable des
radiodiffuseurs publics
et privés canadiens

un régime de droits
d’auteur qui respecte les
obligations
internationales du
Canada et qui stimule le
développement
d’oeuvres canadiennes
une stabilité financiére
et une plus grande
autonomie des
organismes a vocation
artistique

des auditoires et des
possibilités pour les
organismes canadiens a
vocation artistique et
culturelle

un acceés aux collections
patrimoniales

des Canadiens et des
Canadiennes qui
apprécient notre
patrimoine naturel et
culturel et en profitent

18

19

25

26

27
65

La participation et
la contribution a
la société
canadienne

< des Canadiens et
des Canadiennes
qui connaissent,
comprennent et

une compréhension par
des Canadiens et des
Canadiennes du rble et
de I'importance des

38
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Pour fournir
aux Canadiens
et aux
Canadiennes :

Qui se manifeste
par :

Contribution par :

Réalisati
ons
signalées
dans :

apprécient
I’histoire, le
patrimoine, la
culture, la
diversité et la
géographie du
Canada

< des Canadiens et
des Canadiennes
qui participent et
contribuent a tous
les secteurs de la
vie civigue et
économique

droits de la personne
une participation active
des Canadiens et des
Canadiennes aux
affaires du pays et leur
contribution a tous les
secteurs de la vie
canadienne

des Autochtones en
milieu urbain et hors
des réserves qui sont en
mesure de définir et
d’aborder les problémes
sociaux, culturels,
politiques et
économiques qui les
affectent

des Canadiens et des
Canadiennes ont a la
fois la possibilité et la
capacité de participer
au faconnement de
I’avenir de nos
collectivités et de notre
pays

un traitement juste et
équitable et le respect
de la dignité humaine
des communautés
minoritaires de langue
officielle qui contribuent
pleinement a
I’épanouissement de la
société canadienne
une participation aux
sports et aux activités
connexes comme
élément essentiel du
développement social et
de I’édification de la
nation

un systéme de
radiodiffusion qui
renforce les buts
sociaux, culturels et
économiques lesquels
refletent la diversité et
les valeurs des
Canadiens et des

37

40

34

41

20
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Pour fournir
aux Canadiens
et aux
Canadiennes :

Qui se manifeste Contribution par : Réalisati

par : ons
signalées
dans :

Canadiennes

< des Canadiens et des
Canadiennes qui
appuient la protection et
la conservation
d’endroits du patrimoine
national et y participent

Un gouvernement
plus réceptif

< une gestion stratégique 42, 68
et une orientation
fonctionnelle efficace
pour soutenir les
orientations
ministérielles et les 46, 49
grands objectifs du
gouvernement

< une présence régionale
efficace, une
représentation active et
un engagement dans
I’élaboration des
politiques et I’exécution
des programmes

Programme Patrimoine
canadien

bjectif du programme : LeProgranme Patrimoine

canadien vise a bétir une société forte alaguele les Canadiens et les

Canadiennes participent, qui exprime ses vaeurs et est fiere de son
patrimoine.

Secteur d’activité du
Développement culturel et
patrimoine

bjectif : Le secteur d' activité du Développement culturel et
patrimoine vise afavoriser un environnement ou les produits et services
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des arts, du patrimoine, des indudtries culturdles et de laradiodiffuson du Canada
sont créés, produits, commercialisés, préservés et présentés a divers auditoires au
pays et al’ éranger, contribuant aing ala croissance économique, sociae et
culturelle du Canada

Développement culturel et patrimoine

Dépenses prévues 216 211 000 $

Autorisations totales 282 407 000 $

Dépenses réelles en 1998-1999 281 046
000 $

Un contenu
canadien de
qualité, la
présence de
voies
canadiennes
pour un choix

véritable.

Radiodiffusion — Réalisations

Appui a I’'accroissement du contenu canadien
dans tous les médias, y compris les

nouveaux meédias: Desmesures, teles que le Fonds canadien de
tdévison (FCT), ont aidé a concevoir et a créer des émissions de télévison
canadiennes de grande qualité. En 1998-1999, le FCT afourni une aide a des
producteurs qui ont créé plus de 2 200 heures d émissions de télévison, que les
radiodiffuseurs canadiens sont autorisés a présenter durant les heures de grande
écoute. L’ investissement d'un peu moins de 200 millions de dollars du Fonds s est
soldé par lacréation de productions qui ont coté plus de 750 millions de dollars a
rédliser. Depuis sa création en 1996, le FCT afourni, sur une période de trois ans,
juste un peu moins de 600 millions de dollars pour aider arédiser des productions
dont les budgets totalisent prés de 2 milliards de dollars. En 1999-2000, le
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Une
contribution
juste et
équitable des
radiodiffuseur
s publics et
privés
canadiens.

Ministére entreprendra une évauation du FCT pour voir dans qudle mesureil a
permis de soutenir des émissions de télévison canadiennes importantes sur le plan
culturd.

Les 26 et 27 avril 1998, laMinistre du Patrimoine canadien a tenu une table ronde
sur des questions qui préoccupent I’ industrie des « nouveaux medias ». Cet
événement a permis aux intervenants du milieu de I’ industrie de se rencontrer et de
discuter de mesures pouvant aider au développement de cette industrie. Par la
suite, on acréé, au Ministére, la Direction de I’ innovation, chargée d’ élaborer une
politique et des stratégies pour renforcer et stimuler |e secteur canadien des
nouveaux médias. Le 8 juin 1998, la Ministre a annoncé la créetion d' un fonds de
30 millions de dollars pour le multimédia. Ce fonds, créé pour cing ans et
adminigtré par Tééfilm Canada, aide & concevair, a produire, a distribuer et &
commercidiser des produits multimédias culturels canadiens dans les deux langues
officidles. Au cours de sa premiere année d’ existence, ¢’ est-a-dire 1998-1999, ce
fonds a permis de soutenir 71 projets de produits multimédias. L’ investissement d' a
peine plus de 6 millions de dollars du Fonds pour le multimédia s est soldé par la
création de productions qui se sont éleveées a prés de 19 millions de dollars.

En partenariat avec les ministéres de I’ Industrie, du Dével oppement des ressources
humaines et des Affaires &rangeres et du Commerce internationd, le Ministére
acheve présentement une éude globae sur I'indudtrie des nouveaux médias. Dans
plusieurs villes (Vancouver, Cadgary, Winnipeg, Toronto, Montréd et Hdifax), ona
tenu des réunions avec des représentants de |’ industrie des nouveaux medias pour
parvenir amieux comprendre les problémes de digtribution avec lesquels le secteur
canadien des nouvealix medias est aux prises et pour aider adistribuer les produits
canadiens créeés dans le domaine des nouveaux medias. En outre, on atenu des
consultations avec des représentants d’ associations de droit d’ auteur pour faciliter
I" affranchissement du droit d’ auteur sur les oeuvres protégées, &fin que cdles-ci
puissent ére utilisées dans un environnement de nouveax meédias.

Amélioration de la qualité des émissions des
radiodiffuseurs publics et privés : Ennovembre 1998, les
premiéres stations de radio numérique ont commence a fonctionner en régime
permanent a Toronto &t & Vancouver. La « mise en marche » de cette technologie
n'est que la derniére éape du processus de planification de latrangtion, qui fera
profiter la radiodiffusion des avantages d’ un son de qualité numérique, exempt de
brouillages, de programmation a vaeur gjoutée et de services hors programmation.
Le Minigére atravaillé avec I'indudtrie de laradiodiffuson al’ éaboration de
politiques et de Stratégies en mettant sur pied, puis en gppuyant, le Groupe de
travail sur lamise en oeuvre de laradiodiffuson audionumérique et le Groupe de
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Un systéme
de
radiodiffusion
qui renforce
les buts
sociaux,
culturels et
économiques
lesquels
refletent la
diversité et les
valeurs des
Canadiens et
des
Canadiennes.

travail sur lamise en oeuvre de latélévison numérique. Le secteur delatéévision
numeérique aauss progresse dans la planification de la trangtion en formant une
société privée sans but lucratif, chargée d’ entreprendre des recherches et de
planifier des stratégies de mise en oeuvre. Gréce a ces deux technologies
numériques, laradio et latélévison canadiennes demeureront compétitives et
capables de fournir des services numériques auxiliaires et complémentaires.

Depuis que le gouvernement du Canada a formulé sa Politique sur la convergence,
en ao(t 1996, |e secteur de la distribution de radiodiffuson avu néitre plusieurs
entreprises concurrentieles qui utilisent latechnologie du satdlite et cdle dela
téédistribution sansfil. Les tdécommunications représentent une part importante de
la propriété de ces entreprises, qui font une concurrence de plus en plus directe aux
entreprises de cablodigtribution.

L’ arrivée de la concurrence afourni des avantages directs ala population
canadienne en accroissant le choix de services de radiodiffusion offerts et de
méthodes de prestation de ces services dans les foyers. Gréace aux appelsinterjetés
relativement aux décisons du Consail de laradiodiffusion et des
télécommunications canadiennes (CRTC), le Minigtére veille a ce que cette
concurrence soit favorable également ala production et ala distribution des
émissions canadiennes.

Promotion de la diversité culturelle : Gréceau Progranme
d ade aladigribution dans le Nord, créé en 1988, le Ministére afourni &
Tdevison Northern Canada (TVNC) une aide financiere annuelle pour lui
permettre de mettre sur pied et d’ exploiter un réseau de diffusion par satellite dans
le Nord qui offre diverses émissions tél évisées portant sur le Nord et les
autochtones.

Le 22 février 1999, le CRTC a gpprouvé la demande d' exploitation du premier
réseaul nationd de télévision autochtone, Aborigina Peoples Televison Network
(APTN), présentée par TVNC. A compter du 17 septembre 1999, I' APTN sera
digribué al’ échdle nationde, faisant partie intégrante des offres de services de
base, par les grandes et moyennes entreprises de céblodistribution et par tous les
systémes de digtribution. Le Ministére aindiqué qu'il approuvait le plan d' affaires
de TVNC présenté au CRTC, qui suppose une continuation de la contribution du
Ministére jusgu’ a ce que TVNC puisse devenir autosuffisant, en 2005.

Le Minigtére s emploie énergiquement a promouvoir la diversité culturdle a
I’échelle mondide. En 1998, lors de la Rencontre internationale sur la politique
culturelle, les ministres ont convenu de demander aux chefs de file en radiodiffusion
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Des industries
culturelles qui
créent,
produisent,
distribuent et
commercialis
ent des
produits
canadiens.

d examiner I'idée d’ une initiative concernant |la diversité culturele mondide par la
télévison. Au cours de I’ éé 1998, les gouvernements du Canada et de I’ Itdlie ont
collaboré ala phase initide de ce projet, fondé sur une maniére commune

d envisager les défis et les possibilités en matiere de diversité culturdle en
radiodiffuson internationale. Un groupe de travail des secteurs public et privé
canadiens, présidé par le sous-ministre adjoint au Développement culturel et le
président de la société BCE Media Inc., aentamé des discussions avec les
représentants des chefs de file canadiens de |’ industrie en question afin de préciser
I éendue et I’ orientation de cette initiative. Ceci a mené alatenue d’ une séance
gpecide, en octobre dernier, lors de I’ Assemblée générde annuelle de I’ Ingtitut
internationa des communications, a Rome, en Itdie. Les discussons ont porté sur
I accroissement et la promotion de la diversté culturelle mondide par latdévison,
y comprisles nouveaux ingruments et les nouvelles options en matiére de
radiodiffuson. En collaboration avec |le groupe de travail canadien, I’ Indtitut
internationa des communications a produit récemment un rapport intitulé I nitiative
de téévision culturelle mondiale : Etablir un modéle pour e nouveau
millénaire. Les discussions de Rome ont aidé a promouvoir une plus grande
diversté d expresson alatéévison; cette question seraexaminée lorsdela
seconde Rencontre internationde de ministres sur la palitique culturdle, qui se
tiendra au Mexique, en septembre.

Industries culturelles - Réalisations

Le Minigtére administre des programmes d aide financiére pour lesindustries
culturelles canadiennes. En outre, il travaille en collaboration avec des organismes
cultures fédéraux et des organismes tels que Té&ilm Canada, le Consall des arts
du Canada et Factor/MusicAction Canada, aind qu’' avec d autres partenaires tels
gue la Banque Royde du Canada et la Banque de développement du Canada, pour
renforcer lesindugtries culturelles du Canada et garantir | accés aux films, bandes
vidéo, livres, périodiques, enregistrements sonores et multimédias canadiens.

Appui pour I'accés aux périodiques a contenu
canadien : Afinde promouvoir ladistribution des documents canadiens auix
Canadiens et aux Canadiennes, ou qu'ils vivent, et pour rendre cette distribution
plus abordable pour les éditeurs, le gouvernement fédéral subventionne lalivraison
au Canada des publications aux abonnés gréce au Programme d aide aux
publications (PAP). En 1996, la responsabilité administrative de ce programme est
passee de |la Société canadienne des postes au ministere du Patrimoine canadien.
En 1997, par suite de lamodernisation des criteres d admissibilité développés en
collaboration avec I'indudtrie culturelle, les participants a ce programme ont di
présenter de nouvelles demandes d'inscription; on aexamine celles-ci pour
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déterminer s les critéres d admissihilité au Programme éaient appliqués
uniformément et équitablement. Des 1 800 demandes recues par le Programme de
1997 a 1999, environ 80 p. 100 ont &é approuvées. Au cours de |’ an prochain, on
examinerale processus d adminigtration du Programme pour smplifier des ééments
tels que le formulaire de demande et les lignes directrices, aind que |’ information
requise pour qu’ une publication demeure admissible.

Amélioration de la viabilité des éditeurs de livres
a contenu canadien : LeProgranme d aide au développement de
I'industrie de I’ &dition (PADIE) fournit une aide financiére aux éditeurs canadiens
pour accroitre la compétitivité des entreprises détenues et controlées par des
Canadiens et des Canadiennes. En 1998-1999, 31,3 millions de dollars ont &té
distribués aux éditeurs canadiens et aux associations du domaine de |’ édition. Selon
une évaluation indépendante du PADIE, |’ aide que ce programme accorde lui
permet de remplir I’ dément essentidl de son mandat en garantissant la publication
de livres écrits par des Canadiens et des Canadiennes. Cependant, on a conclu
également qu'il &sait difficile de mesurer le degré de réussite du PADIE parce que
les objectifs de ce programme n’ &aient pas définis avec suffisamment de précision.
Afin que le PADIE soit plus en mesure de garantir laviabilité financiére along
terme des éditeurs de livres canadiens, on entreprendra des consultations avec les
intervenants de I’industrie de |’ édition pour aider a examiner les objectifs et les
critéres d admissibilité (Evaluation du Programme d’ aide au dével oppement de
I"industrie de I’ édition, 1998).

Formation de partenariats novateurs avec des
institutions financiéres : Durant|’exercice 1998-1999, le
Programme de préts aux éditeurs de livres (PPEL ), une initiative de réserve pour
pertes sur préts, a été lancée en partenariat avec la Banque Royale du Canada pour
alder les éditeurs de livres canadiens & accéder a des capitalix ou a en obtenir
davantage au moyen de marges de crédit. Le ministére du Patrimoine canadien a
travaillé en éroite collaboration avec la Banque Roya e pour éaborer le PPEL et il
continuera a travailler avec cette banque pour administrer ce programme. A ce
jour, le PPEL aregu neuf demandes d éditeurs canadiens; quatre d’ entre elles ont
€té gpprouveées, on est en train d examiner les cing autres.

En vertu d’ une nouvelle entente avec la Banque de dével oppement du Canada
(BDC), le Fonds de développement des industries culturelles (FDIC) a éé
renouvelé et adapté pour en faire éventuellement une caisse autonome. A compter
de 1999-2000, au moyen du FDIC, laBDC offrira aux entreprises culturelles
admissibles des préts a terme, en guise de fonds de roulement, & un nouveau taux
d'intérét plus commercid, ¢ est-a-dire le taux préférentid plustrois pour cent pour
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les deux premiéres années. De plus, la BDC fournira un niveau comparable de
financement aux entreprises du secteur culturel au moyen de ses propres produits
financiers a des taux d' intéré commerciaux standard.

Administration de programmes fiscaux congus
pour aider les producteurs de films et de bandes
vidéo a contenu canadien : LeBureau de certification des
produits audiovisuels canadiens (BCPAC) administre, conjointement avec Revenu
Canada, le crédit d’impdt pour production cinématographigque ou magnétoscopique
canadienne (CIPC), qui a é¢é crée pour favoriser la création d’ émissions
canadiennes et développer un secteur de production nationale dynamique. Le
BCPAC fournit auss un soutien adminigratif a Revenu Canada pour le crédit
d'impdt pour services de production cinématographique ou magnétoscopique
(CISP), qui est congu pour faire encore plus du Canada un lieu de prédilection
pour les productions cinématographiques et magnétoscopiques qui emploient des
Canadiens et des Canadiennes talentueux, pour renforcer I'indudtrie dela
production et pour obtenir des investissements.

La société Coopers & Lybrand a mené un sondage aupres des clients du BCPAC
pour aider aaméiorer la prestation des services a ces derniers (CAVCO Client
Satisfaction Survey, 1998). Selon les réaultats de ce sondage, les mécanismes de
prestation des services ont besoin d' ére amdiorés dans les domaines de la gestion,
des communicetions, de I’information et du traitement des demandes. On adonné
suite a de nombreuses recommandations, notamment celles concernant un systéme
de suivi efficace pour surveiller la progression des dossiers, un service tééphonique
sansfrais fourni dans nos deux langues officidlles par des agents du crédit d' imp6t,
un bulletin d'information trimestrid distribué atous les dientsdu BCPAC et la
création d’ un comité chargé d’ harmoniser les exigences du BCPAC et d autres
organismes de financement, dont les organismes provinciaux qui S occupent de
crédit d'impdt, Tééfilm Canada et des fonds indépendants. D’ autres
recommandations sont en voie d' ére mises en gpplication et |’ on effectuera un
sondage de suivi aupres des clients pour évauer le succes de cesinitiatives. En
outre, le BCPAC travaille avec Revenu Canada ala coordination d’ un programme
de

formation d' envergure nationde &’ intention des dients, &fin de leur feciliter le
processus de demande de crédits d' imp6t.

Appui aux besoins des exportateurs de produits
culturels dans un marché en expansion et en
développement : Afindaméiorer I éat de préparation des exportateurs
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et la connaissance que | es exportateurs de produits culturels ont des marchés, le
Minigtére travaille al’ éablissement de liens dans I’ ensemble du gouvernement
fédéra, and qu’ avec les partenaires publics et privés atous les niveaux. Au cours
del’an dernier, le Ministere afourni a 75 exportateurs de produits culturels des
rensaignements sur des services et des contacts gouvernementaux ou ministériels.
De plus, des produits pour les exportateurs (par exemple les manuels de référence
des exportateurs et |es profils de marchés) ont é&é daborés et distribués aux
exportateurs culturels canadiens. Les résultats obtenus seront évalués au moyen

d' un sondage sur la satisfaction des clients.

En 1998, le Ministére est devenu membre & part entiére de |’ Equipe Canada.inc.
afin que les exportateurs culturels aient acces au réseau fédéral d' appui a

I’ exportation. Des consultations avec les exportateurs culturels ont &é entreprises,
conjointement avec le ministere des Affaires érangeres et du Commerce
internationa (MAECI) et Industrie Canada, afin de cerner leurs besoins en matiere
d éat de préparation et de services d’ gppui au développement des marchés. En
outre, le Ministére a créé, avec le Bureau du commerce avec les Etats-Unis du
MAECI, un programme d éducation prioritaire pour les exportations vers les Etats-
Unis. En travaillant sans rdache avec d autres membres de | Equipe Canadainc. et
les agences de dével oppement économique régiond, le Minigtere s efforce de faire
en sorte que le réseau commercia gouvernementa soit homogene et qu'il
fonctionne auss bien dans toutes les régions du Canada.

En préparation des négociations sur le commerce internationd, les ministéres du
Patrimoine canadien et des Affaires érangeres et du Commerce internationa sont a
élaborer une dtratégie permettant au Canada de conserver de la souplesse dansla
promotion et la préservation de I’ identité culturelle canadienne, et permettant aux
produits culturels canadiens de S épanouir dans un environnement globa juste et
prévisble, tant au pays qu' al’ éranger. Afin d’ dimenter la discussion, ces
ministéres ont consulté les groupes clients au Canada; ils ont également consulté

d autres pays.

27 ........ Section 3



L’excellence
et I'innovation
dans le milieu
artistique.

Une stabilité
financiére et
une plus
grande
autonomie
des
organismes a
vocation
artistique.

Arts — Réalisations

Quelque 26 000 artistes et artisans oeuvrent dans le domaine des arts visuels et de
I artisanat au Canada. Les arts littéraires occupent environ 15 000 auteurs, dont les
oeuvres créent plus de 70 000 emplois. L’ on dénombre quelque 600 organismes
professionnels des arts de la scéne a but non lucratif, dont des orchestres, des
troupes de théétre et des compagnies de danse et d' opéra, au sein desquels
travaillent plus de 19 000 danseurs et danseuses, chorégraphes, acteurs et actrices,
musiciens e musiciennes, chanteurs et chanteuses, compoditeurs, auteurs, metteurs
en scene et techniciens et techniciennes. Le Canada est égdement |’ héte de 170
festivas internationaux ou nationaux des arts.

Cultiver le talent : Le secteur artistique du Canadarepose sur les
talents de ses membres, et ces taents sont cultiveés par des ingdtitutions nationaes de
formation qui regoivent un soutien financier du Programme nationd de formation
dans |e secteur des arts. Le Programme apporte une aide a 14 ingtitutions auss
diverses que I’ école du Royd Winnipeg Bdlet, le Royd Conservatory of Music,

I’ Atdlier lyrique de I’ Opéra de Montréd et le Centre for Indigenous Thestre. Les
finissants de ces éablissements deviennent des chefs de file dans leur discipline a
I’ échdlle tant nationde qu’ internationde. Aind, un examen mené en 1998 a permis
de condtater que ces ingditutions et leurs finissants gpportent des contributions
importantes aleur discipline et au développement culturel du Canada (Review of
Cotnribution Agreements with the National Ballet School, the National
Theatre School of Canada, and the National Circus School, 1998).

Mise en valeur du potentiel : Lanécesstéd une structure
organisationnelle solide pour les organismes canadiens a vocation artigtique est de
plus en plus manifeste. Par le truchement de projets de stabilisation dans le domaine
des arts, le Minigtere consent des incitatifs et un gppui financiers aladirection

d organisations a vocetion artistique pour I’ avancement de leurs objectifs culturels
et communautaires en accroissant la capacité de celes-ci aadministrer, recueillir
des fonds et joindre de nouveaux publics. Ces projets sont possibles grace aux
partenariats productifs qui existent entre le gouvernement du Canada, d' autres
ordres de gouvernement, des fondations et le secteur prive.

Deux projets-pilotes, le fonds de stabilisation des arts de la scene de I’ Alberta
(APASF) et I’ équipe de stabilisation des arts de Vancouver (VAST), sont meneés et
S avérent trés fructueux quand il S agit de renforcer les organisations canadiennes a
vocation artistique. Dans les deux cas, I'investissement fédérd représente moins de
15 p. 100 des ressources recues par les organisations admissibles, ce qui illustre

I’ efficacité du projet pour ce qui est de recueillir des sommes importantes aupres du
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secteur privé. Présentement, plus de 30 organisations participent aux deux projets-
pilotes.

Lamise sur pied des projets en Alberta et a Vancouver et lesrésultats favorables
obtenus par ceux-ci ont créé un dan, gu'asu saidr le Minigére. Par le
foisonnement d'idées et le malllage facilités par le Ministére, des initiatives de mise
en vaeur du potentid de méme type sont en voie d' édaboration dans toutes les
régions du Canada, y comprisla

Nouvele-Ecosse, le Manitoba, |a Saskatchewan et I’ Ontario. Cette expérience vise
afaire en sorte que les connaissances, I’ expertise et les pratiques idéales relevées
soient incluses dans tous les nouvealix projets.

Appuyer les festivals et les manifestations
artistiques spéciales : LeProgranmedinitiatives culturdles (PIC)
gpporte une aide financiére aux organisations artistiques professionnelles a but non
lucratif offrant des spectacles qui mettent en vedette des artistes provenant de plus
de deux provinces ou territoires. En 1998-1999, le Programme a distribué un peu
plus de 5,1 millions de dollars a 170 festivas et manifestations artistiques spécides
qui se sont tenus aux quatre coins du pays. Cea comprenait 20 manifestations,
comme le Halifax Local Currents Festival of Atlantic Dance et e Regina Folk
Fegtivd, qui ont regu leur premiere aide financiere du PIC. D’ autres disciplines
artigiques, comme le théétre, les arts littéraires, les arts visuds et les arts
médiatiques, et des programmes multidisciplinaires &aent égdement présentés dans
les festivals financeés par le Programme d' initiatives culturelles. Soixante-sept
manifestations ont offert des programmes pour |es jeunes tout en permettant a des
artistes de diverses origines culturelles de partager la scene d' un océan al’ autre.
Prés de 20 activités financées par le PIC ont fait une promotion active du

déve oppement des communautés linguistiques minoritaires.

Les processus de présentation et d' évaluation des demandes au titre du Programme
des initiatives culturelles ont é&é révisés en vue d en accroitre la transparence et

I’ efficience. Dans e cadre de larévision, les données extraites des demandes
serviront désormais a évaluer la croissance du public assgtant aux activités
financées par le Programme.

Des partenariats noués avec d' autres organismes ou ministeres fédéraux, comme
les Affaires érangéres et le Commerce internationd, le Consall des arts du Canada
et le Programme des langues officidlles, prévoient I appui de rédisations artistiques
et d activités de promotion, comme le forum internationd et la rencontre de
prospection organisés par le Commerce internationd des arts de la scéne
(CINARYS) e les coproductions et |es tournées internationa es financées par la
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Commission internationae du théétre francophone (CITF).

Le Ministére ajoué un réle mgeur lors de la cééoration des journées
internationales de lamusique, du théétre et de la danse, en partenariat avec la
communauté artistique et plusieurs sociétés de la Couronne faisant partie du
portefeuille du Patrimoine canadien (dont le Consall des arts du Canada, la Société
Radio-Canada et I’ Office nationd du film), afin de sengbiliser les Canadiens et les
Canadiennes aux arts de la scene. Parmi les projets et |es événements consacrés
aux journées internationaes figuraient un concert radiodiffusé en direct par la
Chaine culturelle de Radio-Canada et CBC Radio Two, la création d un site Web
mettant notamment en liaison les professeurs e leurs éudiants avec la communauté
thééirale canadienne par I’ intermédiaire de Rescol/Schoolnet d’ Industrie Canada,
et ladiffuson d'un message d' intérét public sur ladanse sur les réseaux de
tdévison publics et privés.

Patrimoine — Réalisations

C’edt par les contacts avec leur patrimoine culturd que les Canadiens et les
Canadiennes peuvent voir et comprendre d'oul ils viennent, qui ils sont et ce qu'ils
peuvent devenir. En aidant la communauté des inditutions et des organismes du
patrimoine canadien a préserver et a présenter notre patrimoine culturel, les
politiques, les programmes et les digpostions |égidatives du Ministére en matiére de
patrimoine nous aident auss a nous comprendre, nous, et la place que le Canada
tient dans le monde.

Appuyer les institutions du patrimoine : LeMinigérea
dépose en 1998 un projet de loi en vue de la création d' un programme

d indemnisation pour les expogtions itinérantes. Ce programme de partenariat entre
le gouvernement et les ingtitutions du patrimoine représente une fagon rentable de
protéger les biens culturels. Le gouvernement assumera les risques encourus par les
expositionsitinérantes et ne fournira une aide financiere que dans le cas de perte

d’ objets culturels ou de dommeages rédls a ceux-ci. Laformule du programme est
unique dans le monde du fait qu'y sont admissibles |es expositions nationales
comme les expogtionsinternationaes. Ce programme contribuera réellement a
accroitre " acces des Canadiens et des Canadiennes a notre patrimoine tout en
réduisant les co(its a absorber par les ingtitutions hétes. Le Programme des
expostions internationales dga en vigueur continuera de faciliter lacirculation

d importantes collections patrimoniaes venant de I’ é&ranger dans des musées et des
établissements connexes du Canada.
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Le Programme d' aide aux musées (PAM) offre une aide financiére aux
organisations nationales du patrimoine et des subventions de contrepartie au titre de
projets a des musées et des organismes connexes qui ne relévent pas de
I’adminigtration fédérde. Les propostions de financement sont évaluées par des
pairs pour assurer |e respect des plus hautes normes en matiere de museologie. Le
Programme averse plus de 6,7 millions de dollars en 1998-1999 a quelque 200
projets rdaifs al’ entretien et la gestion de collections canadiennes, a des activités
de perfectionnement professionnel et a des expositions et des programmes destinés
au public. A lasuite d un examen interne du Programme, on a procédé a des
rgustements a celui-ci et décide de privilégier I acces de tous les Canadiens et
toutes les Canadiennes aux collections patrimoniaes du Canada.

Le Programme des biens culturels mobiliers offre des subventions a des
établissements désignés pour |'achat ou le rapatriement d’ exemples importants du
patrimoine culturel canadien mobilier qui sont menaces par I’ exportation. Le
Programme fait également office de secréariat pour la Commission canadienne

d examen des exportations de biens culturdls, qui amisson de délivrer des
certificats al’ égard des biens culturds qui sont donnés a des établissements
désignés au Canada &t de déterminer lajuste vaeur marchande des biens aux fins
del’impdt sur lerevenu. En

1998-1999, le Programme a consenti 26 subventions totalisant

1,16 million de dollars pour que restent ou que soient rapatriés au Canada des
exemples importants du patrimoine culture nationd.

Etablir des partenariats : LeMinistére apoursuivi ses partenariats
de collaboration avec la communauté patrimoniae afin de faciliter la protection du
patrimoine canadien qui prend diverses formes. Par exemple, la contribution
financiére versée par le Minigere al’ Alliance pour le patrimoine audiovisuel
canadien a permis a cette association nationae d’ entreprendre deux projets visant a
amédiorer la gestion des ressources audiovisuelles et a exposer les plus grandes
oeuvres de notre patrimoine audiovisud.

La préservation du patrimoine canadien et |’ efficacité de |’ acces a ce patrimoine
dépendent autant de la documentation et de I’ interprétation concernant les
collections que de la conservation matérielle des objets eux-mémes. Le Réseau
canadien d’ information sur le patrimoine (RCIP), organisme de service specid du
Ministére, a été créé en 1972 pour encourager la saine gestion des connai ssances
et des collections acquises par les musees et pour assurer au public I’ accés a ces
connaissances, grace aun répertoire nationa des collections musédes du pays.

Le ste Web du RCIP est aujourd hui le fruit de la collaboration volontaire de
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500 musées membres de diversestailles et d' autres partenaires du secteur sans but
lucratif, ce qui représente une augmentation de plus de 40 p. 100 par rapport a
I’année derniére. Ces partenaires travaillent de concert pour assurer un vaste acces
au contenu patrimonia aux fins d’ éducation et d' appréciation du public, ans que
pour le bienfait collectif des participants.

Assurer un acces virtuel : En1998-1999, le nombre d' utilisateurs
du site Web du RCIP a continué de croitre de facon importante. Par exemple, le
nombre de demandes d’ acces par jour a presgue doublé au cours de |’ année,
atteignant aing plus de 40 000 (16 millions pour I’année). De plus, le stea
remporté deux prix internationaux.

Artefacts Canada (le registre nationd des collections musédles du Canada) a été
amdiore afin d accroitre sa capacité d' images et de rendre son contenu plus
attrayant, tant pour les écoliers que pour le grand public.

Le RCIP aentre autres roles celui d’ aider les musées arenforcer leur capacité
professonndle d utiliser la technologie pour gérer leurs informations et les rendre
accessibles au public. Cette année, il a élaboré un cours en direct sur le choix de
logicids de gestion des collections et leur mise en place. En plus d’ ére utilise par
les éablissements, le cours fait maintenant partie d un programme universitaire

d éudes musedles.

Les musees, lorsgu’ils mettent leur contenu a la disposition du public dans Internet,
sont préoccupés par lagestion de leur propriété intellectuelle. Dans le cadre de ses
recherches permanentes dans ce domaine, le RCIP a, cette année, entrepris deux
études : une andyse du potentid commercia de la propriété intellectudle des
musées et une analyse des « meilleures pratiques » des musées au chapitre dela
gestion de la propriété intellectuelle.

Dans un effort soutenu pour assurer un acces facile et efficace aux ressources

d information dans les deux langues officidles, le RCIP, en collaboration avec
Travaux publics et Services gouvernementaux Canada (Services de traduction), a
gouteé des équivaents de langue francaise a la terminologie standard utilisée par les
musées pour documenter leurs collections. L’ intégration de ces termes dans

I architecture de recherche du RCIP aiderale public qui effectue des recherches
dans une langue a trouver les ressources pertinentes des musées participants
utilisant I’ autre langue.

Le partenariat du RCIP avec I’ Association des musees canadiens, CultureNet et
Statistique Canada a permis la création du guide A la découverte du patrimoine,
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un acces sur le Web a plus de 2 000 musées, dtraits et manifestations, partout au
Canada. Concu auss bien al’intention du public loca que des voyageurs, ce guide
complet en direct (accessible a partir du site Web du RCIP, www.rcip.gc.ca)
accroitralavishilité du patrimoine canadien.

Enfin, le RCIP participe a des travaux de recherche pour éaborer des normes qui
alderont les gens a obtenir des réaultats plus précis lors de leurs recherches dans
Internet. Gréce aun partenariat internaiond, le RCIP amisal’ essa lanorme sur
les métadonnées « Dublin Core », congue pour déterminer clairement la source et
lanature du contenu dans Internet. Par suite de ces travali, le partenariat publiera,
en 1999-2000, un guide sur les « meilleures pratiques » al’intention des musées.

L’ Ingtitut canadien de conservation (ICC), organisme de service spécid du
Ministere, a pour mandat de promouvoir le soin et la préservation adéquats du
patrimoine culturel mobilier du Canada et de faire avancer la pratique, la science et
latechnologie de la conservation. L’ ICC joue aing un réle unique de soutien aupres
des musées, des archives et des bibliothégues du pays.

Diffuser de I'information sur la conservation : La
diffuson d' information sur la conservation est un dément stratégique du mandat de
I"ICC et contribue al’ améioration des pratiques de conservation des collections
patrimoniales canadiennes et de I éat de celles-ci. A cettefin, I'|CC utilise divers
moyens : publications, I’ Internet, formation, séminaires, services de consultation et
autres. Le site Web de I’ | CC arecu 708 385 demandes d' acces en 1998-999,
tandis que le nombre de visteurs du Ste s devait 448 481, une augmentation de
154 p. 100 par rapport al’an dernier. La vente et la distribution des publications et
des produits de I’ | CC ont auss enregistré une forte hausse (55 p. 100, pour un
total de 65 376 dollars).

Elaborer des normes et des outils : L'ICC aé&étrés actif &
éaborer des normes et des outils visant a mieux préserver e a mieux comprendre
les callections, aing qu' afaire avancer la pratique de la conservation. Par exemple,
I’ Indtitut est un membre d' un groupe qui rédige actudlement un texte qui fait
autorité sur les musées, les bibliothéques et les archives. Ce document contiendra
des rensaignements particuliers sur les facteurs a prendre en consdération lors de la
conception et de la construction de structures spéciaisées et seraun outil de
référence pour lesingénieurs d Amérique du Nord.

Enoutre, I'|CC amisal’essa un outil e un protocole d examen qu'il aéaborés
pour orienter et aider les spécidistes dans |’ examen de I’ éat des collections
patrimoniaes aing que I é&ablissement des priorités en matiere de préservation des
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collections. Cet outil aservi I'an dernier afare |’ examen de 15 musées des Forces
canadiennes au Québec, au Manitoba, en Saskatchewan et en Alberta. Des
amédiorations y seront apportées cette année, lorsque d' autres musées, au Québec
et en Colombie-Britannique, feront I’ objet d’ un examen. On envisageraauss la
viabilité de la commercidisation de ce produit.

Au cours des cinq dernieres années, I' |CC, dansle but ' améiorer I’ &at des
futures collections d’ archives et de bibliothéques, a effectué des recherches &fin de
déterminer les facteurs qui influent sur la 