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U N I Q U E ,  I N N OVAT I V E  C A N A D I A N  P R O G R A M M I N G .

C O N T E M P O R A RY  S T O R I E S  F O R  A  D I V E R S E  P O P U L AT I O N .  

TA K I N G  R I S K S .

S H O W C A S I N G  N E W  C A N A D I A N  TA L E N T.  
Everyday, our Arts and Entertainment programming tells stories by, about and for Canadians from dif-
ferent regions of the country. We present high-quality contemporary drama, variety and entertainment,
found nowhere else on the broadcasting dial – programming that truly entertains and attracts large
audiences. Our productions capture Canadian events and explore contemporary ideas – initiating debate,
helping to preserve national memory, and feeding curious minds. With the public as its shareholder,
CBC/Radio-Canada can take risks and devote resources to creating excellent, innovative programming
and maintaining a primarily Canadian schedule.

New and experienced Canadian talent finds a stage and crucial, career-building exposure on our airwaves.
In a highly competitive environment dominated by foreign programming, CBC/Radio-Canada makes a
vital contribution to sustaining Canadian culture by continuing to invest over $120 million annually in
productions and artistic competitions.

2 0 0 4 – 2 0 0 5

In 2004–2005, despite audience fragmentation affecting broadcasters worldwide, CBC/Radio-Canada had
many strong successes and faced its challenges head-on. Most importantly, it demonstrated again that
significant Canadian audiences will turn to homegrown programming when it is done well, such as this
year’s L’Héritière de Grande Ourse, Minuit le soir, La vie rêvée de Mario Jean, and Cover Girl on Télévision de
Radio-Canada; Rick Mercer’s Monday Night Report, This is Wonderland and Da Vinci’s Inquest on CBC
Television; Canada Reads and 50 Tracks on CBC Radio; and the diverse music of contemporary Canada on
Radio de Radio-Canada’s newly launched Espace musique.

The demand for great programming brought a surge of listeners to Radio de Radio-Canada in a banner
year. In May 2004, the network announced bold repositioning plans based on the clear need in Canadian
French-language radio for an excellent, dedicated News and information service and a network offering
diverse music and sufficient airplay for Canadian artists. To meet these needs, Radio de Radio-Canada
increased arts and culture programming by 12 hours on the Première Chaîne and launched the exciting
Espace musique network in September 2004.

N E X T  Y E A R ,  R A D I O  D E  R A D I O - C A N A D A  W I L L  …

These transformations resounded with Francophone and Anglophone audiences: Espace musique’s Fall
2004 BBM results showed a 37 per cent audience increase, for a total of 431,000 listeners (compared to
Spring 2004) – the best audience share numbers for Radio de Radio-Canada’s music services since
1997–1998. Next year, even more Canadian music will be heard as a result of Radio-Canada.ca’s support.
The Première Chaîne’s audience share rose to 12.6 per cent among Francophones in the markets served
by Radio-Canada (Fall 2004 BBM), giving the network a record combined audience share of 15.7 per cent.
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R A D I O  E T  R A D I O  PA R  S AT E L L I T E

CBC | Radio-Canada offre une

gamme très étendue d’émissions

de nouvelles, d’information, de

divertissement et de sports au

moyen de 28 services différents.

Il s’agit du seul radiodiffuseur

canadien à offrir des services de

radio et de télévision, ainsi que des

services Internet et par satellite,

en français, en anglais et dans huit

langues autochtones, d’un océan

à l’autre. Le rayonnement de la

Société s’étend d’un bout à l’autre

du pays et à travers la planète,

offrant un contenu distinctif 

de grande qualité, pensé, 

créé, produit, reconnu par les

Canadiens, et accessible à leur

convenance.

28  SERV ICES >>

CBC RADIO ONE : service de langue anglaise qui diffuse
sans pause publicitaire de l’information locale, nationale
et internationale ainsi que des émissions sur l’actualité,
les arts et la culture, des documentaires, et des
émissions dramatiques, aussi disponible à la radio par
satellite de Sirius, chaîne 137.

CBC RADIO 2 : service de langue anglaise qui présente
sans pause publicitaire la diversité musicale du Canada,
y compris la musique classique, le jazz et autres genres
musicaux destinés à des auditoires adultes.

CBC RADIO 3 : service de langue anglaise qui diffuse sans
pause publicitaire ce qui se fait de mieux au Canada au
chapitre des musiques nouvelles et émergentes, sur
Internet (radio3.cbc.ca), en baladodiffusion et à la radio
par satellite de Sirius, chaîne 94.

PREMIÈRE CHAÎNE : service de langue française qui
diffuse, sans pause publicitaire, de l’information régionale,
nationale et internationale ainsi que des émissions à
vocation régionale et nationale sur l’actualité, les arts, 
la culture et la société.

ESPACE MUSIQUE : service musical de langue française
qui présente la diversité musicale du Canada, notamment
la musique classique, le jazz, la chanson francophone, les
musiques du monde et les musiques émergentes.

BANDE À PART : service de langue française qui présente,
sans pause publicitaire, le meilleur des musiques
émergentes francophones canadiennes et qui favorise la
découverte des nouveaux artistes francophones du Canada.

PREMIÈRE PLUS : service de langue française qui diffuse
sans pause publicitaire des nouvelles, des actualités, des
magazines et une programmation culturelle, notamment
un florilège d’émissions de la Première Chaîne, à la radio
par satellite de Sirius, chaîne 138.

INFO PLUS : service d’information continue de langue
française qui diffuse sans pause publicitaire des nouvelles
et de l’actualité, un condensé du meilleur de la pro -
grammation de Radio-Canada, à la radio par satellite
de Sirius, chaîne 187.

RADIO CANADA INTERNATIONAL (RCI) : service
international de radio qui diffuse sans pause publicitaire
dans neuf langues.

RCI PLUS : service offrant la programmation de Radio
Canada International en huit langues et qui diffuse des
émissions de ses partenaires canadiens et étrangers à
la radio par satellite de Sirius, chaîne 188.

RADIO-CANADA NORD | CBC NORTH : services de radio
et de télévision qui diffusent dans le Nord du Canada des
émissions en français, en anglais et dans huit langues
autochtones.
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I N T E R N E T

R E J O I G N A N T  D E  N O U V E A U X  A U D I T O I R E S

T É L É V I S I O N
CBC TELEVISION : service de langue
anglaise qui propose une vaste gamme
d’émissions de nouvelles, d’information et de
divertissement qui sont produites par des
Canadiens, qui s’adressent à eux et qui leur
parlent de leur réalité.

CBC NEWSWORLD : service qui diffuse de
l’information en continu en anglais, et qui
est financé entièrement par abonnement et
par les recettes publicitaires.

CBC COUNTRY CANADA : service de
télévision numérique de langue anglaise qui
diffuse de façon continue pour ses abonnés
des dramatiques internationales, des événe-
m ents sportifs et des émissions culturelles.

THE DOCUMENTARY CHANNEL : service de
télévision numérique qui diffuse en continu,
sur abonnement et en anglais, des
documentaires canadiens et étrangers,
en vue de toucher un plus grand nombre
de Canadiens.

TÉLÉVISION DE RADIO-CANADA : service 
de langue française qui propose une
programma tion résolument publique,
généraliste, rassembleuse et de grande
qualité, incluant des émissions d’information
et d’affaires publiques.

RÉSEAU DE L’INFORMATION DE RADIO-
CANADA (RDI) : service qui diffuse de
l’information en continu en français, et qui
est financé entièrement par abonnement et
par les recettes publicitaires.

RADIO-CANADA NORD | CBC NORTH :
services de radio et de télévision qui
diffusent dans le Nord du Canada des
émissions en français, en anglais et dans
huit langues autochtones.

ARTV : service de télévision qui diffuse 
sur abonnement et en français une
programmation axée sur les arts et
la culture, résultat d’un partenariat
public-privé.

TV5MONDE : consortium international qui
propose un choix d’émissions télévisées de
nouvelles et d’intérêt général en langue
française.

CBC.CA : site Internet de langue anglaise qui
diffuse les contenus de la Radio et de la
Télévision, ainsi que de l’information particulière
à la section Nouveaux Médias ou portant sur
la Société.

RADIO-CANADA.CA : site de langue française 
qui diffuse les contenus de la Radio et de la
Télévision de Radio-Canada, ainsi que des
contenus spécifiques au Web et aux nouvelles
plateformes.

CBC RADIO 3 : service de langue anglaise qui
diffuse sans pause publicitaire ce qui se fait 
de mieux au Canada au chapitre des musiques
nouvelles et émer gentes, sur Internet
(radio3.cbc.ca), en baladodif fu sion et à la 
radio par satellite de Sirius, chaîne 94.

BANDE À PART : service de langue française qui
présente, sans pause publicitaire, le meilleur
des musiques émergentes francophones
canadiennes et qui favorise la découverte des
nouveaux artistes francophones du Canada.

RCI VIVA : service Internet de radio dédié aux
nouveaux arrivants et immigrants potentiels, qui
leur offre, en huit langues et sans publicité, de
l’infor ma tion sur le Canada et des tribunes pour
partager leurs expériences.

GALAXIE : service audionumérique payant qui
propose à près de six millions d’abonnés
45 chaînes de musique en continu sans contenu
verbal ni publicité.

LES DISQUES SRC | CBC RECORDS : étiquette
qui enregistre et met sur le marché environ
15 nouveaux CD canadiens chaque année.

SERVICES SANS FIL : services de messagerie
WAP et SMS qui diffusent un contenu interactif
sur assistant numérique personnel et téléphone
cellulaire.




