MESSAGE DU PRESIDENT-DIRECTEUR GENERAL

Lépanouissement du secteur de la radiodiffusion repose sur la créativité, le renouvellement et
le gofit du risque, et ces trois éléments ont été bel et bien présents a CBC | Radio-Canada en
2005-2006. Nouvelles émissions, nouvelles personnalités, nouvelles technologies et nouvelles
plateformes : cette année a été le théatre de bouleversements extraordinaires, et je suis tres fier
de pouvoir dire que CBC|Radio-Canada a joué un role de pionniere en présentant aux
Canadiens les produits parmi les plus novateurs qui soient en radiodiffusion.

) En décembre, nous avons lancé le service de radio par satellite de Sirius Canada,
qui nous a permis d’étendre notre rayonnement aux Etats-Unis et de toucher tous les
Canadiens, ol qu'ils vivent au pays. Sur les dix chaines canadiennes que compte le
service, six sont des chaines de CBC | Radio-Canada.

J En février, nous avons diffusé plus de 1 300 heures de contenu dans le cadre des Jeux olympiques
d’hiver 2006 a Turin, et, premiére dans les annales du pays, les Canadiens ont eu acceés a du contenu
olympique sur leurs téléphones cellulaires.

) Nos services de radio ont maintenu leur position de chef de file dans I'ensemble du marché
canadien. CBC Radio One s’est fait plus présente dans de nombreux marchés locaux, offrant ainsi
aux Canadiens le service local d’information dont ils ont besoin. En mai 2005, les résultats du
sondage BBM pour la Radio de Radio-Canada ont révélé que, pour la premiére fois, la Premiére
Chaine avait atteint le million d’auditeurs.

) Espace musique, I'un de nos services de radio francophone, a affiché une part d’écoute remarquable
de 2,5 pour cent selon les résultats BBM de I'automne pour sa premiére année en ondes, confirmant
ainsi le gotit des Canadiens pour la diversité musicale que seul un radiodiffuseur public peut offrir.

b Tout en conservant leur titre de premier site d’information et de nouvelles au Canada, les sites
CBC.ca et Radio-Canada.ca sont aussi devenus 1'une des destinations favorites des internautes
canadiens qui téléchargent leurs émissions préférées sur un baladodiffuseur ou un lecteur MP3.

De nombreux nouveaux auditoires sont attirés vers CBC | Radio-Canada par ces nouvelles plateformes.
En effet, un million de téléchargements individuels d’émissions musicales et d’information de
CBC Radio ont été effectués, principalement dans la population dgée de 18 a 34 ans.

Méme si ce ne sont que quelques-unes des réalisations dont nous sommes fiers cette année, elles refletent
bien les efforts que nous déployons pour suivre et méme devancer les besoins et les intéréts changeants de
nos auditoires. Pour rester pertinents, nous devons non seulement continuer de proposer aux Canadiens
davantage d’émissions de nouvelles, d’'information et de divertissement, mais les leur offrir quand, ot et
comme ils le veulent.

Bien siir, notre aptitude a remplir cette mission est liée en partie aux ressources dont nous disposons.
Assurer un financement stable et pluriannuel 8 CBC| Radio-Canada reste I'un de nos plus grands défis.
Malheureusement, la Société vit dans un climat d’incertitude pour ce qui est d’'un certain nombre de sources
de revenus importantes. En 2005-2006, nous avons continué de faire notre part pour trouver du
financement a I'interne en améliorant notre efficacité et en dégageant de nouveaux revenus. Cela n’est
toutefois pas suffisant.
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