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«« Le Comité craint que les compressions Le Comité craint que les compressions 
budgétaires [subies par la SRC] n’aient budgétaires [subies par la SRC] n’aient 
provoqué une diminution du reflet local dans provoqué une diminution du reflet local dans 
de nombreuses régions du Canada …de nombreuses régions du Canada … »»

«« Le Comité estime toutefois que la SRC ne Le Comité estime toutefois que la SRC ne 
peut être tenue de mettre l’accent sur une peut être tenue de mettre l’accent sur une 
partie de son mandat, en plus de s’acquitter de partie de son mandat, en plus de s’acquitter de 
ses autres responsabilités, sans être assurée ses autres responsabilités, sans être assurée 
de disposer de ressources suffisantes.de disposer de ressources suffisantes. »»

Reflet local et rReflet local et réégionalgional

«« NotreNotre souveraineté culturelle souveraineté culturelle »»
Rapport du Comité permanent du Rapport du Comité permanent du 
patrimoine canadienpatrimoine canadien
Juin 2003Juin 2003
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•• CBC/RadioCBC/Radio--Canada a mis au point une stratégie intégrée de Canada a mis au point une stratégie intégrée de 
reflet local et régional qui tient compte : reflet local et régional qui tient compte : 

•• Des différences entre les marchés anglophones et francophonesDes différences entre les marchés anglophones et francophones
•• Des exigences de fonctionnement des services de radio et de téléDes exigences de fonctionnement des services de radio et de télévisionvision

•• Grâce à cette stratégie, CBC/RadioGrâce à cette stratégie, CBC/Radio--Canada pourra améliorer l’accès des Canada pourra améliorer l’accès des 
Canadiens aux services de radiodiffusion locale publique qu’elleCanadiens aux services de radiodiffusion locale publique qu’elle offre et offre et 
répondre aux préoccupations exprimées par le Comité du patrimoinrépondre aux préoccupations exprimées par le Comité du patrimoine e 
canadiencanadien

•• Cette stratégie augmentera la disponibilité de services distinctCette stratégie augmentera la disponibilité de services distincts en s en 
matière d’informations locales et régionales, de culture et d’afmatière d’informations locales et régionales, de culture et d’affaires faires 
publiquespubliques

•• Le coût en dollars constants de la stratégie, dont la mise en œuLe coût en dollars constants de la stratégie, dont la mise en œuvre vre 
s’échelonne sur trois ans, croît progressivement pour atteindre s’échelonne sur trois ans, croît progressivement pour atteindre 
environ 80environ 80 M$ par année à compter de la troisième annéeM$ par année à compter de la troisième année

•• Cette stratégie exigera des fonds additionnels. Cette stratégie exigera des fonds additionnels. CBC/RadioCBC/Radio--Canada Canada 
nn’’a actuellement pas les fonds na actuellement pas les fonds néécessaires pour la dcessaires pour la déévelopper et la velopper et la 
rrééaliser (craliser (créédits budgdits budgéétaires et 60 M$)taires et 60 M$)

1.1. AperçuAperçu
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•• CBC/RadioCBC/Radio--Canada présente depuis longtemps des émissions Canada présente depuis longtemps des émissions 
de radio et de télévision prenant assise dans les régionsde radio et de télévision prenant assise dans les régions

•• Les compressions budgétaires des années 90 ont cependant Les compressions budgétaires des années 90 ont cependant 
contraint la Société à sabrer dans la programmation produite contraint la Société à sabrer dans la programmation produite 
en provenance et à destination des régionsen provenance et à destination des régions

•• Depuis 1990, les crédits parlementaires de la Société ont régresDepuis 1990, les crédits parlementaires de la Société ont régressé sé 
progressivement de 415progressivement de 415 M$M$

•• Malgré tout, CBC/RadioMalgré tout, CBC/Radio--Canada s’est ingéniée à offrir des Canada s’est ingéniée à offrir des 
émissions régionales en recourant à des moyens novateursémissions régionales en recourant à des moyens novateurs

•• Le comité Lincoln a néanmoins préconisé Le comité Lincoln a néanmoins préconisé 

•• que la Société offre davantage d’émissions régionales, et que la Société offre davantage d’émissions régionales, et 
•• a recommandé qu’elle mette au point une stratégie de reflet locaa recommandé qu’elle mette au point une stratégie de reflet local et l et 

régional, dans laquelle elle définirait les ressources nécessairrégional, dans laquelle elle définirait les ressources nécessaires à es à 
sa réalisationsa réalisation

2.2. ContexteContexte
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•• En 1988En 1988--19891989, CBC/Radio, CBC/Radio--Canada a produit  Canada a produit  
tout près de tout près de 90 000 heures90 000 heures d’émissions d’émissions 
destinées aux services locaux et régionaux :destinées aux services locaux et régionaux :

2. 2. ContexteContexte

AvantAvant les compressions des années 90les compressions des années 90

1616

1212

3333

1818

EndroitsEndroits

25 70425 704Radio françaiseRadio française

2 9122 912Télévision françaiseTélévision française

52 48252 482Radio anglaiseRadio anglaise

8 1618 161Télévision anglaiseTélévision anglaise

Total Total 
(h/année)(h/année)

ServiceService
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•• Les compressions budgétaires ont lourdement Les compressions budgétaires ont lourdement 
taxé le volet de la programmation locale et taxé le volet de la programmation locale et 
régionale, qui n’offrait plus que régionale, qui n’offrait plus que 75 000 heures75 000 heures en en 
20032003--04 :04 :

2. 2. ContexteContexte

Après les compressions des années 90Après les compressions des années 90

EndroitsEndroitsTotal Total 
(h/année)(h/année)

ServiceService

2020

8**8**

3636

1414

30 50430 504Radio françaiseRadio française

2394*2394*Télévision françaiseTélévision française

40 26240 262Radio anglaiseRadio anglaise

2 0262 026Télévision anglaiseTélévision anglaise

*Les bulletins de nouvelles régionales produits par des stations privées affiliées ne sont pas compris dans ce nombre
**10 bulletins de nouvelles régionales diffusés par 8 stations de base de Radio-Canada
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•• Les compressions de 1990 ont Les compressions de 1990 ont ééttéé appliquappliquéées de faes de faççon on 
proportionnelle proportionnelle àà ll’’ensemble des composantes de la Sociensemble des composantes de la Sociééttéé, , 
mais leurs effets ont mais leurs effets ont ééttéé plus fortement ressentis au sein des plus fortement ressentis au sein des 
services anglais, en raison du niveau de dservices anglais, en raison du niveau de déécentralisation qui centralisation qui 
y existaity existait

•• Les rLes rééseaux anglais et franseaux anglais et franççais de tais de téélléévision ont vision ont ééttéé forcforcéés s 
de mettre fin de mettre fin àà leurs activitleurs activitéés s àà certains endroits clcertains endroits cléés en s en 
rréégiongion

•• Ces compressions ont Ces compressions ont éégalement forcgalement forcéé les mles méédias dias àà rrééduire duire 
le personnel de la programmation et les effectifs le personnel de la programmation et les effectifs 
journalistiques dans la plupart des rjournalistiques dans la plupart des réégionsgions

•• La Radio franLa Radio franççaise est arrivaise est arrivéée e àà éétendre son rtendre son rééseau seau 
uniquement en runiquement en rééduisant les services quduisant les services qu’’elle assurait elle assurait àà cet cet 
ééchelonchelon

•• De faDe faççon globale, les compressions budgon globale, les compressions budgéétaires de 1990 ont taires de 1990 ont 
obligobligéé CBC/RadioCBC/Radio--Canada Canada àà revoir complrevoir complèètement sa fatement sa faççon on 
dd’’assurer ses services de programmation locale et rassurer ses services de programmation locale et réégionalegionale

2. 2. ContexteContexte

Après les compressions desAprès les compressions des annéesannées 9090
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•• Pour compenser les effets des compressions, Pour compenser les effets des compressions, 
CBC/RadioCBC/Radio--Canada a mis en oeuvre une stratCanada a mis en oeuvre une stratéégie gie 
en deux voletsen deux volets ::

1.1. Recourir Recourir àà des moddes modèèles et les et àà des moyens novateurs des moyens novateurs 
pour assurer la prestation de ses services locaux et pour assurer la prestation de ses services locaux et 
rréégionaux, dans les limites de ses ressources gionaux, dans les limites de ses ressources 
budgbudgéétairestaires

2.2. Trouver de nouveaux moyens de maximiser Trouver de nouveaux moyens de maximiser 
ll’’efficience de ses activitefficience de ses activitéés pour consacrer plus de s pour consacrer plus de 
ressources ressources àà la programmation locale et rla programmation locale et réégionalegionale

3.3. Stratégie actuelle de reflet local et Stratégie actuelle de reflet local et 
régionalrégional
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•• Moyens pris par CBCMoyens pris par CBC TelevisionTelevision pour contrer les pour contrer les 
effets des compressions :effets des compressions :

•• Création de Création de CanadaCanada NowNow en 2000en 2000
•• L’émission comporte un bulletin de nouvelles locales de L’émission comporte un bulletin de nouvelles locales de 

30 minutes auquel contribuent 14 marchés ainsi qu’un volet 30 minutes auquel contribuent 14 marchés ainsi qu’un volet 
de 30 minutes consacré aux informations nationales produit à de 30 minutes consacré aux informations nationales produit à 
VancouverVancouver

•• Régionalisation accrue des émissions réseauRégionalisation accrue des émissions réseau
•• Par exemple, la grille hors information de jour s’est enrichie Par exemple, la grille hors information de jour s’est enrichie 

de 27 heures de productions régionales par semainede 27 heures de productions régionales par semaine
•• Les régions produisent en outre 6 heures par semaine Les régions produisent en outre 6 heures par semaine 

d’émissions réseau hors information qui sont diffusées aux d’émissions réseau hors information qui sont diffusées aux 
heures de grande écouteheures de grande écoute

•• ex. :  Onex. :  On thethe RoadRoad AgainAgain,, TransTrans CanadaCanada Comedy TrailComedy Trail

3.3. Stratégie actuelle de reflet local et régionalStratégie actuelle de reflet local et régional

Télévision anglaiseTélévision anglaise
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•• Efforts déployés par la Télévision française :Efforts déployés par la Télévision française :

•• Maintien d’un bulletin de nouvelles locales en Maintien d’un bulletin de nouvelles locales en 
début de soiréedébut de soirée

•• LeLe Ce SoirCe Soir tient l’antenne quotidiennement pendant 60 tient l’antenne quotidiennement pendant 60 
minutes dans les 4 plus grands marchés et pendant 30 minutes dans les 4 plus grands marchés et pendant 30 
minutes dans 9 autres marchés au Canadaminutes dans 9 autres marchés au Canada

•• Souci de préserver dans la grille réseau des Souci de préserver dans la grille réseau des 
émissions couvrant la scène culturelle, les émissions couvrant la scène culturelle, les 
dramatiques et l’actualité provenant des régionsdramatiques et l’actualité provenant des régions

•• Diffusion de plus de 450 heures d’émissions régionales hors Diffusion de plus de 450 heures d’émissions régionales hors 
information en 2002information en 2002--20032003

•• En moyenne, les régions produisent 5 heures par semaine En moyenne, les régions produisent 5 heures par semaine 
d’émissions hors information pour diffusion réseaud’émissions hors information pour diffusion réseau

•• ex. :  ex. :  Le Garage,Le Garage, FrancoeurFrancoeur, Ça vaut le détour!, Ça vaut le détour!

3.3. Stratégie actuelle de reflet local et régionalStratégie actuelle de reflet local et régional

Télévision françaiseTélévision française
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•• CBC/RadioCBC/Radio--Canada s’est efforcée de préserver le rôle de pierre Canada s’est efforcée de préserver le rôle de pierre 
angulaire que jouent ses services de radio dans le reflet local angulaire que jouent ses services de radio dans le reflet local et et 
régionalrégional

•• Les services anglais et français de radio de CBC/RadioLes services anglais et français de radio de CBC/Radio--Canada Canada 
sont enracinés dans les régions et ils offrent une perspective sont enracinés dans les régions et ils offrent une perspective 
locale et régionale dans plus de 50 villes canadiennes, locale et régionale dans plus de 50 villes canadiennes, 
respectivementrespectivement

•• Les services de radio de la Société présentent plus de 40 Les services de radio de la Société présentent plus de 40 
heures d’émissions régionales en langue anglaise et en langue heures d’émissions régionales en langue anglaise et en langue 
française chaque semaine, pendant toute l’annéefrançaise chaque semaine, pendant toute l’année

•• Toutefois, la diminution des ressources dans les années 90 a Toutefois, la diminution des ressources dans les années 90 a 
empêché  CBC/Radioempêché  CBC/Radio--Canada d’étendre ses services de radio Canada d’étendre ses services de radio 
pour qu’ils rejoignent les marchés mal ou pas desservispour qu’ils rejoignent les marchés mal ou pas desservis
•• ex. : Saskatoon, Hamilton, Lethbridge, Kamloops, London, ex. : Saskatoon, Hamilton, Lethbridge, Kamloops, London, 

RivièreRivière--dudu--Loup, LaLoup, La MalbaieMalbaie

3. 3. Stratégie actuelle de reflet local et régionalStratégie actuelle de reflet local et régional

Radios anglaise et françaiseRadios anglaise et française
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•• La Société s’est tournée vers d’autresLa Société s’est tournée vers d’autres plateformesplateformes pour enrichir pour enrichir 
son offre d’émissions locales et régionales :son offre d’émissions locales et régionales :
•• Nouveaux MédiasNouveaux Médias

•• CBC.CBC.caca et Radioet Radio--Canada.Canada.caca sont les sites d’information les plus sont les sites d’information les plus 
populaires sur Internetpopulaires sur Internet

•• CBC.CBC.caca -- 16 sites régionaux16 sites régionaux
•• RadioRadio--Canada.Canada.caca -- 14 sites régionaux14 sites régionaux

•• NewsworldNewsworld et le RDIet le RDI
•• Par le truchement de ces services, la Société a pu donner une Par le truchement de ces services, la Société a pu donner une 

visibilité nationale à un plus grand nombre d’événements locauxvisibilité nationale à un plus grand nombre d’événements locaux

•• La radio par satelliteLa radio par satellite
•• Étendra le rayonnement des services de radio de CBC/RadioÉtendra le rayonnement des services de radio de CBC/Radio--

CanadaCanada
•• Ne pourra cependant servir à rehausser l’offre locale et régionaNe pourra cependant servir à rehausser l’offre locale et régionalele

3. 3. Stratégie actuelle de reflet local et régional Stratégie actuelle de reflet local et régional 

NouvellesNouvelles plateformesplateformes
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•• En dépit de ses ressources limitées, CBC/RadioEn dépit de ses ressources limitées, CBC/Radio--Canada a Canada a 
maintenu le reflet local et régional au rang de ses prioritésmaintenu le reflet local et régional au rang de ses priorités

•• Grâce aux efforts d’optimisation qu’elle a déployés, la Société Grâce aux efforts d’optimisation qu’elle a déployés, la Société a a 
pu libérer des ressources au profit de la programmation pu libérer des ressources au profit de la programmation 
régionalerégionale
•• Intégration des services de nouvelles en anglaisIntégration des services de nouvelles en anglais
•• Projets de consolidation Projets de consolidation 

•• Ces ressources ont permis à CBC/RadioCes ressources ont permis à CBC/Radio--Canada d’améliorer son Canada d’améliorer son 
offre à l’échelon local et régionaloffre à l’échelon local et régional
•• L’accroissement du rayonnement de la chaîne Espace musiqueL’accroissement du rayonnement de la chaîne Espace musique
•• Victoria (Ajout d’une émission dans l’aprèsVictoria (Ajout d’une émission dans l’après--midi sur la chaîne Radio One)midi sur la chaîne Radio One)
•• Les miniLes mini--bureauxbureaux

•• La Société entend poursuivre ses efforts d’optimisation, mais ilLa Société entend poursuivre ses efforts d’optimisation, mais il
est certain que les gains réalisés ne suffiront pas à compenser est certain que les gains réalisés ne suffiront pas à compenser la la 
diminution de ses budgetsdiminution de ses budgets

3. 3. Stratégie actuelle de reflet local et régionalStratégie actuelle de reflet local et régional

Nouvelles initiatives prisesNouvelles initiatives prises
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•• Pour mieux comprendre les attentes des Canadiens, la Pour mieux comprendre les attentes des Canadiens, la 
Société a interrogé les principaux intéressés par voie de Société a interrogé les principaux intéressés par voie de 
sondage national sondage national 

•• Le sondage a confirmé l’existence de deux faiblesses Le sondage a confirmé l’existence de deux faiblesses 
essentielles dans les services que CBC/Radioessentielles dans les services que CBC/Radio--Canada Canada 
offre actuellement à l’échelle locale et régionale :offre actuellement à l’échelle locale et régionale :

•• Trous dans la couverture géographiqueTrous dans la couverture géographique
-- À l’heure actuelle, la Société n’offre pas de service local dansÀ l’heure actuelle, la Société n’offre pas de service local dans

de nombreuses agglomérations comptant une population de nombreuses agglomérations comptant une population 
importanteimportante

•• Trous dans la programmation offerteTrous dans la programmation offerte
-- Il y a des problèmes de continuité dans le menu d’émissions Il y a des problèmes de continuité dans le menu d’émissions 

locales de service public offert sur les différenteslocales de service public offert sur les différentes plateformesplateformes au au 
cours de la journée et de la semaine de diffusioncours de la journée et de la semaine de diffusion

4.4. Répondre aux attentes des CanadiensRépondre aux attentes des Canadiens
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4.4. Répondre aux attentes des CanadiensRépondre aux attentes des Canadiens

Besoins exprimés à l’échelle locale Besoins exprimés à l’échelle locale 
•• En juin 2004, CBC/RadioEn juin 2004, CBC/Radio--Canada a commandé un sondage à la Canada a commandé un sondage à la 

maison TNSmaison TNS Canadian FactsCanadian Facts auprès d’un échantillon de plus de auprès d’un échantillon de plus de 
2000 Canadiens adultes. Selon les résultats :2000 Canadiens adultes. Selon les résultats :

•• Huit personnes sur dix souhaitent que CBC/RadioHuit personnes sur dix souhaitent que CBC/Radio--Canada leur Canada leur 
propose davantage d’émissions de radio et de télévision parlant propose davantage d’émissions de radio et de télévision parlant 
de leur coin de pays ou de leur régionde leur coin de pays ou de leur région

•• Huit répondants sur dix aimeraient que CBC/RadioHuit répondants sur dix aimeraient que CBC/Radio--Canada Canada 
renforce sa présence dans leur régionrenforce sa présence dans leur région

•• Les anglophones des provinces de l’Atlantique et les Les anglophones des provinces de l’Atlantique et les 
francophones du Québec habitant de petites localités ou en francophones du Québec habitant de petites localités ou en 
région rurale demeurent les plus fervents partisans de la région rurale demeurent les plus fervents partisans de la 
programmation locale de CBC/Radioprogrammation locale de CBC/Radio--Canada mettant en Canada mettant en 
vedette leur coin de pays ou leur régionvedette leur coin de pays ou leur région

•• Le sondage révèle que les Canadiens voient dans CBC/RadioLe sondage révèle que les Canadiens voient dans CBC/Radio--
Canada un fournisseur naturel d’émissions à caractère local Canada un fournisseur naturel d’émissions à caractère local 
ou communautaireou communautaire
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•• Pour corriger les faiblesses révélées par le sondage, la Pour corriger les faiblesses révélées par le sondage, la 
Société a mis au point une stratégie qui s’articule sur les Société a mis au point une stratégie qui s’articule sur les 
trois objectifs suivants :trois objectifs suivants :

1.1. Améliorer la couverture de l’actualité publique localeAméliorer la couverture de l’actualité publique locale
•• Plus de bulletins de nouvelles la fin de semaine, plus d’effectiPlus de bulletins de nouvelles la fin de semaine, plus d’effectifs fs 

journalistiques, meilleur service dans les régions non desserviejournalistiques, meilleur service dans les régions non desserviess

2.2. Renforcer le soutien pour la tenue de débats publics à Renforcer le soutien pour la tenue de débats publics à 
l’échelle localel’échelle locale

3.3. Renforcer les moyens mis au service de l’expression de Renforcer les moyens mis au service de l’expression de 
la culture locale et régionale afin d’enrichir et de la culture locale et régionale afin d’enrichir et de 
préserver la culture canadienne dans toutes les régionspréserver la culture canadienne dans toutes les régions

•• Cette stratégie favorise l’établissement de liens étroits Cette stratégie favorise l’établissement de liens étroits 
entre les communautés linguistiques ainsi que la entre les communautés linguistiques ainsi que la 
synergie entre les services de radio et de télévisionsynergie entre les services de radio et de télévision

5.5. Stratégie pour l’avenir Stratégie pour l’avenir 
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•• La stratégie locale et régionale de CBC/RadioLa stratégie locale et régionale de CBC/Radio--Canada : une Canada : une 
grande première pour de nombreux Canadiensgrande première pour de nombreux Canadiens

•• Pour la première fois dans plusieurs communautés, une Pour la première fois dans plusieurs communautés, une 
programmation régulière de nouvelles locales et d’autres émissioprogrammation régulière de nouvelles locales et d’autres émissions ns 
offerte par leofferte par le radiodiffuseurradiodiffuseur public national, à la télévision, à la radio public national, à la télévision, à la radio 
et sur Internetet sur Internet

•• De nombreux francophones et francophiles au Québec et hors De nombreux francophones et francophiles au Québec et hors 
Québec auront accès à des services de radiodiffusion publique etQuébec auront accès à des services de radiodiffusion publique et
locale axés vers leur communauté de langue françaiselocale axés vers leur communauté de langue française

•• Grâce à sa stratégie locale et régionale, CBC/RadioGrâce à sa stratégie locale et régionale, CBC/Radio--Canada Canada 
sera présente, entre autres, dans les villes suivantes :sera présente, entre autres, dans les villes suivantes :

•• Victoria, Kelowna, Edmonton, Saskatoon, Brandon, Windsor, Victoria, Kelowna, Edmonton, Saskatoon, Brandon, Windsor, 
London, KitchenerLondon, Kitchener--Waterloo, LaWaterloo, La MalbaieMalbaie,, YarmouthYarmouth,, SummersideSummerside et et 
Saint JohnSaint John

5.5. StratégieStratégie pour pour l’avenirl’avenir : : ObjectifsObjectifs

La La radiodiffusion publique radiodiffusion publique à à l’échelon l’échelon locallocal
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•• La couverture locale et régionale qu’assure La couverture locale et régionale qu’assure 
CBC/RadioCBC/Radio--Canada se démarque et se démarquera Canada se démarque et se démarquera 
toujours de celle des autrestoujours de celle des autres radiodiffuseursradiodiffuseurs

•• CBC/RadioCBC/Radio--Canada jette un regard unique et sans Canada jette un regard unique et sans 
concession sur les affaires publiques et suscite un débat concession sur les affaires publiques et suscite un débat 
éclairé sur les enjeux locaux, phénomène sans précédent au éclairé sur les enjeux locaux, phénomène sans précédent au 
sein de la communauté, et ce sur de multiplessein de la communauté, et ce sur de multiples plateformes, plateformes, 
notammentnotamment InternetInternet

•• La stratégie locale et régionale de CBC/RadioLa stratégie locale et régionale de CBC/Radio--Canada assure Canada assure 
aux Canadiens un choix et une diversité de voix dans leur aux Canadiens un choix et une diversité de voix dans leur 
propre communauté relativement à des enjeux locaux et propre communauté relativement à des enjeux locaux et 
régionaux, dans un marchérégionaux, dans un marché où la propriété croisée domineoù la propriété croisée domine

•• La stratégie locale et régionale de CBC/RadioLa stratégie locale et régionale de CBC/Radio--Canada est Canada est 
aussi largement vouée à promouvoir l’expression culturelle aussi largement vouée à promouvoir l’expression culturelle 
locale, afin d’enrichir la communauté etlocale, afin d’enrichir la communauté et le paysle pays

5.5. StratégieStratégie pourpour l’avenirl’avenir :: Objectifs Objectifs 

La La radiodiffusion publique radiodiffusion publique : la solution: la solution
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5.5. StratégieStratégie pourpour l’avenirl’avenir :: Objectifs Objectifs 

Priorité Priorité au au reflet multiculturelreflet multiculturel

•• Les services de CBC/RadioLes services de CBC/Radio--Canada permettent d’établir un Canada permettent d’établir un 
lien important avec les communautés multiculturelles du lien important avec les communautés multiculturelles du 
Canada, notamment les autochtones, tant en anglais qu’en Canada, notamment les autochtones, tant en anglais qu’en 
français et dans huit langues autochtonesfrançais et dans huit langues autochtones

•• Grâce à sa stratégie régionale, CBC/RadioGrâce à sa stratégie régionale, CBC/Radio--Canada renforcera  Canada renforcera  
sa vocation de réseau rassembleur en améliorant la sa vocation de réseau rassembleur en améliorant la 
programmation locale et en distribuant ses services à de programmation locale et en distribuant ses services à de 
nouveaux auditoires, dans les régions intérieures de la nouveaux auditoires, dans les régions intérieures de la 
ColombieColombie--Britannique, à Edmonton, et à Saskatoon Britannique, à Edmonton, et à Saskatoon 

•• L’élargissement de l’éventail de l’expression multiculturelle, L’élargissement de l’éventail de l’expression multiculturelle, 
y compris celui des voix autochtones, grâce à des solutions y compris celui des voix autochtones, grâce à des solutions 
culturelles ciblées, est aussi l’un des piliers de cette culturelles ciblées, est aussi l’un des piliers de cette 
stratégiestratégie
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5.5. Stratégie pour l’avenir : Services anglaisStratégie pour l’avenir : Services anglais

Les disparités géographiquesLes disparités géographiques
•• Pour réaliser les objectifs de la stratégie, les médias Pour réaliser les objectifs de la stratégie, les médias 

anglais ont concerté leurs efforts afin deanglais ont concerté leurs efforts afin de
1.1. Résorber les disparités géographiques dans la Résorber les disparités géographiques dans la 

couverturecouverture
-- Offrir des émissions couvrant l’actualité et la culture locales Offrir des émissions couvrant l’actualité et la culture locales 

dans nombre d’endroits où ces services font défautdans nombre d’endroits où ces services font défaut
-- À l’heure actuelle, quelque 3 millions de Canadiens, À l’heure actuelle, quelque 3 millions de Canadiens, 

dans des communautés ayant plus de 50 000 dans des communautés ayant plus de 50 000 
habitants, n’ont pas droit à la couverture localehabitants, n’ont pas droit à la couverture locale

2.2. Combler les lacunes de la programmationCombler les lacunes de la programmation
-- Offrir une variété d’émissions consacrées aux nouvelles Offrir une variété d’émissions consacrées aux nouvelles 

et à l’expression de la culture locales sur l’ensemble deset à l’expression de la culture locales sur l’ensemble des
plateformesplateformes en semaine et la fin de semaine pour en semaine et la fin de semaine pour 
renforcer la présence à l’échelle localerenforcer la présence à l’échelle locale
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Aucune présence assurée en permanenceAucune présence assurée en permanence86 40086 400KamloopsKamloops

Aucune présence assurée en permanenceAucune présence assurée en permanence296 200296 200OshawaOshawa

Aucune présence assurée en permanenceAucune présence assurée en permanence63 60063 600North BayNorth Bay

Aucune présence assurée en permanenceAucune présence assurée en permanence146 800146 800KingstonKingston

Aucune présence assurée en permanenceAucune présence assurée en permanence69 70069 700ChilliwackChilliwack

Aucune présence assurée en permanenceAucune présence assurée en permanence147 300147 300AbbotsfordAbbotsford

ÉmÉm. locale du matin sur le AM, . locale du matin sur le AM, vidéojournalistevidéojournaliste147 700147 700KelownaKelowna

Bureau de la télévision et de la radio Bureau de la télévision et de la radio 225 900225 900SaskatoonSaskatoon

BureauBureau432 400432 400LondonLondon

Aucune présence assurée en permanenceAucune présence assurée en permanence414 200414 200KitchenerKitchener

Aucune présence assurée en permanenceAucune présence assurée en permanence377 000377 000St.St. CatharinesCatharines -- NiagaraNiagara

Aucune présence assurée en permanenceAucune présence assurée en permanence662 400662 400HamiltonHamilton

Aucune présence assurée en permanence Aucune présence assurée en permanence 67 30067 300LethbridgeLethbridge

Aucune présence assurée en permanenceAucune présence assurée en permanence61 70061 700Medicine HatMedicine Hat

NanaimoNanaimo

MarchéMarché

Aucune présence assurée en permanenceAucune présence assurée en permanence85 60085 600

Présence locale assurée par CBC à Présence locale assurée par CBC à 
l’heure actuellel’heure actuelle

Population Population 
anglophoneanglophone

5.5. Stratégie pour l’avenir : Services anglaisStratégie pour l’avenir : Services anglais

Les Les disparitésdisparités géographiquesgéographiques
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•• Offrir des émissions locales dans les communautés mal ou Offrir des émissions locales dans les communautés mal ou 
pas encore desserviespas encore desservies
•• Ajout de nouvelles stations de radio et transformation des bureaAjout de nouvelles stations de radio et transformation des bureaux ux 

de production existants en stations offrant des services completde production existants en stations offrant des services completss
•• ex. : Saskatoon, Hamilton, Kingston, Kelowna, KW/Londonex. : Saskatoon, Hamilton, Kingston, Kelowna, KW/London

•• Ajout de nouveaux bureaux de production pour la Radio anglaiseAjout de nouveaux bureaux de production pour la Radio anglaise
•• ex. : Lethbridge,ex. : Lethbridge, Medicine HatMedicine Hat, Kamloops, Nanaimo,, Kamloops, Nanaimo, Abbotsford ChilliwackAbbotsford Chilliwack, , 

Oshawa etOshawa et North BayNorth Bay
•• Affectation de nouvelles ressources vouées à la couverture Affectation de nouvelles ressources vouées à la couverture 

culturelleculturelle
•• ex. : Victoria, Edmonton, Calgary, Kingston, Saskatoon, Regina, ex. : Victoria, Edmonton, Calgary, Kingston, Saskatoon, Regina, Hamilton, Hamilton, 

KW/London et centre de la ColombieKW/London et centre de la Colombie--BritanniqueBritannique
•• Couverture locale offerte sur CBC.Couverture locale offerte sur CBC.caca

•• ex. : Edmonton, Victoria, Windsor et Saskatoonex. : Edmonton, Victoria, Windsor et Saskatoon

•• Utilisation de personnel journalistique polyvalent pouvant Utilisation de personnel journalistique polyvalent pouvant 
travailler pour les services de radio, de télévision ettravailler pour les services de radio, de télévision et WebWeb

5.5. Stratégie pour l’avenir : Services anglaisStratégie pour l’avenir : Services anglais

La réponse face aux disparités La réponse face aux disparités 
géographiques géographiques 
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ex. :ex. : VictoriaVictoria
WindsorWindsor

ex. : Edmontonex. : Edmonton
SaskatoonSaskatoon

Nouveaux marchés pour Nouveaux marchés pour 
CBC.CBC.caca

ex. : Saskatoon, ex. : Saskatoon, 
Hamilton, Hamilton, 
KW/London, Victoria, KW/London, Victoria, 
Calgary, Kingston, Calgary, Kingston, 
Edmonton, Regina, Edmonton, Regina, 
centre de la C.centre de la C.--B. B. 

Nouvelles ressources Nouvelles ressources 
vouées à la couverture de vouées à la couverture de 
la culturela culture

ex. :ex. : Oshawa*Oshawa*
North BayNorth Bay

ex. : Lethbridgeex. : Lethbridge
Medicine HatMedicine Hat
KamloopsKamloops
Nanaimo*Nanaimo*
AbbotsfordAbbotsford
ChilliwackChilliwack

Nouveaux bureaux de Nouveaux bureaux de 
production radio production radio 

ex. : ex. : KingstonKingstonex. : Hamilton*ex. : Hamilton*
KelownaKelowna
KW/LondonKW/London

ex. : Saskatoonex. : SaskatoonNouvelles stations de radioNouvelles stations de radio

An 3 (2007An 3 (2007--2008)2008)An 2 (2006An 2 (2006--2007)2007)An 1 (2005An 1 (2005--2006)2006)

*Peut nécessiter l’accès à des fréquences sur la bande FM, qui sont en nombre limité

5.5. Stratégie pour l’avenir : Services anglaisStratégie pour l’avenir : Services anglais
La réponse face aux disparités géographiquesLa réponse face aux disparités géographiques
–– Plan triennalPlan triennal
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Programmation
locale habituelle en
semaine sur Radio-
Canada – et lacunes 
dans le service local

Programmation
locale habituelle en 
fin de semaine sur
Radio-Canada – et
lacunes dans le 
service local

.CA.CA

TATA

RARA

MidMid11111010998877665544332211NN111110109988776a6a

.CA.CA

TATA

RARA

MidMid11111010998877665544332211NN111110109988776a6a

En semaine

La fin de semaine

5.5. Stratégie pour l’avenir : Services anglaisStratégie pour l’avenir : Services anglais

Lacunes de la programmationLacunes de la programmation

Aucune programmation locale 
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•• Programmer des émissions consacrées aux nouvelles et à la Programmer des émissions consacrées aux nouvelles et à la 
culture locales dans les créneaux ciblés des grilles de culture locales dans les créneaux ciblés des grilles de 
télévision, de radio et les servicestélévision, de radio et les services WebWeb

•• Bulletins de nouvelles télévisées de 60 minutes en début de soirBulletins de nouvelles télévisées de 60 minutes en début de soiréeée
•• Ajout d’un bulletin de nouvelles télévisées de 30 minutes en finAjout d’un bulletin de nouvelles télévisées de 30 minutes en fin de de 

soirée la semainesoirée la semaine
•• Ajout d’une deuxième équipe de travail à CBC.Ajout d’une deuxième équipe de travail à CBC.caca pour offrir une pour offrir une 

couverture de 16 heures par jour au lieu de 8 la semainecouverture de 16 heures par jour au lieu de 8 la semaine
•• Ajout d’interludes locaux à la télévision les aprèsAjout d’interludes locaux à la télévision les après--midis de semainemidis de semaine
•• Étoffer la couverture locale la fin de semaine  Étoffer la couverture locale la fin de semaine  

•• Bulletin de nouvelles télévisées de 30 minutes en soiréeBulletin de nouvelles télévisées de 30 minutes en soirée
•• Ajout d’une équipe de travail la fin de semaine àAjout d’une équipe de travail la fin de semaine à CBC.CBC.caca
•• Utilisation de personnel journalistique polyvalent pouvant Utilisation de personnel journalistique polyvalent pouvant 

travailler pour les services de radio, de télévision ettravailler pour les services de radio, de télévision et WebWeb

•• Programmer une émission de télévision de 30 minutes Programmer une émission de télévision de 30 minutes 
portant sur la culture locale dans 10 grands marchésportant sur la culture locale dans 10 grands marchés

5.5. Stratégie pour l’avenir : Services anglaisStratégie pour l’avenir : Services anglais

La réponse face aux lacunes de la La réponse face aux lacunes de la 
programmationprogrammation
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ex. : St.ex. : St. John’sJohn’s, , 
HalifaxHalifax
Montréal,Montréal,OttawaOttawa
Toronto,Toronto,WinnipegWinnipeg
Regina,Regina,CalgaryCalgary
Edmonton,Edmonton,VancouverVancouver

Émission culturelle locale deÉmission culturelle locale de
30 minutes  à diffusion 30 minutes  à diffusion 
hebdomadaire la semainehebdomadaire la semaine

ex. : St.ex. : St. John’sJohn’s, , 
Montréal, TMontréal, Toronto, oronto, 
Vancouver, Halifax, Vancouver, Halifax, 
Ottawa, Calgary, Ottawa, Calgary, 
Winnipeg, NouveauWinnipeg, Nouveau--
Brunswick, Brunswick, 
Charlottetown, Charlottetown, 
Regina, Whitehorse Regina, Whitehorse 

Accroissement de la Accroissement de la 
couverture sur CBC.couverture sur CBC.caca (2(2ee

équipe la semaine, équipe de 9 équipe la semaine, équipe de 9 
à 17 h la fin de semaine)à 17 h la fin de semaine)

ex. : ex. : NouveauNouveau--
BrunswickBrunswick
CharlottetownCharlottetown
WindsorWindsor
CBCCBC NorthNorth

ex. :  Halifaxex. :  Halifax
OttawaOttawa
WinnipegWinnipeg
CalgaryCalgary
ReginaRegina

ex. :. St.ex. :. St. John’sJohn’s
MontréalMontréal
TorontoToronto
VancouverVancouver
EdmontonEdmonton

Étendre la programmation à la Étendre la programmation à la 
télévision télévision (partie ou totalité (partie ou totalité 
des bulletins de nouvelles de des bulletins de nouvelles de 
début de soirée, bulletin de début de soirée, bulletin de 
nouvelles de fin de soirée en nouvelles de fin de soirée en 
semaine, bulletin de nouvelles semaine, bulletin de nouvelles 
locales la  fin de semaine, locales la  fin de semaine, 
interludes les aprèsinterludes les après--midis de midis de 
semaine)semaine)

An 3 (2007An 3 (2007--2008)2008)An 2 (2006An 2 (2006--2007)2007)An 1 (2005An 1 (2005--2006)2006)

5.5. Stratégie pour l’avenir : Services anglaisStratégie pour l’avenir : Services anglais
La réponse face aux lacunes de la La réponse face aux lacunes de la 
programmation programmation –– Plan triennalPlan triennal
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5.5. Stratégie pour l'avenir : Services françaisStratégie pour l'avenir : Services français
LaLa réponseréponse face aux défis face aux défis 
géographiquesgéographiques

•• La Radio et la Télévision françaises ont élaboré La Radio et la Télévision françaises ont élaboré 
une stratégie régionale complémentaire pourune stratégie régionale complémentaire pour

1.1. Résoudre les défis géographiquesRésoudre les défis géographiques
•• Offrir des émissions consacrées aux Offrir des émissions consacrées aux 

nouvelles et à la culture locales dans les nouvelles et à la culture locales dans les 
marchés mal desservis du Québec et ailleurs marchés mal desservis du Québec et ailleurs 
au Canadaau Canada

2.2. Résoudre les défis de la programmationRésoudre les défis de la programmation
•• Rehausser la couverture des nouvelles, Rehausser la couverture des nouvelles, 

des affaires publiques et de la culturedes affaires publiques et de la culture
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5.5. Stratégie Stratégie pour pour l’avenir l’avenir : Services : Services françaisfrançais
Les Les défis géographiquesdéfis géographiques
Être présent dans ces marchésÊtre présent dans ces marchés etet mieux reflétermieux refléter le milieule milieu

2 9152 915

760760

1 3851 385

8 5808 580

407 545407 545

584 555584 555

26 34526 345

28 58528 585

155 540155 540

15 58015 580

1 1851 185

DesservieDesservie par Vancouverpar Vancouver131 420131 420KelownaKelowna

DesservieDesservie par Charlottetown (radio) etpar Charlottetown (radio) et MonctonMoncton ((télétélé))16 20016 200SummersideSummerside

DesservieDesservie parpar MontréalMontréal593 700593 700DrummondvilleDrummondville

DesservieDesservie parpar QuébecQuébec (radio/(radio/télétélé))26 64026 640StSt--GeorgesGeorges--dede--
BeauceBeauce

DesservieDesservie par Edmontonpar Edmonton11 41011 410RivièreRivière--lala--PaixPaix

DesservieDesservie par Ottawapar Ottawa1 268 6051 268 605Petite Nation**Petite Nation**

DesservieDesservie parpar QuébecQuébec (radio/(radio/télétélé))28 73028 730LaLa MalbaieMalbaie

DesservieDesservie parpar RimouskiRimouski (radio);(radio); QuébecQuébec ((télétélé))157 350157 350RivièreRivière--dudu--LoupLoup

DesservieDesservie parpar MonctonMoncton (radio/(radio/télétélé))274 560274 560Saint JohnSaint John

DesservieDesservie par Halifax (radio);par Halifax (radio); MonctonMoncton ((télétélé))6 3606 36026 84326 843YarmouthYarmouth

DesservieDesservie par Torontopar Toronto664 725664 725LondonLondon

DesservieDesservie par Winnipegpar Winnipeg70 25070 250BrandonBrandon

MarchéMarché Programmation régionaleProgrammation régionale de Radiode Radio--Canada Canada 
((actuelleactuelle))

Population Population 
francophonefrancophone

**

PopulationPopulation
totaletotale**

*Zone de desserte du contour B de l’émetteur
**Région entre Ottawa et Montréal
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•• Ajout de bureaux journalistiques dans tout le paysAjout de bureaux journalistiques dans tout le pays
•• Ces Ces nouveaux bureaux seront installnouveaux bureaux seront installéés s àà ::

•• Tous Tous les nouveaux journalistes seront appelles nouveaux journalistes seront appeléés s àà produire produire 
des reportages tant pour la radio que la tdes reportages tant pour la radio que la téélléévisionvision

•• CrCrééation dation d’é’équipes journalistiques en rquipes journalistiques en réégion charggion chargéées de es de 
monter des dossiers dmonter des dossiers d’’actualitactualitéés rs réégionales et gionales et 
interrinterréégionales pour legionales pour le WebWeb

5.5. Stratégie pour l'avenir : Services françaisStratégie pour l'avenir : Services français
La réponse face aux défis géographiquesLa réponse face aux défis géographiques

Hors Québec
ex. : Yarmouth
Summerside
Saint John
London
Brandon
Rivière-la-Paix
Kelowna

Au Québec
ex. : Rivière-du-Loup
La Malbaie
St-George de Beauce
Drummondville
Petite Nation
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ex.: Yarmouthex.: Yarmouth
SummersideSummerside
BrandonBrandon
KelownaKelowna
StSt--GeorgesGeorges--dede--
BeauceBeauce
DrummondvilleDrummondville

ex.: Petite Nationex.: Petite Nation
LaLa MalbaieMalbaie
RivièreRivière--dudu--LoupLoup
Saint JohnSaint John
LondonLondon
RivièreRivière--lala--PaixPaix

Nouveaux bureauxNouveaux bureaux
journalistiques conjointsjournalistiques conjoints
radioradio--télétélé

An 3 (2007An 3 (2007--2008)2008)An 2 (2006An 2 (2006--2007)2007)An 1 (2005An 1 (2005--2006)2006)

5.5. StratStratégieégie pour l’avenir pour l’avenir : Services: Services françaisfrançais
LaLa réponseréponse face auxface aux défis géographiquesdéfis géographiques ––
PlanPlan triennaltriennal
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Programmation
locale habituelle en
semaine sur Radio-
Canada – et lacunes 
dans le service local

Programmation
locale habituelle en 
fin de semaine sur
Radio-Canada – et
lacunes dans le 
service local

.CA.CA

TVFTVF

RFRRFR

232322222121202019191818171716161515141413131212111110109988776a6a

****

.CA.CA

TVFTVF

RFRRFR

2323222221212020191918181717161615151414131312121111101099887766

**

En semaine

La fin de semaine

5.5. StratégieStratégie pourpour l’avenirl’avenir : Services: Services françaisfrançais

LesLes défisdéfis de lade la programmationprogrammation

* Moncton, Québec, Ottawa

* Québec et Ottawa (17h30-18h), Moncton (18h30-
19h)

* Ottawa seulement

Aucune programmation locale
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Amélioration de la couverture des nouvelles Amélioration de la couverture des nouvelles 
locales et régionaleslocales et régionales

•• Nouvelles sept jours sur septNouvelles sept jours sur sept dans chaque rdans chaque réégion, tant gion, tant àà
la radio qula radio qu’à’à la tla téélléévision et les nouveaux mvision et les nouveaux méédias :dias :

•• Pour la radio :Pour la radio :
-- Diffusion Diffusion de six bulletins rde six bulletins réégionaux legionaux le weekweek--end entre 12 h et 18 h en end entre 12 h et 18 h en 

renforrenforççant les effectifs journalistiquesant les effectifs journalistiques
•• Pour la tPour la téélléévision :vision :

-- LL’’ajout ajout dd’é’équipes en Atlantique, quipes en Atlantique, àà QuQuéébec et dans lbec et dans l’’OuestOuest

•• Pour les nouveaux mPour les nouveaux méédias :dias :
-- Couverture des principales rCouverture des principales réégions du pays gions du pays 

•• Ajout dAjout d’’unun ttééllééjournaljournal magazine en Ontario et magazine en Ontario et àà QuQuéébecbec
•• Ajout dAjout d’’unun ttééllééjournaljournal midi pour lmidi pour l’’Est du QuEst du Quéébec, bec, 

ll’’Ontario et lOntario et l’’OuestOuest

5.5. Stratégie pour l'avenir : Services français Stratégie pour l'avenir : Services français 
La réponse face aux défis de la La réponse face aux défis de la 
programmationprogrammation
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Amélioration de la couverture des grands Amélioration de la couverture des grands 
enjeux régionauxenjeux régionaux

•• Ajout d’équipes d’affaires publiques radio dans les Ajout d’équipes d’affaires publiques radio dans les 
principales régions du paysprincipales régions du pays

•• Ajout d’équipes aux contributions réseau pour la Ajout d’équipes aux contributions réseau pour la 
télévisiontélévision

•• Accroissement de la production de grands plateaux Accroissement de la production de grands plateaux 
régionaux par année et par grande région du pays régionaux par année et par grande région du pays 
(Atlantique, Québec, Ontario, Ouest)(Atlantique, Québec, Ontario, Ouest)

-- Favoriser la compréhension des grands enjeux régionaux Favoriser la compréhension des grands enjeux régionaux 
par des débats et par l’expression d’une variété de points de par des débats et par l’expression d’une variété de points de 
vuevue

•• La production de grands plateaux interLa production de grands plateaux inter--régionauxrégionaux

5.5. Stratégie pour l'avenir : Services françaisStratégie pour l'avenir : Services français
La réponse face aux défis de la La réponse face aux défis de la 
programmationprogrammation
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Enrichir et faire valoir la culture canadienneEnrichir et faire valoir la culture canadienne
•• Ajout d’une émission estivale régionale diffusée au Ajout d’une émission estivale régionale diffusée au 

réseau qui ferait découvrir les diverses réalités du paysréseau qui ferait découvrir les diverses réalités du pays
-- Émission diffusée en heures de grande écoute à la télévision Émission diffusée en heures de grande écoute à la télévision 

nationale pendant la saison printempsnationale pendant la saison printemps--étéété
•• Diffusion de magazines culturels à la télévision de Diffusion de magazines culturels à la télévision de 

chaque grande région du payschaque grande région du pays
•• Reflet de la diversité culturelle régionale dans le cadre Reflet de la diversité culturelle régionale dans le cadre 

d’émissions réseau existantes (radio et télévision)d’émissions réseau existantes (radio et télévision)
•• Diffusion de grands événements culturels par région et Diffusion de grands événements culturels par région et 

d’une émission de variétés régionalesd’une émission de variétés régionales
•• Ajout d’un magazine jeunesseAjout d’un magazine jeunesse

-- Atlantique, Québec, OntarioAtlantique, Québec, Ontario

5.5. Stratégie pour l'avenir : Services français Stratégie pour l'avenir : Services français 
La réponse face aux défis de la La réponse face aux défis de la 
programmationprogrammation



36/

ex.:ex.: Est du Est du 
QuébecQuébec, Ontario et, Ontario et
l’Ouestl’Ouest

TéléjournalTéléjournal MidiMidi

ex.: Ontario etex.: Ontario et Est Est 
du Québecdu Québec

TéléjournalTéléjournal Magazine 17h30Magazine 17h30--18h18h

AjoutAjout d’un tour de service par d’un tour de service par 
jour, àjour, à plusieurs journalistesplusieurs journalistes,,
réparti dans deuxréparti dans deux centrescentres

InformationInformation régionale surrégionale sur le web le web 
24h/24;  724h/24;  7 joursjours/7 (/7 (nouvellesnouvelles, , 
dossiersdossiers spéciauxspéciaux, culture), culture)

ex.:ex.: MonctonMoncton,, QuébecQuébec,, OuestOuestNouvellesNouvelles 77 joursjours/7 (/7 (TélévisionTélévision););
AjoutAjout de bulletinsde bulletins où il n’yoù il n’y en a en a 
pas;pas; soutiensoutien à Ottawaà Ottawa--GatineauGatineau
quiqui produitproduit un bulletinun bulletin

ex.:ex.: MonctonMoncton, Halifax, , Halifax, 
Charlottetown,Charlottetown, QuébecQuébec, Sept, Sept--
ÎlesÎles,, RimouskiRimouski,, MataneMatane,,
SaguenaySaguenay, Sudbury, Toronto, , Sudbury, Toronto, 
Winnipeg, Regina, Edmonton Winnipeg, Regina, Edmonton 
et Vancouveret Vancouver

NouvellesNouvelles 77 joursjours/7 (Radio);/7 (Radio);
ajoutajout de 6 bulletinsde 6 bulletins régionauxrégionaux le le 
weekweek--endend entreentre 12h et 18h12h et 18h

NOUVELLESNOUVELLES
An 3 (2007An 3 (2007--2008)2008)An 2 (2006An 2 (2006--2007)2007)An 1 (2005An 1 (2005--2006)2006)

5.5. Stratégie Stratégie pour pour l’avenirl’avenir : Services: Services françaisfrançais
LaLa réponseréponse face auxface aux défisdéfis de lade la
programmationprogrammation –– PlanPlan triennaltriennal
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ex.:ex.: AtlantiqueAtlantique,,
QuébecQuébec, Ontario,, Ontario,
OuestOuest

Production de 2Production de 2 grandsgrands
plateauxplateaux interrégionauxinterrégionaux
(collaboration radio(collaboration radio--télétélé))

ex.:ex.: AtlantiqueAtlantique,,
QuébecQuébec, Ontario,, Ontario,
OuestOuest

Production de 4Production de 4 grandsgrands
plateaux parplateaux par régionrégion
(collaboration radio(collaboration radio--télétélé))

ex.: Ottawa, ex.: Ottawa, 
Toronto, Edmonton, Toronto, Edmonton, 
Halifax,Halifax, QuébecQuébec

Ajout d’équipesAjout d’équipes aux aux 
contributionscontributions réseauréseau
((télévisiontélévision))

ex.:ex.: AtlantiqueAtlantique,,
QuébecQuébec,, Est du Est du 
QuébecQuébec, Ontario, , Ontario, 
Prairies,Prairies, ColombieColombie--
BritannqiueBritannqiue

Ajout d’équipes d’affaires Ajout d’équipes d’affaires 
publiquespubliques (radio)(radio)
(dossiers(dossiers régionauxrégionaux etet
participatoinsparticipatoins auau réseauréseau))

GRANDS ENJEUX GRANDS ENJEUX 
RÉGIONAUXRÉGIONAUX

An 3 (2007An 3 (2007--2008)2008)An  2 (2006An  2 (2006--2007)2007)An 1 (2005An 1 (2005--2006)2006)

5.5. Stratégie Stratégie pour pour l’avenirl’avenir : Services: Services françaisfrançais
LaLa réponseréponse face auxface aux défisdéfis de lade la
programmationprogrammation –– PlanPlan triennaltriennal
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ex.:ex.: AtlantiqueAtlantique,,
QuébecQuébec, Ontario, Ontario

MagazineMagazine jeunessejeunesse;; soutiensoutien au au 
magazinemagazine existant dans existant dans 
l’Ouestl’Ouest

ex.:ex.: AtlantiqueAtlantique,,
QuébecQuébec, Ontario,, Ontario,
OuestOuest

Diffusion deDiffusion de grands grands 
événements culturelsévénements culturels

ex.:ex.: AtlantiqueAtlantique,,
QuébecQuébec, Ontario,, Ontario,
OuestOuest

RefletReflet de lade la diversité culturelle diversité culturelle 
canadiennecanadienne auau réseauréseau (radio(radio--
télévisiontélévision))

ex.:ex.: AtlantiqueAtlantique,,
QuébecQuébec, Ontario,, Ontario,
OuestOuest

ÉmissionÉmission dede variétés régionalevariétés régionale

ex.:ex.: QuébecQuébec et et 
OntarioOntario

MagazineMagazine culturelculturel;;
SoutienSoutien desdes émissions émissions 
existantesexistantes enen AtlantiqueAtlantique etet
dans l’Ouestdans l’Ouest

Participation deParticipation de
toutestoutes lesles régions durégions du
payspays

ProductionProduction d’une émission d’une émission 
estivaleestivale dede divertissment divertissment 
diffuséediffusée auau réseauréseau ((télévisiontélévision))

CULTURE CULTURE 
An 3 (2007An 3 (2007--2008)2008)An 2 (2006An 2 (2006--2007)2007)An 1 (2005An 1 (2005--2006)2006)

5.5. Stratégie Stratégie pour pour l’avenirl’avenir : Services: Services françaisfrançais
LaLa réponseréponse face auxface aux défisdéfis de lade la
programmationprogrammation –– PlanPlan triennaltriennal
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6.6. Coût pour les CanadiensCoût pour les Canadiens

32,932,9

23,823,8

13,313,3

Services français Services français 
(millions $)(millions $)

82,882,849,949,9YEAR 3 /YEAR 3 /
ANNÉE 3ANNÉE 3

61,261,237,437,4YEAR 2 /YEAR 2 /
ANNÉE 2ANNÉE 2

34,434,421, 121, 1YEAR 1/YEAR 1/
ANNÉE 1ANNÉE 1

TotalTotal
(million $s)(million $s)

Services anglais Services anglais 
(millions $)(millions $)

Toutes les Toutes les 
composantescomposantes

• Le coût du plan pour rehausser la reflet local 
et régional sera de l’ordre de 80* millions de dollars,
en dollars constants

*Les montants indiqués sur cette page sont ceux de 2004 et ne reflètent pas l’impact qu’a l’inflation
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7.7. ConclusionConclusion
•• La stratégie proposée pour renforcer le reflet local et régionalLa stratégie proposée pour renforcer le reflet local et régional

vise à rétablir le niveau de service dans les marchés vise à rétablir le niveau de service dans les marchés 
anglophones et  francophones du pays et à répondre aux anglophones et  francophones du pays et à répondre aux 
attentes des Canadiensattentes des Canadiens

•• La mise en œuvre de la stratégie ne pourra être financée La mise en œuvre de la stratégie ne pourra être financée 
exclusivement par les gains résultants des efforts de exclusivement par les gains résultants des efforts de 
rationalisation qui se poursuivront à l’interne rationalisation qui se poursuivront à l’interne 

•• Par conséquent, CBC/RadioPar conséquent, CBC/Radio--Canada prie le instamment le Canada prie le instamment le 
gouvernement de l’aider à financer ce programme qui revêt gouvernement de l’aider à financer ce programme qui revêt 
une grande importance pour l’ensemble des Canadiensune grande importance pour l’ensemble des Canadiens

•• Cette stratégie exigera des fonds additionnels. Cette stratégie exigera des fonds additionnels. CBC/RadioCBC/Radio--
Canada nCanada n’’a actuellement pas les fonds na actuellement pas les fonds néécessaires pour la cessaires pour la 
ddéévelopper et la rvelopper et la rééaliser (craliser (créédits budgdits budgéétaires et 60 M$)taires et 60 M$)


