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Profil des répondants selon la region

Cet échantillon est représentatif des entreprises selon la région et la taille.
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17%
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) 25%
Québec
7% Grand
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% de répondants % des répondants

Petites = Revenus < 5 M$
n=939 Moyennes = Revenus de 5 M$ a 25 M$
Grandes = Revenus > 25 M$
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Indice de conflance commerciale

Printemps 2007 [ [ [ J 720
Automne 2006 I I I j 71,4
Printemps 2006 : : : ] 70,7
Automne 2005 g 71,7
Printemps 2005 | | | 73,7
Automne 2004 J) 70,6
Printemps 2004 I I I P 75.p
Automne 2003 I I I J 74,8
Printemps 2003 | | | P73.3
Automne 2002 I I I J76)1
Printemps 2002 I I I J 80,3
Automne 2001 (aprés 11/9) I I I J67,7
Printemps 2001 ! ! ! J 70,6
] ] ] ] |
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Indice de confiance commerciale

Moyenne = 74,4
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Ventes sur le marché canadien

| Solde
Printemps 2007 |49% +41
Automne 2006 4‘:‘)% +38
Printemps 2006 LI'LB% +40
Automne 2005 | 7 +35
Printemps 2005 ZLIZL% +36
Automne 2004 LIM% +40
Printemps 2004 8% +40
Automne 2003 1%_7% +39
Printemps 2003 4;5% +34
Automne 2002 | bU% +50
Printemps 2002 L 520 +45
0% 20% 40% 60% 80% 100%
O Hausse B Statu quo B Baisse
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Ventes (a I'exportation) sur les

_’ | +44
Printemps 2007 | 20% +44
Automne 2006 | 2570 +37
Printemps 2006 Ibl% +36
Automne 2005 4 /I% +38
Printemps 2005 4|80/n +22
Automne 2004 4(I)U/o +41
Printemps 2004 4512% +30
Automne 2003 441% +34
Printemps 2003 = ’I 2 +52
Automne 2002 00% +53
Printemps 2002 .L I/5_;|.% > | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Climat économique
du marché canadien

Solde
Printemps 2007 30 g 3
Automne 2006 | __13% | 62% y 12
Printemps 2006 25% 1% y 1
Automne 2005 [9° 57% -5
Printemps 2005 : % y 0
Automne 2004 ' 4% 5
Printemps 2004 78% | % 9 +13
Automne 2003 36% | 51% | +23
Printemps 2003 219 | 51% Y| 14
Automne 2002 28% | 804 TAVY .14
Printemps 2002 | 519 / 43% s
0% 20% 40% 60% 80% 100%
?’EDC O Amélioration B Statu quo W Deétérioration ,




Débouchés internationaux

[ Solde
Printemps 2007 4% | +12
Automne 2006 30% | +13
Printemps 2006 20% -5
Automne 2005 35% | +16
Printemps 2005 32% | +20
Automne 2004 20% | +4
Printemps 2004 3204 +24
Automne 2003 28% +11
Printemps 2003 2 (Y% +6
Automne 2002 3 (Y% +30
Printemps 2002 .L 41% > . . . . +37
0% 20% 40% 60% 80% 100%
?’EDC O Amélioration W Statu quo W Détérioration .




Climat économigque mondial

Solde
Printemps 2007 0
Automne 2006 [ 129 | 17
Printemps 2006 -9
Automne 2005 [ 1490 | -10
Printemps 2005 +4
Automne 2004 -5
Printemps 2004 24% | +7
Automne ZOOS:t 32% | +23
Printemps 2003 29370 | +5
Automne 2002 [ 24Y% | +3
Printemps ZOOZt 3704 Y| +29
' | | | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
?,EDC O Amélioration W Statu quo W Détérioration 9




ICC selon I'equipe sectorielle

Moyenne de I'IlCC selon le secteur

64 66 68 70 72 74 76 78

\]
N
P

Indice global

industrie legére | S 72,7
T e e | N N N 76,3
comm.
o e = | I I 73 4
environnement
Ressources [N 68,8
Transports | 72,4
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Ventes des entreprises sur le marche

I Solde
Industrie légere | 56% 50
Infrastr. et env. | 54% 45
Tech. info/comm. 52% 49
Transports 4|4% 31
Ressources 35% | 23
Ind. extractives 32% 18
v Z . . .
0% 20% 40% 60% 80%
O Hausse B Statu quo B Baisse
*
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Ventes a |I'exportation des

| | =elde

Tech. info/comm. 69% o
Industrie légere 56% 4
Ind. extractives 56% 45
Infrast. et env. 51% 40
Transports 49% 34
Ressources 45% 28

v e e . . .
0% 20% 40% 60% 80% 100%
?’ED C O Hausse B Statu quo W Baisse i




ICC selon larégion
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ICC selon I’'expérience
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|ICC selon la tallle
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Ventes sur le marché canadien selon

44%
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Ventes a |I’exportation selon la

Grandes 54%

Moyennes 55%
Petites 55%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

n=856 O Hausse B Statu quo @ Baisse
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Conjoncture nationale selon la

Grandes

Moyennes

Petites
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Conjoncture mondiale selon la

Grandes

Moyennes

Petites

0% 20% 40% 60% 80% 100%

=860 O Amélioration W Statu quo W Détérioration

*eDC s



Débouchés internationaux selon la

Grandes 29%

Moyennes 27%
Petites 36%
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Intentions d’embauche

4 | | Solde
Printemps 2007b I 45|% +40
Automne 2006 b —40% +34
Printemps 2006* | 39%I +34
Automne 2005* I 34% I +30
Printemps ZOOSb 38%I +34
Automne 2004* | 33% | +25
Printemps 2004* | 36% | +32
Automne 2003* I 34% I +28
Printemps 2003 L /30% - +23

0% 10% 20% 30% 40% S50% 60% 70% 80% 90% 100%

* O Hausse B Statu quo B Baisse
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L DC * Selon les Prévisions a I'exportation d’EDC du printemps 2007. 21




Valeur du dollar canadien

' ' Solde
Printemps 2007 I 52% 31% +35
Automne 2006 23% I +4
Printemps 2006 I 63% 26% +52
Automne ZOOSb 34%; 49% +17
Printemps ZOOSb 21% -2
Automne 2004b I 31% +31
Printemps 2004 220/ I 52% -3
Automne 2003 370|/0 43% +17
Printemps 2003 39% 3204 p O
O‘I% 20I% 4OI% 60I% 80I% 106%

* Oaugmente  Ereste au méme niveau B diminue
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Importance de |la valeur du
dollar canadien

Dans quelle mesure le niveau actuel du dollar canadien est-il important quant a votre capacité
de soutenir la concurrence sur les marchés étrangers?

[ | Solde

Printemps 2007; ] 64% ] 54

Automne 2006 ] 66% +56
Printemps 2006t [ 68% +56

Automne 2005 [ 65% [ +58
Printemps 2005t [ 62% [ +52

Automne 2004 [ 65% [ +56
Printemps 2004t 64% [ +55

Automne 2003 [ 61% +51
Printemps ZOOSt 64%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

O Trés important B Relativement important B Pas du tout important
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Réactions des entreprises au
niveau actuel du dollar

Changer les systemes
de production |

T4%

Couvrir les opérations
de change | 14%
Augmenter les achats
d’intrants a I’étranger
Repenser le modele commercial (p. ex.,

17%

se concentrer sur le marché national) 18%
Ajuster les prix a lI'exportation 22%
Diminuer les codts/gains de rentabilité 26%
Aucune action/laisser passer/ 31%
absorber les pertes
0% 10% 20% 30% 40%
O  Printemps
¥




Les cing marches
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Marchés les plus arisques

50%—

Asie Ameérique du  Moyen-Orient UE E.-U. Afrique
Sud/centrale

B Automne 2003 B Printemps 2004 O Automne 2004 B Printemps 2005 B Automne 2005 B Printemps 2006
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Investissement direct canadien (IDC)

Printemps 2007 21%

Automne 2006 21% 79%
]

1%
| |

Automne 2005 19% 81%
I

/5%
I | |

Automne 2004 23% 71%
]

Printemps 2006 23%

Printemps 2005 25%

Printemps 2004 b 19% 81%
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O Oui M Non
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IDC selon la taille de I’entreprise

60% -

52%

50% -

40%

30% - 26%

20% 1]

10% -]
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Petites Moyennes Grandes
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Formes habituelles
d'investissement direct canadien

. ) - 34%
Nouveaux investissements 260
directs
Coentreprises
Agrandissement/modernisation
d'installations existantes
Contrats de licence 50%
12%
o 16%
) . 1
Fusions ou acquisitions e _________ Sf?gﬁ,’/o
15%
; 14%
| | | |
0% 10% 20% 30% 40%

O Printemps 2004 (n=151) B Automne 2004 (n=193) B Printemps 2005 (n=250)
B Automne 2005 (n=193) B Printemps 2006 (n=400) B Automne 2006 (n=285)
B Printemps 2007 (n=54)
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Principales raisons de

209
Croissance des ventes 040t
/des revenus TO% ’ °
Prendre de I'expansion
sur de nouveaux marchés —
T7% 2%
Offrir un meilleur service a la
clientéle/ se rapprocher d'elle 9
129
Réduire les colts connexes
14%
4%
Augmenter la rentabilité
11%
8Po 7
Se rapprocher des sources d'approvisionnement
/des matieres premiéeres = 8%
: 6%
Eviter les barriéres douaniéres et
autres obstacles au commerce
6%
8% 30%
Meilleur acces a I'expertise/a la technologie
6%
| |
0% 10% 20%

OPrintemps 2004 ®Automne 2004  BEPrintemps 2005 ©EAutomne 2005

* rDC B Printemps 2006 MWAutomne 2006 BEPrintemps 2007 30




Cing principaux marchés de
I'Investissement direct canadien

E.-U 63%
chine 0 17%
Royaume-Uni 6%0
Mexique 6%
Inde o%
| | | | | | |
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