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introduction
L’identité visuelle unique de Téléfilm Canada exprime, par le biais d’un concept 
simple et percutant, l’envergure de ses secteurs d’activités. D’une simplicité audacieuse,
cette identité est intemporelle et peut s’adapter aux nouveaux contextes et situations.

Ce concept crée en toute occasion une identité visuelle solide, unique et immédiatement
reconnaissable comme étant notre image de marque : Téléfilm Canada. Chaque élément
du concept, que ce soit le logo, la couleur ou la typographie, agit de concert avec les autres
pour communiquer nos valeurs fondamentales et notre vocation créative.

Pour préserver la force de cette identité visuelle, toutes nos communications visuelles
doivent être présentées uniformément. Cela permettra de conserver la qualité et 
la cohérence de notre image de marque et de positionner Téléfilm Canada comme 
un intervenant et un investisseur clé dans les industries canadiennes du film, de la
télévision, des nouveaux médias et de la musique. Utilisez ces éléments dans l’élaboration 
de solutions graphiques personnalisées et créatives pour toutes les communications, 
que ce soit sous forme cinématographique, imprimée ou numérique.
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logo Téléfilm Canada
Le logo est le reflet de notre identité et de notre vision – confiance et audace, modernité et accessibilité,
sérieux et simplicité. Son design délibérément neutre lui confère une qualité classique et intemporelle,
ce qui le rend adaptable à plusieurs supports, des films jusqu’aux articles promotionnels. Trois versions
du logo de la Société s’offrent à vous, selon l’environnement et l’utilisation qui en est faite.

1.  Logo couleur de la Société 2. Logo en noir et blanc de la Société 3. Logo inversé de la Société

Le logo Téléfilm Canada est le résultat graphique d’un travail artistique recherché. Les proportions et 
la disposition des éléments qui le composent ont été définies avec soin.

UTILISATION DU LOGO TÉLÉFILM CANADA EN UNE COULEUR

Toute modification au logo de la Société visant son utilisation en une couleur devra être préalablement
approuvée par la Direction – affaires institutionnelles et communications.
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logo de la Société
Le logo ne devrait en aucun cas être recréé ou modifié. 
Ses lignes énergiques indiquent que nous sommes confiants,
audacieux, accessibles, sérieux, directs et inclusifs par 
notre neutralité.

« Téléfilm Canada » signale que nous sommes des investisseurs
canadiens dans les produits culturels canadiens. Dans le logo 
de la Société, « Téléfilm », tel qu’il apparaît en caractères gras,
se trouve résolument à l’avant-plan, alors que « Canada », 
avec sa police de caractère plus petite et organique, joue 
un rôle de soutien.

Utilisez le logo de la Société dans toutes les communications
internes et externes là où il y a lieu, y compris dans les crédits et
les commandites de tierce partie et sur les articles promotionnels.

Vous assurerez l’intégrité du logo en utilisant uniquement 
les fichiers d’illustrations fournis par Téléfilm Canada.
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PROPORTIONS DU LOGO DE LA SOCIÉTÉ (COULEUR, INVERSÉ, NOIR ET BLANC)

Toutes les proportions du logo de Téléfilm sont essentielles pour l’ensemble de son impact visuel 
et de son identité. Par conséquent, il est important que ces proportions demeurent constantes 
et ne soient pas modifiées.

Toutefois, il peut survenir des situations où il vous faudra changer l’échelle du logo. Le cas échéant, il
est primordial de changer l’échelle du logo entier en respectant ses proportions. Cette modification
ne doit être exécutée que par des graphistes professionnels. Veuillez tenir compte de l’information
sur les proportions du logo contenues dans les pages suivantes. Il est défendu de changer ou de
modifier la forme et l’espacement des lettres. Pour plus de détails, consultez la section « Comment
changer l’échelle du logo de façon proportionnelle » à la page 6.

Proportions du logo de la Société (couleur)

Note : Les proportions indiquées ci-dessus sont également celles du logo inversé de la Société.
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Proportions du logo de la Société (noir et blanc)

Veuillez noter qu’il y a une différence entre les proportions du logo couleur de la Société et 
du logo inversé de la Société et celles du logo noir et blanc de la Société. En effet, le filet est
plus épais dans la version couleur ou inversée du logo qu’en noir et blanc afin de compenser
l’engraissement des points (étalement de l’encre entre les points de trame). Pour cette raison,
abstenez-vous de simplement convertir le logo couleur en noir et blanc, ou vice versa, car 
les proportions ne sont pas les mêmes.
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COMMENT CHANGER L’ÉCHELLE DU LOGO DE FAÇON PROPORTIONNELLE

Après avoir inséré le logo de la Société dans le document, cliquez et faites glisser l’une 
des poignées de la boîte de l’image à l’aide de votre souris tout en maintenant la touche
« Shift » enfoncée. Vous pouvez ainsi ajuster la taille du logo tel que désiré.
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ESPACE LIBRE ENTOURANT LE LOGO DE LA SOCIÉTÉ

Afin de préserver sa visibilité et son intégrité, il est très important que le logo de la Société 
soit placé à une distance minimale de tout texte ou graphique. Cette zone qui entoure le logo
constitue « l’espace libre ». Veuillez noter que les normes relatives à l’espace libre ne s’appliquent
au logo de la Société que lorsqu’il n’est pas lié au cadre graphique propre aux documents de 
la Société (tel que défini à la page 11).
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TAILLES MINIMALES DU LOGO DE LA SOCIÉTÉ

Lorsqu’il apparaît seul, le logo de la Société devrait idéalement mesurer 1,25 pouces de largeur
ou plus. En outre, il ne devrait jamais être présenté dans une taille inférieure à 0,75 pouce de
largeur afin d’assurer la lisibilité des caractères.

Dans les situations où le logo de Téléfilm Canada et le mot-symbole du Canada apparaissent
ensemble dans une mise en page (voir Taille et position du mot-symbole Canada à la page 17),
le mot-symbole du Canada doit correspondre à 40 pour cent de la taille du logo de la Société.
Les normes graphiques du mot-symbole du Canada stipulent que celui-ci ne doit jamais mesurer
moins de 0,5 pouce de largeur. Par conséquent, lorsque le logo de la Société est assorti du mot-
symbole du Canada, le logo ne peut mesurer moins de 1,25 pouces de largeur.

1,25" 0,75"

1,25" 0,5"



POSITIONNEMENT DU LOGO DE LA SOCIÉTÉ

Le logo de la Société doit toujours occuper seul les plans horizontal et vertical qui lui sont
réservés. Veuillez vous assurer qu’aucun texte ou graphique n’apparaisse dans l’espace immédiat
entourant le logo. Cet espace doit demeurer libre, ou être utilisé par le cadre graphique de la
Société (voir page 10).
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et 
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim ven iam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex 
ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cill um dolore eu fugiat 
nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam 
rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inven tore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. 

Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni 
dolores eos qui ratione voluptatem sequi nes ciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor 
sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora inci dunt ut labore et dolore 
magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam 
corporis suscipit labo riosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? 

Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil molestiae consequatur, vel 
illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur? 

At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti 
atque corrupti quos dolores et quas moles tias excepturi sint occaecati cupiditate non provident, similique 
sunt in culpa qui officia deserunt mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. Et harum quidem rerum 
facilis est et expedita distinctio. 

Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumque nihil im pedit quo minus id quod maxime 
placeat facere possimus, omnis voluptas assumenda est, omnis dolor repellendus. Temporibus autem 
quibusdam et aut officiis debitis aut rerum necessitatibus saepe eveniet ut et voluptates repudiandae sint et 
molestiae non recusandae. 

Nabonin Eligaro

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna 
aliqua. Ut enim ad minim ven iam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cill um dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint 
occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem 
aperiam, eaque ipsa quae ab illo inven tore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. 

Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos 
qui ratione voluptatem sequi nes ciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, 
consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora inci dunt ut labore et dolore magnam aliquam 
quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit labo riosam, nisi 
ut aliquid ex ea commodi consequatur? 

Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui 
dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur? 

At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque 
corrupti quos dolores et quas moles tias excepturi sint occaecati cupiditate non provident, similique sunt in culpa qui 
officia deserunt mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. Et harum quidem rerum facilis est et expedita 
distinctio. 

Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumque nihil im pedit quo minus id quod maxime placeat 
facere possimus, omnis voluptas assumenda est, omnis dolor repellendus. Temporibus autem quibusdam et aut officiis 
debitis aut rerum necessitatibus saepe eveniet ut et voluptates repudiandae sint et molestiae non recusandae. 
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod 
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim ven 
iam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo 
consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cill 
um dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non 
proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium 
doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inven 
tore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. 

Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, 
sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nes 
ciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, 
consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora inci 
dunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad 
minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit labo 
riosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? 

Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam 
nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas 
nulla pariatur? 

At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui blanditiis 
praesentium voluptatum deleniti atque corrupti quos dolores et quas moles 
tias excepturi sint occaecati cupiditate non provident, similique sunt in culpa 
qui officia deserunt mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. Et harum 
quidem rerum facilis est et expedita distinctio. 

Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumque nihil im 
pedit quo minus id quod maxime placeat facere possimus, omnis voluptas 
assumenda est, omnis dolor repellendus. Temporibus autem quibusdam et 
aut officiis debitis aut rerum necessitatibus saepe eveniet ut et voluptates 
repudiandae sint et molestiae non recusandae. 
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cadre graphique 
de la Société
Par l’entremise d’un système graphique, la structure
graphique de la Société contient le logo tout en
l’amenant à un niveau supérieur. Ses lignes claires 
et sa présentation limpide suggèrent l’infrastructure 
à la fois pratique et créative que Téléfilm fournit 
à tous ses interlocuteurs. Son aspect fonctionnel 
aux influences technologiques communique 
le fait que notre infrastructure et nos projets sont 
à l’avant-garde au niveau technique, bien pensés 
et jouissent d’une bonne organisation.

Dans son ensemble, le cadre graphique de la Société
représente l’intégrité conceptuelle et pratique : notre
structure supporte à la fois ce que l’on est et ce que
l’on fait. Il représente également une fenêtre ouverte
sur le monde – une métaphore visuelle pour la diversité
de points de vue offerts par le cinéma, la télévision, 
la musique et les nouveaux médias canadiens.

Le cadre graphique de la Société est un outil graphique
qui donne lieu à plusieurs applications créatives.
Utilisez-le lorsque vous désirez associer des idées 
au niveau visuel ou pour mettre l’accent sur des
renseignements importants.
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couleurs de Téléfilm Canada
La couleur est un important repère visuel qui aide à discerner Téléfilm Canada dans tout contexte
donné. L’utilisation uniforme de la palette de couleurs de Téléfilm permet à notre auditoire de
reconnaître nos communications dès le premier coup d’œil. Téléfilm Canada possède une couleur
officielle – Pantone® 296 bleu.

L’utilisation du Pantone® 296 bleu est réservé au logo de la Société ; 100 pour cent pour la partie
supérieure du logo et 80 pour cent pour sa partie inférieure. Si Pantone® 296 bleu n’est pas disponible,
le logo peut être représenté en quadrichromie (CMJN) ou en noir. Veuillez noter que le logo inversé
en noir et blanc n’est à employer que dans les cas exceptionnels.
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PRÉCISIONS SUR LES COULEURS DE LA SOCIÉTÉ

Il est important de toujours imprimer le logo de Téléfilm Canada en utilisant les couleurs Pantone®

décrites ci-dessous. Si cela s’avère impossible, utilisez les couleurs de la quadrichromie équivalentes.
Les couleurs de procédé (ou la quadrichromie) et les couleurs numériques (RVB et valeurs hexa-
décimales) ne constituent qu’un calque des couleurs Pantone®, et leur aspect peut différer selon 
le matériau sur lequel elles sont imprimées ou l’écran numérique sur lequel elles apparaissent.

CMJN : C 100, M 47, J 0, N 69 RVB : R 14, V 27, B 51 Hexadécimal : #002740

CMJN : C 80, M 38, J 0, N 55 RVB : R 25, V 51, B 79 Hexadécimal : #304258

Note : une version imprimée ou sur écran de cette page ne reproduira pas les couleurs de façon
précise. Rapportez-vous toujours aux codes Pantone® lorsque vous imprimez du matériel et 
assurez-vous que les imprimantes soient réglées à ce niveau. Pantone® est une marque déposée 
de Pantone Inc.
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PRÉCISIONS SUR LES COULEURS DE L’ARRIÈRE-PLAN

Utilisez la couleur officielle de Téléfilm, bleu 296, ou alors le blanc pour tous les documents 
et publications lorsque c’est possible. Par ailleurs, dans certains cas, vous pouvez utiliser l’une
des teintes du bleu Téléfilm (énumérées ci-dessous) ou le blanc en guise de fond.

Pour l’utilisation du logo par un tierce-partie où la couleur de fond est complémentaire 
aux couleurs de Téléfilm, utilisez le logo couleur. Par exemple, les couleurs d’arrière-plan 
qui s’accordent avec les couleurs de Téléfilm comprennent les orange foncés, les rouge
chaleureux et les vert olive.
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ARRIÈRE-PLANS FONCÉS

Dans certains cas, vous n’avez d’autre choix que de renverser le logo sur un arrière-plan
foncé. Utilisez seulement la version inversée du logo noir et blanc, qui a été spécialement
créé pour maintenir l’accent sur le mot-symbole de Téléfilm.

Veuillez noter que les proportions du logo noir et blanc inversé sont différentes de celles
du logo noir et blanc standard. Si vous ne faites que renverser le logo noir et blanc standard,
le filet devient plus épais. Par ailleurs, si vous placez le logo noir et blanc standard sur un
fond noir, le filet, qui est également noir, disparaît. Pour cette raison, évitez de simplement
convertir le logo noir et blanc standard en sa version inversée, ou vice-versa.
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mot-symbole Canada
Le mot-symbole Canada indique que Téléfilm est une agence fédérale et fait partie du
gouvernement canadien. Il doit apparaître sur toutes nos communications imprimées 
et numériques. Veuillez suivre les directives relatives à son utilisation. Pour obtenir plus 
de détails, veuillez consulter les normes graphiques fournies par le gouvernement fédéral. 
http://icnet.ic.gc.ca/publication/francais/symbols-symboles/symb_gc-bloc_f.html

COULEURS DU MOT-SYMBOLE CANADA

Dans la plupart de ses applications, le mot-symbole Canada est représenté en noir et blanc 
à 100 pour cent. Toutefois, dans certaines utilisations, comme les annonces publicitaires en
couleur, il peut être préférable d’employer la version noire et rouge du mot-symbole Canada.
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TAILLE ET POSITION DU MOT-SYMBOLE CANADA

La taille recommandée du mot-symbole Canada correspond à 40 pour cent de la taille 
du logo de la Société. Il ne devrait jamais dépasser cette taille, car il s’agit de la taille
maximale permise. 
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NEWS RELEASE

Jan 01, 2005 - Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing 
elit, sed diam nonummy nibh euisolore magna aliquam erat volutpat. 

Euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam. Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet doloe 
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud xerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat magna aliquam 
congue nihil imperdietg id quod mazim plac erajliljlt facer possi as sum. Lorem ipsum 
dolor sit amet, con sectetuer adipiscing. Aliqua erat volutpa tpr cum soluta nobi. Ut wisi 
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 
aliquip ex ea commodo consequat magna aliquaccumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum at vero erosa. Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy 
nibh euismod tincidunt ut laoreet doloremagna aliqu lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat magna aliqm congue nihil imperdiet doming id quod mazim placerat 
facer possim assum.

Fliqua erat volutpa tpor cum soluta nobi. 

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis 
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat magna aliquacminim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo conseat magna 
aliquaccumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luphgtatum at veroerosa ectet 
updiam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliqu lobortis nisl ut 
aliquip ex ea commoet doming id quod mazim placerat facer possim assum.Gcommodo 
consequat magna aliquaccumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum at 
vero erommy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliqu lobortis nisl ut aliquip 
ex ea commoet doming id quod mazim placerat facer possim assu

Fliqua erat volutpa tpbi. 

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis 
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat magna aliquacminim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo conseqagna 
aliquaccumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum at vero erosa.
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NEWS RELEASE

Jan 01, 2005 - Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing 
elit, sed diam nonummy nibh euisolore magna aliquam erat volutpat. 

Euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam. Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet doloe 
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud xerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat magna aliquam 
congue nihil imperdietg id quod mazim plac erajliljlt facer possi as sum. Lorem ipsum 
dolor sit amet, con sectetuer adipiscing. Aliqua erat volutpa tpr cum soluta nobi. Ut wisi 
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 
aliquip ex ea commodo consequat magna aliquaccumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum at vero erosa. Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy 
nibh euismod tincidunt ut laoreet doloremagna aliqu lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat magna aliqm congue nihil imperdiet doming id quod mazim placerat 
facer possim assum.

Fliqua erat volutpa tpor cum soluta nobi. 

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis 
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat magna aliquacminim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo conseat magna 
aliquaccumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luphgtatum at veroerosa ectet 
updiam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliqu lobortis nisl ut 
aliquip ex ea commoet doming id quod mazim placerat facer possim assum.Gcommodo 
consequat magna aliquaccumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum at 
vero erommy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliqu lobortis nisl ut aliquip 
ex ea commoet doming id quod mazim placerat facer possim assu

Fliqua erat volutpa tpbi. 

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis 
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat magna aliquacminim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo conseqagna 
aliquaccumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum at vero erosa.



typographie
En plus de notre mot-symbole, de notre logo, du cadre graphique et de la couleur, l’utilisation
uniforme de la typographie favorise encore davantage l’unité de toutes nos communications.
Ces styles de caractères offrent des possibilités créatives et étoffent notre identité en conférant
à nos communications un aspect clair, uniforme et professionnel. Veuillez recourir aux
polices de caractères recommandées pour toutes les communications externes et internes.

POLICES DE TÉLÉFILM CANADA

Univers et ITC New Baskerville (et les différents corps et styles y afférents) constituent 
les polices de caractères officielles pour toutes les pièces de communication de Téléfilm
Canada. La typographie normale de phrase devrait toujours être employée, à l’exception
des titres de premier et deuxième niveau, qui utilisent toujours soit des bas de casse
exclusivement (ITC New Baskerville) soit des haut de casse exclusivement (Univers). 

Pour répondre à des besoins créatifs, utilisez des styles à empattement romains ou italiques
(ITC New Baskerville) selon différents corps et styles à l’intérieur du cadre graphique.
Utilisez des styles sans empattement (Univers) uniquement pour les sous-titres courts et 
les légendes. Enfin, utilisez la police Univers Condensed Light à l’intérieur de la charpente 
du cadre graphique de la Société.

Dans certains cas, Times New Roman et Arial peuvent être utilisés selon les corps indiqués 
sur la page suivante.
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L’USAGE DES POLICES 

DE TÉLÉFILM CANADA

Les polices et les styles suivants doivent être
utilisés dans toutes les communications 
de Téléfilm Canada. 

Disposition suggérée :

Titres

ITC New Baskerville, 24/30, Track 0
tout en bas de casse

Sous-titres

Univers gras, tout en haut de casse, 10/13, Track 0
ITC New Baskerville gras, 10/12,5, Track 0

Corps du texte

ITC New Baskerville, 10/12,5, Track 0

Légendes et références

Univers Condensed Light
Univers Condensed

Dans certains cas, les polices suivantes peuvent
être utilisées. 

Disposition suggérée :

Titres

Times New Roman, 24/30, Track 0
tout en bas de casse

Sous-titres

Times New Roman gras, 11/13, Track 0

Corps du texte

Times New Roman, 10/12, Track 0

Légendes et références

Arial Condensed gras
Arial Condensed
Arial (régulier et gras)
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ÉCHANTILLONS DES POLICES DE TÉLÉFILM CANADA

ITC New Baskerville romain

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®

ITC New Baskerville gras

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®

ITC New Baskerville italique

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®

ITC New Baskerville gras italique

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a bc d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z  ! ? # $% # @& ( ){ } ; : ¢ ®
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Univers Condensed Light

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z   1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®

Univers Condensed

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®

Univers Bold

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®

Univers Black

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®
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Times New Roman

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z   1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®

Times New Roman gras

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®

Times New Roman italique

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®

Times New Roman gras italique

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®



Arial Condensed

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®

Arial Condensed gras

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z   1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®

Arial régulier

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®

Arial gras

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W Y Z 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w y z   ! ? # $ % # @ & ( ) { } ; : ¢ ®
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