GUIDE DE PLANIFICATION
D'UN EVENEMENT

Francommunautés virtuelles— Concours 2003-2005



\/Ej Francommunautés virtuelles

TABLE DESMATIERES

ETAPESA SUIVRE POUR PLANIFIER UN EVENEMENT ......comiivvoieeeeeeseesessssessssssesssssssessssssssssssssenssens 3

1. CHOISIRLETYPED'EVENEMENT SELON LE PUBLIC-CIBLE.
Evénement public OffiCIE] ......occ..veeeevveieeeerveseesssees s
(=g 0101 (o) 1 Ko To= 1 1SN
2. CHOISIR LA DATE,L'HEURE ET LE LIEU DE L' EVENEMENT .....viuieietitece st sas e s sasss s sn s se s ssssssnas
La date et I heure de |’ événement
LE QU AE I" BVENEMENL........eeeiseceees ettt st ettt s e bbbt sb s b ettt ebs s st st enssn st esnseana
3. PREPARER ET ENVOYER LES INVITATIONS OFFICIELLES......cuiieiiecieiiseces et ssassesssssbe s sssesse s ssssenases
Au ministre de |’ Industrie ou son représentant
AVOSINVItéS de MarqUE.........cooceeerveeereeesereeesereeesnnees
Aux membres de votre collectivité
. REDIGER ET ENVOYER UNAVISAUX MEDIAS.....ciicteteietiteteseeestessssestesessssssesessssssessssssssesessssssssssssssessassssssssssssens
. REDIGER ET DISTRIBUERUN COMMUNIQUE DE PRESSE .....cvevitetieiesteseeesssesessssssessssssssesssssssssssssssssesssssssssssssssens
. ELABORER LE SCENARIODE L' EVENEMENT
. ELABORER DES POINTS D’ ALLOCUTION ...cetteeeeeseeseeeeeseesseeseessessesseessessssssesseseessessssssssseessessesessssessessssssessesssssesees
. PREPARER UNE REVUE DE PRESSE ET REDIGER UN COMPTE RENDU DE L'EVENEMENT ...ccovveereieerreeeseeas 7

TABLEAU RECAPITULATIF DESETAPES A SUIVRE POUR PLANIFIER UN EVENEMENT
..................................................................................................................... ERROR! BOOKMARK NOT DEFINED.

o~NOULS

ANNEXES ...ttt bbb R R 9

ANNEXE L —— AVISAUX MEDIAS.....oottrittrietreaeertaseseisesisessesessssess et sassssssss st sssssssssssssessssessssssssssssssssssssssesssssssssnnes 9
ANNEXE 2 — COMMUNIQUE DE PRESSE .....cceutueuertusertsssntesssssessessessssessssessssessssessssssssssssssssssssssssssassssssssssssssssssnsens 10
ANNEXE 3—— SCENARIO ....ceutiutreutreseesessesessesessesssstssssesssssse s essessssssssassssssssessssesssssssssssssssessssssssssassssassesssssssssasens 12
ANNEXE 4 — COMPTE RENDU......ocueiutierreesesesresesssessssessssssssessssssssessssssssesesssessssssssesssssassessssessssessssssssessesssssessensassens 13



J@ Francommunautés virtuelles

Le Guide de planification d’ un événement a été congu al’ intention des organismes ayant
recu une contribution® financiére dans le cadre du programme Francommunautés
virtuelles. Ce programme d’' Industrie Canada, appuyé par Patrimoine canadien, a pour
objectifsd élargir le contenu, les applications et les services de langue francaise dans
Internet; de brancher al’inforoute les collectivités francophones et acadiennes du pays; et
d’ encourager |a francophonie canadienne a profiter pleinement des technologies de
I"information et des communications.

Ce guide vise a aider les organismes a planifier et a organiser divers types d’ événements,
gu'il s agisse d’ annoncer publiquement I’ obtention d’ une contribution financiére ou de
tenir un événement public officiel soulignant laréalisationde leur projet. Les étapes a
suivre pour assurer le succes d' un événement y sont expliquées. 1l contient des conseils
judicieux qui seront tres utiles aux organisateurs.

Veuillez roter que les organisateurs doivent planifier les événements en collaboration
avec |’ agent(e) des communications du programme Francommunautés virtuelles. Celle-ci
se feraun plaisir de les conseiller sur la meilleure fagon de procéder.

Pour plus de renseignement s, priére de communiquer avec :

Programme Francommunautés virtuelles
Industrie Canada
francommunautes@ic.gc.ca

N.B. Dans cette publication, la forme masculine désigne tant les femmes que les
hommes.

! Lorsqu'ils produisent du matériel promotionnel, les organismes doivent mentionner qu’ils ont recu une
contribution et non une subvention du programme Francommunautés virtuelles puisque ces deux termes
n’ont pas la méme signification. En voici la définition.

Contribution : Transfert monétaire assujetti au suivi des termes et conditions d’ un accord. L’ organisme ou
le particulier récipiendaire peut faire I’ objet d’ une vérification et doit habituellement rendre des comptes au
donateur.

Subvention : Transfert monétaire al’intention d’'un particulier ou d’ un organisme qui n’ est pas assujetti a
un compte rendu ni aune vérification, mais pour lequel le droit d’ en bénéficier peut faire I’ objet d’ une
vérification. Le bénéficiaire peut devoir remplir des conditions préal ables.
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Etapes a suivre pour planifier un événement

1. Choisir le type d’événement selon le public-cible

Plusieurs types d’ événement peuvent étre organisésy compris une conférence de presse,
un 5 a7 ou une petite réception Avant de commencer a planifier un événement, il faut
tenir compte des éléments suivants :

I’envergure souhaitée;
le message & communiquer;
le public visé.

Il faut ensuite décider si vous désirez organiser un événement public officiel ou faire une
promotion locale de votre projet.

Evénement public officiel
Il s'agit d’un événement qui implique une participation des médias fédéraux. Les lignes
directrices suivantes doivent étre suivies lors de sa planification :

1. Vousdevez aviser Industrie Canada au moins 30 joursavant latenue d’'un
évenement.

2. Vousdevez offrir au Ministére au moins deux possibilités de date pour la tenue de
I’ événement. Ce dernier doit avoir lieu lorsque la Chambre des communes ne siege
pas et/ou un lundi ou un vendredi.

3. LeMinistére se charge d'inviter un représentant d’' Industrie Carada : ministre, député
ou haut fonctionnaire.

Promotion locale

Il s'agit d’ une annonce ou d’ un rassemblement communautaire n’impliquant pas les
médias et les élus de votre collectivité. Alors, vous n’ étes pas tenus de suivre les
consignes présentées sous la rubrique Evénement public officiel.

2. Choisir ladate, I’heure et le lieu de I’'événement

Le choix de ladate, de I’ heure et du lieu de I’ événement dépend de la disponibilité des
invités et du nombre de ceux-ci.

La date et I'heure de I'événement

Afin d’'assurer gu’ Industrie Canada puisse inviter un représentant fédéral a participer a un
événement, il est important de choisir une date ou la Chambr e des communes ne siege
pas. Autrement, il et fortement recommandé de tenir I'événement un lundi ou un
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vendredi. En outre, nous vous demandons d’ offrir & Industrie Canada au moins deux
choix de date pour assurer une représentation fédérale. Cela vous donnera de meilleures
chances d’ obtenir une réponse favorable.

Le caendrier de la Chambre des communes est disponible a |’ adresse suivante :
http://www.par|.gc.ca/infor mation/about/pr ocess’house/calendar/HseCal-f.htm

Tel que stipulé dans I’ entente de contribution signée avec Industrie Canada, votre
organisme est tenu de donner un avisd’au moins 30 jours concernant les lieux et les
activités éventuelsde tout événement prévu. Industrie Canada peut s opposer alatenue
d’ un événement, si cette clause n’ est pas respectée

L’ heure est un autre facteur important, particulierement lorsque les médias sont invités Il
faut par exemple tenir compte de leurs heures de tombée. Si un événement a lieuapres
19 h, il est possible que les journalistes ne puissent pas remettre leurs articles assez tot et
recevoir la couverture médiatique souhaitée.

Le lieu de I'événement

Afin de choisir adéquatement le lieu pour latenue de votre événement, pensez d’ abord au
nombre d’invités attendus et al’ accessibilité de lasalle. Si vous attendez une
cinquantaine d’invités, réservez une salle pouvant accueillir une soixantaine de
personnes, sans plus; vous éviterez I'illusion d'une salle vide et I’inconfort attribué a une
salle remplie a pleine capacité. 1l faut s assurer en outre que la salle est facile d’ acces et
bien connue du public-cible.

Si I’ événement doit étre couvert par lesmeédias, il faut prévoir un endroit ou les
journalistes pourront s'installer aisément sans géner la vue des autres invités. De plus, il
faut mettre aleur disposition un endroit calme ou ils pourront réaliser leurs entrevues
sans étre dérangés par les bruits environnants.

3. Préparer et envoyer les invitations officielles

La prochaine étape consite a dresser une liste des invités et arédiger les invitations
officielles. Veuillez prévoir I’envoi de lettres d’invitation des que vous avez une
confirmation de la date, I'heure et e lieu de I’ événement.

Au ministre de I'Industrie ou son représentant

L’ agent(e) des communications est responsable d'inviter le ministre de I’ Industrie ou son
représentant. V ous devez communiquer avec |’ agent(e) au moins 30 jours avant la tenue
d’un événement public avec deux choix de date. Celle-ci transmettra une invitation
officielle au ministre et a son représentant. Advenant le cas ou le ministre ou son
représentant ne peuvent assister a I’événement, le cabinet du ministre se chargera de
désigner quelqu’un. Vous pouvez envoyer une invitation officielle au ministre de

I’ Industrie; cela pourrait appuyer sa participation al’ événement.
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A vos invités de marque
Il est préférable d’envoyer une invitation formelle a vos invités de marque. Si possible,
personnalisez- les.

Aux membres de votre collectivité
Pour inviter les membres de votre collectivité a un événement, vous pouvez avoir recours

aux journaux et autres médias locaux. Placez également des affiches dans les lieux de
rassemblement de votre collectivité.

4. Rédiger et envoyer un avis aux medias

Pour informer les médias de la tenue d' un événement, faites-leur parvenir un avis trois
joursavant qu’il ait lieu Il est aussi conselllé de faire un rappel lajour née méme.

Votre avis aux médias doit indiquer clairement la date, |” heure, I’ endroit et le but de
I’événement ainsi que les principaux invités de marque qui y seront présents.

Les médias sont sollicités pour couvrir plusieurs événements par jour. Faites preuve de
créativité et d’ ingéniosité pour les intéresser au votre. Un exemple d’ avis aux médias
figure al’annexe 1 du présent guide.

5. Rédiger et distribuer un communiqué de presse

Si vous planifiez un événement public officiel, Industrie Canada rédigeraun communiqué
de presse au sujet de celui-ci. Le jour de I’ événement, le communiqué sera disponible
électroniquement sur le fil de presse canadien et affiché dans les sites Web d’ Industrie
Canada et de Francommunautés virtuelles.

Nous vous encourageons cependant a préparer votre propre communiqué de presse et ale
distribuer directement aux médias locaux (surtout si la participation d un représentant
fédéral n’est pas prévue). Faites parvenir la premiére ébauche de votre communiqué a

I” agent(e) des communications du programme Francommunautés virtuelles 15 jours
avant latenue d’ un événement. Chague communiqué de presse provenant des
organismes sera affiché sur le site Internet du programme Francommunautés virtuelles.

Lorsque vous rédigez un communiqué de presse, vous devez tenir compte dupublic
auguel vous vous adressez. Un communiqué de presse efficace doit comprendre les
é éments suivants :

un titre accrocheur et informatif;

un paragraphe explicatif sur I’ événement et saraison d’ étre

un paragraphe sur votre organisme et le projet que vous lancez (vantez-y les
réalisations passées de votre organisme et les possibilités offertes par le projet
annonce);
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une citation du directeur ou de toute autre personne clé de votre organisme;
les coordonnées de la personne-ressource a contacter.

De plus, il ne faut pas oublier d’insérer la mention officielle du programme
Francommunautésvirtuelles : « Le projet a été rendu possible gréce a une contribution
financiere du programme Francommunautés virtuelles d’ Industrie Canada et des
programmes de financement de Culture canadienne en ligne de Patrimoine canadien. »

Un exemple de communiqué de presse figure al’ annexe 2 du présent guide. Il peut vous
servir de modele. N’ hésitez toutefois pas a laisser libre cours a votre créativité pour
attirer |’ attention des gens. Parlez des effetsréels du projet sur votre collectivité Insistez
sur I'importance du réseautage et du partage de connaissance au sein de votre collectivité
mais auss entre les collectivités francophones et acadiennes au Canada.

Retenez que |'un des objectifs du programme Francommunautés virtuelles est de faire
connaitre a l'ensemble des Canadiens et des Canadiennes ce qui se passe et ce qui existe
en francais au pays. Le programme veut favoriser la création d'un réseau national entre
francophones et acadiens en matiére de dével oppement et d’ utilisation des technologies
de pointe en francais.

6. Elaborer le scénario de I’événement

Le scénario décrit le déroulement prévu de I’ événement a la minute prés. Ce document
est indispensable au ministre de I’ Industrie ou aux députés. Veuillez le faire parvenir a
I’agent(€) des communicatiors au moins 10 jours avant latenue de I’ événement.

Le scénario comprend le nom et le titre de chacun des invitésains que I’ ordre dans
lequel ces derniers prendront la parole.

Un exemple de scénario figure al’annexe 3 du présent guide. L’ agent(e) des
communications pourra vous conseiller et vous aider a préparer ce document.

7. Elaborer des points d’allocution

Les points d’ allocution sont nécessaires pour aider les invités de marque (invités désignés
aprendre la parole) a avoir des points de repéres pendant qu’ils prononcent leur discours.

Industrie Canada demande gue les points d allocution soient préts 5 jours avant latenue

d’ un événement.

Le ministere s occupe de rédiger des points d’allocution pour le ministére et ses
représentants. Les organisateurs doivent fournir des points d alocution pour lesinvités de
marque qui prennent la parole. Vous pouvez contacter le programme Francommunautés
virtuelles pour obtenir des renseignements supplémentaires a ce sujet.
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8. Préparer unerevue de presse et rédiger un compte rendu de
I'événement

L’événement a eu lieu et tout s est déroulé comme vous I’ espériez. |l est maintenant
temps d’en faire la récapitul ation.

Industrie Canada vous demande de rédiger dans un délai de 30 jours un compte rendu
détaillé de I'événement et d'y inclure, S'il y alieu, une revue de presse. Votre compte
rendu devrait comporter les éléments suivants :

le nom de I’ organisme et le titre du projet ainsi que sa valeur totale;

ladate, I’ heure et le lieu de I’ événement;

un résumé du déroulement de I’ événement et une description des points saillants;
le nombre approximatif d’invités;

une liste des médias présents et des entrevues accordées.

Le compterendu doit étre transmis al’ agent(e) des communications par voie
électronique. S'il y alieu, faites-lui parvenir également les coupures de presse. Un
exemple de compte rendu figure a |’ annexe 4 du présent guide.
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TABLEAU RECAPITULATIF DESETAPES A SUIVRE POUR

PLANIFIER UN EVENEMENT

Etape préiminaire Avertir au moins 30 joursal’avance |’ agent(e) des communications du
programme Francommunautés virtuelles du fait qu’ un événement sera
organi<é.

Etape 1 Déterminer s'il s'agira d’ un événement public officiel ou d’une promotion
locde.

Etape 2 Choisir la date et I heure de I'événement. Ne pas oublier d offrir deux
choix de date a Industrie Canada. Tenir |’événement un jour ou la Chambre
des communes ne siége pas. Autrement, il est recommandé de choisir un
| lundi ou un vendredi.

‘ Etape 3 Dresser la liste des invités de marque dont la présence est souhaitée. Ne

pas oublier d'indiquer a ceux-ci s'il leur sera demandé de prendre la parole
lors de I’ événement.

Dresser laliste des médias ainviter.
Etablir un calendrier pour |’ envoi des invitations et pour le suivi des

réponses.
Etape 4 Préparer lesinvitations officielles et les envoyer.

Etape5 Déerminer le rdle de chacun des intervenants pour mener a bien
I’ organisation de I’ événement.

Etape 6 Rédiger un communiqué de presse et envoyer lapremiére ébauche a

I” agent(e) des communications du programme 15 jour s avant latenue de
I’ événement.

Etape 7 Rédiger le scénario de I' événement en indiquant clairement a quel moment
les invités devront prendre la parole. Le scénario doit étre remis a

I’ agent(e) des communications 10 jours avant latenue de ' événement. _
Etape 8 Rédiger les points d’ alocution. Les transmettre aux invités de marque 5 ‘
joursavant latenue de I’ événement.

Etape 9 Rédiger I'avis aux médias. Le télécopier aux médias 3 jours avant latenue
de I'événement. Faire un rappel la journée méme.

\ Etape 10 Jour del événement. H

Documents obligatoires aremettre au programme Francommunautés virtuelles :
communiqué de presse (s'il y alieu);
scénario détaillé de I'événement;
liste desinvités de marque.
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Annexes

Annexe 1 — Avis aux médias

Conférence de presse

Le gouvernement du Canada vous invite a la conférence de presse annongant les projets
retenus dans le cadre du concours 2002-2003 du programme Francommunautés
virtuelles.

Date: Le mardi 15 octobre 2002

Heure: 13h

Endroit : Salle communautaire de Plantagenet
220, rue Main
Plantagenet (Ontario)

Au total, 4 millions de dollars seront versés aux collectivités francophones et acadienne
du Canada

L’ honorable Don Boudria, ministre d’ Etat et leader du gouvernement & la Chambre des
communes, procédera, au nom du gouvernement du Canada, au dévoilement des noms
des projets retenus dans le cadre du concours 2002-2003 du programme
Francommunautés virtuelles.

L e programme Francommunautés virtuelles vise a appuyer des projets spécifiques de
langue francaise qui sont innovateurs et qui répondent aux besoins exprimés par les
collectivités francophones et acadiennes du Canada en matiére d’ accés al’ inforoute en
francais et d’ acquisition d’ habiletés et de connaissances liées aux technologies de
I"'information et des communications.

Pour plus de renseignements :
Programme Francommunautés virtuelles
francommunautes@ic.gc.ca
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Annexe 2— Communiqué de presse

FEJNE FEDERATION

ACADIENNE

54, rue Queen
Dartmouth, Nouvelle-Ecosse
B2Y 1G3

Tél. : (902) 433-0065
Téléc. : (902) 433-0066

Communiqué
POUR DIFFUSION IMMEDIATE

L e projet « Regroupement des associations et or ganismes acadiens
(francophones de I’ Atlantique) dans le portail CapAcadie.com » voit le
jour

MONCTON, NouveauBrunswick — 5 décembre 2002 — Quarante organismes et
associations francophones des provinces de I'Atlantique seront présents sur Internet par

I’ entremise du plus grand portail Internet francophone al’ est du Québec,
CapAcadie.com. Ce projet a é&é rendu possible grace a une collaboration de la Fédération
acadienne de la Nouvelle-Ecosse (FANE), le Conseil Provincial des Sociétés Culturelles
(CPSC), I'Association acadienne des artistes professionnels du NouveauBrunswick
(AAAPNB) et Bulmer-Martin-Gauthier (BMG) Consultants Inc.

Le projet totalisant plus de 450 000 $, fournira aux quarante organismes et associations
participants des outils, des ressources et des services techniques leur permettant de
développer et de maintenir une présence dynamique sur Internet dans un environnement
représentatif de leur communauté. Le regroupement de ces quarante organismes et
associations permettra la réalisation d’ économies d’ échelle en centralisant et en
partageant les ressources, les outils et I’ expertise technique.

Le projet aura comme retombée directe la création de trois emplois, la construction de 40
sites Internet et |’ offre de différents services de soutien aux organismes et associations
participants visant la maintenance de leurs nouveaux sites Internet.

Le projet a éé rendu possible grace a une contribution financiere maximale de 250 000 $
du programme Francommunautés virtuelles d’ Industrie Canada et des programmes de
financement de Culture canadienne en ligne de Patrimoine canadien. Le Ministére des
Affaires Intergouvernementales du Nouveau-Brunswick, en collaboration avec
Patrimoine canadien, contribue 50 000 $ et Bulmer-Martin-Gauthier (BMG) Consultants
en plus d’ engager le portail CapAcadie.com dans le projet apportera aw-dela de 200 000 $
en contribution nature a celui-ci.

10
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Ce projet collaboratif fut I'un des 13 projets sélectionnés dans la catégorie « projet
national » pour contribuer au développement de la présence francophone sur Internet
dans le cadre du programme Francommunautés virtuelles d' Industrie Canada.

Le président de la FANE, Stan Surette indique que « CapAcadie est un modele unique en
son genre, provenant d'un partenariat étroit entre les médias, le secteur privé, le secteur
public, le milieu universitaire et les associations et organismes acadiens. Ce partenariat
permet une vision large et inclusive dans un modée qui définira la présence des Acadiens
sur Internet ».

Louis-Philippe Gauthier, président de Bulmer-Martin- Gauthier (BMG) Consultants
indique pour sa part que «ce projet réaffirme I’ engagement de notre entreprise quant a

I’ épanouissement du francais et des ressources acadiennes sur Internet. Les quatre
derniéres années d’ efforts ont vu la création du portail CapAcadie.com et gréce aux
contributions de partenaires financiers tels que la Caisse populaire de Shippagan et aux
efforts de I’ ensembl e des partenaires la communauté a pu constater la croissance et

I’ épanouissement de notre vision. Nous assistons aujourd’ hui au début de I’ intégration
des différentes facettes de la communauté menant vers un guichet unique de ressources ».

La liste finale des quarante organismes et associations francophones des provinces de
I'Atlantique sera annoncée dans les prochaines semaines.

-30-

Pour des renseignements :

Nicole LeVert

Agente des communications

L a Fédération acadienne de la Nouvelle-Ecosse (FANE)
Tééphone - bureau : (902) 433-2083
nlevert@fane.ns.ca

ou

Louis-Philippe Gauthier

Président

Bulmer-Martin- Gauthier (BMG) Consultants Inc.
Téléphone - bureau : (506) 855-4020

Téléphone - cellulaire : (506) 381-2948
philippe@networkcentrix.com

11
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Annexe 3 — Scénario

Type d’ événement :

Date:

Lieu : (Adresse compléte et n° de téléphone)
Personne-ressource : (Nom, r® de téléphone et de télécopieur et adresse de courriel)

Horaire proposé

15h

15h15

15h18

15h25

15h27

15h37

15h39

15h50

15h55

Arrivée des invités a XX

Cocktail de bienvenue

Accuell desinvités par le maitre de cérémonie (MC)
(Donner le rom et letitre du MC)

Mot de bienvenue et mise en contexte

Présentation de I’ honorable XX

Discours de la ministre de I’ Industrie

Remerciements (MC)
Présentation de M. XX, directeur de I’ Association XX

Discoursde M. XX, directeur de |’ Association XX

Remerciements (MC)

Annonce de la présentation du projet par M. XX, agent de projet de

I Association XX

Présentation du projet par M. XX, agent de projet de I’ Association X X

Remerciements (MC)
Conclusion de la conférence de presse

Réception et entrevues (médias)

Notes sur le déroulement
(Commentaires relatifs au déroulement de I’ événement, aux invités, etc.)

12
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Annexe 4 — Compte rendu

Nom de I’ organisme
Nom du projet
Type d activité

Donner un apercu du contexte.

Indiquer lavaleur totale du projet.

3. Mentionner les groupes présents lors de I’ événement (gens d’ affaires, grand public,
enseignants etc.) et le nombre approximatif de participants.

4. Résumer les discours desinvités.

N e

5. Expliquer briévement le déroulement de I’ événement.

6. Décrire (Sil y alieu) la couverture et I'intérét médiatique ainsi que la réaction et les
commentaires des participants.

Exemple :

Le 21 juin dernier, I’ Association des francophones du Canada alancé & Y ellowknife,
dans les Territoires du Nord-Ouest, le site Internet La francophonie branchée. Ce site
favoriserale commerce électronique et |’ utilisation des technologies d’'information et des
communications par les collectivités francophones et acadienne a travers le Canada. Ces
derniéres pourront avoir acces a une panoplie de services et conseils afin d' aider a mettre
en place un systeme accessible de commerce éectronique sur le Web dans leur
communauté.

Laréalisation de ce site a été possible grace aux efforts dévoués de I’ équipe de
I’ Association des francophones du Canada et a la participation financiére de nombreux
partenaires. En tout, le projet aura colté 150 000 $.

L’ événement a été organisé en collaboration avec le programme Francommunautés
virtuelles d' Industrie Canada et a rassembl é une soixantaine de personnes dort des gens
d affaires des Territoires du Nord-Ouest et des intervenants dans le domaine des
technologies et du multimédia. Plusieurs francophones et francophiles des régions
avoisinantes se sont déplacés afin d assister a la conférence de presse.

Le ministre de I’ Industrie a tenu a mentionner I'importance de créer et d’innover afin que
la francophonie canadienne participe pleinement ala construction de I’ inforoute. Il a
auss soulevé I'importance de créer des réseaux et des partenariats entre les collectivités
francophones et acadienne du Canada ainsi qu’ avec les communautés francophones
internationales.

Le maire de Y ellowknife, Monsieur XX, a souligné I'importance qu’ aura le site Web
pour toute la communauté de la région et les francophones du Canada.
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Quant aladirectrice de I’ association, Madame XX, elle arappelé que les francophones
hésiteront moins a utiliser le commerce éectronique s'ils peuvent le faire dans leur
langue.

Une démonstration Internet du site Web a été faite sur grand écran ce qui apermis aux
invités de découvrir les différentes composantes du site et ce qu’il procure aux
communautés francophones de larégion et du reste du Canada.

En ce qui atrait ala couverture médiatique, une invitation a été lancée le 10 juin ala
population concernée dans le journal ABC de Y ellowknife. De plus, des invitations aux
médias locaux et régionaux des Territoires du Nord-Ouest de méme qu’ aux organismes et
aux entreprises francophones de la région ont été envoyeées et ont donné ala conférence
de presse une excellente visibilité. Enfin, Madame XX, directrice de |’ Association, a
accordé deux entrevues dont une a Radio-Canada et une au journal ABC. Suite ala
cérémonie, de nombreux invités ont échangé avec les organisateurs et ont exprimé leur
appréciation de la mise en place d’'un site Web favorisant le commerce électronique entre
les francophones du pays.

En somme, le lancement du site Internet s est avéré un grand succes. Depuis, d autres

entrevues ont été accordées ala radio communautaire CCKK, au journal ERT et ala
télévision communautaire.
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