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Pluson consomme, moins on raisonne

WHITEHORSE — Dans sa nouvelle campagne de sensibilisation saisonniére, intitulée « Moosecapades »
[Orignaleried, la Société des alcools du Y ukon choisit I"humour pour rappeler aux gens de boire avec
modération.

Inspirée d’ une campagne semblable qui marche trés fort au Québec, la premiére affiche d’ une série de deux
représente un amateur de plein air qui se met en facheuse situation aprés avoir trop bu.

«Quand on boit trop, on risgue de faire des choses qui nous feront paraitre et sentir trés stupides », adit Jm
Kenyon, ministre responsable de la Société des alcools du Y ukon.

Méme si la campagne de sensibilisation cible surtout les amateurs de plein air, 1a Société des alcools du
Y ukon espére que tout le monde en comprendrale message et choisirala sobriété plutdt que I’ exces.

«Si vous voulez consommer de I’ alcool, faites-le avec mesure», a gjouté le ministre. « En d’ autres mots,
rappelez-vous que la qualité vaut mieux que la quantité et que la modération a bien meilleur godt. »
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